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INTRODUCCION

...si nunca voy a volver, no tengo porque mentir

-Aaqui... pero de lo que se trata es de que contesten. Una tenue sonrisa se dibuja en sus

labios, Manuel se acerca nuevamente al microfono y grita “Aaqui”.
-Aqui no hay nada -esta vez la audiencia ha respondido visiblemente emocionada. El didlogo

se repite una vez mas.

-Aaqui

-Aqui no hay nada.

Entonces se escucha la musica, comienza la griteria y el slam. De esta forma suelen
transcurrir los conciertos del grupo de rock Guillotina. Es alli donde en enero de 1998 inicie
un trabajo de campo como parte de una investigacion antropologica. El tema elegido fue el
proceso de produccién, circulacion y consumo de bienes culturales o simbdlicos y el estudio
de caso Guillotina y sus audiencias. El resultado es este texto.

El principal objetivo era y es estudiar los bienes culturales, la significacion y usos que
se les dan en los tres niveles que constituyen el proceso de produccion, circulacidn y
consumo. En este documento presento los datos etnograficos y establezco algunas lineas de
analisis para conocer cual es la relacion que existe entre estos tres niveles; a partir de
preguntas como: qué relacion existe entre la significacion que genero el bien y la recepcion,
hasta donde llega la polisemia de los bienes, cuales son los factores que influyen en la
recepcion, cual es la relacion que existe entre productores y receptores.

Una conviccién guia este escrito: desde su creacion y difusion hasta el consumo, los
bienes se encuentran inmersos en un mundo de significaciones. En cada momento, ya sea
circulacién o consumo o en la propia produccion y difusion, se les atribuye un significado,
que no necesariamente es el mismo; pero que puede influir en los significados que los
receptores afiaden al bien en cada momento del proceso de produccion, circulaciéon y
consumo.

Para la obtencion de datos, realicé un trabajo de campo en la Ciudad de México y su
zona conurbada en tres periodos: el primero, de enero a abril; el segundo, de septiembre a
diciembre en 1998 vy, el altimo, entre febrero y marzo de 1999. La recoleccion de datos la
hice a partir de la observacion directa y/o participante, segun se presento la oportunidad.
Basicamente, asisti a conciertos y estableci contacto con los jovenes seguidores del grupo
entre quienes realicé entrevistas y apliqué cuestionarios.

Los datos sobre la circulacion los obtuve, mediante el acercamiento a algunos medios
de comunicacion: aquéllos en los que se difunde el trabajo de Guillotina. Asi mismo, revisé
revistas, periodicos y paginas de internet y escuché estaciones de radio y vi programas de
television donde entrevistaron al grupo o simplemente se escucharon sus rolas o vieron sus
videos. Para la produccion realicé entrevistas con los integrantes de Guillotina, asi mismo,
un analisis de las letras de las rolas y de los fanzines distribuidos por la banda.

Con base en la obtencion periodica de los datos, la presentacion de la etnografia es
sincronica, es decir, retrata un periodo especifico del grupo y sus fans (la etapa en la cual
realice el trabajo de campo). No obstante, también incluye una proyeccion diacrénica del



proceso descrito para conformar una vision que permita profundizar en las lineas de analisis
que este trabajo plantea. Hacerlo de otra manera significaria estatizar un proceso que en si
mismo es dinamico y no seria justo para sus protagonistas, que como se vera han cambiado.
Aunque yo sélo estuve investigando un ailo, el periodo de existencia de la banda (y del
proceso de produccidn, circulacion y consumo de los bienes producidos por Guillotina) es
ya de seis afios que pude rescatar gracias a las narraciones de los mformantes quienes
amablemente accedieron a compartir sus expenencxas conmigo.

Es dificil saber donde se inicia el consumo, si es el primero en intencion y el dltimo
en ejecucion, si los productores son a la vez consumidores. Para el analisis se ha segmentado
un proceso unitario cuyas fases se influyen entre si continuamente. Para los fines que sigue
esta descripcién etnografica, el orden es: bienes, circulacion, consumo, produccion. La
propuesta es realizar dos lecturas; la primera, es ir descubriendo a Guillotina tal y como lo
hace un fan; la segunda es como lo va analizando el antropologo, ambas se mezclan y
aparecen intercaladas en el texto. En ambos casos se busca escuchar las voces de los sujetos
que intervienen en el proceso descrito.

La presentacion obedece a la forma en que un fan conoce a Guillotina: escucha una
rola (bien) por algun medio (circulacion), se convierte en audiencia (recepcion), en seguidor
del grupo, para luego conocer mas sobre la banda (produccion). Pero también es muestra de
como se influyen la produccion, 1a circulacién y el consumo; de tal forma que la produccion,
donde se inicia el proceso, es influida por la circulacion y el consumo.

No queda nada qué hacer. La verdadera obtencion de los datos

No quiero terminar esta introduccion sin hablar sobre mi experiencia en el campo. Los
sentimientos que experimenté, las relaciones amistosas que establect, los prejuicios a los
cuales me enfrenté, Las actitudes de rechazo y de amistad influyeron en la interpretacion
posterior a cada uno de los eventos a los cuales asisti, pues los experimenté no s6lo hacia mi
persona, sino hacia quienes yo observaba. Al analizar los datos espero haber podido dejarlas
de lado...todo ello se encuentra detras de la interpretacion de los datos que presento.

Siempre resulta dificil hablar de la experiencia en campo sin remitirse, aunque sélo
sea mentalmente y solo lo haga el antropodlogo que escribe o habla, a una serie de anécdotas
o situaciones dificiles, chuscas o inesperadas, todas ellas producto del enfrentamiento con la
otredad. De qué otra forma podria ser si eso es precisamente parte de la esencia del trabajo
antropologico. Podria pensarse que al hacer trabajo de campo urbano, en la propia ciudad,
entre un grupo de jovenes tan parecidos a mi misma que casi podriamos confundimos, tal
experiencia no seria ni dificil, ni ruda. Pero no fue asi.

En principio, me he enfrentado a problemas urbanos de distancia y tiempo. Debo
decir que la antropologia, tal y como la habia visto hasta entonces, no parecia tener un
método para investigar fuera de un territorio y una comunidad fija. Mi territorio fueron las
tocadas, los antros, la calle, las escuelas, donde a veces hablas con unos y a veces con otros.
Esto dificulta la obtencién de datos, pues en el tiempo de la tocada, que es de fiesta, de
ritual, no hay tiempo para el antropélogo, s6lo a veces para el amigo ocasional que puede
volver a verse o no, y que solo es conocido después de varios eventos.

Entre plantones, olvidos y dificultad para contactos fuera de la tocada me fue
posible realizar algunas entrevistas; no sin dificultad, ya que obtener informacién en otros



lugares no es sencillo; pues en un tiempo que pertenece a otros ambitos, el intruso no
siempre tiene cabida.

Esa es una de las grandes dificultades del trabajo urbano: los horarios no
compartidos que se sincronizan para ciertos eventos y que te llevan a vivir la ciudad y verla
de manera distinta. Con grandes distancias que son recorridas para tener acceso a solo una
pequeiia fraccion de la oferta cultural a disposicion. Con los riesgos que implica vivir la
ciudad de México por la noche y madrugada. Viviendo la urbanidad rockera y el
desplazamiento, haciendo amigos por teléfono, por correo o por intemet, a los que
eventualmente conoceras en algun evento importante de Guillotina o del rock nacional.

En esta experiencia de campo, me di cuenta como nunca antes lo habia percibido,
que el antropologo trabaja con el tiempo de los demas y decir esto es decir que se trabaja
con la vida de las personas y que cada momento que te dedican no se puede pagar con nada
porque es parte de su propia vida, y en la experiencia urbana ese tiempo aparentemente
banalizado es tan intenso, que resulta muy dificil aprehenderlo.

Por ello, los retrasos, plantones y la dificultad para los acercamientos con la gente, que pese
a esa intrusion, en la mayoria de los casos fue amable y accedio de buena gana a hablar con
un extrafia, a darle su teléfono y, eventualimente, a entablar relaciones amistosas con ella.

Quiero agradecer profundamente a Guillotina, especialmente Beba y Aram,; a los fans
de Guillotina, sobre todo Denisse y Pablo; a mi familia y a Javier Balcazar y Luis Reygadas:
sin su apoyo este trabajo no habria sido posible... Muchas gracias!



CAPITULO 1

LOS BIENES

Seguimos haciéndonos dafio.

Emma recuerda que oy6 una rola que le gusto “estaba leyendo un libro cuando escuché la
melodia de una guitarra, me gusto6, hasta dejé de leer para escuchar la rola, la oi dos o tres
veces.... cuando me di cuenta ya estaba cantando : el pasado se olvido esta vez, el futuro no
existe en tu mente... no recordaba mas de la letra, ni sabia de qué se trataba la rola, ni cémo
se llamaba, ni quien tocaba, nada mas me gustaba mucho™' Un afio después, se enteré que
la rola se llamaba “Seguimos haciéndonos dafio” y era de Guillotina. La rola es ésta:

El pasado se olvidé esta vez,
el futuro no existe en tu mente.
No hay luz, no hay mal tu controlas el sol.
No hay razones para creer lo que no hay.
Ah ! Seguimos haciéndonos daiio.
Las palabras en contra de una pared que terminan
por ser deshechas.
De qué sirvié mi buena voluntad
Me escondo me aparto me retiro.
Necesito verte otra vez ! Necesito verte otra vez.

Aunque Guillotina es una banda de rock, su produccion no se limita a la musica: sus
tres discos y los conciertos. Existen, también, cinco fanzines, una gran cantidad de
calcomanias, camisetas y varios objetos, en buena medida distribuidos por ellos mismos,
que encierran mensajes diversos y son fuente de los multiples significados y usos que se
muestran en este trabajo.

La miisica de Guillotina ha sido catalogada como hard rock, alterativa, pero sobre
todo, debido a los riffs’ de guitarra y la melodia de la voz, como grunge, de estas
“circunstancias” se desprenden algunas de las caracteristicas de lo que el grupo crea y
produce: rock, rock mexicano y grunge.

Procesos que unifican, bienes que enlazan, lugares que distinguen

Es claro que en el mundo se ha desarrollado una etapa en la que las naciones se han ido
reorganizando para participar de una integracion regional y global. Esto no es nuevo para
América Latina, que desde el siglo XV ha sido escenario de métodos homogéneos de
control del trabajo en regiones que unificaron estilos locales de produccién y consumo. No

! Entrevista realizada ¢f 10-dic.-1998
? Los riffs son como una frase ritmica. Los riffs del grunge no son ni rapidos ni lentos, sino moderados y en el
aspecto sonoro y timbrico es ruidoso y distorsionado.



obstante, esta integraciéon poco contribuyé al impulso del desarrollo econémico consistente
que carecié de una participacién competitiva en el intercambio mundial. Segin Garcia
Canclini, existen vinculos entre las politicas culturales y desarrollo, liberalizacién e
integracion. (1996:16)

En los paises latinoamericanos, se esta produciendo, desde hace unos cincuenta
afios, una mayor integracion cultural y de éstos con el mercado mundial a través de los
medios de comunicacién masiva. Garcia Canclini sefiala que:

“... pese a la variedad e intensidad de procesos de globalizacion, ésta no

implica la unificacion indiferenciada ni la puesta en relacion simultinea de todas
las sociedades entre si. Los paises acceden de manera desigual y conflictiva a los
mercados econdmicos y simbélicos internacionales”(1996:17)

Esto se conjuga con una tendencia a la creacion de regiones de intercambio en las que se
establecen lineas de atraccion preferentes, bloques y exclusiones entre algunas sociedades.
En este contexto México, Canada y Estados Unidos, que constituyen la region comercial de
mayor potencial, firmaron un tratado de libre comercio que les permitiera acelerar el
crecimiento de la economia, disminuir costos y elevar utilidades. El principal interés fue el
desarrollo de una economia de libre mercado, formas politicas democriticas y la
globalizacién. Es de destacar que la intensificacion de las relaciones econémicas se
acompaila de afiejas relaciones migratorias y culturales de intercambio en la region.

Para Garcia Canclini, tanto en lo econémico como en lo cultural, el TLC tuvo su
origen en las innovaciones tecnologicas y las exigencias de rentabilidad econdmica
impuestas por la politica neoliberal a las actividades educativas, cientificas y culturales a
través del predominio de las industrias culturales y transnacionales sobre las formas
tradicionales de produccioén y circulacion de la cultura, del incremento de la cultura privada
a domicilio y la disminucion de los usos colectivos del espacio publico, asi como de la
transferencia de las responsabilidades del Estado a las empresas privadas nacionales o
multinacionales. (1996:21)

En México, Estados Unidos y Canada la reestructuracion en la circulacién de la
produccion, circulacion y consumo de la cultura, se ve marcada por la produccion cada vez
mas industrial de los bienes culturales y la masificacién del consumo, lo cual revela con
mayor claridad el papel que cumplen en el desarrollo econémico y la construccion de la
hegemonia.

En este contexto los paises periféricos se vuelven dependientes, pero su desarrollo
aislado es imposible, de forma que los cambios hacia una sociedad global y multicultural se
dan casi exclusivamente en los medios masivos, es decir, a través de los ambitos que
pueden compartir con mayor facilidad, generando una nueva escena sociocultural tanto
local, como regional y global. En buena medida, los paises latinoamericanos se conectan
con los paises desarrollados por los medios electronicos, en este sentido, Garcia Canclini
sefiala que nuestros paises son subdesarrollados en la produccion endogena para los
medios, pero no en el consumo.(1995:26)

Las modificaciones socioculturales ocurridas en todos los campos son sintetizadas
por Garcia Canclini en cinco procesos; a saber:

a) redimensionamiento de las instituciones y los circuitos de ejercicio de lo publico
(aumenta la importancia de conglomerados empresariales de alcance transnacional)



b) reformulacion de los patrones de asentamiento y convivencia urbanos (de los barrios a
los condominios, diseminacién policéntrica, es decir, las actividades basicas se realizan
frecuentemente lejos del lugar de residencia, y desplazamientos que reducen el tiempo
para habitar el espacio propio).

c) reelaboracion de lo propio en relacion con bienes y mensajes provenientes de una
economia y cultura globalizada

d) redefinicion del sentido de pertenencia e identidad organizado cada vez mds por la
participacion en comunidades transnacionales o desterritorializadas de consumidores
(como los jovenes en tomo al rock, los televidentes de CNN o MTV)

¢) pasaje del ciudadano como representante de una opinion publica al ciudadano como
consumidor interesado en disfrutar de una cierta calidad de vida. (1995:25)

La transnacionalizacion y las integraciones regionales operan en modos diferentes
dependiendo del circuito sociocultural en el cual impacten, esto es, en el &mbito historico
territorial, anclado en el patrimonio historico y la cultura tradicional popular las
transformaciones son menos visibles que en la comunicacion masiva.

El rock es muestra clara del fendmeno de globalizaciéon econémica y
mundializacién cultural ; se trata, como sefiala Renato Ortiz en Mundializacién y cultura,
de una situacién en la cual existe un cierto grado de integracién funcional entre las
actividades econémicas dispersas, la organizacién de la produccidn, circulacién y consumo
de bienes y servicios se realiza a partir de una estrategia mundial enfocada hacia un
mercado mundial (1997 :27) Por otra parte, la mundializacion de la cultura, sefiala Ortiz,
responde a una civilizacién cuya territorialidad se globalizo.

“El de mundializacién es un fenémeno social total que impregna al
conjunto de las manifestaciones culturales. Para existir debe enraizarse en las
pricticas cotidianas de los hombres. Con la emergencia de una sociedad
globalizada, la totalidad cultural remodela, sin la necesidad que racionalicemos en
términos sistémicos, la situacion en la cual se encontraban las miltiples
particularidades™(1997 : 47)

Estos procesos son localizables en objetos mundializados, cuya presencia se reconoce en el
espacio desterritorializado, un ejemplo claro son los autos diseflados en California con
financiamiento japonés, ensamblados en México con componentes electrénicos inventados
en New Jersey y fabricados en Japén. Esto opera a nivel de produccion, pero su eje es el
mercado del consumidor, ahi se encuentra la base desde la cual se forja la cultura
internacional que se proyecta mas alla de las fronteras nacionales, esa es la caracteristica de
la sociedad global de consumo. La musica, especialmente la de la cultura pop, y dentro de
¢sta el rock es muestra de los procesos de mundializacion y globalizacion.

A raiz del impulso dado por la industria cultural, especialmente la discogrifica, el
rock ha ampliado el alcance de su imagen y consumo. El rock ha involucrado en las ultimas
décadas priacticamente a todo el mundo. Gracias a los medios de comunicacién es universal
y accesible a buena parte de la poblacién. Tanto el ritmo como los temas que trata se han
vuelto universales, no obstante su cosmopolitismo, siempre ha guardando relacion con lo
regional.

Para el caso de México, el rock ha sido estudiado, entre otros autores, por Maritza
Urteaga, ella lo concibe como un espacio de creacion y re-creacidn cultural simbélico



juvenil y como proceso historico que abarca unos treintaicinco afios de existencia,
asimismo, como instancia de interpelacion de identidades juveniles urbanas. Lo que me
interesa destacar del trabajo de Urteaga, es el proceso histdrico del rock mexicano. Ella
sefiala que existen cuatro momentos paradigmaticos del rock mexicano : 1) el rockanrol
comprendido entre finales de los cincuenta y mediados de los sesenta, el cual es adoptado
por cierto sector de los jovenes de las clases altas urbanas ; 2) el de la “onda jipiteca”,
entre finales de los sesentas hasta el Festival de Avandaro (1971), adoptado por un sector
clasemediero urbano ; 3) “larga noche”, de principios de los setenta hasta principios de los
ochenta, periodo de exclusion, censura y represion del rock como cultura subalterna de los
jévenes urbano populares y 4) de mediados de los ochenta en adelante, donde comienza
una masificacién selectiva de los grupos, asi como una proliferacion de grupos para
publicos segmentados, asimismo, una postura conscientemente subterranea dentro del rock.
(Urteaga ; 1997 :137) Estos momentos se corresponden en el consumo con generaciones
paradigmaticas de los rockeros: la rockanrolera, la ondera y la punk de los ochenta,
ademas de incluir generaciones liminales como la de mediados de los setenta y de
colectividades rockeras en los ochenta y los noventa, en esta ultima se ubica la llamada
Generacion X de los grungies (supra)

Para Urteaga, los heavys, grungies, tecnos, darks, trashers, etc. forman parte de una
identidad comin rockera construida desde la marginalidad social y cultural. El rock en
general y el rock mexicano en particular impactan a los jovenes de estos sectores y:

“convocan a su agregacion alrededor de las imagenes de sus idolos (facha, actitud)
y de la misica inyectando en su mundo actitudes y modos de ser y de aparecer en
pablico... que los hacen vivir situaciones y atmdsferas emocionales, afectivas,
cdlidas a través de las cuales construyen parte de su identidad colectiva e
individual. ”(1997 :138)

El interés de este trabajo no es hacer una historia del rock mexicano, no obstante, es
importante como antecedente del momento que nos ocupa, es decir, los noventa

Durante los setenta, la “larga noche” , practicamente todo el rock producido en
Meéxico se realizaba de manera casi artesanal, conocido en buena medida sélo por
grabaciones semiprofesionales de los propios grupos, muchos de los cuales cantaban en
inglés, hecho que se siguié viviendo durante buena parte de los ochenta, donde disqueras
independientes como gas y comrock aparecian y desaparecian en un periodo realmente
breve de tiempo. Es hasta mediados de los ochenta, cuando las compafiias grandes
comienzan a difundir musica de grupos espaiioles y argentinos, poco después se comienza a
producir a grupos como Los Caifanes y La Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio,
que ya tenian arraigo en el ambiente underground de la Ciudad de México. Se organizaron
concursos de rock en tu idioma y lanzaron grupos como Fobia y Los Amantes de Lola. Asi
se inici6 uno de los llamados booms del rock nacional.

Aparecieron subsellos en las disqueras transnacionales que empezaron a producir,
ya a principios de los noventa, a varios grupos. La Lupita, La Cuca, Santa Sabina, La
Castafieda, por mencionar algunos, grabaron para Culebra, un subsello de la BMG, que
para este momento era uno de los mas importantes impulsores de la naciente industria del
rock en México. Otro boom del rock nacional se vive ahora mismo, a fines de los noventa
cuando varios grupos como Molotov, Control Machete o Plastilina Mosh han logrado



bastante notoriedad. En realidad, durante los ultimos quince afios ha habido un desarrollo
notable en la industria del rock nacional.

Este boom ha permitido que algunas estaciones de radio programen musica de rock
nacional o que los videos de estos grupos se transmitan por MTV o Telehit. Sin embargo,
s6lo hay una estacion de radio que transmite una cantidad importante de tiempo con grupos
de rock nacional y muchos de estas bandas han estado regresando a compailias
independientes. La distribucion de los discos no siempre es adecuada y salvo el caso de
grupos que venden grandes cantidades de discos, el resto de las bandas de rock siguen
manejandose, en buena medida, como grupos underground, es decir, circulando por antros
y escuelas de la Ciudad de México, con poca promocion, en muchos casos distribuyendo y
vendiendo ellos mismos sus discos. Asf es como sobreviven los grupos de rock en México.
A veces como parte de los medios masivos, a veces como parte del underground y otras
més como parte de ambos. Los estilos, formas o corrientes han sido diversos, desde el
blues, el hard core, heavy metal, trash metal, hasta el ska o el reggae, pasando por las
fusiones y el grunge.

De los Yuppies a los grungies

Hablar de grunge implica remitirnos a un movimiento, moda, filosofia o forma de ser de
una generacion, que se ha nombrado Generacién X' . Se trata de un movimiento que nos
toca por el contacto cultural via micro ondas o medios electronicos de comunicacion, y por
una serie de condiciones de globalizacién, que conocemos por padecer las consecuencias
de una economia que nos arrastra al desempleo y la pobreza extrema. Para explicar lo que
es el grunge es necesario remitirnos a los Estados Unidos, mas especificamente a Seattle.

Kit Mesham seilala en un articulo sobre el arte grunge, publicado en 1996, que la
década de los ochenta ha sido definida por varios criticos como una era de egoismo,
abundancia, avaricia, elegancia y estilo ejecutivo. En esa década se gener6 el término “
yuppie” y la frase “greed is good” Pero lleg6 el lunes negro, el martes negro y €l mas negro
miéreoles ; la caida del Dow Jones terminé con los ochenta justo en 1987. Después llegaron
los noventa, y con ellos el grunge.

“El grunge era todo lo que los ochenta eran demasiado magnificos para ser. Era la
redencién de todo lo que previamente habia sido expulsado por ser sucio. Era
barato, aspero, sin brillo y familiar... la estética del perdedor” (1996 :1)

Onginalmente, grunge es un término irénico utilizado para denominar el ruido punzante de
la guitarra propagado por una compaiiia independiente llamada Sub Pop. El grunge se
origina de la unién de las escenas hesher y punk de Seattle : una férmula que mezcla
influencias punk y heavy metal de los setenta con lluvia, café, lo barato, cerveza y
ocasionalmente heroina. Como resultado, una serie de bandas desarrollaron una emotiva

* Se llama Generacion X a los jovenes de las décadas de los ochenta y noventa. Una caracterizacion estupenda
de ellos se encuentra en ef libro de Douglas Coppeland Generacién X Ediciones B, Barcelona, 1993. En éste
se sefialan como los rasgos que define a estos jovenes el vivir en un tiempo en el que parece que nada pasa o
que pasan demasiadas cosas, tener trabajos en el sector servicios, mal pagados, sin prestigio, sin dignidad y sin
futuro; con crisis de identidad a los 25 aflos, rechazo al envejecimiento, culto a lo racional, soledad, etc.
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variante del hard rock como alternativa a la misica de los primeros afios de la década de
los noventa.(Peter Bagge ; Alternative Rock World)

Todo se inici6 en 1986 en el historico café Java Tude, cuando dos amigos
comenzaron Mother Love Bone, la figura paterna del grunge. La leyenda cuenta que los
jovenes que estaban en el lugar comenzaron a gritar hasta que el dueiio del establecimiento
retiré la musica de Huey Lewis and the News “Hip to be square”, le dijeron al duefio que
no habia forma de que se identificaran con esa musica tan alegre en su empapado pueblo,
lo que sigui6 fue el renacimiento de una forma musical llamada grunge. Melissa Benner
seflala :

“A principios de los noventa la musica pop era aburrida. Debido a ello, la
generacion X cambié a un sonido mas alternativo. Encontraron que este sonido
podia ser producido por radios escolares y pequeiias compaiifas independientes™
(The History of Grunge)
Nirvana fue la primera banda en pasar de la compaiiia independiente Sub Pop a la Geffen,
escucharse en radio y aparecer en MTV. Hacia 1993 los desoladores himnos e imdgenes
crepusculares de las bandas de Seattle : Soundgarden, Alice in Chains, Stone Temple
Pilots, Pearl Jam reemplazaron los videos de pop metal ( Warrant, Poison , Slaughter etc.)
como la estética dominante en la MTV ; no hubo mas maquillaje ni glamour.

En cuanto a vestimenta, los seguidores del grunge acostumbran usar camisas de
franela, jeans rasgados, camisetas con los logos de sus grupos favoritos y zapatos
confortables, botas o tenis de lona, cualquier zapato que sea comodo. Prefieren el cabello al
natural. Un aspecto importante dentro del grunge es no darle importancia al look, la
apariencia no importa, lo que llevas dentro es lo que cuenta. Aunque esta carencia de
interés por el aspecto es importante si se desea parecer y ser grunge.

Asimismo, es importante considerar que, para algunos criticos, el grunge no es un
subgénero del alternativo, sino un estilo en si mismo, es una filosofia unica en si misma,
ademds, aun cuando se buscaron bandas con estilos similares, una cosa es cierta ; para ser
considerado como grunge, se deben tener raices en Seattle, de otro modo sélo es
alternativo.

Es interesante destacar que hacia 1993, la popularidad del grunge en la cultura de
masas se extendié de la musica a otros campos de la cultura hasta conformar una estética
en el arte, la literatura, el performance y la moda. Subitamente, disefiadores como Marc
Jacobs, Anna Sui, Christian Francis Roth, crearon sus propias interpretaciones sobre el
atuendo grunge. El grunge se volvio tan popular, que era posible ver fotografias de Elle
Mac Pherson usando tatuajes temporales bajo el encabezado “Get info grunge” En el arte,
se realiz6 mas de una exposicion en la que las obras exhibidas valoraban la suciedad del
suburbio, olvidandose de nociones como fin, habilidad y seduccion estética. Utilizando
poca tecnologia y materiales de desperdicio como : bolsas de plastico, muebles rotos y
objetos y sustancias relacionadas con aspectos corporales como materia en
descomposicion, deshechos médicos, etc. Las referencias al Arte Pévera son obvias, sin
embargo, en el arte grunge no hay una transubstanciacion que al llevar estos objetos a otro
contexto los convierta en arte ; en el grunge, estos objetos son llevados a la galeria con toda
su banalidad y escatologia.



Es cierto que la popularidad del grunge se extendié hasta formar toda una cultura
grunge, pero no hay que olvidar que lo que realmente inici6 todo fue la misica. La escena
se enfoco en bandas como Nirvana, Soundgarden, Alice in Chains, Stone Temple Pilots y
Pearl Jam, especialmente a partir de que los dlbums Nevermind de Nirvana y Ten de Pearl
Jam se convirtieron en fendmenos de venta. Sin embargo, el mundo grunge se enfrento con
la realidad a raiz del suicidio de Kurt Cobain, vocalista de Nirvana. Desde su muerte en
1995 el grunge se ha suicidado lentamente, muchas de las bandas son conocidas por las
dificultades para trabajar con ellos, de hecho, en la actualidad solo Pearl Jam continua
como banda activa.

El grunge se presenta como un producto de la industria cultural que en su devenir
alcanza a los jovenes de varios paises conformando una comunidad transnacional de
consumidores que, a partir de estos bienes y bajo las condiciones especificas de sus lugares
de origen, reelaboran lo propio teniendo sus propias versiones del grunge o introduciendo
elementos de éste en otras expresiones, no so6lo musicales, sino también de conceptos o
formas de vestir. Se podrian sefialar, como los principales rasgos que son tomados del
grunge, ademds de la musica, el vestido, la protesta contra el glamour, el caricter de
derrota y la suciedad.

Es en este ambiente donde se realiza la produccion de Guillotina. Un grupo con
aspecto (al menos en sus inicios) y misica grunge (los mismos riffs de guitarras con las
mismas melodias de la voz), pero con teméticas que no todas son necesariamente grunge,
en un pais donde el rock no es una gran industria. Aqui el grunge alcanzé gran popularidad,
especialmente, en la moda, pues cualquiera se vestia como grunge, aun sin saber que su
atuendo era grunge y pricticamente cualquier jovencito conocia a Nirvana; incluso
aquellos que entre la amplia gama de su gusto musical incluyen lo mismo al Tri, que a la
banda El Recodo.

No hay lo que no quiero tener. Los discos, las canciones.

Al momento, Guillotina ha grabado tres discos: Guillotina (Discos Rockotitlan 1994),
Rock Mata Pop (WEA 1996) y Mientras el Resto Sigue (Sum records 1998), los tres
producidos por Jack Endino™ . En ellos es patente la evolucion en la misica de la banda;
cada vez con un sonido mas depurado. Lo cual se hace mas evidente en el tercer dlbum, que
presenta un aspecto mas melddico, incluso instrumentacion con cello en una de las rolas y
en general un sonido menos crudo; aunque conservando la esencia de la banda. En lo
referente a las letras, escritas por Alejandro y, en su mayoria, por Manuel, denotan
sentimientos como: soledad, impotencia, angustia, decepcion o desesperanza. Estos rasgos
se aprecian en los titulos de las canciones y en el uso abundante de términos y frases
negativas y absolutas, como: nunca, nada, no, mentira, todo sigue igual, nacimos muertos,
estoy harto, encuentra la verdad, etc. Las rolas pueden agruparse en las siguientes
tematicas:

a) Personales o existenciales: cuando se destacan los sentimientos del individuo.

”JackEndinomunproductordeSeattle,lhmadoporvarioscﬁticospadredelgmnge.EnlaoompaﬂiaSub
pop produjo los discos de importantes bandas como Nirvana.

10



b) Sociales: donde sobresalen aspectos relativos a las situaciones del entorno social
con una actitud negativa bajo la cual se encuentra implicita una toma de
conciencia y propuesta de accion.

¢) negacion o bisqueda de la verdad: destaca la ambivalencia entre la verdad y el
engafio dentro de una especie de falsa verdad.

d) Rechazo al fanatismo, especialmente, religioso.

¢) Nihilismo: destaca aspectos y situaciones negativas y de desesperanza.

En el siguiente cuadro se muestran las canciones y las teméticas en las cuales se ubica cada
una de ellas; vale decir que las canciones pueden abordar mas de una, pero se incluyen en
la que aparece mas dominante. También se indica el album al cual pertenecen; pues,
aunque estas tematicas son constantes en las letras de las canciones, se puede apreciar un
poco menos de pesimismo en las letras de Mientras el Resto Sigue. El disco més nihilista
es Rock Mata Pop y el que maneja una temética mas social es Guillotina.

Tematica Guillotina Rock Mata Pop Mientras el Resto
Sigue
Personal o existencial| No se puede ceder. Un minuto de Otra vez. Uno mas.
Seguimos silencio.
haciéndonos dafio.
Social. Todo Sigue Igual. Cuando queremos | Este pais. Mientras el
Provocando al creer. Dias de paz. | resto sigue. Qué has
personal. Demasiado. hecho hoy.
Entre una multitud.
Como ayer.
Bisqueda de la Nunca. No Importa. Tantas mentiras. | No es facil. Tuy todo
verdad. lo que digas me
importa tanto como
yo a ti. Huir. Vete
Rechazo al fanatismo |  ;En qué creer? Opulencia. Entonces.
Nihilista. Cuando tengas que | No quedanada. No | Ya que. Ridiculo.
MOTIT. da igual. Cuéntos Nacimos muertos.
van. Aqui. ;Por qué
pedir perdén? Estoy
harto. El tiempo es
nuestro.

Todas las rolas describen situaciones en las que aparentemente nada importa o vale
la pena. El individuo, sujeto a circunstancias que lo superan, no parece tener nada qué
hacer. No obstante, son, también, una invitacién a un cambio de actitud a partir del
reconocimiento de algo negativo; invitacion que aparece cada vez menos implicita.
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No estd lo que no quiero oir. Los fanzines.

Guillotina siempre ha mostrado interés por estar en contacto con la gente que sigue al
grupo; por ello han realizado y distribuido cinco nimeros de un fanzine en el que la banda
es presentada por ellos mismos. Los textos publicados son escritos por los integrantes del
grupo, principalmente por Manuel, El Manco y Enric Rodamilans, manager de la banda. En
el fanzine se destacan los siguientes puntos:

1. Datos sobre la historia del grupo y los gustos y disgustos de sus integrantes (seccion
Datos). Asi mismo, las actividades de la banda: giras, venta de articulos, resefias de
conciertos, etc.

2. Puntos de vista de los integrantes del grupo frente a los temas que les interesan; como la
Generacién X, la paz, la guerra, la ecologia, el rock, su estado de animo, etc.

3. Fragmentos de correspondencia y dibujos enviados al apartado postal por los fans de
Guillotina_

4. Fotografias y dibujos.

A continuacion se reproducen algunos fragmentos de los fanzines en los que se
muestran algunos de los puntos arriba citados:

1. Datos sobre 1a banda:
“~Guillotina se formo a finales de 1992.”
(fanzine no. 1 ago. 94)
“-Nadie sabe porque la banda se llama Guillotina”
(fanzine no. 1 ago. 94)
“- El grupo preferido de Guillotina es Black Sabbath”
(fanzine no. 1 ago. 94)
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“- En 1994 Guillotina recorri6 un total de 44, 400 Km....”
(fanzine no. 2 dic. 94)

“.Nadie en Guillotina voté por el PAN™

(fanzine no. 2 dic. 94)

“-En dos afios y ocho meses que tiene de existir Guillotina, hemos
recorrido16 estados de México y 15 ciudades en otros 4 paises”
(fanzine no. 3 nov. 95)

“-Zedillo es un imbécil”

(fanzine no. 3 no. 95)

“En junio pasado nos habian invitado a ‘El calabozo’. Se nos olvid6
ir’

(fanzine no. 4 dic. 96)

2. Puntos de vista de la banda:
Keine mariachi im Guillotina

“El rock es rock aqui y en China. El rock chino lo hacen los chinos, el
inglés los ingleses y el mexicano los rocanroleros mexicanos, no ¢l mariachi de
Tecalitlan. Los que quieran combinar rock con salsa o cumbias haganlo, pero los
que no lo hacemos estamos haciendo verdadero rocanrol” (fanzine 1 ago.94)

iGeneracion X?

“Nos llaman la generacién X. Yo lo tomo como un insulto. No existe tal cosa,
unicamente estamos tratando de encontrar de formas distintas lo que realmente
somos, a nosotros mismos” (M.S.L. fanzine 5 jun.97)

i Qué estamos diciendo?

“Si no somos parte de la solucién, entonces somos parte del problema. Hay que ver
como nuestros enemigos a: el conformismo, la ignorancia, la sumisién de ideas, la
hipocresia, etc. Hay que ver mas alld de lo que tenemos al alcance de la mano,
estirarnos y levantarnos para conseguir lo que queremos, creemos, y pensamos que
esta bien, y no sentimnos intimidados por los demas” (fanzine 2 dic. 94)

25 - VI- 1995
“Hoy tampoco me arrepiento de nada, pero hay que ser fuerte para que el odio no

se convierta en depresion, o que la depresion deje salir el odio y luego tenga uno
que arrepentirse. ;Qué porqué soy diferente en la calle que en el escenario?...
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Porque no se puede ir por la calle pateando perros y estrangulando gente....”
(Manco. fanzine 3 nov. 95)

Es importante sefialar que en uno de los fanzines se incluyen las direcciones y teléfonos de
organizaciones como: greenpeace México, Amnistia Internacional, World Wide Fund For
Nature, UNICEF a las que se pueden unir quienes estén interesados porque como seiialan:
“Seria estipido pensar que solos podemos cambiar al mundo; lo que si podemos hacer es
cambiar una parte, empezando por lo que tenemos a nuestro alrededor, contagiando a los
demés y asi no ser nosotros solos sino mucha gente més.” (fanzine 3 nov. 95) Estos
articulos evidencian uno de los principales intereses de Guillotina: que el individuo busque
el cambio. Como se aprecia en el texto “;Qué estamos diciendo?” opuesto a los tintes
nihilistas de las letras de las rolas.

3. Correspondencia de los fans:

“... les agradezco la oportunidad de poder expresarles lo que una piensa de la
banda, les confieso que creia que eran unos fresas engreidos y pedantes, que sélo
hacian misica por pasar un buen rato y ligar chavas o bien por no tener otra cosa
que hacer por ser hijos de ricos...” (Erika Carmona. Fanzine 4 nov. 96)

“Por fin encuentro alguien ademas de mi, que se preocupa por algo mas que por
simplemente, tener el mejor puesto en la sociedad” (Marta Sanz. Fanzine 4 nov.
96)

Aqui no hay nada. Videos y objetos.

Guillotina ha grabado, hasta el momento, cinco videos: “Todo sigue igual” del primer
album, “Aqui” y “No da igual” de Rock Mata Pop y “Otra vez” y “Uno mas” de Mientras
el Resto Sigue. De éstos se puede sefialar el predominio de las imagenes en blanco y negro
o0 con muy poco color, no necesariamente relacionadas con las letras de las rolas. Ha
llamado especialmente la atencién “No da igual” pues su propuesta es ser un video que se
escuche y no se vea, aunque en realidad es un video que se lee. El grupo aparece tocando,
pero no se puede ver completamente ya que unas bocinas obstruyen la vision y, lo mas
importante, la pantalla del televisor es recorrida por un cintillo con un texto que indica lo
que ocurre con los videos musicales, es decir, que en lugar de oir se ve y la misica pasa a
segundo término; por otra parte, sefiala que la misica de Guillotina no es ni grunge, ni hip
hop, ni... sino simplemente rock. Este ejercicio de lectura no permite concentrar la
atencién ni en las imagenes ni en la muasica.

El grupo también produce camisetas, gorras, bermudas y calcomanias. Todos estos
objetos llevan el logotipo del grupo. Los disefios en las camisetas varian; algunas llevan la
leyenda “Rock mata pop™ o tienen a los integrantes del grupo en caricatura, el logotipo de
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la banda, es frecuente que el disefio se relacione con algunos de los elementos de las
portadas de los discos; lo mismo se aplica para las calcomanias.

Postal y calcomania promocionales

No estd lo que no quiero ya ver. Los muisicos que vemos.

Guillotina es un grupo de rock mexicano; formado por Manuel Suarez en la guitarra y voz,
Alejandro Charpenell en la bateria, Manco en el bajo y Aram Hernandez en la guitarra. La
historia registrada de la banda, sefiala a Signos Vitales, como origen de Guillotina. Este
grupo fue formado hacia 1987 y en él participaban Manuel, Alejandro y El Manco. Signos
Vitales logré grabar un EP de cuatro canciones; sin embargo, comenzaron a hacer misica
mas agresiva, el vocalista, Bernardo Ibarra, se fue y el resto de los integrantes decidieron
terminar con este grupo para formar uno nuevo. En noviembre de 1992 nace Guillotina,
con la adhesion de otro guitarrista: Jorge Vilchis.
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En febrero de 1993 comienzan las primeras presentaciones en diferentes lugares del
Distrito Federal. En agosto ya habian firmado contrato con Discos Rockotitlan y graban su
primer disco: Guillotina bajo la produccion de Jack Endino (quien produce todos los
discos que el grupo ha grabado hasta ahora). Esta grabacion les permite realizar una gira
por el pais y Estados Unidos, Espaiia, Suiza y Holanda.

En 1996 graban su segundo disco Rock Mata Pop para Warner Music. Luego de la
grabacion de este disco Jorge deja la banda y su lugar es ocupado por Aram. Como parte de-
la gira de este disco, la banda realiza conciertos en varias ciudades del pais y participa por
segunda vez en el festival “South by South West” en Austin, Texas. Ademas son el grupo
abridor de Def Leppard en el Palacio de los Deportes.

En 1998 graban su tercer disco Mientras el Resto Sigue coproducido por el propio
grupo y Jack Endino. La gira de este disco inicié con la presentacion oficial en el Hard
Rock Live y continua (al momento de redactar este trabajo, octubre de 1999, la gira de este
disco continuaba) en las principales plazas del pais, asi como participando en festivales
importantes como “Vive Latino” con lo mejor del rock mexicano, espailol y sudamericano.

En 1995 el promedio de edad del grupo era de 23 afios. A ninguno de ellos le gusta
el rap. Nadie es priista y tampoco votan por el PAN. Su grupo favorito es Black Sabbath.
Para todos Guillotina es su principal ocupacion, es su trabajo y lo que les gusta hacer. Sin
embargo, tienen otras actividades;, Manuel es egresado de la licenciatura en Ciencias
Politicas y Administracion Publica de la UNAM. Ha participado en una asociacién civil
llamada Serpientes sobre ruedas, que entre sus actividades ayuda a los indigenas de
Chiapas. Le gusta leer, jugar al boliche, ir al cine, sus actividades, dice, son como las de
cualquier joven entre 20 y 30 afios. Fue cat6lico hasta los 12 afios y aunque no lo confiesa
tiene 26 aflos. Podria decirse que es el lider de Ia banda.

Alejandro estd dedicado a Guillotina de tiempo completo. Colabora con los
miembros del staff de la banda. Ademds da clases de bateria y se dedicd a coordinar los
palomazos de los misicos en un antro llamado La Iguana Azul. Tiene 27 afios le gusta el
fatbol, su equipo favorito es el Cruz Azul y es el mas involucrado con las actividades de la
banda.

El Manco dice que nadie sabe su nombre. Sélo su mam4, el cura que lo bautizd y
las personas que reciben su tarjeta de crédito cuando paga una cuenta. Pero en realidad su
nombre lo saben muchas mas personas. Al igual que Manuel formé parte de Serpientes
sobre Ruedas. Colabora con una caravana que apoya el movimiento zapatista en Chiapas.
Es pintor y ha realizado varias exposiciones; también colabor6 haciendo dibujos para la
seccion Metropolirock del Excélsior.

Aram es el tnico de los integrantes de la banda que no esta con ellos desde que se
formé Guillotina. Estudiaba en la Escuela Superior de Misica, pero la abandoné por
considerar que podia aprender mas y mejor por su cuenta. Practica el full contact y forma
parte de un grupo llamado PGR. Tiene 21 afios y es el menos involucrado en las
actividades de la banda, situacion que ha ido cambiando paulatinamente.

En cuanto a la imagen del grupo, ésta no aparece como prefabricada. Sin
magquillajes, ni peinados, ni ropa especial, lo mismo que utilizan para cualquier dia es lo
que visten en las tocadas. Es importante sefialar que en sus primeras presentaciones la
imagen de Guillotina fue novedosa. Manuel fue de los primeros vocalistas del rock
nacional en usar bermudas y El Manco de los primeros en llevar pantalones rotos con un
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pants debajo. Ademas utilizaban camisas de franela atadas a la cintura; esto aunado a la
musica fue motivo de la identificacion de la banda con el grunge.

La imagen no ha variado esencialmente; Manuel continda usando bermudas,
camiseta y tenis; pero ya no lleva una franela en la cintura y su cabello largo fue cambiado
por la cabeza afeitada. Alejandro continia llevando pantalones, botas o tenis, camiseta.
Manco pantalones, ya sin hoyos y sin pants, con camisetas, generalmente viste de negro; y
en el escenanio, lleva shorts y se quita la camiseta. Aram pantalon, camiseta y zapatos. Con
excepeion de Manuel, el resto tienen el cabello largo. El body piercing es parte importante
del look del Manco, quien lleva varios aretes en las orejas y uno en la nariz. Manuel
acostumbraba llevar un arete en la ceja y uno mas en el pezdn, pero ya no los usa; ademas
es el Unico que tiene un tatuaje en el brazo. Aram lleva un arete en la ceja y Alejandro no
muestra ni tatuajes ni piercing.

Un aspecto mas conforma la imagen que Guillotina muestra ante la audiencia: la
actitud de sus integrantes ante los medios y frente a los fans dentro y fuera del escenario.
Guillotina ha tratado de presentarse siempre como un grupo honesto, accesible, franco e
interesado por colaborar con diversas causas sociales y altruistas. Actitud que no siempre
es recibida con agrado. Sobre estos aspectos se abundara més adelante.

Guillotina 1994



Del grunge y otros bienes.

Hasta este momento se han descrito los bienes producidos por Guillotina, poniendo
especial énfasis en las tematicas de las rolas. Sin embargo, para comprender el proceso que
se pretende estudiar, lo primero es tratar de entender lo qué son los bienes, buscar una
definicion o definiciones que ayuden a explicar lo que sucede con ellos en todo el proceso
de consumo. )

Para Mary Douglas y Baron Isherwood, quienes son pioneros en el estudio
antropolégico del consumo, “los bienes de consumo son al mismo tiempo el componente
material e inmaterial, por asi decirlo, de un sistema de informacién cuya preocupacion
principal es verificar su propio desempefio”(1990 :88) Douglas e Isherwood consideran los
bienes como mercancias que satisfacen necesidades reales de consumo, necesarios para la
subsistencia, pero también para hacer visibles y establecer las categorias de una cultura, los
bienes son, dicen, la parte visible de una cultura: “estin ordenados en panoramas y
jerarquias que ponen en juego toda la escala de discriminaciones de la que es capaz la
inteligencia humana . Los panoramas no son estables ni responden a una disposicion
casual, como si se tratara de un caleidoscopio. En ultima instancia, sus estructuras estin
ancladas en los propésitos sociales del ser humano”(1990:81) De aqui se desprende que
todas las mercancias portan significado, aunque ninguna por si misma. El significado
radica en las relaciones entre todos los bienes.

Las mercancias (los bienes) son dotados de un valor, el cual les es acordado entre
los consumidores. Cada persona es fuente de juicios y est4, al mismo tiempo, sujeta a los
juicios de los demis, los sujetos estan inmersos en un sistema de clasificaciones cuyas
discriminaciones contribuyen a establecer.

En términos de acceso a la informacién, Douglas e Isherwood sostienen que :

“Quienes estan en capacidad de controlar ese acceso actian de manera racional
solo si persiguen una ventaja monopdlica. Su estrategia racional les permitira
entonces levantar barreras contra las irrupciones, consolidar su control sobre las
oportunidades y utilizar técnicas de exclusion.”’(1990 :105)

Los bienes o mercancias simbolicas, a decir de estos autores, aparecen como formas
neutras cuyas posibles significaciones se les atribuyen en el consumo. Sin embargo, no
parece justo para los productores, especialmente para aquellos que producen bienes que
caen en el rango de lo artistico, ahi donde operan los derechos de autor. Por ello es
necesario complementar la anterior propuesta con la de John Thompson, quien si deja
abierta la posibilidad a una relacién con los productores.

Para John Thompson, los fenémenos culturales son considerados como formas
simbolicas en contextos estructurados. Para ser analizadas, dice, deben considerarse cinco

aspectos :

1. Aspecto intencional : “las formas simbolicas son expresiones de un sujeto y para un
sujeto (o sujetos). Es decir, las formas simbélicas son producidas, construidas o empleadas
por un sujeto que al producirlas, persigue ciertos objetivos o propdsitos y busca expresar
por si mismo lo que quiere decir o se propone, con o mediante las formas asi producidas. El
sujeto productor también busca expresarse para un sujeto o sujetos quienes, al recibir o
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interpretar la forma simboélica, la perciben como la expresion de un sujeto, como un
mensaje que se debe comprender.”(1990 : 152)

El significado de una forma simbdlica, es un fenémeno complejo que
depende y es determinado por varios factores ; lo que el sujeto productor se propuso o
quiso decir es s6lo uno de ellos, bajo ciertas circunstancias es crucial, pero no es ni el
unico, ni ¢l mas importante.

2. Aspecto convencional: “La produccion, construccion o empleo de las formas
simbdlicas, asi como su interpretacion por parte de los sujetos que las reciben, son procesos
que implican tipicamente la aplicacion de reglas, codigos o convenciones de diversos
tipos”(1990 :154)

Estas reglas son gramaticales, estilisticas, expresivas, etc. son aquéllas que vinculan
las sefiales particulares con letras, palabras o estados de cosas con las convenciones que
rigen la accion e interaccion de los individuos que buscan expresarse o interpretar las
expresiones de los demds. Constituyen un conocimiento tacito social, empleado en la vida
diaria, ademas, esta abierto a la sancion y correccion de los demas. Estas reglas no son las
mismas para la produccidn y la recepcion, las primeras son de codificacion y las segundas
de decodificacién, aunque no necesariamente coinciden o coexisten, ya que una forma
simbélica puede ser interpretada con reglas distintas a las de su codificacion.

3. Aspecto estructural : “las formas simbdlicas son construcciones que presentan una
estructura articulada... en el sentido de que tipicamente se componen de elementos que
guardan entre si determinadas relaciones”(1990 :156)

Tales elementos y sus interrelaciones comprenden una estructura que se puede
analizar de manera formal. Aqui, Thompson distingue entre la estructura de una forma
simbdlica y el sistema, que es representado en formas simbdlicas particulares.

4. Aspecto referencial : “las formas simbélicas son construcciones que tipicamente
representan algo, se refieren a algo, dicen algo acerca de algo”(1990 :158).

Es decir, El aspecto referencial indica que las figuras y expresiones adquieren su
especificidad referencial de diferentes maneras, en una aplicacion, figura o expresion
particular se refiere a un objeto u objetos, individuo o individuos, situacién o situaciones
especificos.

5. Aspecto contextual : “las formas simbdlicas se encierran siempre en contextos y
procesos especificos dentro de los cuales, y por medio de los cuales se producen y
reciben”(1990 :160).

Lo que son las formas simbdlicas, la forma en que se producen, difunden y reciben
en el mundo social, el sentido y el valor que tienen para quienes las reciben, dependen, de
una u otra forma, de los contextos e instituciones que las generan, mediatizan y sostienen.

Al analizar ambas propuestas, nos damos cuenta que coinciden en lo referente a los
aspectos convencional, referencial y contextual, pero Douglas e Isherwood parecen restar
importancia o dejar de lado aspectos tan importantes como el intencional y el estructural.
Me parece que las mercancias o bienes, producidos por Guillotina pueden ser analizados
como formas simbélicas; pues en los bienes, en los cuales si aparece una intencionalidad,
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incluso aquéllos que se encuentran insertos en la industria cultural, pueden ser analizados
considerando estos aspectos ; especialmente si se trata de bienes donde existe derecho de
autor.

Ese es precisamente el trabajo a realizar en este y los siguientes capitulos, cuando
hablo de circulacion, produccion, consumo, en realidad estoy buscando las referencias,
contextos, intenciones que operan e influyen cuando Guillotina produce un album, se
presenta en algin lugar y una audiencia los escucha y se apropia de estos bienes, mensajes
0 mercancias.

En el caso de los bienes artisticos, como lo es la musica, es importante destacar las
caracteristicas que el bien tiene en si mismo, pues de ellas depende, en buena medida, su
valoracién. Las formas simbélicas -la musica de Guillotina- se ubican en un contexto social
especifico, en el cual son objeto de procesos de una valoracion de dos tipos:

a) Valoracién simbdlica: es el valor que se da a los objetos de acuerdo a la forma en
que son estimados, elogiados o denunciados, apreciados o despreciados por los
individuos que los producen y reciben.

b) Valoracién econémica: es el valor que es asignado a una forma simboélica y por
el cual puede ser intercambiada en un mercado.

Las dos formas de valoracion pueden generar conflicto, ya que un mismo bien
puede ser elogiado por unos y despreciado por otros (conflicto de evaluacion simbolica) y
algunas evaluaciones tienen mas peso que otras, dependiendo desde la cual se externan o
imponen. Desde el punto de vista econémico opera la disposicion para pagar mas que otros
a fin de adquirir o controlar los bienes simbolicos. En los campos de produccién e
intercambio, el valor simbdlico se relaciona inversamente con el valor econémico: cuanto
menos comercial més valioso.

Los individuos que participan de la produccion y recepcién de las formas simbolicas
son conscientes de ello, por lo cual generan estrategias para orientar el aumento o
reduccion del valor simbdlico o econdémico en una valoracién cruzada: usan el valor
simbdlico como medio para aumentar o disminuir ¢l valor econémico y viceversa
(Thompson;1990:173) Con la introduccion de la légica de la industria en la cultura, la
produccion en serie propicia la identificaciéon de la obra con el sistema social; la
produccion de cosas y la de necesidades se unen de tal forma que son uno. La légica de la
~ mercancia predomina, la industria cultural hace de la produccién de bienes produccioén de
mercancias; que es justamente la forma en que se producen los discos de Guillotina.

Las mercancias, es decir, los bienes también forman parte del capital cultural en
disputa entre las personas que conforman los diversos campos culturales. El concepto de
campo cultural, desarrollado por Pierre Bourdieu, permite apreciar los bienes bajo la
perspectiva del juego de poder dentro de las distintas sociedades y grupos.

Un campo cultural es un sistema de relaciones que determina las condiciones
especificas de produccién y circulacion de sus productos. La vida social se reproduce en
campos, politicos, economicos, artisticos, etc. estos operan de forma independiente. La
sociedad y la confrontacion de las clases es el resultado de la forma en que se articulan y
combinan las luchas por la legitimidad y el poder en cada uno de los campos. Bourdieu
sefiala que:
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“los campos se presentan para la aprehension sincrénica como espacios
estructurados de posiciones (o de puestos) cuyas propiedades dependen de su
posicion en dichos espacios y pueden analizarse en forma independiente de las
caracteristicas de sus ocupantes (en parte determinados por ellas)” (1984:135)

Pese a la variedad que implican las caracteristicas nacionales y particulares de cada campo,
poseen propiedades generales; a saber:

a) capital comuan: a lo largo de su historia en campo acumula un capital (conocimiento,
habilidades, creencias, reglas, etc.) el capital tiene valor dentro de los limites del campo
determinado y unicamente bajo ciertas condiciones puede convertirse en otra especie de
capital.

b) lucha por la posesion del capital en la cual actian dos posiciones: la de los recién
llegados, que aspiran al capital y la de quienes dominan y tratan de defender su monopolio
excluyendo la competencia.

Para que un campo funciones, dice Bourdieu, es necesario que haya algo en juego y gente,
dispuesta a jugar; indica que:
“la estructura del campo es un estado de la relacion de fuerzas entre los agentes o
las instituciones que intervienen en la lucha o, ... de la distribucién del capital
especifico que ha sido acumulado durante luchas anteriores y que orienta las
estrategias ulteriores” (1984:136)

Esta estructura siempre se encuentra en juego y las luchas que ocurren al interior del campo
ponen en accion el monopolio de la violencia legitima, que corresponde al campo
especifico. Quienes monopolizan el capital especifico (donde se fundamenta el poder o
autoridad dentro del campo) utilizan estrategias de conservacion, como la ortodoxia,
quienes disponen de menor capital, prefieren la subversion.

Es importante destacar que detrds de los antagonismos se encuentra un acuerdo
ticito sobre lo que se considera valioso y por lo cual vale la pena luchar, que la lucha
reproduce el juego y que en cada acto de éste, estd presente su historia, de ahi el
conocimiento practico exigido a los recién llegados.

Si bien es cierto que los campos operan de forma independiente, también lo es que
su autonomia nunca es total. Para Bourdieu, es necesario analizar como la estructura de los
campos se vincula con la sociedad global, pues existe una homologia entre cada campo
cultural y el campo de la lucha de clases, esta correspondencia es la que permite a los
sistemas clasificatorios y las construcciones intelectuales del campo aparecer como
apropiadas a las estructuras sociales.

S Qué hay que podamos resolver? Las miltiples significaciones.

De lo dicho hasta ahora se desprende la relevancia de los aspectos sociales que
determinarin la significacion, apropiacion y usos que los bienes tienen una vez que son
producidos. Pero también es necesario destacar sus rasgos estructurales. Para ello recurro a
conceptos desarrolladas por la semiotica.
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Conceptos como signo, sefial, texto, bien (que en este trabajo es Guillotina y lo que
produce) a menudo son definidos como polisémicos y de hecho lo son. Pero esto no
significa que haya una arbitrariedad en la significacion. Douglas e Isherwood sefialan que
“todas las mercancias portan significado, pero ninguna por si misma”, es cierto que la
significacion es dada por los sujetos, pero a partir de lo que el texto tiene en si mismo.

Para aclarar este punto recurro a la semiética del texto artistico desarrollada por
Jenaro Talens; quien en principio retoma el concepto de sobredeterminacion de Althusser;
para quien la realidad puede enfocarse como un conjunto de contradicciones una de las
cuales es dominante. A pesar de la multiplicidad y complejidad de la que aparece, la
realidad forma una unidad estructurada que implica la relacion dominacién-subordinacion
sefialada en las contradicciones. Todos los elementos que conforman esa unidad son
necesarios para explicarla, sin embargo, hay jerarquias que permiten, dando cuenta de los
recursos que forman un texto, definirlo como artistico, como lo es la musica, es decir como
una estructura articulada a dominante artistica.(cit.por Talens;1987a:22) Esto significa que
el punto de vista, la dominante de la estructura desde la cual se habla, analiza o considera
el texto, es un principio ordenador o gesto semantico del texto mismo; a partir del cual se
hara la lectura de éste; que puede ser socioldgica, antropoldgica, semiotica, artistica, etc. y
todas producen sentido a partir de los datos incluidos en el texto.

Para Jenaro Talens, en el caso de objetos artisticos, la estética no es s6lo una lectura
mas que coexista con las otras, sino que es ésta la que impone desde el texto, la manera en
que las demas lecturas deben hacerse, ya que la dominante estética “consiste en una forma
especifica de organizar los elementos diversos y el valor de todos ellos depende del que le
otorga su posicién dentro de esa estructura que la dominante estética articula” (1987a:22)

Asi, para Talens la lectura de un texto artistico consiste en la produccién de sentido
a partir de una estructura articulada a dominante estética. De lo cual se desprende que, mas
que polivalencia, existe una restriccion seméntica inherente al signo artistico en cuanto tal.
Las palabras o elementos elegidos para formar parte del texto -en el caso de Guillotina las
palabras y los sonidos elegidos para hacer la cancién- posibilitan la existencia de una
estructura de determinacién que nos obliga a leer de una manera y en una direccién
definida. Esto no significa que el texto sea monosémico; lo que se intenta es destacar la
sobredeterminacién semantica y no la polisemia del texto.

La dominante desde la cual es apreciado puede variar, pero el texto no, es decir, el
texto es susceptible de varias interpretaciones, pero no arbitrariamente. Esto tampoco debe
ser entendido como la supremacia del objeto, ya que la funcién estética no es una cualidad
del objeto, sino una cualidad que el objeto cumple desde un punto de vista cuyos limites
son marcados socialmente.

El texto debe ser entendido como sistema comunicativo, es decir, contiene y
transmite informacién a través de una estructura formalizada como discurso, mensaje,
signo, imagen, sonido, etc. El texto es una construcciéon compleja de un sentido en el que
todos los elementos en juego son elementos de sentido (Talens;1987a42).

El texto es, también, realizacién material de un sistema, un conjunto de signos con
organizacién interna que lo convierten, a nivel sintagmatico en un todo estructural. Se
opone a todos los signos del sistema materialmente disponibles que no forman parte de su
conjunto (inclusién/no inclusién). Se opone también a las estructuras con una delimitacién
no distinguida.
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Un texto se torna significativo gracias a sus relaciones extratextuales, a codigos
elaborados histéricamente. La produccion de sentido es a la vez comunicativa y
significante. Umberto Eco en su Tratado de semiética general sefiala:

“un proceso de comunicacion solo se realiza cuando existe un codigo (sistema de
significacion que reune entidades presentes y ausentes). Para la realizacion de la
significacion se necesita que el coédigo establezca una correspondencia entre lo que
representa y lo representado, de modo que todo proceso comunicativo presupone
necesariamente un sistema de comunicacion”(1977:35).

La mausica, como expresién estética, contiene este doble cardcter comunicativo y
significativo.

A partir de estas ideas es posible considerar el andlisis del aspecto estructural de las
formas simbélicas, que en el presente estudio seran tres canciones de Guillotina: “Nunca”,
“Aqui” y “Mientras el Resto Sigue”,

No espero nada. Andlisis estructural de las rolas

Se eligié una cancion de cada disco, pues esto permite ver la evolucién en el tratamiento de
los temas y destacar las constantes. Se dejaron de lado sencillos que fueron difundidos por
los medios electronicos y rolas donde la evolucion musical del grupo es mas evidente; pues
en este trabajo se enfatizan las tematicas descritas en las letras de Guillotina. En las tres
canciones elegidas se encuentra la constante mas fuerte en las letras de la banda. Las tres
fueron escritas por Manuel, quien escribe la mayoria de las canciones del grupo. Otro
factor que determiné la seleccion fue la preferencia de la audiencia y la popularidad de las
canciones. Aunque este apartado se enfoca en la estructura de los bienes o formas
simbolicas, el interés general del trabajo se centra en la relacién de éstos con los sujetos
que los usan. “Nunca” se eligié por ser una de las rolas preferidas por los mds asiduos y
antiguos fans de la banda. “Aqui”, por ser una de las rolas mas populares de Guillotina, y
“Mientras el resto sigue” porque, sin ser la cancién mas popular del disco del mismo
nombre, si es de las mas gustadas entre los nuevos fans de la banda.

Nunca.

A- Ella no esta mas en la verdad,
B- se fugo a otro lugar.
C- No quiso salir a la realidad,
D- ella no quiere estar aqui.
E- Y no quiere salir.
F- No se ha querido ir.
G- Ella no encontr6 nada bueno aqui.
H- ;Regresar? Nunca mas.
I- Y buscar una realidad que no,
J- nadie puede explicar.
K- Ella en un altar de su mundo irreal,
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L- donde no hay nadie mas.
M-Para qué olvidar la soledad si ahi esta la verdad.

a) composicion y estructura.

Paradigamaticamente, existen las unidades de repeticion verdad y realidad; las de

equivalencia irreal y soledad; las de semejanza/no semejanza verdad-mentira y salir-estar.

Se trata de una construccion frastica, es decir, el principio y fin del discurso se encuentran

dentro del propio texto, no es una estructura abierta. En cuanto a las capas jerarquicas del

texto o niveles de sentido se pueden seflalar las siguientes caracteristicas:

1. Fénica: Hay rima asonante en (a) en los versos A y C y asonante en (i) en los versos
D,E, F,G. El resto del texto no presenta nma.

2. Morfosintactica: utiliza el pronombre personal Ella y los indeterminados nadie y nada.
Asi mismo, el adverbio nunca, cuyo contenido semantico es determinante. Destaca el
uso de verbo eliptico en B,CEF,H,Y,L M. y los infinitivos salir, ir, regresar, buscar y
olvidar, que remiten a un sujeto elfptico.

3. Léxica: Es generalizado el uso de términos del grupo semantico referido a la negacion:
no, nunca, nadie, nada. Y términos referidos a valores positivos: verdad, realidad, bueno
y sus opuestos irreal y soledad.

4. Temitica: La cancién tiene una anécdota bien definida contada por una voz fuera del
discurso; el cual puede dividirse en tres fragmentos:

a) De A a F se describe la situacion de la protagonista; una mujer que vive fuera de la
realidad a la cual no quiere volver.

b) De G a J describe el espacio del cual se escapd, es decir, la realidad como negativa,
que es a la vez motivo y explicacion de su rechazo.

c) De K a M se retoma la situacion de la protagonista, pero descrita como soledad
confortable por ser la verdad.

b) seméantica intratextual

Conociendo estos elementos es posible describir la semantica intratextual del discurso.

1. Variables de un invariante del texto: irreal y soledad son utilizados como elementos
variables de verdad y realidad que son invanantes del texto y resultan significativos en
relacion al resto de elementos del grupo semantico que no fueron seleccionados, como
mentira y falsedad.

2. Las repeticiones usadas con mayor grado de equivalencia: verdad-realidad-aqui e irreal-
soledad que por oposicion o desemejanza, implicitamente  remiten a falsedad-irreal-
alienacion y al reconocimiento de dos verdades: la de la realidad, que es falsa y una
segunda verdad personal, que es la verdadera.

3. Superposicion de parejas semanticas equivalentes y oposiciones fundamentales: se
encuentran en las siguientes relaciones:

verdad - irreal > contradiccion
: contrariedad
_ implicacion
realidad falsedad 24




4. Semantizacion de las construcciones sinticticas: destaca principalmente el uso de los
pronombres indeterminados nada y nadie y el del adverbio nunca que remiten a la
negacién del sujeto, del lugar y del objeto como afirmacion de la integridad de la
persona. En relacion con otros textos de Guillotina, ésta es una de las constantes
semanticas: puede decirse que los rasgos de nihilismo destacan, como forma de
ambivalencia entre la verdad y el engafio. En este caso presentado a través de una
situacion de soledad y alienacién de una chava, es importante destacar el género.

5. Relacion del lenguaje poético y musical: de los seis minutos y cinco segundos que dura
“Nunca”, mas de la mitad no lleva voz. Los fragmentos cantados son tres estrofas (no
aparecen marcados en la letra) que corresponden con la division tematica seflalada en el
inciso 4 de los niveles jerarquicos del texto y en las cuales se encuentra la melodia de la
cancion. El coro se canta con los versos E y F y se repite al final de cada estrofa; de éste
destaca el desgarramiento de la voz en la ultima silaba de los versos que en ambos casos
es ir. Al principio y al final de la cancién hay dos bloques de musica, asi como uno mas
antes de la ultima estrofa, el cual se utiliza para introducir el solo de guitarra
caracteristico de las canciones de rock.

Aqui

INo hay

2lo que no quiero tener,

3lo que no quiero saber, A
4si no lo quiero en mi.

INo estd

2lo que no quiero oir,

3lo que no quiero sentir, B
4si no lo quiero aqui.

1Aqui no hay nada C

INo esta

2lo que no quiero ya ver,

3si nunca voy a volver, D
4no tengo porqué mentir.

1;Qué hay

2que podamos resolver?

3No queda nada que hacer, E
4mejor me iré ya de aqui.

1Aqui no hay nada F
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INo espero nada.

2No tengo nada que esperar.
3No doy nada. G
4No tengo nada que dar.

a) composicion y estructura.

Los niveles de sentido del discurso presentan la siguiente estructura:

1.

Fénica: hay rima consonante en los versos 2 y 3, con excepcion de la ultima estrofa que
rima 1, 3 y 2, 4. Palabras cortas: en su mayoria monosilabicas o bisilabos, existen
unicamente tres trisilabos.
Morfosintactica: El sujeto es eliptico y por referencia del verbo, también eliptico es el
pronombre personal singular yo. La iinica conjugacion en plural es podamos, que en
realidad es manejado como un yo colectivo. Abundan los verbos infinitivos usados
como sustantivos y adjetivos.
Léxica: destacan los términos que remiten a los grupos semanticos de negacién: no,
nada; de posesion: querer, tener; y sensorial: oir, sentir, ver. Asi mismo, el adverbio
Aqui, que indica el lugar y momento de la situacion.
Tematica: la cancion refleja un estado de 4nimo en un momento determinado que es el
presente explicito en el titulo de la canciéon. Se pueden sefialar los siguientes
fragmentos:
a) estrofa A: hay ante todo una negacién de lo que el sujeto no tiene, sabe y quiere.
b) estrofas B y D: se contina con una negacién de lo sensorial.
c) estrofas o versos C y F: la negacién de lo que rodea al individuo, en el verso C,
que se repite como F.
d) estrofa D: se maneja la justificacién de lo sefialado como verdadero.
¢) estrofa E: hay un cuestionamiento sobre la situacion vivida de la cual se infiere
una respuesta negativa.
f) estrofa G: resume toda la intencién del texto: no hay esperanza, no se puede dar
ni hacer nada; la negacién absoluta.

b) semantica intratextual

A partir de estos elementos es posible sefialar algunos rasgos de la semantica intratextual; a
saber:

1.

Division del texto en niveles y grupos de acuerdo a los segmentos sintagmaticos: el
discurso se divide en cinco estrofas de cuatro versos, ademas, hay dos versos sueltos que
dividen el texto en dos estrofas de cuatro y un solo y una iltima estrofa final. Los versos
son heptasilabos, con excepcion de la ultima estrofa que combina el metro de los versos,
y los solos. La ultima estrofa sirve como coro.

. Variables de un invariante del texto: nada y no son utilizados como variables de la

negacion; significativos mas que en relacién a los términos del grupo semantico no
elegidos a su propia carga semantica, pues se trata de términos absolutos.

. Las repeticiones usadas con mayor grado de equivalencia son: aqui-nada-no; estas

negaciones se asocian con verbos de los grupos semanticos de posesion y sensorial
seilalados el nivel de sentido léxico (supra).
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4. Superposicion de parejas semanticas equivalentes y oposiciones fundamentales: se
encuentran en las siguientes relaciones:

> contradicciéon

No mentir ; . negacion
. contrariedad

implicacién

verdad i afirmacion

5. Semantizacién de las construcciones sintacticas: resalta el uso de un sujeto y verbos
elipticos que remiten a un yo y a cuestionamientos que implicitamente se responden
negativamente. El empleo de palabras cortas es significativo en tanto las palabras mas
largas son las Unicas que no remiten a conceptos nihilistas: esperar, resolver, podamos.
Hay una negacién de la esperanza y de los sentidos a partir del uso de verbos, es decir,
de la negacién de la accion. Igualmente significativo es el adverbio de lugar aqui, que
sita la accién o estado de 4nimo descrito en presente, en el aqui, es decir, ahora.

6. Relacion del lenguaje poético y musical: la cancién tiene una introduccion que
comienza lentamente con el bajo y la guitarra, a los que se suma apenas unos segundos
después la bateria y subir el ritmo en la melodia de las estrofas A,B,D.E que es la misma
para las cuatro; que ademas se corresponden con los fragmentos tematicos sefialados en
el inciso cuatro de los niveles de sentido; éstas forman parte de lo que seria la primera
parte de la cancién; donde se ubica el estado de 4animo descrito por la cancion. Las
estrofas AB son separadas de D,E por los versos solos C,F, que tienen una melodia
distinta. La estrofa G inicia la segunda parte de la cancién, tiene una melodia distinta a
las anteriores, opera como coro y también su base ritmica es distinta a la previa;
tematicamente es la conclusion del texto. Después se repiten las estrofas F,G y la G,
para introducir el solo de guitarra, cerrar con el coro y finalizar lentamente como al
inicio, con la guitarra, el bajo y la bateria. Resalta la voz que une la ultima palabra de un
verso con la primera del siguiente cuando es el adverbio aqui, de modo que es muy sutil
la separacién de éstos.

Mientras el resto sigue

1Sin hablar, sin mentir

2busca otro camino.

3Sin pensar, sin fingir A
4busca otro destino.

27



1Estas cansado ya estas harto

2de fingirlo todo.

3Estas vencido, derrotado B
4no eres tu.

1Mientras el resto sigue

2detente a pensar.

3Mientras el resto sigue C
4encuentra la verdad.

1Nada para, todo cambia,

2tienes que cambiar.

3Nada es ficil, todo cuesta, D
“4nos tenemos que arriesgar.

a) composicion y estructura

Las capas jerarquicos del texto mas sobresalientes son las siguientes:

1

2

Fénica: hay rima consonante en los versos 1,3 y 2, 4 de la estrofa A y asonante en los
versos 1,3 de las estrofas B y C. Destaca el empleo de fonemas sibilantes™ .
Morfosintactica: el discurso maneja sujeto eliptico y verbos en presente ¢ imperativo.
Una voz fuera del texto habla y describe a un tu. Emplea el pronombre indefinido nada.
En la construccién de los tres primeros cuartetos la puntuacion es paralela. Aunque hay
repeticion de palabras al inicio de los versos, solo hay anafora en 1,3 de la primera
estrofa. Asi mismo, el empleo de sinénimos.

. Léxica: sobresale la sinonimia de algunos términos; a saber: mentir-fingir, vencido-

derrotado, camino-destino. Ademéds de usar como equivalentes cambiar-arriesgar,
cansado-harto. Y asociar pensar con verdad.

. Tematica: El texto plantea una especie de exhortacion al individuo para que busque el

cambio en cada una de las estrofas:

a) estrofa A: exhorta al individuo a que , desde una posicién de sinceridad, busque
el cambio

b) estrofa B: descripcién emocional del individuo hacia el cual el sujeto hablante se
dirige: derrotado, vencido, distinto a quien es.

¢) estrofa C: pide al sujeto buscar la verdad, que es al mismo tiempo no hacer lo
que hacen los demas, un poco ser un disidente.

d) estrofa D: describe el cambio como arriesgado, dificil, pero factible.

b) Semantica intratextual

Conociendo estos elementos se pueden hacer algunas precisiones sobre la semantica
intratextual:

1

Division del texto en niveles y grupos: el discurso se divide en cuatro cuartetos con
métrica variable en los versos. El C funciona como coro de la cancion.

"‘Fonmmsibilamesaqudqmsilbaomnaamanmdesﬂbo,comolasoz.
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2. Variables de un invariante del texto: las variables elegidas son mentir, correspondiente
al invariante fingir, destino, correspondiente a camino; y vencido, correspondiente a
derrotado. Significativas al no elegir a otros términos de los grupos semanticos
correspondientes; a saber: engafiar, embaucar o burlar, en ¢l caso de mentir; sino,
direccion o fortuna, para destino; y fracasado, rendido o abatido, para vencido. '

3. Las repeticiones usadas con mayor grado de equivalencia: son los sinonimos sefialados
en el inciso tres de las capas jerarquicas, especialmente la equivalencia pensar-verdad y
los opuestos parar-seguir-cambiar y nada-todo

4. Superposicién de parejas semanticas equivalentes y oposiciones fundamentales:
destacan las siguientes relaciones:

nada cambiar

fingir

parar todo

> contradiccion

contrariedad

implicacion

5. Semantizacién de las construcciones sintacticas: es de destacar que los invariables del
texto cobran sentido ante sus opuestos, que no necesariamente se encuentran escritos en
el texto. La repeticién de palabras al iniciar las frases, asi como el empleo de sin6nimos
enfatiza las emociones y situaciones descritas. Los términos seleccionados de los grupos
semanticos a que cada uno pertenece, son las mas sencillas y directas; detras de las
cuales esta el reto de asumir una actitud de cambio mediante la busqueda de la verdad;
indicando que el cambio es factible.

6. Relacion del lenguaje poético y musical: En esta cancién hay un periodo de musica que
se repite antes de cada una de las partes que son cantadas; con excepcion de la estrofa C,
que se liga con la que le antecede. La melodia es la misma para cada una de las estrofas
con excepcion de la C, que opera como coro y tiene una melodia diferente y se repite
varias veces, en ella se encuentra con mayor claridad la exhortacion al cambio contenida
en el verso que da titulo a la cancion: Mientras el resto sigue, repetido dos veces en la
misma estrofa; y las cortas frases imperativas: detente a pensar y encuentra la verdad. El
sélo de guitarra se encuentra antes de repetir el coro dos veces para luego finalizar la
cancion de una forma mucho mas lenta a como inicio. La voz se maneja en el mismo
tono durante toda la cancién.
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Los textos tienen significacion en si mismos, pero también adquieren sentido
extratextualmente. es decir, en relacion a otras canciones de Guillotina y en relacién al
contexto y los factores convencionales y referenciales. “Nunca”, “Aqui” y “Mientras el
resto sigue”, describen situaciones y emociones en la que sobresale una realidad que es
presentada como una falsa verdad que crea un conflicto entre el individuo y el mundo (la
cultura). La falsa verdad no deja al individuo ser lo que puede ser o vivir como podria. En
“Nunca” el conflicto se plantea como una mujer que vive en su propia realidad; en “Aqui”,
como negacion absoluta y en “Mientras el resto sigue”; con menos pesimismo, como
exhortacion al cambio.

Las tematicas son planteadas en situaciones o circunstancias personales, o sociales
donde sobresale el pesimismo; pero como necesidad de reconocer lo negativo para poder
cambiarlo. Estas ideas cobran mayor sentido si se consideran los textos publicados en el
fanzine, donde la intencion es mas explicita. Ademas no debe olvidarse la filiacién grunge
del grupo, que remite a ciertos rasgos punks, que formalmente no pueden negarse y que no
podrian ser entendidos sin tener un minimo dominio de las reglas gramaticales del
lenguaje, conocimiento musical y en general competencia para decodificar los mensajes
que encierran las canciones, imagenes, actitudes y demas expresiones del rock en general y
de Guillotina en particular, incluido el contacto multicultural a través de los medios
masivos. Otros factores extratextuales que contribuyen a la construccion del sentido; como
la intencionalidad de Guillotina o los contextos de produccién y recepcién, serin
analizados en los siguientes capitulos.

30



CAPITULO 2
CIRCULACION
De la radio a la Universidad. De la radio a la tocada.

Emma dice que la primera vez que escucho a Guillotina fue en rock 101... “la oi dos o tres
veces sin saber que era Guillotina y después una amiga me pasé un cassette del grupo y ya
supe que era Guillotina... luego... en una tocada en la Universidad, vi el cartel y habia un
buen de grupos, Guillotina entre ellos. Y yo, la verdad, fui a ver a La Casta... y cuando
tocé Guillotina, pues supe que eran ellos porque pusieron una manta negra que decia
Guillotin? con letras blancas, porque yo nunca los habia visto, esa fue la primera vez que
fosvi...”

Han transcurrido seis afios desde que Guillotina tocé por primera vez en Rockotitlan,
iniciando asi un proceso de transmision y recepcion de formas simbolicas. A lo largo de
estos afios de produccion ha habido cambios importantes en las formas de transmision de
los mensajes del grupo, es decir, de las maneras en que Ilegan al publico y han conformado
una audiencia propia. Al principio, se trataba de tocar; y tocar para un numero restringido
de personas; posteriormente, con la grabacion de su primer disco, la audiencia potencial se
increment$ y en términos reales ha ido creciendo y cambiando en relacién directa con la
promocion que el grupo ha recibido en radio y television. Daniel quien sigue al grupo desde
1993 recuerda:

“Yo conozco a Guillotina desde antes que saliera su primer disco... es que a mi
me gustaba Ansia, como ellos abrian los conciertos de Ansia pues ahi los of, y vi
que su rollo estaba chido y ya, de ahi empecé a seguirlos™

Durante el primer aflo de vida del grupo, la tocada fue la principal y tnica forma de
contacto; la interaccion entre audiencia y grupo era cara a cara, sin mayor mediacién que
la posible publicidad de un evento en la que posiblemente mi siquiera se mencionara a
Guillotina.

Por otra parte, los propios amigos de la banda, formaron parte de las primeras
audiencias; Ofelia comenta:

“Yo sigo a la banda desde que empez0, soy amiga de ellos... antes iba a todas las
tocadas, pero ya no... ahora ya estoy en la universidad, estudio dos carreras:
publicidad y comunicacion, ademas trabajo, ya no tengo tiempo, ya estoy en otras
cosas, como que ya el tiempo de que me peguen en el slam ya pas6... me estoy
envejeciendo muy pronto con tanto trabajo, pero es que antes si no paraba de puro
reventén™

! Entrevista realizada el 10-dic.- 1998
2 Entrevista realizada el 17-nov.-1998
3 Entrevista realizada el 17-nov.-1998
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En 1994, con la grabacion del primer disco de Guillotina, se da un segundo momento de
contacto entre la banda y la audiencia; los posibles receptores de la musica del grupo
aumentan y no es necesario conocer directamente al grupo para saber de su propuesta; el
contacto con la audiencia es indirecto, pero el acceso sigue siendo, en buena medida de
boca en boca.

“Conoci a Guillotina por medio de una amiga, cuando iba en la vocacional una
amiga me presté un cassette, hablamos de hace... cuatro afios... me presté un
cassette y ya lo empecé a oir, lo grabé y ya de ahi me gustaron, aunque no los habia
visto™ (Denisse)

“... mi hermana compré el disco, el primer disco de Guillotina y lo empecé a
escuchar y a escuchar y, este, le dije que me vendiera su disco, me lo vendié y me
gustd mucho el grupo y desde entonces empecé a seguirlo, fue cuando... cuando
sali6 el disco en noventicuatro.” (Pablo)

El hecho de tener un disco implica distribucién en lugares donde la banda ni siquiera se
habia presentado, articulos en revistas... esto facilita que mas gente los conozca.

“Los conoci en la Universidad Intercontinental en el D.F. en marzo de 1996 fui a
un congreso, yo vivo en Hermosillo... como grupo los conoci un par de afios antes
por una nota que publicé la mosca en la pared y un par de meses después llegé aqui
el C.D.” ® (Oman)

Pero tener un disco, y esto resulta particularmente relevante, también le da al grupo la
oportunidad de aparecer en radio, lo cual incrementa de manera importante la posibilidad
de que su musica sea recibida por una cantidad cada vez mayor de receptores. Cabe
destacar que para este momento no habia ni siquiera una estacion de radio especializada en
la transmision de rock en espaiiol, salvo algunos programas o poca difusién en estaciones
con perfil de rock, como rock 101 que ocasionalmente transmitia algo de rock en espaiiol.

“Una amiga que era fan del grupo me dijo que los escuchara, pero ya antes los
habia oido en rock 101.” (Clara)

En este segundo momento de contacto entre grupo y fans; el correo comienza a constituirse
como un espacio importante de comunicacion; Guillotina tiene, desde sus inicios un
apartado postal, donde recibe correspondencia de sus fans. Los integrantes de la banda
buscan siempre conocer algo de su audiencia y que sus fans conozcan mas sobre el grupo.
Solian repartir postales para que los fans se pusieran en contacto y a vuelta de correo
distribuyen el fanzine del grupo, ademas de contestar personalmente las cartas. Este
espacio de encuentro es muy relevante, varios de sus fans me contaron que les gustaba

* Entrevista realizada el 25-oct.-1998
* Entrevista realizada el 6-nov.-1998
¢ Entrevista realizada el 30-oct.-1998
7 Entrevista realizada el 22-mar.-1998
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escribir porque si contestaban las cartas, porque les gustaba el fanzine, ademas mostraban
bastante orgullo cuando comentaban que mantenian correspondencia con ellos. Esta forma
de contacto permanece, aun cuando el fanzine no se haya publicado desde junio de 1997.

“Nosotros conocemos a Guillotina desde que empezd, los conocemos, son bien
accesibles... hasta tenemos correspondencia con ellos™ * (Mabel y Arturo)

Un tercer momento de contacto con la audiencia se da en 1996, cuando aparece el disco
Rock Mata Pop, éste aparece bajo el sello WEA, una disquera transnacional. El grupo
tiene mayor difusion; el video de la cancion “Aqui” recibe bastante difusiéon en MTV, los
articulos publicados en revistas son mas numerosos; pero sin duda un hecho de gran
relevancia fue la difusién por radio. Para este momento existian dos estaciones de radio en
el DF, especializadas en rock en espaiiol (Orbita 105.7 F.M. y Oxido en 1180 A M, esta
ultima desaparecié en enero de 1999), lo cual no habia ocurrido cuando apareci6 el primer
album.

«“... los conoci hace como dos afios y medio ellos estaban dando una entrevista en
Orbita y casi hablaron toda la noche, asi fue como me empez6 a gustar... despucs,
la primera vez que los vi fue en rock chavitos en El Rayo™ (Alicia)

“Yo los conoci porque vi el video de “Aqui”, después me hablaron de ellos... una
amiga, y me gustaron y desde hace como un afio voy a verlos cada vez que puedo”
' (Natalia)

En 1998 sale a la venta Mientras el Resto Sigue, que es la tercera produccion de
Guillotina, ahora en la compafiia independiente Sum records. No considero que las formas
de contacto entre el grupo y sus audiencias hayan cambiado radicalmente con la aparicion
de este disco, salvo por un poco mis de difusion en T.V. con lo cual se incrementa su
audiencia potencial y en términos reales un mayor numero de personas los conoce.

La audiencia de Guillotina se ha ido conformando a través de diversos canales,
espacios de mediacion, transmision de mensajes y ha variado, desde la “vieja” Ofelia, que
ha crecido y dejado de seguir al grupo, sin abandonarlo totalmente, hasta los nuevos fans de
Guillotina, que solo conocen las rolas del mas reciente disco y no conocen el fanzine, hasta
los fieles como Pablo y Denisse, que con no poca frecuencia siguen al grupo, pero solo en
la medida en que sus actividades escolares (antes secundaria y preparatoria, ahora de
trabajo) se los permiten. -Recuérdese que son seis afios los que han pasado. Un hecho de
importancia es que se trata de una audiencia especializada que una vez que conoce al grupo
y le gusta busca la forma de tener contacto directo con ellos, es decir, busca ir a la tocada y
escuchar al grupo en vivo.

* Entrevista realizada el 29-oct.-1998
? Entrevista realizada el 7-mar.-1999
19 Entrevista realizada el 7-mar.-1999
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La circulacién/transmision de las formas/bienes simbdlicas: los medios y las
mediaciones.

Como hecho comunicativo, como mercancia o como bien, toda produccion esta destinada a
alguien, ya sea un sujeto real o no, una vez que la produccion es objetivada, en un discurso
escrito, oral, iconico, musical, etc; circula y es este hecho el que le permite adquirir un
determinado valor social. Para Rossana Reguillo, la circulacion puede ser entendida como
el espacio simbdlico imaginario que permite el encuentro entre una actividad de
produccién y un acto de reconocimiento (1991:17)

La circulacién no es un horizonte espacial comin a todos los actores de la
comunicacion/cultura, ya que, como parte del proceso de produccion y recepcion de
bienes, se encuentra inmersa en condiciones sociales, econémicas, politicas, culturales, por
mencionar algunas, que la sujetan a reglas y constricciones especificas. La posibilidad de
mayor o menor circulacion a través de los medios institucionalizados y legitimos dependera
de cuanto se apeguen los mensajes/bienes/formas a la normalidad del contexto. La
originalidad, especialmente de lo nuevo o que aparece como tal, también posibilita la
circulacion, no siempre en los canales de mayor demanda, o ganando pequefios espacios
dentro de los legitimos e institucionalizados, que con el tiempo pueden aumentar, disminuir
o perderse.(Acordes a las estrategias de ortodoxia y subversion en la lucha por la
apropiacion del capital del campo cultural).

La circulacién, como los bienes, debe entenderse en ¢l marco de la naturaleza
comunicativa de la cultura, es decir, de la cultura como sistema de simbolos, como
“proceso productor de significaciones y no de mera circulacién de informaciones y en el
que el receptor no es un mero decodificador de lo que en el mensaje puso el emisor, sino
como productor (de sus propias significaciones)” (Martin Barbero; 1987a:228). Se trata,
pues, de un proceso de interaccion entre sujetos historicamente situados que comparten un
capital simbélico social, es decir, que se encuentra entretejido en un conjunto de
determinantes sociales, politicas, econémicas, cognitivas y situacionales, las cuales
propician una indeterminacion relativa entre produccion y efecto de sentido (Verén; 1987 :
189) Es por esto que para entender un discurso, mensaje, forma o bien simbdlico no es
suficiente con entender la intencionalidad del emisor, productor o creador de ésta.

Segun Martin Barbero, para entender los procesos comunicativos y la cultura en su
dimension comunicativa, es necesario considerar, no la industria de los medios, sino la
historia de los procesos culturales, ubicando la comunicacion en el espacio de las
mediaciones; esto es, en sus articulaciones con lo social, y en general con las temporalides
y pluralidad de las matrices culturales, pues los procesos culturales son articuladores de las
précticas de comunicacion. Las transformaciones culturales no arrancan ni provienen de los
medios, pero a partir de los afios veintes éstos toman un papel central. La massmediacion,
especialmente en los afios sesentas, contribuye a la transposicion de modelos que son
tomados del mercado transnacional. Martin Barbero propone tres lugares de mediacion
para comprender el impacto y las transformaciones culturales ocurridas en los espacios de
mediacién: la cotidianidad familiar, la temporalidad social y la competencia cultural.
(1987a:203)

En la circulacién, ademas de la dimension comunicativa y cultural, sefialadas por
Martin Barbero, existen relaciones de poder que facilitan o dificultan la competencia
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cultural, la periodicidad y facilidad con que los bienes se ponen a disposicion de los
consumidores, en general de las relaciones que rigen la circulacion en los diversos medios.

La produccion y circulacion de bienes/formas simbdlicas en las sociedades
modemas es inseparable de las actividades de la industria de los medios, éstos, segin su
alcance pueden ser de nivel micro: como la grabadora, la fotografia y el correo; de nivel
meso, como el disco y el libro y de nivel macro, como prensa, radio y T.V. De los ultimos,
hay que destacar su capacidad para hacer que muchas personas compartan una experiencia
comun y forjen una memoria colectiva.

Para Thompson la transmision cultural es un proceso por el cual las formas
simbolicas se transmiten de productores a receptores. En el intercambio de formas
simbélicas entre productores y receptores intervienen tres aspectos importantes: el medio
técnico y el aparato institucional en el que se inscriben, asimismo, un distanciamiento

espacial y temporal.

1. El medio técnico es el sustrato material de una forma simbélica, es decir, los elementos
materiales con los cuales y por los cuales una forma simbolica es producida y
transmitida. El medio técnico permite fijar y reproducir una forma simbélica y guardar
informacién o contenido significativo para uso posterior; como la explotaciéon comercial
de los discos.

2. El aparato institucional de transmision es un conjunto determinado de arreglos
institucionales dentro de los cuales se despliega el medio técnico y se insertan los
individuos que participan en la codificacion y decodificacién de las formas simbélicas.
Estos arreglos se caracterizan por diversas reglas, recursos y relaciones, generalmente,
jerarquicas. Constituye los canales de difusién selectiva, es decir, los arreglos
institucionales en los cuales se hacen circular en distintos grados y maneras, las formas
simboélicas.

3. El distanciamiento espacio temporal implicado en la transmision de una forma
simbélica implica la separacion, espacial y temporal, en diversos grados del contexto
donde fue producida y la inserta en nuevos contextos que pueden ubicarse en diferentes
espacios y tiempos. (1990:183)

Los espacios que permiten el encuentro entre productores y consumidores y donde se
genera la interaccion entre ambos varian en funcién de las caracteristicas del medio a partir
del cual se generan (micro, meso, macro), lo cual implica, en el caso de los medios meso y
macro que los productos circulen de manera publica, accesibles a todo aquel que posea los
medios técnicos y las habilidades para adquirirlos, estos rasgos influyen en la interaccion
de la produccion y la recepcion.

Guillotina es un grupo que circula en medios micro, meso y macro, de modo que la
interaccion entre produccién y recepcion se da en una gama que va desde la interaccion
cara a cara hasta la interaccion a través del tiempo y el espacio.

Siguiendo los conceptos manejados por Thompson, he considerado tres formas de
interaccion entre Guillotina y sus fans (sus audiencias); a saber:

a) cuasiinteraccién mediada: cuando el encuentro entre grupo y fans (audiencia) se
da a través de medios macro, los individuos cuasiintaractian sin compartir un
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ambito espacio temporal comin y el flujo de la comunicacion es
predominantemente unidireccional; los modos de respuesta mediante los cuales
los receptores pueden comunicarse con los productores son limitados (prensa,
radio, T.V.)

b) interaccion mediada: cuando en el encuentro entre grupo y fans (audiencia) si
hay contacto, pero no cara a cara. Aqui tampoco se comparte un ambito espacio
temporal, pero el flujo de la comunicacion no es unidireccional, existe respuesta
directa entre productores y receptores, existe una interaccion mediada entre
ambos (correo y teléfono en el caso de algunos fans)

¢) interaccion cara a cara: cuando en el encuentro entre grupo y fans (audiencia) si
hay contacto personal; la audiencia y el grupo comparten €l mismo 4mbito
espacio temporal y la interaccion es directa (tocadas)

En los medios macro, las formas simbolicas circulan publicamente, a disposicion de un
namero grande de receptores. Para el caso de Guillotina, se trata, como ya se seilald, de
revistas especializadas en el género rock; de circulacion local como, Codice Rock, Zonika
y Extremos, de la ciudad de México, Guadalajara y Toluca, respectivamente; de
circulaciéon nacional, como Nuestro Rock, y La Mosca en la pared; y alguna internacional,
como Kerrang de Espaiia, por mencionar algunas. Existen ademas, publicaciones no
especializadas en las que ocasionalmente aparecen articulos sobre el grupo, como Switch o
Eres y notas ocasionales sobre la banda en algunos periodicos.

En T.V. abierta existen dos programas sobre rock nacional Ruta 22 y Sénicamente,
los cuales son de los canales culturales 22 y 11; en T.V. por cable o satélite Espacio
Alternativo de Telehit y MTV en su programacién para América Latina cuenta con una
buena cantidad de tiempo al aire para grupos de rock en espafiol.” En todos ellos ha
aparecido Guillotina, especialmente con el video “Otra Vez” del disco Mientras el Resto
Sigue y antes con “Aqui” Se han transmitido, ademds, notas en programas especializados
en espectaculos o especiales, como “Aullido” que se transmitié por el canal 40, donde se
entrevisté al grupo. Las apariciones de Guillotina en television no son muy frecuentes, pero
en general, los grupos de rock nacional, no son muy difundidos por este medio.

En cuestion de radio, cabe destacar que en 1994, cuando aparece el primer album
de Guillotina, no habia ni siquiera una estacion de radio especializada en la transmision de
rock en espailol, inicamente habia algunos programas o poca difusion en estaciones con
perfil de rock, como Rock 101 y Radioactivo, en la primera se escuchdé “Seguimos
haciéndonos dafio”. Ya en 1995 hay una estacién con perfil mayoritariamente de rock en
espafiol: Orbita 105.7 F.M. que pertenece al Instituto Nacional de la Radio (IMER), y en
1996 una mas: Oxido 1200 A.M. Se puede considerar que la circulacion del rock en general
y de Guillotina en particular tiene un importante auge con estas dos estaciones. En ambas
se transmitieron con bastante éxito los sencillos del album Rock Mata Pop: “Aqui”,
“Cuando queremos creer” y “No da igual”.

En 1998, cuando aparece el tercer dlbum del grupo, ya no existe Oxido, la cual sale
del aire en enero de 1999, pero habia desaparecido tres meses antes; por lo cual los

* Al momento de redactar este trabajo, la programacion de MTV fue reorientada y se disminuy® la transmision
de grupos de rock en espafiol, en contraparte se aumento la aparicion de musica pop, también en espafiol, que
antes tenia menor tiempo al aire.
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sencillos que se promocionan de Mientras el Resto Sigue se escuchan casi exclusivamente
en Orbita, donde “Otra Vez” y “Uno mas”, alcanzan los primeros lugares de popularidad.

El papel que ha cumplido Orbita en la difusion del rock parece relevante, pues se ha
expandido la audiencia. En conferencia del primero de abril de 1998" |, Jorge Rugerio,
locutor de dicha estacion seiialo:

“En radio tenemos algunas encuestas sobre el publico que nos escucha, éste se
clasifica en niveles A, B o C, que corresponden a clase alta, media o popular.
Nuestra audiencia ha crecido y ha ido variando, cuando iniciamos, la audiencia era
de tipo B y algo de tipo C, ahora es de tipo B y ha aumentando sorprendentemente
la de tipo A. Esto qué quiere decir; que el rock ha dejado de ser la musica de la
banda, ahora también los fresas escuchan rock”

Segin este mismo personaje, la estacion ha logrado que bandas de rock que han difundido
con demos, graben con disqueras importantes y son practicamente el Unico medio que
promociona y difunde el rock nacional... en todo caso, lo que es de destacar es que
justamente en este momento de “bonanza” es cuando han desaparecido los subsellos en las
disqueras y grupos importantes han vuelto a las compaiiias independientes por disminucion
en las ventas, con excepcion de las bandas de hip hop. No obstante, algo de cierto hay en
los comentarios del locutor, y es que la radio es el principal medio de difusién.

Para Guillotina, el papel que Orbita ha cumplido en la circulacién de su trabajo es
crucial. El grupo mantiene una relacion muy cercana, ha participado en una buena cantidad
de eventos, promociones y entrevistas organizados o promocionados por la estacién, como
dos conciertos “Rock chavitos” en 1998 y 1999, la presentacion de los discos Rock Mata
Pop y Mientras el Resto Sigue en 1997 y 1998, torneo de futbol 1997, por mencionar
algunos. Durante la realizacion de mi trabajo de campo, el grupo fue entrevistado en tres
oportunidades el 7-sep-98 y el 11-nov-98 en dos ocasiones.

Es innegable que la difusion del grupo se encuentra muy relacionada con esta
estacion, por lo cual es necesario hacer algunas aclaraciones sobre como se presenta
Guillotina en este medio. Con respecto al perfil musical de la estacion; el programador de
Orbita, Rubén Martinez conocido como “el viajero” indic6 que:

“tratamos que sea un 60% en espafiol y un 40% en inglés, tratamos de nivelarlo,
que sea mas rock en espafiol que en inglés desde el inicio de la estacion, fue por
muchas cosas, por interés de la gente que estaba en produccion en ese momento, de
la gerencia misma, del programador, que habia como la inquietud de apoyar eso y
de que no habia realmente una estacion que metiera mucho rock en espaiiol, de
repente escuchabas a lo mejor en pulsar, en 97.7, de repente escuchabas algo ;no?
a lo mejor a Fobia a Café Tacuba a Caifanes, que son cosas muy pop ;no?... pero
no habia como un foro para mis cosas..”"!

“ Realizada en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM.
! Entrevista realizada el 7-sep.-1998
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Circulacion ciclica: la vida de las canciones en radio.

En Orbita siguen, cuando es posible, los planes de promocion de las compatiias disqueras,
pues de cada sencillo de un album se hacen videos y promociones, mas 0 menos se les da
una rotacién de dos meses y medio hasta tres meses si funciona muy bien y el pablico las
pide, se tocan unas tres veces durante el dia y luego disminuye hasta que desaparecen:

“Muchas veces la gente tarda en reaccionar, finalmente nosotros aqui adentro nos
cansamos mas rapido de las canciones... y a veces la gente, es muy chistoso
porque a veces no la piden, no piden las canciones, pero cuando dejan de
escucharlas como que las extrafian, entonces las empiezan a pedir... eso hace
como que la vida de las canciones se alargue... pero cada dos meses y medio
tratamos de darle un cambio, pero dindole seguimiento al mismo disco.
Obviamente, los grupos... hay unos que graban un disco por afio, pero hay veces
que tardan dos afios, entonces eso también tiene que ver con la vida de cada
cancién que se mete al aire... es como un circulito... sale el disco, le das una cierta
vida, ellos entran a grabar, va a salir nuevamente el disco, tu lo comentas, el
publico se interesa... de Guillotina, me llegé el sencillo hace dos semanas més o
menos, lo empezamos a tocar y la gente empieza a reaccionar... sobre todo los més
asiduos a la banda, los que estan mas cercanos a ellos, los fans, empiezan a pedirla,
ya empiezan a preguntar cuando sale el disco... en fin... hay mucho de
retroalimentacion... incluso el piblico compra el disco y de repente te dicen :
mejor pongan otra... con un disco trabajas bien unos seis meses, y te hablo,
trabajas bien como estacion de radio...”"

Este dato resulta de interés, si consideramos que, el disco Rock Mata Pop habia aparecido
en 1996 y que entre mayo y septiembre de 1998 el grupo no realiz6 ninguna presentacion y
fue precisamente en septiembre cuando se inicié la grabacion de su tercer dlbum, es decir,
durante el periodo entre disco y disco, el grupo desaparecié practicamente del panorama
hasta el lanzamiento del tercer album en octubre/ noviembre del mismo afio. De modo que
el circulito del que habla el viajero, no es sino el ciclo de circulacién de las canciones, los
discos y las bandas en la radio; que de alguna manera se relaciona o influye en el trabajo
en general del grupo. Tanto la produccion como la circulacion y el consumo se influyen
entre si, no hay que olvidar que se trata de un mismo proceso.

Guillotina es de las bandas que mas se escuchan en la estacion, el viajero explica
que esto sucede:

“tanto por gusto de los locutores como por gusto de la gente... todos los sencillos
del disco pasado fueron... “Otra Vez”, por ejemplo, que lleva tres semanas en la
estacion ya esté en la lista, o sea, entr6... no me acuerdo en qué lugar debuté de las
diez, pero entrd bien ha de haber entrado como en seis, algo asi, de las diez mas
pedidas, entonces, este, la gente también se desespera mucho, muchos quisieran
escuchar a sus bandas todo el dia también y es muy chistoso, porque a pesar de

'2 Entrevista realizada el 7-sep.-1998
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que tienen el disco llaman para pedirlo... pero todo lo que se toco del disco anterior
entro a la escalera y en buen lugar™"

Este comentario muestra claramente la influencia del consumo en la circulacién; reflejado,
en este caso, en el tiempo y popularidad de las canciones de Guillotina al aire en Orbita.

La transmision de la musica de Guillotina por medios electronicos, principalmente
radio, facilita la interaccion con personas que estan en lugares distantes, generando una
accion responsiva en contextos y formas de interaccion que afectan la organizacion social
de las esferas de la vida cotidiana en las que la recepcion de mensajes mediados es rutina:
como hacer la tarea mientras se escucha el radio y llamar para pedir una rola del grupo o
para hacer un comentario o pregunta en clara respuesta a los mensajes de los locutores o
mientras se le hace una entrevista al grupo. El programador de Orbita comenta al respecto:

“... tu de repente comentas... Guillotina nos platicaron...que estdn grabando ya el
disco y que va a salir proximamente, entonces a lo mejor te habla alguien que le
gusta el grupo y te estd oyendo, a lo mejor no puso mucha atencién, porque
generalmente pasa que llaman después Y te preguntan. Oye qué pasd con
Guillotina, cuando sale el disco y no sé....”"

Mis que la televisiéon o la prensa, la radio se ha convertido en un canal importante de
difusion para la banda; ampliando el conocimiento del grupo en la audiencia de rock y
también el numero de sus seguidores.

Por otra parte, hay que destacar que las formas de transmisién se han incrementado,
pero siempre la tocada es la primordial, una vez que se ha hecho el contacto, siempre se
busca ver al grupo en vivo, y si te gusta mucho pues escribir, pedir autégrafos y conocer a
los miembros de la banda; sin olvidar que la difusion de boca en boca tras haber asistido a
un concierto del grupo sigue siendo importante.

Una gran cantidad de la audiencia de fans del grupo se formé y consolidé en el
periodo que corresponde al disco Rock Mata Pop y a la gira “Pa’ que te’duques” realizada
en varias universidades y escuelas del D.F. durante 1997, incluso fue durante esta gira que
se formé su club de fans. Sin duda, como consecuencia de la mayor difusién de la banda.
Incluso, para los mas antiguos fans esta gira resulté muy relevante:

“Desde que salié su primer disco los empecé a escuchar y ya, de ahi p’ al real... al
principio... a todos esos lugares donde tocaron me lancé, ya de ahi los empecé a
conocer como eran muy accesibles los tipos, bueno... pero asi en si ya contacto
con ellos de reconocernos. .. fue hasta el Rock mata Pop en la gira que hicieron Pa’
que te’ duques...”ls (Emesto)

Guillotina adquiere en la radio un doble cardcter; por una parte es una mercancia, que se
ofrece, principalmente, como disco; y por otra, se constituye como material de trabajo para
la estacion. Ademds, en la circulacion en radio hay una valoracion positiva o negativa sobre
el trabajo de la banda entre los consumidores, es decir, la audiencia y los locutores. En
ambos casos se originan significaciones que, en principio se hacen evidentes en la

" Entrevista realizada el 7-sep.-1998
' Entrevista realizada el 11-nov.-1998
'3 Entrevista realizada el 17-dic.-1998
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popularidad de las canciones y el grupo en las transmisiones y eventos realizados por la
estacion, en este caso Orbita.

Como es una tocada de Guillotina

Segun el sychronario de la phonoencyclopaedia, la tocada es un “ritual religioso, ceremonia
de realizacion del rock, donde sus elementos propios se ven liberados” (Pulse' Num. 34
Feb. 1995); estos elementos serian, un espacio, un grupo, audiencia y slam,” aunque éste
ultimo no necesariamente se cumple y en buena medida es indicador de cuando una tocada
ha estado bien o no. De las distintas tocadas en que se ha presentado Guillotina he hecho
una clasificacion considerando el lugar en que se presentan, el tipo de publico que asiste, el
motivo por el que se hacen:

a)Masivos a beneficio: éstas son tocadas colectivas, es decir se presentan varios
grupos, que no cobran por presentarse; se realizan en lugares semipublicos, como escuelas
o deportivos, generalmente se realizan entre semana: miércoles, jueves y a veces viernes.
Inician a medio dia y acaban méas o menos a las 22:00hrs. El costo del boleto es de 10 a 15
pesos y se solicita colaboracion en especie, es decir, se pide donar un kilo de grano, pues
estos conciertos generalmente son a beneficio de comunidades de Chiapas; como “Va un
escandalo por Chiapas” realizado el 13 de febrero de 1998 en el Gimnasio Juan de la
Barrera o “Muévete! Durito contra la guerra” el 18 de febrero de 1998 en el Deportivo
Azcapozalco; este altimo como continuacion de la gira Muévete por la Libertad; realizada
el aflo anterior en la UAM Xochimilco y C.U. La asistencia varia, pero generalmente se
trata de eventos donde se retinen més de 10 000 personas. La publicidad del evento se
realiza en carteles en escuelas, en el tianguis del chopo y en radio.

b)Colectivos a beneficio: se presentan varios grupos, que no cobran, en un local
privado, grande, se realizan en fin de semana, por la tarde y el costo es de entre 40 y 60
pesos. Las causas con las que se colabora son los derechos humanos, casas hogar, ayuda a
niflos de la calle, etc. En la organizacion de estos eventos colaboran estaciones de radio o
las propias organizaciones que se benefician, como Amnistia Internacional México. De
éstos se han realizado dos eventos llamados “Rock chavitos” en 1997 y 1998, y varios
conciertos para promocionar los derechos humanos. En estos conciertos se reiine una
cantidad importante de personas, pero no llegan a rebasar los 5 000. La publicidad del
evento se hace con carteles, volantes y en radio.

c)Escuelas: es comun la organizacion de eventos por estudiantes de preparatoria o
Universidades publicas o privadas; en éstas participan al menos tres grupos. Se realizan
entre semana: miércoles, jueves o viernes, generalmente a las 12:00 o a las 16:00 hrs. El
costo varia entre 20 y 35 pesos. Se realizan en auditorios o dreas deportivas de la propia
escuela, la difusion del evento generalmente es dentro de la escuela y en lugares cercanos o
en el tianguis del chopo. La asistencia varia, dependiendo del lugar y de la publicidad del
evento, pero generalmente es de mas de 500; la mayoria de la propia escuela o de las
escuelas cercanas. De este tipo de tocadas hay que destacar la gira universitaria “Pa’ que
te’duques” que recorrié en 1997 la Prepa Fresno,Universidad Pedagdgica, UAM Iztapalapa,
Universidad de la Musica, Colegio Madrid, UVM, etc.

"™ Slam es el baile propio de los conciertos de rock y consiste en golpearse con el cuerpo unos contra otros.
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d)Antros: se presenta uno o dos grupos, se realizan en fin de semana: viernes o
sabado por la noche; el antro abre a las 21 0 22:00 hrs. Y el grupo no se presenta antes de
medianoche. El costo varia segin el lugar y la banda que se presenta, puede ser desde 50 en
Rockotitlin hasta 140 pesos en Hard Rock o Rockstock, que ya no existe. La publicidad es
escasa y la audiencia varia segun el lugar o del grupo, pero nunca es tan numerosa que
rebase 500. Ademis, no siempre el grupo es lo mas importante; en alguna ocasion Aram,
me dijo: “Cuando vas a tocar en un antro ya sabes que la gente va a chupar y no a ver al
grupo” lo cual suele ocurrir con no poca frecuencia.

e)Tardeadas: éstas se realizan en antros, generalmente La Diabla y Rockstock; tocan
tres o cuatro grupos, inician a eso de las 14:00 hrs. El costo del boleto varia segun el lugar y
el grupo, pero es mas bajo que el de la tocada en la noche, lo que distingue este tipo de
eventos de los noctumos es, ademas de la hora, la audiencia, pues en las tardeadas se
espera la asistencia de menores de edad.

f)Festivales: Estos redinen a varios grupos, se realizan en fin de semana. El horario y
el lugar dependen del evento, pero pueden ser en centros de espectaculos como “Nuestro
Rock” en el Palacio de los Deportes, “El Camaleén” en el cine Opera o “Vive Latino” en el
Foro Sol. El costo generalmente es mayor que en cualquier otro tipo de tocada; no obstante,
los lugares suclen llenarse. Hay bastante difusion en prensa y radio, ademés de los
tradicionales volantes y carteles en el chopo.

g)Eventos especiales: son tocadas que realiza el grupo por algin motivo relevante,
como la presentaciéon de un disco o el inicio o cierre de una gira. El costo no es muy alto o
es gratis. Hay bastante prensa presente en el evento y la publicidad se realiza en prensa y
por radio. La mayoria del publico asistente suele ser seguidor o conocer bastante al grupo.
La presentacién del disco Rock Mata Pop en el teatro del Pueblo (enero de 1997) y la
presentacion de Mientras el Resto Sigue en el Hard Rock Live.

Antes de describir una tocada de Guillotina es importante sefialar que, pese a contar con

elementos que se encuentran presentes en toda tocada (el lugar, el grupo y la banda); el
ambiente que se genera en cada una de ellas es impredecible. He estado presente en tocadas
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consecutivas una el viernes, la otra el sdbado; he estado en tres conciertos en un mismo dia
y aun tocando las mismas rolas, cada una de estas tocadas es distinta a la otra. En algunas
hay slam, en otras no; en algunas la gente canta, en otras no. El ambiente en la tocada
puede ser festivo, de rechazo, o también indiferente Lo que las hace distintas, creo, es la
interaccion cara a cara entre emisores y receptores, o en otras palabras, la relacion emotiva
que se establece entre la audiencia y la banda. A continuacion reproduzco algunos
fragmentos de mi diario de campo donde se describen algunas tocadas con Guillotina:

También es importante aclarar que no todos los eventos resultan gratos, también
hay momentos dificiles, como el “Festival de la Amistad” realizado el 15 de febrero de
1998 en el Deportivo Tlali en Tlalnepantla, debo decir que en este sitio, pese a desarrollar
trabajo urbano en mi propia ciudad, pude experimentar la otredad y el rechazo al extrafio y
aunque traté de evitar el prejuicio no estoy segura de haberlo lograde. En estas
circunstancias, mi condicién femenina que en algunos eventos facilité el acceso a la
informacion en esta oportunidad fue todo lo contrario.

Lunes 16 de febrero de 1998.

“El evento iniciaria a las 12:00 hs. Segun se sefialaba en el cartel, mejor dicho, en varios
de los carteles que se pegaron en el tianguis del Chopo y en zonas cercanas al lugar. Esto
indicaba que no se iniciaria sino hasta las 13:00 hs, tal vez mas tarde. El concierto se
presentaba como festival de la amistad, en la convocatoria se anunciaba a diversos grupos
de lo que se conoce como rock urbano y a algunos de los “fresas”. Se reunirian, pues,
diversos grupos de audiencias; a saber: metaleros, skatos, alternativos, hip hoperos, etc.
Aunque, por el lugar y el orden de presentacién del cartel 1a parte fuerte del evento seria la
urbana.

El espacio del concierto era al aire libre. Los unicos elementos de seguridad se
ubicaban en la entrada, casi como en un buen retén, las chavas revisaban todo cuanto
podian y hasta més; nunca me habia sentido tan agredida en una revisién, cada una de las
bolsas del pantalén y todos los compartimentos de la cartera, de la manoseada, mejor ni
hablar. Esta vez quienes te revisaban eran unas gordas horrorosas... Luego de este trago
amargo, se podia entrar al deportivo....

Una vez dentro, se podia ver el pequefio escenario, cubierto o techado, segin se
prefiera, con una lona roja. Una reja separaba este espacio de una alberca a la cual no habia
acceso. Los bafios estaban en la zona de regaderas y el acceso costaba un peso. En el drea
de concierto se colocaron puestos de alimentos, refrescos, cigarros y demés... también
camisetas, revistas y cervezas...

Poco a poco empezé a llegar la banda, en su mayoria metaleros y punks,
practicamente todos ellos llevaban algiin tipo de solvente , fumaban marihuana o bebian
demasiada cerveza. También era visible que todos vestian pantalones ajustados, entubados,
botas o tenis y camisetas con los logos de sus bandas favoritas, preferentemente:
Transmetal y Bostik, aunque también habia del Tri, PND, Sex Pistols y uno que otro con
camiseta negra. Ademads, destacaba el uso de delineador negro en los ojos tanto en hombres
como en mujeres. Las edades variaban: habia desde nifios de 2 6 3 afios hasta los que
parecian tener mas de 35, es dificil saber... La mayoria, tanto hombres como mujeres
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llevaban el cabello al “estilo metalero” corto al frente y largo atras, aunque entre los punks
no faltaba el estilo de picos.

Los que no iban en onda urbana, que serian unos 100 en una audiencia de
aproximadamente 500, llevaban pantalones de mezclilla o pana en onda loose, camisetas
negras o de color sin logos, salvo uno que llevaba una camiseta de Guillotina y algunos con
los dibujos de algin comic. El cabello podia ser corto o largo y las edades se podian
calcular entre los 17 y 23 afios.

Debo admitir que estaba temblando de miedo ante el hecho de encontrarme entre
chavos casi banda que no hacian mas que fumar marihuana o inhalar solvente y observaban
al extrailo, en este caso yo, en una forma a veces intimidatoria, otras mas bien lujuriosa. Un
recorrido por el lugar, haciendo oidos sordos cuando te llaman “shst, shst, gierita” me
Hevé al area de bafios y a una habitacidn a la cual no habia acceso, en la cual, se imparten
diversos talleres a los que acostumbran a asistir al deportivo.

El evento dio inicio hacia las 13:00hs. Un grupo fuera del cartel llamado “Yei”
abri6 la tocada. La audiencia, al centro del deportivo, frente al escenario, comenz6 a bailar
en parejas. Otros mas observaban la venta de playeras o bien platicaban en grupos, los
cuales se habian distribuido por todo el deportivo; preferentemente en las esquinas o cerca
de las paredes buscando la sombra, pues hacia bastante calor. Cuando terminé este grupo,
inici6 el evento tal y como estaba programado en el cartel. Posesion, Ak’ bal,... un mayor
numero de espectadores se congregé frente al escenario para entrar a un mini slam.
Después siguié Garrobos, un grupo bastante conocido entre los metaleros, la respuesta no
se hizo esperar, entonces si hubo slam. Para este momento, ya se podian ver bastantes botes
de solvente rodando por el piso. La actuacion de Los Garrobos termind, no sin que gritaran
y fueran secundados por la audiencia: “Larga vida al metal mexicano™.

En este momento, el staff de Guillotina se disponia a colocar sus instrumentos
cuando llegaron los del grupo Heavy Nopal, que muy “aca” se subieron al escenario con
sus respectivas liras y demds arreos. Tras una breve discusion...decidieron no bajar del
escenario. La banda que los vio... comenzo a gritar “Heavy Nopal, Heavy Nopal”. Asi
sucedid, ellos tocaron. Mientras lo hacian, la banda bailaba en parejas con unos saltitos
muy peculiares. En este momento, tuve que rechazar una propuesta para bailar y una
muilequita.

Heavy Nopal tocé tres miserables rolitas y anuncié que se retiraban. A mi me
parecieron bastante vulgares, ademis me indigné porque por su culpa tendria que
permanecer durante mas tiempo en ese lugar. Como la banda lo pedia tocaron tres o cuatro
rolas mas. Cada vez que terminaba una rola anunciaban su despedida, pero no acababan de
irse, bien se sabe que el que mucho se despide.... Estos tipos, que no cesaban de hacer
seilales obscenas (giievos) , las cuales dijeron eran su saludo oficial... lanzaron un rollo
medio segregacionista sobre el verdadero rock and roll, segun el cual, ellos eran la
encarnacion de la neta rockanrolera y comenzaron a alebrestar a la banda contra grupos
como Molotov, La Ley o Café Tacuba que “se dicen rockanroleros, pero el verdadero rock
and roll esta aqui”, lo cual no llamaria la atencién, de no ser porque después, cantaron una
rolita contra televisa y Raul Velasco en la que sentenciaban que algin dia estarian en su
programa; asi que mds que estar contra los pseudorockanroleros, parecian estar resentidos
porque ellos desearian aparecer en los medios que si estan los otros.... Actitud que se
volvié a evidenciar cuando hablaron de una entrega de premios al verdadero rock and roll
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“y no como en una encuesta en la que dicen que el mejor grupo de rock mexicano es
Molotov” en clara alusion a Nuestro Rock.... Su actitud de resentimiento continud, esta
vez, contra los grupos que conformaban el cartel del Festival de la Amistad, ahora
preguntaron “A quién le gusta Resorte... Los estrambéticos... Los lagartos... “ provocando
la silbatina de la audiencia, luego siguio con los grupos que si son la neta: Tex Tex,
Transmetal, Bostik.... Naturalmente Guillotina no se menciono, pero solo para estar
presente por omision. Finalmente, se dignaron retirarse del escenario, aunque €so si, en su
misma actitud de big stars conocidos sélo en su pueblo, lamentablemente, estdbamos en su
pueblo. La banda goz6 verdaderamente con ellos mientras los mas fresitas s6lo observaban
o platicaban. Luego de Heavy Nopal, siguio Guillotina....Esperaba que no hubiera un buen
recibimiento para los grupos no urbanos, ya que la mayoria de la audiencia era de onda
metalera y punk, pero luego de los choros nopaleros, ya se podia estar seguro de que seria
mas dificil de lo esperado...

La banda metalera silbé y lanzo objetos al escenario hasta que quiso, aunque la
intensidad fue bajando en tanto avanzé la presentacion de Guillotina. Algunos de los
asistentes, los mas tolerantes, se retiraron hacia las partes laterales o sc¢ alejaron del
escenario, otros mas, se sentaron o simplemente ignoraron al grupo. La parte de la
audiencia que si gustaba del grupo se distribuyo hacia los lados frente al escenario y unos
mas en la parte de atrds. Mientras Guillotina tocaba, ellos cantaban, saltaban, levantaban
las manos y hacian sefiales de apoyo con el pulgar cuando se daban cuenta que alguno de
los integrantes del grupo los veia.

La presentacion continuaba en ese tono. Manuel mostraba cierta arrogancia y
continuaba cantando y saludando cuando podia a quienes levantaban las manos. Entonces
se dirigi6 a una persona que le lanzé una mitad de naranja que casi le golpea el rostro: “Tu
qué traes cabron? No te hagas pendejo, hace rato te vi que estabas bailando una de La Ley”
Luego se dirigio a la parte de la audiencia que participaba de la tocada con ellos; ambas
partes eran ajenas al resto de la concurrencia, por ello era mayor la identificacion e
interactuaban unos con otros, en ese sentido la tocada era de Guillotina, para una fraccién
de la audiencia... que también era victima de la agresion, pues mientras cantaban o
saltaban con Guillotina mas de uno fue empujado... a mi me jalaron el cabello.... Manuel
tir6 su tradicional choro “me dijeron que a la gente de Tlalnepantla le gusta Luis Miguel y
Enrique Iglesias™.... Pero esta vez omitié lo de Rock mata pop. Tocaron la ultima rola y se
fueron, pero antes de bajar Manuel volvié a tomar el micréfono, esta vez dijo: “Vientos por
1a raza de Tlane... hay que aprender tolerancia™ ya se sabe a quien iba dirigido cada uno de
los mensajes™

Miércoles 18 de febrero de 1998

iMuévete! Durito contra la guerra en el Deportivo Azcapozalco.

Organiza: La bola, es decir, UAMeros por la paz, Opex, CEU, biruz, La iguana, jévenes
independientes, los roleristas, grupos participantes y entidades artisticas. Donativo: $15.00
+ lkilo de grano. .

Participaron aproximadamente 27 grupos y solistas. El cartel destaca la
participacion de grupos como La Maldita Vecindad, Santa Sabina, La Castafieda,
Guillotina, La Barranca, Los Estrambéticos y muchos otros. La presentacion de los grupos
se dividi6 en bloques de dos o tres grupos y un rolerista y entre cada grupo o rolerista se



escuchaban las transmisiones de radio EZLN con mensajes contra el gobierno y T.V.
Azteca e informacion sobre las comunidades chiapanecas.

La organizacioén era deficiente, con mucha dificultad en el acceso. Sélo habia una
fila larguisima para entrar al deportivo y después una fila més para comprar el boleto de
entrada en alguna de las tres o cuatro ventanillas de un autobis habilitado como taquilla.
Una fila mas para la revision que, afortunadamente, era tramite, ya que ante la demanda
sélo tocaban las mochilas si llevabas alguna, pues estaba prohibido introducir botellas.

Una vez adentro, a buscar un sitio con pasto, o sin lodo o tierra para sentarse. El
escenario estaba detras del arco de una de las porterias de la cancha de futbol donde se
realiz6 el concierto... a los costados las graderias que, vacias al principio, se fueron
llenando conforme en la zona de cancha la tierra y el lodo dificultaron la estancia, pero la
cancha siempre estuvo llena...a ambos lados del escenario habia unas pipas que arrojaban
agua sobre la acalorada audiencia, de ahi la gran cantidad de lodo que en més de una
ocasion se utilizo para bajar a los roleristas del escenario y para apresurar al staff en la
instalacién del equipo, o simplemente para jugar a la guerrita entre los propios asistentes.
Asimismo, los proyectiles de lodo fueron utilizados para acallar la propaganda de XEZLN,
pues mas que escuchar rollos propagandistas se queria bailar slam y escuchar a las bandas.
Aquf también surtia efecto el agua.

La audiencia era itinerante. Si le latia la banda en turno, se acercaba al frente, al
slam o a los costados del escenario para brincar y cantar.., si no le gustaba tanto,
permanecia atris o sentada en el pasto, platicando en grupos, de dos a seis personas. Otros
més permanecian en la sombra de las gradas.

La mayoria de la concurrencia eran chavos y chavas de entre 16 y 20 anos que iban
de la escuela, pues el concierto se realiz6 entre semana. La audiencia era variada, desde los
darks hasta los punks, pero sobre todo, skatos... ese dia tocaron varias bandas de ska....los
diferentes publicos conviven sin mayor dificultad, si les late el grupo participan del relajo,
si no, pues lo ignoran. Hay bastante tolerancia hacia los grupos, pero no para los
roleristas.... Como los grupos se tardan bastante en salir, las transmisiones de radio
XEZLN se hacen cada vez més largas : “una sefiora llamada Colita de la Verga destroz6
con su helicoptero la escuela de La Realidad... mejor deberia pagar los danos.... Nos
informan que hemos reunido hasta el momento 30 mil pesos, pero hay muy poco grano,
recuerden que hay que traer granos para llevarlos a las comunidades de Chiapas. Cada vez
hay un mayor numero de desplazados porque la gente tiene miedo ; el ejército y los
paramilitares, que estdn juntos, los tienen atemorizados...” El rollo se hace tan largo que la
gente ya ni  presta atencidn, se desesperan y comienzan a gritar o, se desesperan y
comienzan a gritar ya cabrones! y a lanzar bolas de lodo al escenario. Nuevamente
XEZLN : “Por favor no lancen lodo al escenario, va a descomponer los amplificadores y se
va a suspender el evento. Bailen en lodo, mojense, pero no lancen objetos al escenario”......
Aparece Juguete Rabioso y toca unas cuantas rolas, la gente se desespera, pues este grupo
no estaba anunciado y comienza a lanzar bolsas y botellas llenas con tierra al escenario, se
van y vuelve la propaganda XEZLN, ahora la emprende contra Zedillo.

Mientras tanto, se barre el escenario y la audiencia caminando de aqui para alld o
platicando entre cuates o buscando a los amigos, que seguramente andan por ahi.....
XEZLN anuncia “Calmense ya pronto va a seguir el slam, la siguiente banda los va a hacer
saltar, gritar, bailar.... con ustedes Guillotina.” La audiencia, que se fue concentrando hacia
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el centro del escenario al escuchar lo anterior, se dispone a seguir en el desmadre. A los
que les gusta la banda se van acercando desde los costados del escenario y la parte de
atrés...

“Somos Guillotina” dice Manuel y se escucha la musica, “Cuando queremos Creer”
Comienza el slam... la gente salta y algunos cantan las rolas, especialmente aquéllas que
han sido sencillos en la radio y las que se recuerda después de varias tocadas....El slam
aumenta con Entre una Multitud” y Manuel aprovecha para saltar hacia el publico en un
par de ocasiones, luego de lo cual afirma : ustedes si son un publico chingén” El Manco se
anima y salta por el escenario de un lado a otro : cae de rodillas al piso, se levanta, salta del
escenario y corre saludando al publico. Manuel aprovecha la ocasion para entablar un
didlogo con la audiencia :

—Cuando veniamos para aca nos dijeron que a la banda de Azcapozalco le gustaba
Mercurio.

Como respuesta recibe silbidos y muestras de repudio

—Que les gustaba Enrique Iglesias, Luis Miguel

Ahora vuelan bolsas con tierra hacia el escenario, que son esquivadas por los
guillotinos con no poca dificultad, pero animan al publico con ademanes para seguir
lanzandolas, una da en el blanco y Manuel rie.

—Pero no se enojen yo les digo lo que me dijeron... la verdad es que Rock mata
pop- '

El grupo continia tocando... la Gltima rola, con esa se despiden : Aqui, la emocion
aumenta y Manuel pide a la gente que cante... Algunos chavos piden otra, pero no hay




Concierto en Azcapozalco. Febrero 1998

Sabado 17 de octubre de 1998

Verde, Blanco y Rock: Anrockologia de México

Centro Cultural Acatlian. ENEP Acatlan. 16-oct-1998

En este evento se anunci6 a Guillotina, Riesgo de Contagio, Limbo Zamba, La Concepcion
de la Luna y Legba. Iniciaria a las 16:00 hs. Con un costo de 35 pesos.

“El auditorio era grande, con butacas bastante comodas, alfombrado y un escenario grande,
bien acondicionado con luces y equipo para presentar un buen especticulo en la
Universidad... como escenografia se coloco la manta de Guillotina, superdetergente. Las
luces se apagaron y comenz6 a tocar Guillotina, que cerraria el evento. El sonido fallaba un
poco, de manera que se escuchaba la guitarra y aunque Manuel cantaba nadie lo escuchaba;
la rola era “No importa”; después “Cuando queremos creer”, ya avanzada la cancién se
soluciono el problema del micréfono y se pudo oir la voz.

El ambiente comenzo a ponerse bien. Manuel pidié al publico que se acercaran al
frente para el slam, que no hicieran caso a los de seguridad porque ni les iban a hacer nada,
la banda no se hizo esperar, entonces les dijo: “Si hay buen slam el Manco se va a tirar” En
ese momento comenzo lo mejor de la tocada; se escucharon “Provocando al personal”, “No
queda Nada”, “Todo sigue igual”. No fueron pocos los chavos que bajaron y se acercaron
frente al escenario, otros mas desde sus lugares saltaban y cantaban; los menos
permanecian sentados en sus lugares observando.

Entre la griteria, pude escuchar a alguien que les grité “pinches fresas”, pero la
mayoria pedia una rola: “Aqui”... Los guillotinos, bueno, Manuel y El Manco regalaron las
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ultimas calcomanias de Rock Mata Pop, segin dijo Manuel, quien entablé un pequeiio
dialogo con la audiencia:

—Pero van a cantar?... Aqui (como no hubo respuesta) Pero se trata de que tienen que
contestar. ... (nuevamente se dirigi6 al piblico)... Aqui.

Esta vez si hubo respuesta:

-—Aqui no hay nada.

—Aqui

—Aqui no hay nada.

Esta fue una de las rolas mas celebradas, aunque no la de mayor slam, ese momento ain
estaba por llegar.... El slam ya se habia hecho muy grande, los chavos se empujaban unos
con otros en el breve espacio que quedaba libre entre la primera fila y el escenario; otros
optaron por lo més facil: permanecer saltando en el propio lugar... También habia algunas
personas que estaban sentadas observando mientras todo esto ocurria, pero la mayoria
estaban de pie participando activa o pasivamente del evento-ritual...tocaron “Entre una
multitud” entre el publico un chavo vol6 por el aire, un par més subieron al escenario, pero
fueron bajados rapidamente. Después del solo de guitarra, Manuel se prepar6 para su
tradicional salto del escenario hacia el publico, a mi lado un chavo gritaba visiblemente
emocionado: “ pinche Manuel lo va a hacer... lo hizo, lo hizo, giey”... Manuel repitié la
accion a cada lado del escenario, la griteria y el slam era tal, que incluso los chavos de los
grupos que ya habian tocado se asomaban desde atris del escenario para observar.

Una vez que Manuel regresé al escenario se dirigi6 nuevamente a la audiencia:
“Vientos, chido por la banda de Acatlan” ... el concierto terminé con “Nunca”, se
despidieron y aunque la gente gritaba y pedia una més, las luces se encendieron y el
concierto termin6. Algunos chavos subieron al escenario para pedir autografos...”

Sabado 31 de Octubre de 1998

Este dia Guillotina se presenté en Centenario... el antro se encuentra en un edificio
antiguo, en la entrada hay un anuncio que sefiala Centenario 1898-1998... dentro, los arcos
y puertas del claustro alto dan un toque peculiar... alld arriba se encuentra el escenario...
en la parte baja las mesas y el publico, no muy numeroso... se puede decir que la audiencia
era tipica de antro, de esos que “van a chupar y no a ver al grupo”... Hacia la una de la
mafiana toco Guillotina. Los presentes, mas bien algunos de los presentes, se colocaron
frente, jo debajo del escenario? Para jver o escuchar al grupo? Yo creo que sélo algunos lo
hicieron, a veces, se movian al ritmo de la musica, pero la mayoria s6lo observaba y
platicaban en los grupos que se habian formado... No hubo nada de emocidn, los
guillotinos en el alto, muy alto escenario tocaban sin mayor motivacion, la audiencia no los
rechazaba y de vez en vez, entre su charla y la misica parecen ponerles atencion, al menos
aplauden cuando termina la rola y uno que otro euférico, mas por el alcohol que por la
banda, grita. Algunos nunca salicron de la barra y algunos de los que estaban en las mesas
platicaron todo el tiempo, el grupo era s6lo la musica de fondo...”

Pese a las posibles diferencias hay situaciones que sélo ocurren cuando toca
Guillotina; como la propia actitud de los integrantes en el escenario, de las cuales destaca
El Manco quien salta en el escenario, corre de un lado a otro, gesticula, cae de rodillas al
piso y se levanta, en ocasiones deja el escenario y se le puede ver tocando el bajo entre ¢l
publico. Asimismo, el contacto que Manuel entabla con la audiencia; yo recuerdo que en
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1996, cuando vi por primera vez a Guillotina, me 1lamé la atencién el hecho de que Manuel
practicamente no hablaba, sélo decia “chido, vientos, poca madre”, pero desde ese
entonces hasta ahora, invariablemente, cuando tocan “Entre una multitud” y el ambiente ha
sido de slam y griteria y hay suficiente gente para cargarlo, ¢l salta del escenario sobre la
audiencia, que no siempre lo deja regresar facilmente. Durante la gira “rock mata pop” ya
habia un didlogo con la audiencia:

—Cuando veniamos para aca nos dijeron que a la banda de ...(el lugar donde estén
tocando)... le gusta Mercurio

Como respuesta invariable recibe silbidos, gritos de repudio y a veces hasta lanzan objetos
al escenario; él continGa, que les gusta Enrique Iglesias..... que les gusta Fey....para
terminar afirmando: la verdad es que Rock mata pop.

En lo que corresponde a “Mientras el resto sigue” el didlogo se transformé en
“quiero que me ayuden a cantar la siguiente rola; entonces €l canta: “Seria normal...” y el
piblico termina la frase, o en la parte del coro, sefiala: “ahora la van a cantar toda”, lo
mismo sucede con “Uno mas” generalmente la audiencia responde muy bien.

Guillotina aprovecha la tocada al maximo, pues este lugar de encuentro, de
interacci6n cara a cara con el publico, es un genuino espacio de circulacioén de bienes; en el
que acostumbraban repartir postales para que les escribieran al apartado postal, ademas, en
estos eventos se venden sus discos, camisetas y, a veces, regalan calcomanias. Todos estos
objetos se convierten en sefiales de identificacion entre los fans del grupo y en las tocadas
se les puede distinguir por llevarlos consigo sobre el punto se abundara en el siguiente
capitulo.

La tocada es el sitio primordial de contacto, de transmision de mensajes, de
interaccién cara a cara entre Guillotina y la audiencia, es el espacio donde el interlocutor
deja de estar en un espacio y tiempo distinto al del emisor, el receptor se hace presente y la
interaccion se convierte en una fiesta en la cual participa activa o pasivamente, en todo
caso, la respuesta es visible.

Algunas tocadas o eventos tienen nombre; ;serd que lo an6nimo se vuelve propio a
través de una operacion de nominacion? Un intento por construir lazos objetivables que les
permitan recordar a los presentes quienes son, de modo que el espacio de la tocada ya sea
en una escuela, antro o centro de espectaculos, se transforma, momentineamente en Vive
Latino, Muévete!, Anrockologia de México, es decir, en lugar para el rock o encuentro
entre rockeros. No es casualidad que una vez que entre aquéllos que han escuchado a
Guillotina y les gusta, se busque estar en una tocada, pues es en la emotividad ritual de
cada uno de estos eventos donde se establecen los vinculos afectivos entre la audiencia y la
banda y relaciones amistosas entre los fans.

En las descripciones del diario de campo presenté situaciones y publicos diferentes,
en ellas se muestran sentimientos de aceptacion, rechazo, o indiferencia tanto a los
mensajes como a las actitudes de los musicos y de sus fans. Estos factores influyen en la
elaboracién discursiva de la audiencia posterior al evento(supra)

De los medios a las significaciones

Los medios no son solo lugar de circulacion, enlace con el consumo, sino también de
produccién de sentido. Desde el momento mismo en que los bienes se transmiten se
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continta el proceso en el cual se les atribuyen sentidos a los mensajes producidos por otros.
Los bienes no agotan su significacién en la produccion, devienen mensajes/discursos desde
el momento mismo en que son transmitidos, mostrados, puestos a disposicion de otros.
Difundiendo lo que otros producen, se produce sentido; en la circulacion se generan
multiples usos y significaciones, puesto que un texto comunica no sélo lo que
explicitamente transmite el emisor, sino también lo que en su desarrollo y circulacién va
produciendo como sentido aiiadido.

Cuando pienso en la circulacion como productora de significacion, pienso en como
se presenta a Guillotina en los medios. Los mensajes son tomados por las organizaciones de
los medios ¢ incorporados en nuevos mensajes, este proceso es llamado por Thompson
mediacién extendida. La mediacion extendida seria dificil sin un previo proceso de
elaboracion discursiva del mensaje, en el cual, los receptores (los mediadores son también
receptores) discuten los mensajes en el curso de sus vidas. Los mensajes mediatizados
adquieren asi una interpretacion por los receptores principales o primarios y ésta es la que
serd transmitida y asimilada por un publico adicional, que no ha participado en la primera
interaccion; tal es el caso de los chavos que recomiendan a Guillotina a sus amigos o lo que
se dice de Guillotina en los medios. Desde sus inicios, a Guillotina se le ha “etiquetado”
como grunge o alternativo:

“Aquel primer 4lbum, titulado simplemente Guillotina (94) plasmé la
contundencia de un rock sin concesiones, lleno de actitud, un precedente directo de
lo que ahora se da en llamar ‘rock alternativo nacional’...” (Nuestro Rock aiio 4
num. 33 Mayo, 1997)

“Guillotina, una de las nuevas y mejores bandas de rock alternativo y
subterrineo...(con) un sonido caracteristico que me atreveria a catalogar como
grunge en espafiol...” (Juan Ramon Palacios. CD Critica 1996)

No por casualidad se les califica de grunge o alternativo, pero no sdlo por la musica o las
tematicas de sus rolas, también porque se le asocia con Jack Endino. No hay un sélo
articulo de prensa o entrevista en radio donde se hable de los discos de Guillotina sin que
se mencione al célebre productor de Seattle “ uno de los patriarcas del grunge
washingtoniano”(Nuestro Rock afio 4 nim. 33 Mayo, 1997) y se alabe el trabajo del grupo
en cada una de sus producciones discograficas:

“Guillotina/Guillotina/WEA-Rockotitlan... Sin duda una de las mejores bandas de
habla hispana que en estos momentos rulan por este negocio. Son tan mexicanos
como universales, y tan brillantes como sencillos. Su misica es pura energia,
melodia y sentimiento, con una fantastica habilidad para conjugar unas letras
soberbias con unos riffs totalmente geniales e innovadores...’;En qué creer?’ la
que me tiene cautivado, con una melodia de guitarra y voz a cargo de Manuel
Suarez impresionante, asi como el excelente punteo a base de ‘wha-wha’ de Jack
Endino...’Entre una multitud’, ‘Nunca’, Todo sigue igual’ y ‘Seguimos
haciéndonos dafio’ son otras joyas que completan esta maravilla de disco de esta
maravilla de banda; como al principio decia, una de las mejores de todo el mundo
de habla hispana...” (Pablo Navas, Kerrang Nim. 12. Oct. 1994)
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“Guillotina/Rock mata pop/Wamer....De Guillotina no se podia esperar un cambio
muy brusco de un disco a otro, tanto a nivel musical, de composicion y de
creacion, por lo mismo, al escuchar su nueva grabacion, encontramos mucha
semejanza con su album debut y en esto mucho tuvo que ver que la produccion
nuevamente fuera realizada por Jack Endino... en Rock mata pop encontramos
trazos musicales de un nivel muy alto, menos no se podia esperar, bien reconocida
es la calidad como instrumentistas de sus integrantes... Estoy harto’ es el tema
estrella de todo el CD y es el que mejor define la musica de Guillotina, en esta
cancion Jack Endino mete el solo de guitarra. Un trabajo respetable que bien pudo
ser un clasico si Manuel se hubiera superado en su labor de cantante, se nota que le
cuesta trabajo darle mds vida a los temas, algunos impecablemente bien ejecutados
y que merecian una voz que los convirtiera en himnos. Guillotina volvié a dar
muestras de su buen estado de salud. Aunque por la calidad de sus integrantes
esperibamos una obra mas completa... ’(Juan Carlos Castillo. Cédice Rock nim.
13 1997)

Guillotina/Mientras el resto sigue/ Sum records... “Tercera produccion de esta
banda y sin lugar a dudas, la mejor de su historia. El grupo ha evolucionado su
grunge de antafio logrando un gran disco de rock duro sonando a lo mas prendido
de Pearl Jam... Cabe destacar el trabajo de la guitarra de Aram, con unos solos
espectaculares principalmente en temas como °‘Este pais’ y un rolén llamado
“Nacimos muertos’ con la guitarra del productor Jack Endino, sin menospreciar la
consolidacion de Manolo, Alex y El Manco en sus respectivas labores. Una clara
muestra de evolucién que merece la atencion de los medios y escuchas...”(cd o no
cd. Switch, Marzo, 1999) '

Por elaboracion discursiva y mediacién extendida los mensajes mediatizados se adaptan y
dispersan hacia un nimero cada vez mayor de receptores secundarios, que de esta forma
adquieren informacién. Tal es el caso de lo que se dice de Guillotina en las revistas, en la
radio o la television e incluso entre los amigos que recomiendan a sus amigos que escuchen
a la banda.

Con respecto a las notas publicadas sobre el grupo, parece que el reconocimiento
les viniera en funciéon de su trabajo con alguien que de antemano es valorado
positivamente, o por que ya alguien los ha valorado, al respecto Gerardo Vazquez, locutor
de orbita, comenté con los integrantes de Guillotina durante una entrevista realizada el 11
de noviembre de1998:

“... de repente como que, empieza... a trabajar la gente del rock nacional en otros
lugares en el extranjero y es curioso que muchas veces alla los valoran mas que
aqui mismo... que pasa como con todos... los artistas en general... siempre como
que aqui no les hacen mucha fiesta... pero después de que ponen dos exposiciones
en Nueva York dicen ‘no si es bueno... si, no, si en Nueva York ya le dijeron que
si, entonces si vale la pena...”
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Este es el caso de las notas publicadas en Espaila, que en México son comentadas por
Cédice Rock:

“Candil de la calle obscuridad de tu casa... Mientras en México los medios de
comunicaciéon menosprecian a los buenos grupos de rock... en Europa, la biblia del
heavyrock en su edicion espaiiola... le otorga el maximo calificativo al disco de
Guillotina...” (Cédice Rock No. 5)

En cuanto a los conciertos, éstos presentan la peculiaridad de todo espectaculo: es una
accion compleja con diversos cddigos de significacion funcionando heterogénea y
simultaneamente de forma organizada y no acumulativa en dos dimensiones perceptivas, la
visual y la auditiva; que ademas es irrepetible, cada presentacion es distinta (Tordera Saéz;
1987) Un concierto es un espacio en el que se realiza un nueva codificacién de la musica
plasmada en un disco bajo condiciones especificas.

En un concierto importa la ejecucion musical, pero también el gesto, los
movimientos, la ropa, el peinado, el maquillaje, la iluminacion, el sonido, el espacio, etc.
Estos elementos se vuelven significativos tan sélo al estar presentes o ausentes y ser
percibidos por la audiencia. La situacion influird en la percepcion de lo que suceda.

El espacio impone condiciones de significacion tanto por la cantidad de publico que
se puede reunir, como por el costo de admision o la dificultad de acceso. También en tanto
define la ubicacion del publico una vez que inicia el concierto.

Cuando Guillotina toca en un antro, suele no haber mucha gente; con excepcién de
las tardeadas y eventos especiales. Como hay sillas, mesas, barra; en esos espacios se
colocan quienes ni se enteran de qué banda es la que toca. Es generalmente pequefio y es
posible acercarse al escenario, pero no hay demasiadas facilidades para el slam, si es que
hay. La iluminacion suele ser poca, predomina la oscuridad lo cual permite mayor
intimidad, que es tal vez uno de los motivos por los que el grupo no es tan relevante.

En un masivo, al aire libre, suele haber mas gente y es donde se reiinen mayor
cantidad de fans y gente que conoce a la banda. Es grande la posibilidad de bailar slam con
mayor violencia. Resulta bastante dificil acercarse al escenario para ver al grupo. Mas que
ver, se trata de escuchar y formar parte del ambiente festivo. En los eventos masivos suele
haber un gran flujo de personas. La audiencia cambia constantemente de ubicacién, ademés
de renovarse constantemente, pues durante el evento llegan unos y se van otros. Los fans de
Guillotina acostumbran llegar tarde, calculando la hora en que se presentara la banda y las
demas bandas de su interés, que suelen ser de las que cierran este tipo de eventos.

El sonido empleado en la tocada contribuye a que se escuchen bien 0 no se
escuchen las rolas y los mensajes de quienes estan en el escenario. La ubicacion de los
musicos, se relaciona con la ubicacion de sus fans. Las fans de Guillotina se ubican hacia la
1zquierda del escenario, si les gusta El Manco y hacia la derecha si prefieren a Aram. Al
frente si les gusta Manuel o Alejandro. Los fans hacia cualquiera de las partes o en el slam;
que generalmente se forma frente al escenario, justo detras e loas personas que se colocan
frente al escenario (un diagrama sobre la ubicacion de los fans en una tocada puede
revisarse en el siguiente capitulo). Las actitudes y movimientos, mientras el grupo se
encuentra tocando aumentan la carga emotiva del concierto. Destaca El Manco con sus
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movimientos de cabeza y sus saltos y carreras por el escenario y Manuel cuando salta hacia
el piblico o establece un dialogo con la audiencia.

El momento emotivo que se crea determina el sentido que se atribuye a la rola que
se canta y a los mensajes que a la audiencia se dirijan. Por ejemplo; si se trata de un
concierto a beneficio de Chiapas, los mensajes suelen ser en torno al conflicto indigena y
contra el gobierno; las canciones seleccionadas para la presentacion son las mas populares
del grupo o bien las que se prestan para el slam. Ademas, las rolas con marcado contenido
social, en caso de que alguien ponga atencion a la letra, involucran a las pocas personas
que asisten con la intencién de ayudar a los indigenas. Del mismo modo, si se trata de un
antro en la seleccién de canciones se incluyen aquéllas que forman parte del disco que para
el momento sea mas reciente y los mensajes varian. Otro aspecto que se destaca son las
fallas en la ejecucion de las canciones o del sonido, que pueden causar molestia, risa 0
comentarios de los asistentes; aunque no son percibidos por toda la audiencia.

La imagen del grupo, su vestimenta, peinado y accesorios facilitan la identificacion
o rechazo con algunos de los sectores de la audiencia, pues su aspecto suele ser tomando en
cuenta, especialmente entre las mujeres. Es importante aclarar que muchas de ellas se
convierten en seguidoras de la banda después de haberlos visto, pero también hay que
decir, que no son pocas las que escucharon a la banda y les gustaba aun antes de haberlos
visto. Para un grupo como Guillotina, la tocada es importante no sélo por ser el lugar
privilegiado de interaccion cara a cara con la audiencia, sino también, porque sirve como
enlace con los fans. Se ha mostrado ya c6mo la mayoria de sus seguidores se convierten en
fans después de ir a un concierto.

Todos estos aspectos influyen, tanto a la banda, como a la audiencia; pues la
respuesta del publico es prevista, aunque no previsible, es decir, el publico juzga la tocada
desde un cidigo de interpretacién que ordena la significacién en un momento definido y
para un grupo determinado, se espera provocar cierta reaccion, la cual puede ocurrir o no.
Es también relevante el hecho de que estos factores influyen en el mismo instante, pero
también lo hacen mediante la elaboracién discursiva posterior al evento; agregando mas
significaciéon a la forma primaria que reciben.

SEEBREX RS E R EERREE

En la circulacion, una rola, grabada en un disco, se transforma en bien que se introduce al
mercado, es también, el matenal de trabajo para una estacion de radio, su vida dura tres
meses y un disco de tres a cuatro sencillos podra permanecer en radio durante un afio; lo
mismo sucede con un video en television. Estos bienes forman parte de un negocio de
disqueras, televisoras, estaciones de radio, pero gracias a la posibilidad de producir sentido,
estas mercancias son, ademds, bienes/formas simbolicas; con mds usos de los que la
mercadotecnia les reserva.

Guillotina es un grupo de rock, pero en los medios es un grupo grunge, aqui esta
una de las significaciones que en la circulacion se ha agregado a la banda. Otras mas se
encuentran en la tocada, donde el grupo es parte de la fiesta, donde la audiencia forma
parte de una comunidad que, al menos por ese momento, tiene un nombre especifico y que
le permite compartir, con chavos de filiacion similar momentos de disfrute o
reconocimiento. Compartir gustos e ideas implica, en algunos casos, que estin de acuerdo
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con los temas que trata la banda y que han sido descritos en el capitulo anterior. En el
correo es el interlocutor distante en espacio y tiempo, pero que responde directamente a un
sujeto.

Hasta aqui hemos presentado los bienes, los mensajes y los medios por los cuales
circulan o son transmitidos de un emisor a un receptor, pero es el momento de conocer a
los interlocutores, a quienes producen y reciben los bienes: los productores y los
consumidores, es decir, la audiencia de Guillotina y el grupo. -
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CAPITULO 3

EL CONSUMO

S, s soy fan del grupo...el consumo inicia donde termina el mercado.

La primera vez que vi a Emma, ella estaba sentada en la banqueta afuera del Gimnasio
Juan de la Barrera. Iba a haber una tocada donde la mayoria de los grupos y asistentes eran
skatos. Ella se veia diferente porque no era tan jovencita y ademas no vestia pantalones
muy por debajo de la cadera, su blusa no era ni corta ni ajustada y tampoco tenia una
docena de ligas o prendedores de colores en la cabeza ni iba con, al menos, cinco amigos
acompaiidndola. Su cabello era largo y lo llevaba recogido en una cola por detrds de la
nuca. Sus pantalones eran de mezclilla, azules, llevaba una camiseta negra y botas cafés.
Definitivamente no era skata, asi que pensé que tal vez le gustaria Guillotina y no me
equivoqué.

Emma tiene 23 ailos, vive en Culhuacéan, estudia Filosofia en la UNAM. Vive con
sus papds y no tiene hermanos. Le gusta ir a los museos, el teatro, leer y siempre que puede
va al cinematégrafo del Chopo. Ve poca television, le gustan los documentales y las
peliculas “viejitas” desde un western con John Wayne hasta un drama con Pedro Infante o
Jorge Negrete; y aunque no lo confiesa abiertamente, ve otras cosas; ella dice que para
poder criticarlas, pero yo creo que le gustan, especialmente las caricaturas.

A veces escucha el radio, Orbita es su estacion favorita, también escuchaba Oxido,
pero ya no existe. Le gusta el rock y sus grupos favoritos son Nirvana, Pearl Jam, Colective
Soul y Soundgarden, de los nacionales prefiere a Santa Sabina, La Cuca y El Clan. Odia el
hip hop porque dice que es la peor porqueria del mundo, tampoco le gusta el ska.... Y es
fan de Guillotina desde 1997, pero los conoce desde el 95, cuando escuchd por primera vez
“Seguimos haciéndonos dafio” Una vez le pregunte si era fan de Guillotina y ella me dijo:

“Si, si soy fan del grupo porque me encanta, porque cada vez que puedo ir a verlos,
pues voy, porque me gusta oir sus rolas, porque son los Gnicos por los que me he
metido al slam, me han caido encima, porque... pues, si, me gusta escucharlos, me
laten sus rolas™

Emma es un consumidor individual de lo que oferta el mercado de rock nacional, y de la
forma como en éste los mensajes son mediatizados ya sea por la radio y la television o
directamente entre los seguidores del género; es alguien que esta ejerciendo una actividad
racional, cultural, emotiva, en la que describe a si misma a través de su eleccion en el
consumo.

Si bien es cierto que los bienes que se adquieren en el mercado son necesarios para
la subsistencia también lo son para hacer visibles y estables las categorias de una cultura,
ya que “el consumo inicia donde termina el mercado.”(Douglas e Isherwood; 1990:71)

! Entrevista realizada el 10-dic-1998
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Una definicién antropologica del consumo, desarrollada por Douglas e Isherwood
sefiala que es “aquella area de las relaciones sociales donde las transacciones son
libremente realizadas mediante la libre eleccion de los participantes, cuya percepcion de
sus propias intenciones es la Unica restriccion, mas alla de la ley y el comercio” (1990:156),
es decir, el consumidor ejerce una eleccidon soberana que puede hacerlo aparecer como
irmacional, supersticioso, tradicionalista o experimentador; en todo caso esta efectuando
una actividad cuya funcién esencial es su capacidad para dar sentido. Segun esta idea, /as
mercancias sirven para pensar pues se trata de un medio no verbal de la facultad creativa
del género humano.

Para Douglas, la sociedad dispone de formas convencionales para seleccionar y fijar
significados producto de un elemental acuerdo. En este sentido, ve al ritual como una
convencion que saca a la luz las definiciones publicas. A decir de Douglas, los rituales mas
eficaces son aquellos que utilizan objetos materiales, y en tanto mas costosos sean los
mstrumentos rituales, mas persistente serd la intencion de fijar los significados. En esta
perspectiva, “los bienes son accesorios rituales; el consumo es un proceso ritual cuya
funcién primaria consiste en darle sentido al rudimentario flujo de los acontecimientos™
(1990:80)

De lo anterior se desprende que es la propia racionalidad la que lleva a los seres
humanos a dar sentido al medio ambiente en que se desenvuelven, de modo que el objetivo
més general del consumidor es la construccion de un mundo inteligible con las mercancias
que elige, esto es, en el consumo se utiliza a las mercancias para hacer firme y visible una
seric de juicios en los cambiantes procesos de clasificacién de las personas y los
acontecimientos. Douglas piensa que la idoneidad de la elecciéon se logra con la
contribucion de los compaiieros que asisten al ritual del individuo y lo invitan a los suyos.
De esta forma, el individuo utiliza el consumo para decir algo sobre si mismo, su familia,
su localidad; y el tipo de declaraciones que emite se relaciona con la clase de universo en
que esté inserto. (1990:83)

Pese a que esta definicién del consumo presenta una cara del consumidor que estd
més alld de la vision trivializada de los gustos y la manipulacién publicitaria; vale decir que
no descarta ni Ja moda ni el cambio en los gustos. Solo que los ve a la luz de la
periodicidad del uso y en relacién con el rango social. En una sociedad estratificada la
periodicidad del consumo utiliza jerarquias marcadas y crea mercancias de calidad en las
que es muy probable que los articulos de lujo del hombre comun sean los articulos basicos
de la vida cotidiana en las clases altas; por lo que las mercancias también sirven para
establecer diferencias entre las diversas clases de personas. El proceso de poner o pasar de
moda depende de los cambios en la division del trabajo al interior y mas alla del hogar, asi
como del efecto en el cambio de precio de un servicio sobre la demanda del
otro.(1990:139) Los gustos cambian hasta integrarse al modelo general de periodicidades
que sincronizan la produccién doméstica con la disponibilidad personal en un determinado
nivel de tecnologia del consumidor.

Continuando con la idea de que el consumo sirve para pensar, Garcia Canclini da a
los estudios sobre consumo un enfoque mas cercano a la comunicacién y las formas de
ejercicio de la ciudadania en un mundo globalizado y multicultural. Propone partir de la
definicién de consumo como “el conjunto de procesos socioculturales en que se realizan la
apropiacion y los usos de los productos™(1995:42) el consumo es comprendido més alla de
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su racionalidad econémica, en su racionalidad sociopolitica en que interactian reglas de
distincion entre los grupos, expansion educacional, innovaciones tecnologicas, moda.

Cuando un consumidor selecciona un bien y se apropia de él define lo que considera
piblicamente valioso, las maneras de integrarse y distinguirse de otros grupos en la
sociedad y combina lo pragmatico con lo disfrutable. Asi, el consumo se presenta como un
escenario de disputas por aquéllo que la sociedad produce y por las maneras de usarlo.

Garcfa Canclini sefiala que, en la ciudad, los contextos familiares, de barrio y de
trabajo controlan la homogeneidad del consumo, las desviaciones en los gustos y en los
gastos y que en la actualidad la heterogeneidad y las segmentaciones dentro de cada nacién
asi como las comunicaciones fluidas con los 6rdenes transnacionales de la informacién, de
la moda y del saber permiten encontrar cédigos que posibilitan el entendimiento mas alla
de la clase, la etnia o la naciéon formando comunidades internacionales de consumidores
(como los jovenes en torno al rock o los televidentes de las series gringas).

El consumo, segiin Bourdieu, es también lugar de distincion y diferenciacién entre
los grupos. En esta perspectiva, se destacan los aspectos simbolicos y estéticos de la
racionalidad consumidora. En buena medida, las relaciones sociales se construyen no en la
lucha por los medios de produccion y la satisfaccion de necesidades materiales, sino en la
apropiacion de los medios de distincién simbélica. La légica que rige los bienes en tanto
objetos de distincién no es la de la satisfaccién de necesidades, sino la imposibilidad de
que otros tengan bienes que son escasos.

Cuando un bien llega a los consumidores se inserta en un sistema de habitus, es
decir, por “sistemas de disposiciones durables y transponibles, estructuras estructuradas
predispuestas a funcionar como estructuras estructurantes”(Bourdieu; 1980:88) los habitus
sistematizan el conjunto de las practicas de cada persona y grupo y garantizan la coherencia
con el desarrollo social, son construidos, en su mayoria, desde la infancia y no por
influencias ocasionales. Los habitus programan el consumo de los individuos y las clases,
es decir, lo que van a sentir como necesario.

Sin embargo, las practicas no son meras ejecuciones de los habitus producidos por
la educacion familiar, escolar y la interiorizacién de reglas sociales y el capital econémico;
en las pricticas sdlo se actualizan aquellas disposiciones del habitus que encuentran
condiciones propicias para ser ejercidas.

Todos los enfoques o acercamientos al consumo destacan que éste constituye una
parte de la racionalidad integrativa y comunicativa de una sociedad y aunque esta limitado
por condiciones sociales, econémicas y culturales, no deja de ser un ejercicio libre y
racional de los individuos; que al comprar las mercancias, selecciona los bienes por medio
de los cuales habla de si mismo y de sus grupos de pertenencia con las personas que lo
rodean. “Comprar objetos, colgirselos en el cuerpo o distribuirlos por la casa, asignarles un
lugar en un orden, atribuirles funciones en la comunicacion con los otros, son los recursos
para pensar el propio cuerpo, el inestable orden social y las interacciones inciertas con los
demds. Consumir es hacer més inteligible un mundo donde lo sélido se evapora™(Garcia
Canclini;1995:48)

Abhora, lo interesante es saber c6mo son los consumidores de las musica de
Guillotina. Primero, hay que decir los bienes simbdlicos de los que se trata son musica,
discos, ya hemos visto, se transmiten o difunden por medios de comunicacién meso y
macro, lo cual significa una audiencia potencial bastante considerable. Sin embargo, el
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principal acercamiento se hizo, basicamente en la tocada, es decir, entre el publico
especializado (en género rock).

Caracterizando a la audiencia como consumidores

La musica de Guillotina no sélo es accesible a sus seguidores, como Emma. También es
disponible a un gran namero de receptores que constituyen la audiencia nada arbitraria del
rock nacional. Existen varios tipos de publicos, los cuales son condicionados por
determinantes como: el capital cultural (adquirido principalmente en la familia y la
escuela) y el capital econémico correspondiente a los ingresos personales y familiares;
asimismo, la edad y el género influyen en las preferencias por el tipo de bienes simbolicos
que se seleccionan, para el caso, el tipo de misica que se prefiere.

Para conocer a los consumidores que conforman la audiencia de Guillotina se
presentaran los perfiles educativos, zonas de residencia, edad, género y las preferencias
relacionadas con el rock. Para facilitar la caracterizacion, la audiencia se ha dividido en
dos:

a) ocasional: aquéllas personas que les gusta o no el grupo, pero que van a un
evento en el cual participa; relacionandolos con el tipo de tocada.

b) los fans: personas que van expresamente a la tocada a ver a Guillotina y que
ademds tienen objetos relativos al grupo y otras caracteristicas que los hacen ser
seguidores frecuentes de la banda.(Comparten gustos y/habitus)

La audiencia ocasional

Es importante seflalar que el acercamiento metodologico se realizo, para el caso de la
audiencia ocasional, principalmente por cuestionarios con preguntas abiertas en las
tocadas; y en el caso de los fans hubo un contacto mas cercano y se realizaron entrevistas.

Durante la realizacion del trabajo de campo asisti a un total de veinte conciertos de
todo tipo: en escuelas, antros, tardeadas, masivos, etc. En practicamente todos los eventos,
la mayoria de la audiencia se conformé de jovenes, hombres y mujeres de entre 17 y 23
aflos, practicamente todos estudiantes; principalmente de escuelas publicas.

Es posible sefialar algunas diferencias relativas al horario de los eventos; esto es, los
vespertinos (masivos, tardeadas, escuelas) y los nocturnos (antros). En cuanto al género, es
mayor la cantidad de hombres que van a las tocadas, pero no abrumadoramente (40%
mujeres, 60% hombres). No obstante, es claro que cuando los eventos son vespertinos
aumenta el porcentaje de mujeres en la audiencia, que en eventos nocturnos disminuye
notablemente(80% hombres, 20% mujeres); pero esto también se aplica a la audiencia en
general, ya que los eventos nocturnos suelen tener un menor niimero de piblico. Es comiin
llegar en grupos de tres a cinco personas o en parejas, dificilmente se llega sélo (lo cual es
mas comun en un antro), pero de ser asi, generalmente se encuentra o hace un amigo en el
lugar.

En eventos vespertinos, la mayoria de la audiencia estudia la preparatoria o
equivalente, mientras que en las tocadas nocturnas es mas universitario, consecuentemente,
las edades de la audiencia vespertina fluctiian entre los 17 y 18 afios, mientras que la
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nocturna es mas veinteaiiera. Esto se explica, no sélo por la restriccion en el acceso a los
menores de edad en los antros, en muchos de los cuales se puede entrar siendo menor de
edad, sino también, porque al ser un publico mayoritariamente estudiantil y juvenil,
depende economicamente de sus padres (todas las personas con las que tuve contacto
vivian con sus padres) de modo que sus ingresos son restringidos, es comun escuchar entre
los chavos que van a las tocadas decir: “No fui porque no tenia varo para el taxi” o “Voy si
me prestan el carro porque un taxi a esa hora si sale muy caro”.

Hay una diferenciacién muy clara entre el publico que asiste a los eventos masivos
y en escuelas y el que asiste a los antros en cuestion econdmica; los que van a los antros
son mas de clase media, lo cual se aprecia no sélo por el gasto que implica pagar un boleto
que cuesta mas de $50.00 y el taxi, sino también por el tipo de ropa que se utiliza en estos
lugares, los accesorios, los peinados, etc. suelen ser mas a la dltima moda, especialmente
entre las mujeres. En este tipo de audiencia ‘antrera’ no hay que descartar a los que no les
causa ningun problema asistir en su propio auto con sus amigos y tampoco representa
ningian problema absorber el costo de $140.00 en un antro, pero éstos, generalmente
desconocen al grupo y van al antro sélo a socializar.

En los eventos masivos y en escuelas donde el costo del boleto es de entre $15.00 y
$20.00 y se llega en el transporte publico, la ropa es mas a la moda callejera y es mucho
mas marcado el uso de tatuajes, body piercing, playeras con logotipo de los grupos
predilectos (principalmente nacionales). Aunque también hay presencia de clasemedieros,
la mayoria de la audiencia no parece serlo. El nivel varia hacia arriba o hacia abajo si la
tocada es en escuela publica o privada.

En ambos casos, se trata de publicos consolidados que habitualmente asisten a
eventos del grupo(s) y género(s) de preferencia y lo hacen desde casi cualquier parte de la
ciudad y su zona conurbada, principalmente de las periferias, sin importar las distancias
que haya que recorrer, sobre todo si se trata de un evento masivo. Los que prefieren los
antros acostumbran ser asiduos del lugar méas que del género o grupo que toca.

En eventos vespertinos hay una gran diversidad de publicos; pues generalmente se
presentan varios grupos, a veces de distintos géneros musicales (sobre todo en masivos) por
lo que se puede encontrar un dark vestido todo de negro, con falda larga si es mujer y
maquillaje oscuro muy a lo vampiro, un urbano con pantalones ajustados y una camiseta
del Tri, un skato o hip hopero con pantalones muy flojos, tenis, camisetas deportivas, en el
caso de los chavos y las mujeres utilizan pantalones muy flojos con camisetas cortas y muy
pegadas, tenis y muchos adornos en el cabello, que generalmente es corto. Es muy visible
el body piercing y el tatuaje. Dependiendo de los grupos que se presentan la audiencia de
cada género serd mas 0 menos numerosa.

En cuanto al comportamiento durante el concierto, en los eventos masivos, pese a
que se reunen publicos seguidores de distintos géneros, es dificil que se presente un
rechazo generalizado y que a algin grupo se le baje del escenario, mas bien los ignoran,
salvo algunas excepciones. Lo mas comin es el flujo de la audiencia, como se trata de
conciertos que duran hasta diez horas, constantemente entra y sale gente del lugar, se
permanece expectante, se camina, se sienta, se platica con los amigos, generalmente hay
varios chavos de la misma escuela y los grupos son muy numerosos. Cuando se presenta
alguna banda de interés se acercan al escenario y comienzan el slam. En eventos realizados
en antros, sucede algo similar, si se trata de festivales que retinen a varios grupos, si es uno
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sélo y no interesa demasiado, simplemente es como parte de la musica de fondo que se
escucha toda la noche, de lo contrario se le escucha con atencién y a veces hasta hay un
poco de slam.

De la audiencia ocasional se puede decir que es un piblico de consumidores; por
una parte, de clase popular, que ven television abierta, pero los canales 11, 22, 13 6 7 (es
claramente visible el desprestigio y el desprecio por televisa). Escuchan, principalmente
musica en espaiiol. Ocasionalmente leen una revista o libro que compran, al igual que los
discos en el Tianguis del Chopo. Sus discos no siempre son originales, tener una copia de
algo original es significativo. El Chopo desempefia un papel importante no sélo para los
discos que se poseen, sino porque ahi también se adquiere ropa de segunda, se hacen
tatuajes y piercing en la calle y no en un estudio profesional. En este lugar es posible tener
acceso a un capital cultural determinado mediante un capital econémico menor.

Otra parte, es un publico clasemediero, que va con menos frecuencia al Chopo,
compra sus discos en Mixup y ve television por cable, principalmente MTV. No usa ropa
de segunda, se tatia y perfora en estudios profesionales. Existen también los intermedios:
ni totalmente popular, ni totalmente clase media.

Es importante destacar que la mediacién extendida es fundamental al momento de
conformar la audiencia de rock, especialmente si se declara que para llegar a uno de estos
eventos la publicidad es muy poca, se trata principalmente de boca en boca.

Practicamente todo el pablico conoce al menos una rola de Guillotina; sea por
interaccion cara a cara y mediacion extendida, es decir, porque los ha visto en algin evento
similar o porque a algun amigo le gusta (y es cada vez mayor el nimero de personas que
van a una tocada colectiva porque, dentro del conjunto de grupos que conforman el cartel
se encuentra Guillotina); aqui opera fundamentalmente la cuasiinteraccién mediada, esto
es, la difusién en radio de rolas como “Aqui”, “Otra Vez” y “Todo sigue igual” o de los
videos. Gracias a la cuasiinteraccion mediada es cada vez mas numerosa la fraccién de la
audiencia que corean las canciones del grupo que han sido sencillos en radio, incluso en los
antros, donde buena parte de la audiencia o0 no conoce al grupo o sélo lo conoce de nombre.

En este tipo de audiencia, aquellos a quienes les gusta Guillotina, generalmente
prefieren el rock, grunge, metal y dark y grupos como La Cuca, La Castafieda o Santa
Sabina; y tienen el disco Rock Mata Pop y los chavos arman un slam bastante grande, lo
suficiente como para que Manuel salte al publico y tarde varios minutos en regresar;,
momento propicio para que también las chavas se acerquen y traten de tocarlo, de no ser
asi, permanecen cerca del escenario y pasan todo el concierto gritando: Manco! Manuel! y
haciendo seflales de apoyo con el pulgar o saludando si les parece que alguno de los
guillotinos las ve. Si no les gusta Guillotina prefieren el ska y el hip hop y grupos como
Los Fabulosos Cadillacs, Panteén Rococo, Molotov o Plastilina Mosh. En las tocadas
permanecen lejos del escenario o parados en su sitio platicando con los amigos.

Los Fans
Para un rockero es un tanto despreciable el calificativo de ‘fan’ pues generalmente se
asocia con las nifias que gritan en el colmo de un climax casi orgasmico, esperando a su

~estrella en el acropuerto con grandes carteles de bienvenida. De modo que, aunque son
fans, no siempre lo asumen de esa manera. Una vez, Alejandro me dijo “yo no soy asi fan,
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fan de Guillotina pero si me gusta mucho, tengo Rock Mata Pop y voy a comprar el nuevo
y los veo cada vez que puedo™ y Mabel me comenté: “No soy fan de nadie, pero si pudiera
decirse que soy fan de alguien seria de Guillotina™ Hasta su club de fans se llama “La
Banda Seguidora”. Un fan no es sino un seguidor entusiasta de alguien destacado en alguna
actividad; todo lo demas no necesariamente ocurre, ni se es fan con el mismo grado de
entusiasmo y, aunque para algunos sea desagradable, cuando a alguien le gusta bastante un
grupo y lo sigue con regularidad se le llama fan. -

Hay, al menos, unas 100 personas inscritas en “La Banda seguidora” y un buen
numero mas que se asume como fan, sin ningin problema: aquéllos que acostumbran decir:
“Ya hace mucho que no veo a Guillotina, como que ya hace falta...” aunque los hayan
visto hace un mes o quince dias, o0 “Hace un mes que no los veo, tu sabes que eso es mucho
para un fan”. “Mis discos de Guillotina, los escucho diario... si todos los dias”. “No puedo
decir cada cuando los oigo, pero si es muy seguido, cada vez que puedo, en el carro
siempre hay un cassette de ellos...” Todos ellos cantan, gritan, ‘slamean’ en los
conciertos. Piden autdgrafos, pegan calcomanias en lugares visibles como sus mochilas,
cuadernos y carteras. Tienen recortes de revistas, fanzines, fotografias. Graban programas
de radio y T.V. Escriben al apartado postal o0 mandan E-mails. Saludan a los guillotinos y
hablan con ellos siempre que pueden, el contacto es bastante familiar, muy entre amigos.
Contrariamente a lo que opinan las personas que no son fans ellos piensan que los
guillotinos son muy accesibles.

iLos fans de Guillotina son grungies? Es posible. De ellos se puede decir que visten
con cualquier zapato, botas, tenis, chamarras y pantalones de mezclilla, bermudas,
camisetas y gorras con logos de Guillotina, pero sélo los chavos. Las mujeres no llevan
camisetas con logos y a diferencia de las skatas, darks y urbanas usan poco o ningun
maquillaje, pantalones, blusas, camisetas, botas, tenis, zapatos de tacén, flat, en algo
interviene la moda, aunque no muy abiertamente. En ambos géneros pueden tener o no
piercing y tatuajes, pero no es tan comin como entre los dark y los skatos. El cabello, tanto
para hombres como para mujeres, es predominantemente largo, también es poco comiin
que tifian mechones de algin color. Su apariencia es informal, comoda. Lo que importa de
la apariencia es que parezca que la apariencia no importa (muy a lo grunge).

La edad promedio de un fan de Guillotina es de 20 afios, pero entre sus seguidores
puede haber chavos desde 16 hasta 25 afios. Aunque en eventos de rock es siempre mayoria
el nimero de hombres que asisten, no son pocas las mujeres que son fans del grupo. Es
facil ubicarlas en las tocadas, pues se colocan hacia la izquierda o derecha, muy cerca del
escenario, pero lo suficientemente lejos como para no ser golpeadas en caso de slam.
También en este caso se aplica la disminucion de audiencia nocturna, sin embargo, es
notable el esfuerzo que algunos fans, principalmente las chavas, realizan para ver al grupo
en este tipo de tocadas.

Como buenos seguidores, van a cualquier lugar a ver al grupo: masivos, escuelas,
antros, conferencias, promociones, etc. siempre y cuando se enteren del evento, pues, al no
haber demasiada publicidad, salvo algunos carteles y ocasionales menciones por radio, la
convocatoria se transmite, sobre todo, de un amigo a otro. Sin importarles las distancias
que haya que recorrer (hay chavos que van desde Tlalnepantla hasta Xochimilco o desde

- ? Entrevista realizada el 28-nov.-1998
3 Entrevista realizada el 8-oct.-1998
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Magdalena Contreras hasta Ojo de Agua) los fans son capaces de recorrer toda la ciudad
para ver al grupo. Las zonas de residencia pueden ubicarse en cualquier parte de la ciudad,
preferentemente en el Norte (Tlalnepantla, Ecatepec, G.A.M), Oriente(Iztapalapa) y un
poco menos en el Sur (Coyoacén, Tlalpan, M. Contreras).

El nimero de fans del grupo ha ido creciendo, ya se ha dicho quc en relacion
estrecha con la difusion en radio y television. Especialmente durante el ciclo de vida de la
produccion Rock Mata Pop. Sin duda, una gran cantidad de la audiencia de fans del grupo
se formé y consolidé en el periodo que corresponde a este disco y a la gira “Pa’ que te’
duques” realizada en varias universidades y escuelas del D.F. durante 1997, incluso fue en
esta gira cuando se formo su club de fans. Pablo, quien es uno de los iniciadores de “La
Banda seguidora” (asi se llama el club de fans) comenta:

«“... formar el club de fans fue una idea mia y de dos amigos: Levi y Selegna,
porque conociamos a la chava que llevaba el club de Los Lagartos, entonces
dijimos por qué no formamos uno, yo les dije, pues uno de Guillotina, a mi me
gusta mucho, a mi amigo Levi también le gusta mucho, en el concierto de la gira
Pa’ que te’ duques dos... fue en la Universidad de Martell, hablé con Manuel y con
El Manco y dijeron que si. Ya de ahi segui mi proyecto y el club, ya bien formado
fue en el concierto del Colegio Madrid, también de esa gira, ahi fue cuando hablé
con el manager... pero fue en los conciertos que ibamos llevibamos una lista y le
preguntabamos a cada quien ‘te gusta Guillotina, te gusta Guillotina’ y ya los
apuntabamos y después les habldbamos por teléfono, hicimos dos juntas....™

No obstante, hay que seiialar que el club de fans no funciona como los clubs de fans
tradicionales. No se tienen credenciales, m se realizan actividades de ningun tipo. Sélo son
chavos que comparten su gusto por Guillotina y se hablan en los conciertos o por teléfono
para enterarse de las presentaciones del grupo.

Es de destacar que el comportamiento de los fans se relaciona con los ciclos de vida
de cada disco. Cuando la rotacion en radio y las presentaciones correspondientes a Rock
Mata Pop fucron disminuyendo, también los fans asistieron con menor frecuencia a las
tocadas. Cuando aparecié Mientras el Resto Sigue muchos de los fans que hacia tiempo
no veian al grupo volvieron a concurrir regularmente a sus presentaciones. Asimismo, hay
una especie de renovacion de fans; con cada produccion hay nuevos fans y los anteriores se
van alejando un poco del grupo. El periodo de tiempo que llevan siendo fans se relaciona
con la frecuencia de su presencia en las tocadas. Los ‘viejos’ fans son un poco menos
asiduos mientras que los ‘nuevos’ fans tratan de no perderse ni una sola tocada. Al respecto
Denisse, quien es fan del grupo desde hace cuatro afios, pas6 aproximadamente un afio sin
estar en una tocada de Guillotina, ella recuerda:

“Antes si iba mas seguido, una vez fui a tres tocadas en un mismo dia, me paraba
frente al escenario y gritaba, pero ya no; si me sigue gustando y soy fan, pero ya no
tan fan, fan™

* Entrevista realizada el 6-nov.-1998
* Comentario hecho en una tocada el 22 de mayo de 1999
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Sin embargo, ya sean viejos o nuevos fans, tratan de estar presentes en eventos importantes,
como la presentacion del disco “Mientras el resto sigue’ en la cual se reunieron fans que no
habian visto al grupo desde hacia mucho tiempo:

“... la ultima vez que los habia visto fue en una masivo en UAM Xochimilco, eso
creo que fue en... 97, pero ahora que ya salié el nuevo disco y que ya empiecen a
tener presentaciones pues voy a tratar de verlos mas.™ (Daniel)

El hecho de que su presencia no sea tan constante no significa que no sigan las actividades
del grupo, generalmente tratan de estar informados de lo que pasa con la banda, siguen
guardando recortes de revistas o viendo programas de television, escuchando entrevistas en
radio. En cuanto a su comportamiento en las tocadas, a diferencia de los nuevos fans,
suelen no estar muy cerca del escenario, dificilmente se ubican en primera fila. Corean las
rolas del grupo, gritan y bailan slam.

Los fans de Guillotina son muy tolerantes; es comin que los fans defiendan con
ahinco a su grupo cuando a alguien no le gusta y en ocasiones pueden ser agresivos con los
fans de otros grupos durante los conciertos. Ellos simplemente ignoran a los que no les
gusta el grupo, aun cuando ellos mismos sean agredidos. Hablan muy bien del grupo, lo
recomiendan, corren cintas ¢ invitan a sus amigos a las tocadas, y no son agresivos.

Concierto en el museo del Chopo. Septiembre 1997

¢ Entrevista realizada el 17- nov.-1998
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La mayoria de los fans de Guillotina son parte de la audiencia que no es ni tan
popular como para no poder pagar un boleto de $60.00 y un taxi, o con una mama o
hermano que pase por ellos; ni tan clase media, como para poder hacerlo cada fin de
semana. Compran discos originales y piratas, lo mismo en el Chopo que en Mixup. Ven
poca televisién, lo mismo abierta que por cable, desprecian a Televisa y en menor medida a
T.V. Azteca. Les agrada ir al cine, a los museos. Escuchan Orbita, pero también
Radioactivo. Les gustan grupos nacionales, pero también los que cantan en inglés. En
general, tienen costumbres, bienes y recursos parte popular, parte clase media.

Asi son los consumidores que eligen los bienes rockanroleros para agruparse y
distinguirse del resto de la poblacion juvenil urbana del D.F., pero también de los distintos
géneros al interior del rock. Esto significa formar parte de un ambiente que se debate entre
la legitimidad underground y la poca autenticidad asociada con lo comercial. Significa
tratar de ganar espacios en los medios masivos sin comprometer la honestidad. No es gratis
eso de “Rock mata pop”, esta forma de pensar es parte de la lucha que los jévenes
mantienen en el rock para apropiarse los bienes culturales y legitimar y distinguir lo propio,

" pues la divulgacién devalia y la rareza del consumo y de los bienes les da mas ‘clase.’

A continuacién se muestra un diagrama con la ubicaciéon de la audiencia de
Guillotina en los conciertos. En €l se aprecia los lugares que prefieren los fans nuevos y
viejos, la audiencia ocasional, asi mismo las diferencias de género.

Escenario
s £ z
® ®
¢ ¢
vigjos fans nuevos fans audiencia ocasional
QO mujeres Zmujeres ® mujeres
¥ hombres &hombres 4 hombres

Lo que §igue es tratar de analizar como son recibidos los mensajes transmitidos en las
formas simbélicas o cudl es el sentido atribuido y c6mo son apropiados estos bienes por los
receptores.




La recepcidn y la apropiacion de los mensajes (mass)mediados

Hablar de recepcion implica hablar de un proceso en el que los bienes, las formas
simbolicas una vez que las hacemos parte de nuestro entorno se encuentran entre nosotros
en las diversas formas en que las hacemos parte de nuestra vida cotidiana. En el caso de los
fans de Guillotina esto se hace evidente desde el momento en que pegan una calcomania en
su mochila, llevan una camiseta de Guillotina a las tocadas y los diversos objetos que
tienen del grupo ocupan un lugar especial en sus recamaras.

Los bienes no son sélo objetos de reconocimiento y distincién, sino también
mensajes que influyen en la forma de ser y asumir la vida:

“... en esas épocas... s¢ me hacia como bastante estipido ir a misa los domingos,
porque mis papas son de esas personas de las que los domingos tempranito antes de
nada ir a misa: ‘que cambiense porque, o sea, ya llegué’ y ‘yo por qué’, o sea, y de
repente llego la rola (“En qué creer”) y bueno, “por qué diablos tengo que ir’... y
ya de ahi una vez que la puse en mi casa: ‘Sacrilegio qué es eso, como que no
existe Dios, qué te pasa’. No sé, también fue como... escudo un ratito esa rola,
porque si, antes no, no era muy asi como soy ahora. De que conoci a Guillotina si,
te digo, si cambié radicalmente, ya el pelo largo, aretes y todo eso ya fue después, a
raiz de Guillotina....Si, si, para mi Guillotina ha sido... Guillotina y Nirvana
porque faeron los dos por ahi méas o menos...si porque no sé, llegué a escuchar a
Metallica y pus que ponchado, pero asi como para cambiar de plano. Por mi casa
se oia a Luis Miguel, a Armando Manzanero y todo eso. Yo a veces ahi,
soportindolo, llegaba a oir misica cuando no habia nadie, que nada mas estaba mi
hermano, pero, pues asi, te digo, nadie de por ahi por mi... nadie de mi cuadra le
gusta el rock, que yo conozca. Entonces basicamente influencias, pues yo las
empece a tomar solo desde chavito...ya en la secundaria... ahi conoci a un cuate
que si era bastante, tenia cuates mayores que si eran bastante rockanroleros...
cosas por el estilo Poison, Skid Row, Motley Criie, todas esas cosas. Si me
gustaban, pero ‘estd chido ;no?’, pero hasta ahi jno? Hasta que oi a Nirvana dije:
guau!, érale! Qué es esto! Y traduccion de las rolas ;no? Ya sabes que te interesa
algo y buscas, empecé a traducir y me parecieron bastante interesantes y si cambié
un poco de mi forma de pensar, pero no lo demostraba tanto, ya cuando escuché a
Guillotina como que si dije: “...uta, ca.... Puf'?’ si, si, o sea para mi si... cambié
bastante... No sé, tal vez porque... me identificaba mucho con sus rolas. Mucho de
lo que querias decir y a veces no te salia lo encontrabas ya escrito y bien plasmado

en un ritmo que te gustaba, igual por eso”’ (Ernesto)

Los productos (mass)mediados (Guillotina), no son sélo bienes que deben ser consumidos,
son también mensajes recibidos por individuos y grupos situados en contextos culturales
especificos que emplean los recursos de que disponen (convenciones interpretativas,
medios técnicos y econdmicos) para entenderlos y apropiérselos.

7 Entrevista realizada el 17-dic. 1998
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La apropiacion “es el proceso de ‘hacer propiedad de uno’ algo que es nuevo, ajeno
o extrafio”(Thompson;1990:350). Este proceso debe ser entendido en relacién con los
individuos particulares que en el curso de su vida cotidiana reciben los mensajes mediados,
hablan acerca de ellos y por elaboracion discursiva los integran a sus vidas.

En cualquier texto o mensaje coexisten, potencialmente, varias interpretaciones
que pueden ser actualizadas por diversas audiencias, pues éstas:

“tienen la capacidad de asignar su propio sentido a los medios de comunicacion y,
ademas, en el proceso de recepcion los medios satisfacen una gama de intereses y
placeres legitimos de la audiencia...las audiencias se apropian el significado y lo
transforman para sus fines particulares” (Bruhn; 1992:97).

Un mismo discurso o mensaje puede producir efectos de sentido diferentes en diferentes
contextos historicos y aun en diferentes ‘zonas’ de la sociedad.

La recepcion es un proceso activo y potencialmente critico a través del cual, los
individuos participan en un esfuerzo por comprender, entender y evaluar los mensajes que
reciben y de relacionarse con ellos y compartirios con los demds o excluir a quienes no los
poseen o no los entienden.

Para analizar la recepcion de Guillotina se han considerado aspectos como: los
modos tipicos de apropiacion de los productos (mass)mediados, las caracteristicas
sociohistéricas de los contextos de la recepcion, la naturaleza y la importancia de las
actividades de recepcion, el significado de los mensajes segiin lo interpretan los receptores,
la elaboracion discursiva de los mensajes mediados, las formas de interaccién en la
apropiacién.

1.Modos tipicos de apropiacion de los productos (mass)mediados.

En la esfera de la recepcion existe una region principal dentro de la cual ocurre la
recepcién y regiones periféricas que se excluyen de ésta. La region principal se situa en un
lugar fisico, que puede ser la habitacion, la sala, etc. Las regiones periféricas pueden
corresponder con la mediacion extendida. La regidn principal es, también, escenario para la
cuasiinteraccion mediada; un marco interactivo para los individuos que pueden realizar
otra actividad o interactuar con otros individuos mientras participan en el proceso de
recepcion. Como Emma, cuando estaba leyendo mientras escuchaba su radio.

Los modos de apropiacién se vinculan con la naturaleza del medio técnico de
transmision. Como Guillotina es una banda de rock, los medios técnicos son discos, radio,
television, prensa escrita, presentaciones; es decir, para apropiarse de los mensajes
transmitidos por Guillotina, se requiere de una cinta, un reproductor de cintas, un radio o
una television, pero también y esto es mas importante, ser parte de la fauna rockanrolera
nacional. Saber en qué espacios se puede tener acceso a estos bienes: lugares de venta o
presentaciones, horarios de los programas, nombres de las revistas, poder distinguir entre
una banda de hip hop y una de ska y a éstas de una de rock. Saber si Guillotina es grunge,
rock, metal; en otras palabras ser competente en el campo de accién para interactuar con
los semejantes.

Esto implica compartir las convencionalidades y marcos referenciales en los cuales
cobran sentido las bandas de rock y particularmente Guillotina. Por otra parte, las




condiciones de recepcion influyen directamente en el sentido que adquiere cada uno de los
mensajes; a veces se capta la musica, otras, la letra, y de éstas algunos detalles. En algunas
ocasiones se puede sentir melancolia o rabia y calificar de esa forma a la cancion, otras lo
contrario, también influye si se escucha solo o en compatilia, en la casa o en una tocada.

2.Caracteristicas sociohistoricas de los contextos de recepcion.

La recepcion y apropiacion son practicas situadas, es decir, los mensajes mediados son
recibidos por individuos o grupos en contextos sociohistoricos particulares ( es decir en
México con situaciones de globalizacién y desarrollo regional, problemas econémicos y
politicos, desde las clases media y popular, siendo estudiantes que viven con sus padres,
consumidores de rock y seguidores del rock nacional underground, que pueden ser grungies
de la generacién x); en tiempos y espacios particulares (entiéndase: escuela, casa, tocada)
ya sea aislado o en compailia de otros.

La frecuencia con que se escucha a Guillotina entre los receptores ocasionales
depende de la programacion en radio o T.V. En radio es de una o dos veces por dia durante
tres o cuatro meses. En tocadas es de una o dos veces al afio. Entre los fans los discos se
escuchan diario o al menos una vez por semana.

«...diario, diario pongo mis discos de Guillotina...cuando ando ca;nsadona,
llegando de la escuela pongo ahi mis discos... ™ (Selegna)

Se va a las presentaciones una o dos veces al mes, esto depende del numero de
presentaciones del grupo en la ciudad y de la difusion de los eventos; asi como de la
capacidad econémica , las actividades escolares, y el género. Al respecto, es de destacar
que las chavas se encuentran sujetas a poder conseguir la compafiia de alguien para ir a las
tocadas, especialmente si son de noche.

Los patrones temporales de la actividad receptiva se sujetan a horarios de
programacion, gustos y preferencias del receptor, organizacion temporal de los aspectos
rutinarios de su vida, relaciones de poder. Para el caso de los fans de Guillotina; que son
principalmente chavos de entre 16 y 20 afios, tienen que cumplir con ciertas normas
establecidas por sus padres; la escuela es una de ellas. Como su principal actividad es el
estudio, la organizacién del tiempo gira en tormo a ésta. La mayoria de los chavos pasan
una gran parte del tiempo entre semana en la escuela o realizando actividades con sus
compaileros; generalmente llevan walkman y escuchan cassettes con sus bandas preferidas
o ¢l radio y por la noche o tarde ven un poco de television. No es de extraiiar que los
programas de television sobre rock generalmente se transmitan en horario nocturno o
vespertino y que los eventos en antros se realicen en fin de semana y que para asistir a un
evento entre semana, la mayoria de ellos decida no ir a clase ese dia.

Los eventos relacionados con el rock y con Guillotina son especiales dentro de la
vida de estos jovenes. Escuchar un disco o ir a una tocada implica acceder a un momento
que les resulta propio, es decir, estar en espacio y tiempo donde pueden abstraerse de la
condicién subordinada de hijos, estudiantes, trabajadores y en general jovenes.

® Entrevista realizada e 7-mar -1998
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3.La naturaleza y la importancia de las actividades de recepcion.

En principio, las actividades receptivas ponen en juego la aplicacién de conocimientos ya
adquiridos, que van desde conocer el lenguaje de la banda rockanrolera, los términos
utilizados por la critica, el comportamiento en una tocada, etc. los cuales se enlazan con las
actividades de la organizacion rutinaria de la vida; aqui tiene un papel importante el grado
de atencion con que se reciben los mensajes. Se escucha a Guillotina en casa con la amiga
mientras se platica, o en el antro mientras se establecen relaciones amistosas con otros
chavos de gustos similares, también cuando se esta solo o cansado para relajarse, mientras
se hace la tarea. En todo caso, es preciso sefialar que, con excepcion de aquéllos a quienes
no les gusta, tarde o temprano se pone atencion a las letras; los primeros suelen decir frases
como: “no los he escuchado bien” “no les he puesto atencién” “sélo los escucho como
musica de fondo™ y entre los fans es clara una identificacion.

Cuando se inicia la actividad de recepcion es importante destacar la competencia de
los sujetos pues de ello depende la calificaciéon que se dara al grupo, ya sea como fresa,
ruidoso, sangron....y todo ello contribuye a definir los usos posteriores que los mensajes
tengan.

Asi, las formas de recibir los mensajes en la vida cotidiana varian y devienen
formas de actuar muy significativas para el receptor. Pueden ser maneras de relajarse, de
compartir experiencias con los demas o de escapar temporalmente de las presiones de la
cotidianidad.

4. El significado de los mensajes segin lo interpretan los receptores.

Al recibir los mensajes, los individuos toman y emplean convenciones de diversos tipos
que les permiten decodificar y entender los mensajes que en este proceso son evaluados,
aceptados o rechazados y se toma posicion frente a ellos. Como Javier, alguien en la
audiencia ocasional cuando seiiala:

“... sumusica es fresa y a las letras no les he puesto atencién. Ellos dicen ‘Rock
mata pop’ pero son pop, su musica se me hace pop... rock es Santa Sabina, La
Castafieda y las letras si se me hacen profundas... ademas me cae gordo El Manco,
se me hace que es muy altanero™

Por otra parte estan aquellos que sin ser fans si les gusta el grupo; como Jonds: “... me
gusta como tocan, tienen power y las letras son buenas™"®

sin embargo, regal6 su disco Rock Mata Pop en una fiesta, segiin me dijo estaba medio
pedo y se lo dio a una amiga.

En ambos casos se estan poniendo de manifiesto las nociones que con respecto a la
buena misica se tienen. Implicitamente se manejan los conceptos de lo que se considera
rock, fresa, bueno o malo y en el caso de Javier, la importancia de la actitud de los
integrantes de los grupos; muy en el estilo de que en el rock todos son banda y no hay
discriminaciones. También esta en juego la idea de “el rock es para hacerte pensar”, que

® Entrevista realizada el 18- feb-1998
'° Entrevista realizada el 28- nov.-1998
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mas que musica es una actitud, casualmente muy en el estilo del rollo manejado por

Guillotina cuando dice rock mata pop.
En cuanto a los fans, éstos destacan la musica, pero sobre todo las letras y la actitud

del grupo:
“Me gustan las letras, creo que es de los pocos grupos que son congruentes con lo
que hablan, eso me gusta. No son como los de Molotov que, segin ellos manejan
un rollo popular, pero viven en el Desierto de los Leones... Ellos no, son accesibles
y me gusta como piensan, al menos cuando los he escuchado en las entrevistas en
el radio si se ve que piensan bien... me gustan sus letras, son congruentes con lo
que piensan y hacen™' (Alejandro)

De las letras también destacan el hecho de que, en su momento, fueron algo muy
diferente a lo que se escuchaba en esa época, “que no sean tontas y que hacen pensar en lo
que esta pasando”, “realistas, para darse cuenta de lo que es la vida de a de veras™, “no tan
radicales como para hacerte cambiar, pero si suficientemente agresivas como para que te
des cuenta de lo que es la vida”, “dirigidas hacia a la gente que quiere cambiar”.

Para conocer la percepcion que sobre la misica de Guillotina se tiene en general, se
realizé un grupo de enfoque en el que participaron seis personas, todos ellos universitarios
de entre 20 y 25 afios. Cuatro mujeres y dos hombres, de los cuales tres conocian a
Guillotina por algiin amigo o evento y los otros tres no conocian al grupo.

Las opiniones fueron extremas, por una parte aquellos que seflalaron que les habia
gustado la musica y que las letras eran muy fatalistas, destacaron que algunas eran como
experiencias personales y otras manejaban un rollo més social y reflejaban un entono y
una actitud pasadista: “quieres cambiar, pero nunca cambias” 0 “no sé qué hacer, no puedo
hacer nada, no quiero hacer nada” “sus preguntas son afirmaciones™.

Este tipo de musica les parece adecuado como para relajarse y escapar de las
tensiones de la vida:

“... cuando yo me siento mal pongo esas canciones, ese tipo de musica, me pongo
a gritar en mi casa, muevo la grefia y ya se me quita...”' (Alfonso)

Sefialaron también que volverian a escuchar a Guillotina, pero no comprarian un disco de
ellos, a menos que fuera pirata porque no es de su total gusto o porque no consideran su
musica suficientemente original, la calificaron de metal y parecida a Metallica.

A quienes no les gusto el grupo, indicaron que sus letras eran deprimentes, que sélo
hablaban de cosas negativas; incluso se dijo que no tenian un mensaje social: “si alguien
estd deprimido y lo pones a escuchar a Guillotina terminas de darle en la eme”. No
comprarian un disco de Guillotina porque les parece que no vale la pena.

En general coincidieron en calificar la propuesta y la imagen del grupo como
metalera y acorde con el estereotipo del rockanrolero de cabello largo y con respecto a
Manuel:

“se ve bien, la imagen esta padre... o sea, el pelon... lo puedes apreciar mejor que
el que tiene pelo...” P (Adriana)

! Entrevista realizada ef 28- nov.-1998
2 Grupo de enfoque realizado el 12- feb.-1999



Como lo muestran las opiniones vertidas con respecto a las rolas de Guillotina, el
significado de los mensajes no es fijo, se renueva y transforma en el proceso de la
apropiacion. La estructura del mensaje no varia, como se mostré en el anilisis estructural,
hay en las letras de Guillotina un tono pesimista, que puede ser interpretado literalmente o
buscar en el discurso general del grupo los mensajes implicitos y atribuir las propias
significaciones, como Oman quien dice de las letras de la banda que:

“Son letras generalmente positivas que invitan a la superacion, se escucha bastante
idiota, casi Televisa mi comentario, pero de eso tratan”'*

Con respecto a los fanzines, debido a su distribucién por correo, éstos sélo son conocidos
entre los fans de Guillotina. Dificilmente alguien que no es seguidor de un grupo se toma el
tiempo necesario para escribir una carta y llevarla al correo. En general, a todos los fans les
gusta leer el fanzine, porque es una forma de conocer més sobre el grupo, lo que hacen, lo
que piensan.

“las cosas que escriben cada uno... no sé, los datos que daban de que su alfombra

estaba quemada o rota o... 0 sea, me parece una muy buena forma de ver al grupo

de otra, desde la perspectiva de ellos™ (Denisse)

“... me gusta su critica, bueno mas que nada Manuel, me gusta que pongan las
cartas de los chavos que escriben, conocer lo que piensan los seguidores...Lo que
no me gusta es que ponen sus ofertas de discos, playeras, bermudas y todo eso...
como que no va para un fanzine eso.”'® (Pablo)

En general estan de acuerdo con las opiniones vertidas con respecto a lo que es el rock y
reafirman lo que piensan con respecto a las letras: te hacen pensar y asumir una postura
frente a la realidad, a la vida Esto es algo que se evidencia en algunas de las
participaciones de los seguidores de Guillotina en el fanzine, el siguiente comentario es
alusivo a la frase Rock mata pop.

“Es la misica que nos deja sentir y pensar nuestros errores, es una bofetada para
comegir nuestra intolerancia y no sélo escuchar musica para saltar” (Enrique:
Fanzine 5 junio, 1997)
No son pocos los seguidores del grupo que escriben al apartado postal, lo cual es de
destacarse, pues en la actualidad no mucha gente gusta de escribir; sin embrago, los fans
del grupo lo hacen como respuesta no sélo a la invitacién que el grupo les hace al repartir

postales, sino porque piensan que ellos si les van a contestar porque son muy accesibles,
como efectivamente sucede:

les escribi porque se me hace el tipo de grupo que si te contesta, no es como...
incluso una vez lo dijeron en una entrevista... por eso lo hacian porque a ellos no

" Grupo de enfoque realizado el 12-feb.-1999
4 Entrevista realizada el 13-feb.1999

'> Entrevista realizada el 27-0ct.-1998

' Entrevista realizada el 6-nov.-1998
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les gustaba nada que mandaban sus cartas a los artistas que admiraban y no les
contestaban, se me hace el tipo de grupo que es muy accesible, que puedes... no sé,
hablar con ellos de cualquier cosa, acercérteles sin pensar que ni te van a pelar o
algo asi.”"” (Denisse)

Por otra parte, los mensajes también se pueden encontrar en las actitudes y en la imagen
que el grupo presenta ante la audiencia. Ya se ha sefialado que ésta varia hacia dos
extremos: por una parte la de calificar al grupo como, pop, fresa y a sus integrantes como
arrogantes y mamones o bien como accesibles y honestos. Entre los fans esta muy arraigada
la idea de que asi como son suben al escenario, que no buscan el glamour de rock star.

En cuanto al aspecto y la imagen, al ver a Guillotina, lo primero que llama la
atencion, son los propios integrantes del grupo:

... a mi de entrada que los vi, yo mucho, mucho, no veia tipos en bermudas de
mezclilla, de los primeros que yo vi fue a Manuel, otro que me Ilamé la atencion
fue El Manco con sus pantalones todos rotos y pans abajo, Charpenell no te puedo
decir que me caus6 mucha impresion porque atras en la bataca, pus no lo veia
mucho y, pus Jorge, siempre muy calladito, muy... se veia medio freson, medio
tonto hasta eso...y aparte la primera vez creo que es general, cuando ves al grupo
en vivo los que mas llaman la atencién son Manuel y El Manco, mas El Manco por
toda su locura que imprime en el escenario, vas sobre ellos dos.”'® (Emesto)

Entre las chavas esta impresion es, ademads, atraccion hacia alguno de los integrantes del
grupo: '
“La primera vez que los vi me llamé mucho la atencion El Manco y Jorge Vilchis,
yo creo que fue por el contraste en la actitud, El Manco saltando y comiendo de un
lado al otro del escenario y Vilchis ahi paradito, sin moverse; ademas del atractivo
visual, pero eso es aparte, o sea, Guillotina toca chido, y me gustan mucho las
rolas, pero ademis no estdn feos, eso es ganancia jno?”"” (Emma)

Es digno de tomar en cuenta que, aunque todas las fans hablan del atractivo fisico de ‘los
guillotinos’, siempre aclaran que el grupo no les gusta por ese motivo y sefialan que el
grupo les gustaba antes de que los vieran:

“... me gusté mucho como escribian, o sea, las letras... si porque, incluso, ahora si
que dijeras, los vi y me gusto uno, no. Porque pasaron, no sé, dos afios antes de que
los viera a ellos™ (Denisse)

'7 Entrevista realizada el 27-oct -1998
'® Entrevista realizada el 17-dic.-1998
'* Entrevista realizada el 10-dic.-1998
¥ Entrevista realizada el 27-oct.-1998
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Estos comentarios son como una forma de distinguirse de las chavas que siguen la musica
pléstica o pop y que les gusta un cantante mas que nada por su apariencia. No obstante, es
innegable que los musicos se constituyen como bienes de consumo; con lo cual se generan
procesos de empatia, identificacion y proyeccion, visibles en rasgos como copiar algunas
frases, actitudes, ideas o elementos del aspecto de los integrantes de Guillotina,
especialmente entre los chavos, y entre las chavas, ademas, proporcionando material para
sus fantasias. En ambos casos los musicos se convierten en alguien especial, lo
suficientemente especial como para que asistir a un concierto se convierta en un
acontecimiento especial.

5. Elaboracion discursiva de los mensajes mediados.

Los mensajes transmitidos por los medios técnicos, no s6lo son recibidos por individuos
particulares en contextos particulares, también son discutidos por los receptores durante o
después de la recepcion, es decir, son elaborados de manera discursiva y son compartidos
por un circulo cada vez mas amplio de individuos, de modo que la apropiacién de los
mensajes mediados no necesariamente coincide con la recepcion inicial de los mensajes.
Como cuando a Emesto un amigo le presté un cassette donde estaba grabada “No importa”
y a él le parecié que era una banda fresona, que seguramente tocaba puras baladitas.
Después, habl6é con su amigo quien le dijo “No maestro, escichalo, todo el disco”, se lo
presto y cuando lo escuché se convirtié en fan de Guillotina.

La elaboracion discursiva ofrece el marco narrativo en el que los fans de Guillotina
refieren aspectos de sus propias vidas relacionando experiencias personales con la
renarracion de los mensajes, esto influye en la manera en que los evalian y comprenden.
Es por elaboracion discursiva que se identifican con las rolas o con algunas partes:

“algunas rolas son... como que... ahi estin contando las propias desgracias que me
pasan a2 mi en la vida... 0 que te quedas asi como con la intencién de decir no yo
no soy asi 0 no quiero seguir as”>' (Emma)

También se incrementa el nimero de receptores, no sélo por hablar con gente a la que le
gusta el grupo y correr sus cintas, sino también por mediacién extendida ya sea en radio,
prensa o television.

Para los fans de Guillotina, el grupo representa, en distintas medidas el medio a
partir del cual muestran a los demds un aspecto de la postura que han asumido frente a su
entormo. A veces como catarsis, otras como motivacion al cambio, en Gitima instancia,
como un suceso digno de estar en las paredes de su cuarto y de ser escuchado cada vez que
es posible. Se trata de un encuentro esperado entre lo que dice el grupo y lo que la gente
desea escuchar, porque en ese mensaje esta descrito lo que piensa, lo que siente y lo que
espera escuchar, de no ser asi, este encuentro no seria posible.

Las tematicas desarrolladas por Guillotina (se ha sefialado en el capitulo 1) son
recurrentes; este caracter iterativo, permite a los consumidores satisfacer las expectativas
creadas en torno a la banda, y de no cumplirse habria una desilusion y alejamientos de los
fans. Esta situacion influye, también en los misicos.

3 Entrevista realizada el 10-dic.-1998
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La interaccion puede ocurrir de varias formas:

a) entre los receptores en una tocada o escuchando un disco o viendo

un video con los amigos en la region primaria de recepcion.

b) entre receptores y no receptores dentro de la region de recepcion primaria en el
curso de la elaboracion discursiva subsecuente a la recepcion, cuando se
recomienda a alguien que escuche a Guillotina, cuando entre fans hablan de cuales
son las canciones que les gustan mas o en el caso de las chavas cuando hablan de
quien es el mas guapo de los guillotinos o el que les gusta mas.

c) entre los receptores y los individuos involucrados en la produccion de mensajes
mediados o representados en la construccion de éstos, es decir, cuasiinteraccion
mediada entre Guillotina y sus audiencias.

Estas formas de relacionarse influyen en la comprension y evaluacion de los mensajes.
Asimismo, en la continuidad de la recepcion, la aceptacion o el rechazo hacia la banda.
Destaca el hecho de que, al ser un grupo entre el underground y los medios masivos, en gran
parte su popularidad se debe a la circulacion de boca en boca. En la interaccion los fans
propician la circulacién y crecimiento de la banda.

En la apropiacién cotidiana de los mensajes mediados las audiencias se establecen
como una comunidad virtual de receptores que pueden interactuar directamente o
indirectamente o no hacerlo, en todo caso, reciben los mismos mensajes y conforman una
colectividad extendida que en si misma puede ser parte del placer y la importancia que para
los chavos tiene la recepcion de los mensajes y a través de ésta se pueden asumir como
rockanrolero en general y en particular como fan de Guillotina, lo cual se aprecia cuando
piden rolas en radio y television, asisten a eventos, escriben cartas, etc.

Si, son mis camisetas de Guillotina: los usos de los bienes

Cuando le pregunté a Denisse que objetos tenia de Guillotina ella comenzo a enumerar una
larga lista: calcomanias, playeras, gorras, discos, fotografias, autografos, cartas, gorras,
playeras. ... Todo esto lo tiene en su cuarto: “las calcomanias estan pegadas por todos lados,
desde el locker del trabajo hasta en mi casa en todos lados donde yo las pueda ver
regularmente... Ah! De veras! Se me habia olvidado mi poster del Chopo, es también parte
de mi cuarto.””

Efectivamente, al entrar al cuarto de Denisse lo primero que se ve es un cartel en
tonos lilas en el que hay una foto del grupo y en grandes letras moradas se puede leer: En el
Museo del Chopo Guillotina en concierto. Las paredes blancas son decoradas por recortes
de sus grupos favoritos de rock: Alice in Chains, Nine Inch Nails, Axl Rose, Kurt Cobain.
Hay también un poster de la pelicula The Crow. Como su habitacion es pequeiia solo hay
algunos muebles de madera. Una cama individual, un escritorio en el cual esta su
computadora, un pequefio armario y un librero donde estan sus libros sobre vampiros,
cuentos de terror y cosas extrafias, como ella las llama. Sobre los muebles hay algunos
portarretratos con fotografias de Eddie Veder y Kurt Cobain y figuras de diablillos y

2 Entrevista realizada el 27- oct.-1998
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vampiros; cosa extrafia, también hay algunos peluches, que a juzgar por su apariencia son
recuerdos de su nifiez.

También, como parte de su cuarto hay calcomanias de Guillotina en las paredes, en
su guitarra, la cual esta en el piso recargada junto al armario, en sus cuadernos que estan
sobre el escritorio. Un poster en el que se lee ‘Rock mata pop’. Pero mis que nada, al entrar
a su cuarto llaman la atencion dos fotografias tamafio poster que estan pegadas en la pared
junto a su cama; una es de Manuel y la otra del Manco. Ella las tomé en el Chopo y después
su mama las mandé amplificar. Las tamafio postal estan autografiadas y las guarda en un
album con otras fotos de Guillotina. También le pregunté si usaba sus playeras en las tocadas
y me dijo: que para ir a los conciertos se las ponia muy seguido, ya no porque ya estan
desgastadas, ahora las usa cualquier dia. Le pregunté si eran importantes y me contesto
categéricamente: “Si... son mis camisetas de Guillotina”

Como Denisse, los fans de Guillotina tienen los bienes relacionados con el grupo en
un lugar preponderante de sus espacio cotidianos. Las calcomanias, discos, fotografias,
autografos, fanzines, cartas, posters, playeras, gorras, bermudas, recortes y articulos de
revistas, periodicos, boletos de los conciertos, postales, las camisetas que Manuel se quita y
lanza al publico en las tocadas, plumillas, baquetas, programas de radio y television donde
aparezca el grupo, cualquier cosa relacionada con Guillotina ocupa un lugar en sus
habitaciones, ya sea junto a su cama, en la puerta o en un lugar destinado especialmente para
ellas, como “una caja que se hace llamar la caja Guillotina” o “en una caja especialmente
para Guillotina...” sus cuadernos y sus vidas. Creando en cada una de sus habitaciones
pequeiios museos cotidianos con las imagenes que les seducen, tomadas de los ambitos en
que se desenvuelven y que se renuevan segun fluye la vida, pero en los que al menos por
este momento, Guillotina es parte de la obra principal en exhibicion.

Con respecto a la percepcion que de Guillotina tiene el publico, se puede seiialar que,
ademas de la musica y las letras; la imagen y la actitud del grupo son muy relevantes al
momento de valorar simbdlicamente los bienes en funcion de esta valoracion son elogiados o
despreciados. Cuando no les gusta sefialan que no les han puesto atencion a las letras, que
su musica y ellos son “fresas” y que alguno les desagrada. De manera contraria, cuando si
les gusta Guillotina, generalmente se refieren a la musica y a las letras agudas y concretas, a
la forma no tan directa de decir las cosas, pesimistas pero que te sirven para reflexionar y se
considera a los guillotinos accesibles y honestos.

Existe una percepcion general de Guillotina en la audiencia del rock nacional: es una
banda bastante reconocida, aunque no muy popular (esto viene, en parte, por la significacion
y calificacion de la banda en los medios de comunicacion) Pero también, entre los fans se
crea o desarrolla una percepcion comun, a partir de la cual pueden reconocerse y formar no
solo una comunidad virtual con aquellos que se establece una cuasiinteraccion mediada, sino
también, una comunidad real y emotiva con quienes se encuentran en una tocada, forman
parte de un club de fans, o simplemente se extienden las redes amicales.

El gusto por Guillotina, especialmente entre sus fans, debe ser descrito como un acto
de armonia en el cual se encuentran productores y consumidores a través de los bienes.
Bourdieu describe los gustos como:

“el conjunto de practicas y propiedades de una persona o grupo, son producto de
una confluencia (de una armonia preestablecida entre ciertos bienes y un gusto...
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entre estos bienes debemos incluir... todo lo que es objeto de eleccion, de una
afinidad electiva, como los objetos de simpatia, de amistad o de amor” (1984a:182)

Los gustos implican una afinidad electiva entre sujeto y objeto, en este caso entre productor
y consumidor; son, dice Bourdieu, el producto del encuentro de dos historias una en estado
objetivado y la otra en estado incorporado que quedan objetivamente acordes:

“descubrir una cosa a su gusto es descubrirse a si mismo, descubrir lo que uno
quiere (esto es exactamente lo que yo queria) lo que uno tenia que decir y no sabia
como, y que, por consecuencia, uno no sabia.”” (1984a:182)

como conjuntos de elecciones, los gustos son producto del encuentro entre el gusto
objetivado del productor y el gusto del consumidor. los gustos se generan en la confluencia
entre una oferta y una demanda, entre objetos clasificados y sistemas de clasificacion.

Los fans de la banda ponderan su originalidad, el caracter de genuino rock and roll y
rechazan la circulacion del grupo en medios masivos, pues la divulgacion devalia los
productos. Entre las diversas estrategias que se manejan para defender la ‘rareza’ de los
bienes que han elegido para distinguirse del resto de los jovenes rockeros, destaca el caracter
un tanto underground de la banda, como parte de la lucha por restringir el acceso a su
capital cultural.

Es gracias al proceso de recepcion y consumo que los bienes pueden convertirse en
objetos de reconocimiento, de identificacion, diferenciacion entre las audiencias de
Guillotina. Cada uno de los chavos y chavas se apropian de forma colectiva e individual de
los bienes generados a partir de la banda. Si bien es cierto que se trata solo de una parte de
sus vidas, también lo es que, como jovenes, bajo condiciones socioculturales como la, cada
vez mas larga escolaridad obligatoria, el retraso en la incorporacion a las actividades
econdmicas, el incremento de la dependencia familiar y en general una sensacion de
precariedad; también lo es que la musica, actitudes y formas de ser del grupo del cual son
fans, les da, mediante situaciones emocionales y racionales, elementos de identificacion a
partir de los cuales pueden formar una identidad colectiva e individual.

Sin embargo, la recepcion es solo uno de los puntos de vista desde los cuales los
bienes cobran sentido; el otro es la produccion. Como productos significantes, los discursos
mantienen relaciones con sus condiciones de generacion y sus efectos; pero la distancia entre
produccion y reconocimiento es variable existe una indeterminacion entre produccion y
reconocimiento; que pasa por la circulacion masiva en un proceso que se influye en sus
distintas fases. Ahora corresponde analizar la produccion.
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CAPITULO 4
LA PRODUCCION

Los musicos que son a través de mi punto de vista

Manuel estaba sentado en un sillén. Todo vestido de negro con sus bermudas, nada
ajustadas que permitian ver su ropa interior, unos boxers también negros que en el resorte
tenian grabada con letras blancas la marca del disefiador: Calvin Klein. Su camiseta sin
mangas, me permitié observar su nada envidiable musculatura. Acababa de terminar un
concierto. Habia varios chavos y chavas observando, a veces se acercaban para pedirle un
autografo y tratar de platicar con él. Manuel es vocalista y guitarrista de Guillotina y en sus
propias palabras:

“Guillotina es lo que es... {no? O sea, cuatro chavos ;no? que se levantan en la
maiiana, uno crudo, otro, este, sin ganas de levantarse, con dolor de cabeza, van al
cajon se ponen lo primero que encuentran, salen a la calle y hacen sus vidas... No
sé, se juntan para tocar, tocan. Eso es Guillotina™

Guillotina se form¢ a fines de 1992 y segun informacion que ellos mismos manejan en su
fanzine, nadie sabe por qué la banda lleva ese nombre. Desde el primer ensayo los
integrantes fueron Manuel Alejandro, Jorge y El Manco, al menos hasta noviembre de
1996, cuando Jorge dejé al grupo y en su lugar llegé Aram. Guillotina no fue el primer
grupo en el que sus integrantes habian tocado juntos. Es importante saber como ellos
mismos describen la formacion del grupo:

“...conoci a Alejandro... eh, dentro de una banda que se llamaba Pactum, que era
una banda de trash progresista, asi del ‘supermegaunderground’ del rock nacional,
eh, y luego Alejandro se sali6, yo toqué una vez mas con Pactum, me sali yo. Yo
queria tocar con Alejandro, Alejandro queria tocar conmigo....Y desde entonces,
empezamos a tocar, hicimos varios... varios intentos, 0 sea, varios nombres, varios
estilos... finalmente formamos Signos Vitales. Después de varios cambios, eh, de
bajistas y de vocalistas, entré Bernardo Ibarra y entré6 El Manco y luego, este,
grabamos el disco de Signos Vitales, el grupo durd... un afio méximo y ya cuando
estaba tronando Signos Vitales, este, el vocalero estaba metido en rollos
existenciales propios, se sali6... yo dije voy a cantar me vale madres... lo que
opinen los demas yo voy a cantar, porque era mas ficil yo cantar que conseguir
otro vocalista... empecé a cantar. Al principio era bastante malo, luego fui
mejorando... creo... espero... empecé a cantar yo y dijimos, vamos a conseguir
otro guitarrista... esa parte de Signos Vitales cuando empieza a tronar es como...
cuando medio empieza... Guillotina. Las rolas... comenzaron a ser mis pesadonas,
pero como que de alguna manera nos sentiamos retraidos porque deciamos no, pus,
somos una banda medio de pop, medio ochentera, pero estamos tocando cosas asi

! Entrevista realizada el 17-marzo-1999
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como que... como que no estabamos o sea, ibamos hacia algo, pero no sabiamos
qué era. Finalmente troné Signos Vitales; uno o dos meses después, este, pus,
hablamos Alejandro y yo “Oye, los integrantes que estamos, todos estamos chidos
ino? vamos a hacer otra banda ;no? que, que sea distinta no vamos a cambiarnos el
nombre no... vamos a hacer otra banda diferente, pus drale. Empezamos a ensayar,
empezamos a sacar rolas, empezamos a hacer cosas muy chidas, muy distintas a
todo lo que estaba sonando de rock nacional, eh, como pesadon, medio punketo
sin serlo, medio metalero sin serlo, pero con melodias... no s¢ como que era
diferente a todo lo demis... fue cuando salié el nombre de Guillotina, empezamos
a repartir calcomanias como locos... creo que hicimos como dos mil calcomanias,
las repartimos en todas las tocadas. Cuando fue la primera tocada en febrero en el
DF.... la primera fue en Cuernavaca, perdon fue la primera en el D.F., que fue al
dia siguiente, 21 de febrero, creo,... este, ya habia... habia mucha gente que
estaba. .. pus, entusiasmada por saber qué era Guillotina. Porque Guillotina lo veias
por todas partes, calcomanias por todas partes de Guillotina, entonces, pus resulté
la tocada que estaba hasta la madre... y, entonces, en ese momento nos empezaron
a decir. no pus, suenan a Peral Jam, no pus, suenan a Nirvana, no pus, tal y tal
cosa... entonces, dices, a ver, a ver, ‘perense de qué estan hablando’ Apenas
empezaban a sonar estas bandas.... Pus, evidentemente, dias después, empiezo a
oir a Nirvana, Pearl Jam, dices, puta, pus, si tiene que ver conmigo... nos clavamos
también en ese rollo porque, pus, un rollo que era muy parecido a nosotros sin, sin
haber estado planeado sin haber oido a esas bandas... entonces estuvo muy chido
porque como que en dos lugares distintos se estaban haciendo... estaban haciendo
cosas parecidas... fueron los inicios de Guillotina™ (Manuel)

El nacimiento de Guillotina de forma totalmente independiente al movimiento grunge, es
como el mito de origen y originalidad de la banda. Esto es muy importante, especialmente
si se piensa que en la musica como cualquier expresion artistica, la originalidad es uno de
los valores que se exaltan con mayor frecuencia; para el caso del grupo es parte de lo que le
da validez a su trabajo, ademas de que su propuesta musical no es cien por ciento grunge,
pues tiene lineas mel6dicas que se acercan bastante al hard o heavy rock. No obstante, esta
semejanza, primero inconsciente y después asumida es punto de critica. Por eso ellos
siempre que son cuestionados al respecto sefialan:

“... Guillotina surgi6 en el momento en que el grunge estaba... en su apogeo, de
hecho, surgié un poquito antes Guillotina...antes de conocer a Nirvana a Pearl
Jam, a todas esas bandas ya estabamos tocando un rollo que era realmente
diferente a lo que estabamos haciendo antes... sonaba medio alternativo y ahi fue
donde alguien nos dijo que sondbamos como a Nirvana... pero neta nosotros no
conociamos el movimiento...en el momento en que empezamos a oir a todas esas
bandas nos sentimos identificados y claro que empezaron a ser una influencia para
nosotros... pero una cosa es ser influenciado y otra cosa es ser una copia... una

? Entrevista realizada el 17-marzo-1999
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cosa es hacer los mismos riffs de guitarra, con las mismas melodias de 1a voz y otra
cosa es hacer rolas que tienen que ver una cosa con la otra.”* (Manuel)

El grupo es etiquetado como grunge y es, a partir del consumo, de los comentarios de la
audiencia que ellos adoptan, con reservas, el calificativo de grunge, pero siempre
defendiendo la originalidad de su propuesta como algo parecido de origen simultdneo.
Poco tiempo después de su primera presentacién se interesaron en firmar un
contrato con ellos dos compaiiias discograficas: Rockotitlan y Culebra. Optaron por discos
Rockotitlan, que tenia un contrato de distribucién con Warmner y comenzaron la grabacion
de su primer disco en agosto de 1993, bajo la produccion de Jack Endino. Siete meses
después salié a la venta. Manuel dice que ese proceso no fue ficil, pero si muy rapido:

“... Guillotina al principio crecié muy rapido, o sea, de no ser nada, como que se
empez6 a hablar mucho de Guillotina... se interesaron Rockotitlan y se interesé
Culebra.... Fue un rollo asi de que dos, tres tocadas y ya estaban interesados en
nosotros... estabamos viendo si con esta o con la otra; dos, tres llamadas por
teléfono estaba Jack ya apalabrado, tres meses después estabamos grabando, esa
parte no fue dificil, lo dificil fue después, una vez que salié el disco, ahora que se
hace con el disco, hay que tocar, hay que llevarlo, hay que ensefiarlo... esa es la
parte dificil... ya donde inicia la trayectoria™

Efectivamente, la parte dificil llegé un afio después. Justo cuando el grupo tenia mas
presentaciones y cada vez mas gente iba a sus conciertos, entre discos Rockotitlan y
Warner surgieron problemas y se pard la distribucién del disco. Wamner se interesé en
firmarlos, pero en Rockotitldn no querian darles su liberacién y cuando la obtuvieron los
directivos de Warner eran otros; por lo que tuvieron que hablar con los nuevos directivos
hasta llegar a un acuerdo para firmar un contrato con una disquera grande, lo que resulta
bastante prometedor para cualquier grupo. Dos afios después aparecié Rock Mata Pop. Sin
embargo, las expectativas con respecto a firmar con una transnacional no se cumplieron, a
la disquera parecia no interesarle demasiado el grupo. Transcurrieron un par de afios mas
para que Guillotina tuviera a la venta un nuevo disco. Varios retrasos en la fecha de
grabacién llevaron a la banda a rescindir su contrato con Wamer. A fines de 1998
presentan Mientras el Resto Sigue, una coproduccioén del propio grupo y Jack Endino,
ahora en Sum Records, una disquera independiente, cuyo primer lanzamiento nacional es
precisamente Guillotina.

Los tres discos de Guillotina han sido producidos por Jack Endino; y aunque parece
dificil para un grupo que va a grabar por primera vez hacerlo con alguien tan reconocido
como Jack, para Guillotina fue facil:

“En 1993 recibi en mi correo una grabacion, inesperadamente, se trataba de una
banda de la Ciudad de México llamada Guillotina. Para mi gran sorpresa era un
excelente heavy rock, no exactamente parecido a nada que hubiera escuchado antes
y supe que tenia que grabarlo. Produje y grabé sus dos primeros albums, Guillotina

3 Conferencia en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales UNAM el 3-abril-1998
* Entrevista realizada el 17-marzo-1999
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(1993) y Rock Mata Pop (1995). Recientemente regresé de mi tercer viaje a la
Ciudad de México donde hice su nuevo dlbum, Mientras el Resto Sigue. La banda
sigue mejorando y disfruto inmensamente trabajar con ellos.” (Jack Endino)

Producir discos

La produccion puede ser entendida como “el acto o resultado de la transformacion
socialmente organizada de las materias primas en una forma nueva pero previamente
determinada.” (O’Sullivan; 1995:x). La principal produccién de un grupo de rock son los
discos. Existen presentaciones, entrevistas, objetos alusivos y muchas cosas en torno, pero
tener un disco es una de las primeras metas. Entre los musicos y el oyente final median, no
s6lo los procesos tecnolégicos que transfieren el sonido a cintas, sino también los procesos
econémicos que preparan y venden el producto resultante.

La industria discografica requiere de un amplio mercado para acumular capital y
obtener ganancias. Si bien es cierto que lo hace comercializando musica y ésta no es la
finalidad de la musica, si lo es de una disquera y esto es especialmente cierto si se trata de
musica pop, que cuenta con el publico mas amplio del negocio. El rock es parte de la
cultura pop y ademas se produce como mercancia. Sin embargo, ya se ha seilalado que en
el caso del mercado nacional, las ventas y la difusién de los grupos nacionales no siempre
alcanzan grandes niveles. No obstante, eso también es parte de un negocio, que a decir del
sociélogo Simon Frith: “no s6lo convierte a la musica en bienes de consumo, como discos,
sino que también convierte a los musicos en bienes de consumo como estrellas” (1980:
138), esto facilita el trabajo de las disqueras pues una estrella no sélo vende discos, sino
objetos alusivos, lo que el publico quiere se convierte en una cualidad fija y al menos por
un tiempo hay ventas casi aseguradas, pues las ventas dependen de mecanismos de
marketing, que no puede ser controlado en su totalidad por la disquera y como ya se ha
sefialado, en el consumo hay racionalidad y libertad de eleccién, por lo cual no hay
garantia.

En lo que se refiere a las ganancias Frith sefiala que los ingresos de una
superestrella son el resultado de un gran nimero de ganancias relativamente pequefias en
discos y entradas de conciertos. El resto de los musicos de rock, especialmente las bandas
locales, que son la mayoria, ganan muy poco. Apenas el minimo necesario para poder
sobrevivir € invertir en mejorar sus equipos. Este es el caso de Guillotina, que es una banda
local de misica grunge y sus ganancias en nada se comparan con las de los grupos de
Seattle. Aqui las compaiiias independientes juegan un papel importante en la distribucién y
creacion de nuevas bandas.

Para que un disco esté en el marcado, se echa a andar una maquinaria que incluye a
misicos, manager, directores artisticos editores, productores, manufactura, promocién,
elementos mas o elementos menos dependiendo si se trata de una disquera transnacional o
una independiente. En todo caso, lo que interesa resaltar es el hecho de que el rock se
comercializa como mercancia y para vender se requiere grabar, distribuir y promocionar un
disco. Aunque Guillotina ha estado tanto en una compailia transnacional como en una
independiente, la promocién ha sido practicamente igual. Actualmente esta en Sum records

* Nota en Jack Endino’s Home Page. Octubre, 1998
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y, aunque el presupuesto en una indy es menor; a decir de Jack Endino el equipo de la
banda es decente y aunque en ‘La Cocina’ no se tiene todo lo que necesita, lo que hace
falta se pide prestado o se renta. Ademas, hay videos, radio, prensa, un poco de television
y mejor distribucion. Por lo que Manuel coment6 en una entrevista realizada durante la
presentacion de Mientras el Resto Sigue:

“Este es el disco mas barato, costé una décima parte de lo que el anterior, pero es
sin lugar a dudas, el que suena mejor... Otra vez vino Jack, pero ahora lo
produjimos nosotros... Es una muestra de que las cosas se pueden hacer... estd
quien tiene que estar: Jack, la gente de Guillotina, los fans de Guillotina... ol

Los discos tienen una vida activa definida y limitada por las listas de ventas, programacién
radial, videos y promocién en general (incluidas las presentaciones del grupo en vivo).
Para Guillotina este periodo no debe ser mayor de un afio y medio, por eso decidieron dejar
a Warner y firmar con Sum records, pues dicen: ellos creen en la continuidad de la banda.

Al hablar de Guillotina, no sélo se habla de los musicos se trata de un equipo en el
que también forman parte en cuanto a organizacién y produccidn, su manager Enric
Rodamilans y Alicia Davila ‘Beba’, quien fue stage manager, disefiador gréfico y parte del
grupo hasta noviembre de 1998. Ella se encargaba de organizar el fanzine y preparar el
material para vender: playeras, gorras, bermudas, etc. ademas de contestar el correo, al
respecto ella sefiala:

“las cartas que van dirigidas personalmente las contestan personalmente, las que
van dirigidas al grupo las contesto yo, obviamente basada totalmente en las
opiniones del grupo en general y si hay preguntas muy concretas o muy especificas,
pues, hacérselas al grupo o al que sea necesario y contestarlas™’

Actualmente, Aram se encarga de la correspondencia y Manuel de responder los E-mails.
Tanto Beba como Enric tomaban parte de la aportaciéon de ideas en lo referente a la
organizacion y promocion de la banda. Alicia comenta:

“ Guillotina es un grupo que trabaja muy democréiticamente, todo se hacia en

juntas, todo se hablaba, se discutia entre todos... era muy complicado porque,

bueno, ponerse de acuerdo dos personas es dificil, pero para ponerse de acuerdo

seis personas... pero era padre, porque era un trabajo realmente en equipo...

después el grupo ya no era tan democratico, dejaron de hacerse juntas o ya no eran

tan seguido.”®
En realidad el grupo opera de una manera muy ‘familiar’: Ellos ensayan en un cuarto que
se encuentra en los estudios de grabacién ‘La cocina’, propiedad de Marc Rodamilans,
hermano de Enric. También en esos estudios se han grabado los dos més recientes discos
de la banda. No obstante la democracia, se puede sefialar que hay liderazgo de Manuel y
Alejandro y, ademds, pricticamente todo lo que se refiere a organizacién y produccién de
la banda gira en tomo o sucede en buena medida a partir de su relacién con Enric

: Entrevista transmitida en Espacio Alternativo de Telehit el 29-nov.-1998
Entrevista realizada el 29-ene.-1999
* Entrevista realizada el 29-ene-1999
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Rodamilans; quien también es ‘ejecutivo’ de Sum récords en México, no es casual que la
banda haya firmado con esa disquera. En lo que toca a la composicién de las rolas, Enric
contribuye en las letras de algunos temas de los dos primeros discos de la banda, su
participacion en esto ha disminuido gradualmente hasta no contar con letras en el tercer

disco.

Seguir siendo auténticos ante la comercializacion del rock

El idealismo artistico y la realidad comercial plantean a nivel de creacién una disyuntiva
para el musico. Disyuntiva que en el caso del rock no deberia ser muy conflictiva, pues su
origen es comercial y su integridad artistica no deberia afectarse por las ventas. No
obstante, para muchos musicos de rock, grabar es s6lo una forma de hacer que su musica
llegue a un mayor numero de fans en potencia, ya que las actuaciones en vivo son la base
de su desempefio; muchos de ellos estin en contra de las disqueras. En el caso de
Guillotina se hace evidente desde el momento en que cada uno de sus discos ha aparecido
en una disquera diferente. Al respecto Manuel comenta:

“Siempre nos hemos querido salir nosotros de las disqueras. Llegamos a la
conclusion de que nos cagan las disqueras.... Todas...son un negocio... y nosotros
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no vemos la muasica como un negocio... la vemos como algo que nos late, tiene su
parte de negocio, pero no es nada mas negocio, no nada mas se trata de ganar
dinero, se trata de mas cosas... las compaiiias disqueras no piensan asi, entonces,
hemos tratado de buscar la compailia disquera que, una de dos, o piense como
nosotros, que eso no lo hemos encontrado todavia y creo que no lo vamos a
encontrar, o que dé la infraestructura para que el grupo llegue a niveles més
canijos... con cualquiera de las dos nos conformamos, ninguna de las dos la hemos
encontrado, pero mientras el grupo sigue...(en Sum) se acerca més a la primera
opcion... pensar un poco mas en el rollo de hay que crecer, hay que invertir... pero
no al grado en que a nosotros nos gustaria, ni modo, las cosas son asi, la gente ve la
vida como un negocio y... hay que entrarle a ese juego a veces™

Tal vez por ello han preferido una disquera independiente, por que segun dicen, trabajan
con personas preocupadas por las personas, ademas de tener més libertad para hacer los
discos cuando quieren, como quieren y con quien quieren...al respecto Alejandro sefiala:

“en una compaiiia independiente t eres lo mds importante para la compaflia y la
compafiia esta siempre al pendiente de estar, estar trabajando juntos y eso es lo que
lamentablemente no tiene una disquera grande... por eso estamos mas contentos en
una independiente”"’

Hay una especie de ambivalencia en la que el misico se debate entre su relacién con la
industria y su relacién con la audiencia; por lo que se maneja una negociacién constante
entre grupo y disqueras, es decir, entre los creadores y los productores materiales de los
bienes. En buena medida esto se debe a que hay toda una ideologia dentro del rock; cuyos
principios son: la autenticidad, la honradez, la sinceridad y lo anticomercial. Guillotina no
es la excepcion. En parte eso explica la lucha entre quienes se ocupan de los econdémico y
quienes se interesan por buscar formas de expresion a través de la musica.

Esta ideologia se encuentra detras de lo que consideran rock o verdadero rocanrol,
es decir, que no se combina ni con salsa ni con otros géneros. Esta forma de pensar se
expresa desde sus canciones y actitudes y, de forma muy evidente en los nombres de sus
discos: Rock Mata Pop porque segin dicen, a diferencia del pop, que sélo quiere enamorar
chavitas, el rock trata de cambiar mentes, abrir espacios, mientras que el pop sélo crea
modas y no es coherente con lo que dice y hace. Y Mientras el Resto Sigue; que tiene que
ver con el momento que vive el rock nacional en el que la mayoria de grupos estdn en el
ska y el hip hop, que tampoco son rock. Esta actitud suele ser interpretada como de
arrogancia, al respecto Manuel sefiala:

“...nosotros no, no pretendemos dar ni hacer mas de lo que somos... Estamos
conscientes de lo que es Guillotina, de los limites que, que tiene aunque los
intentemos romper de repente, este, y con €so estamos contentos, con €so estamos
chambeando y con eso nos sentimos bien, pero, entonces, en el momento en el que
le ponemos el titulo a un disco no es una cuestién de decir: ah es que todo lo que

® Entrevista realizada el 17-mar.-1999
19 Entrevista realizada el 7-mar.-1999
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estan haciendo los demas no sirve... Rock mata pop es una cuestion general...
hablamos por todas las bandas de rock and roll netas, yo creo que... bandas que
estan haciendo rock and roll y que no, que no hacen fusiones, que no hacen...
igual, no sé si estén bien o no las fusiones no me importa, pero no, no es rock,
punto. Eh. .. y abarca esas bandas porque yo siento una superioridad en cuestién de
lo que se dice, en cuestion de lo que se hace y en cuestion de lo que, de lo que se
piensa, sobre todo de los productos plasticos que existen en el mercado, eso es lo
que, o sea, no es un rollo de... ah el rock vende mas que el pop, o el rock es més
famoso, simplemente rock mata pop porque el rock es de a de veras, el rock and
roll es honesto, el rock and roll es un movimiento que ha cambiado al mundo,
socialmente. El pop no, el pop es una moda, el pop es, este un rollo de hacer sentir
bien a la gente, el rock and roll es mas real... nosotros no tratamos de hacer que la
gente se olvide de sus problemas, digo, si se olvida en las tocadas de sus problemas
que chido no? o sea, lograr eso, pero... pero no estamos por ese rollo, no estamos
por que nos idolatren, no estamos por, porque, por salir en un poster encuerados asi
todos mamados, no se trata de eso, se trata de... decir, cantar, tocar y ser honestos
al respecto, por eso rock mata pop, no por nada méas. Mientras el resto sigue... yo
veo en el rock, en el movimiento rock nacional, un este, un creciente nimero de
grupos que se va hacia, hacia el hip hop, hacia rollos con marimbitas, hacia rollos
con Tex Mex, este, cumbieros, rancheros, pus, Orale, camara, que lo hagan,
mientras ellos estan haciendo eso, nosotros estamos haciendo.... No estamos
siguiendo esa linea, nosotros... estamos en nuestro rollo, que es un rollo propio,
pero tampoco quiere decir que seamos la neta no? o sea, no, no, no somos dioses ni
queremos serlo, simplemente... los vemos a ellos y decimos, pus drale, si te late,
camara, pero yo no voy a caer en ese jueguito... la misma, el mismo ritmo de ta, ta,
ta, ta... pus que giieva, ya lo oi veinte veces, mas bien dos mil...”!

Estd es una forma de defender, mediante un discurso ortodoxo, el capital cultural que ubica
al grupo dentro del rock y de conservar la posicién de legitimidad que ellos mismos y sus
seguidores consideran tener. Se ha visto ya, como otros sectores dentro del rock defienden
lo propio y rechazan a Guillotina (tocada en Tlalnepantla).

Todos y cada uno de los miembros de Guillotina sefialan la honestidad del grupo.
Nunca hacen o dicen algo en lo que no crean, esto involucra su participacion en diversos
conciertos a beneficio y en forma individual, en asociaciones civiles o apoyando al
movimiento de Chiapas; que es el caso de Manuel y El Manco.

Tal vez por ello Guillotina mismo es quien se encarga de buena parte de su
comercializacioén y tiene un tipo de organizacién en la que la mayoria de las personas que
intervienen son amigos cercanos. Con este tipo de organizacion y trabajo suplen lo que no
hace la disquera, en cuanto a promocion. Por otra parte, su poca participacién en medios
electronicos, también responde a la relacion distante con ciertos aspectos de la industria de
la misica que se salen de los valores de honestidad que pondera el rock, y Guillotina,
incluso entre la audiencia de rock hay bastante desprecio contra lo comercial y la aparicién
de sus grupos en algunos medios suele no ser bien recibida, pues defienden la ‘rareza’ de

! Entrevista realizada el 17- mar.-1999
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los bienes que eligen y de su forma de consumo (infra); esto también es considerado por el

grupo:
“... yo creo que lo que Guillotina tiene que decir podria abarcar mas gente de la
que ha abarcado... y, pus, en la industria de la musica, transmitir eso se logra
precisamente a través de los medios, o a través de carreras muy largas de quince,
veinte aflos, comienza corriendo de voz en voz y luego, de repente ya no tienes
hacer nada... o sea, el grupo existe y es lo que es, esto, pero todo hay que saberlo,
todo, todo, entra dentro de un rango... dentro de un cierto pardmetro, este, hay
cosas en las que no, no te puedes hacer porque es como estarte vendiendo a algo en
lo que estas en contra... salir en Siempre en Domingo, bueno ya no existe, pero Al
fin de semana o, este, salir con Paco Stanley haciendo el gallinazo, ese tipo de
cosas ya si son, son cosas que no hacemos porque no creemos en ellas... porque no
estamos en un nivel donde seamos unos, unas putas ;jno? sino que somos un grupo
y que aceptamos cualquier tipo de cosa... aceptamos los medios de comunicacién
siempre y cuando respeten lo que es Guillotina, lo que es un grupo
extremadamente serio... o sea, nada, en Guillotina no hay jueguitos, no hay
jueguitos de... vamos a cantar groserias, vamos a hacer una cumbia, vamos a hacer
un pasito, 0 sea, es un grupo de rock and roll serio y no nos vamos a salir de eso
porque no nos vamos a vender haciendo payasadas... vamos, si vamos a vender al
grupo lo vamos a vender siendo lo que es y siendo honestos al respectc).”'2

(Manuel)

Los mensajes, la imagen y su actitud; la forma en que se manejan con respecto a la
industria musical es congruente con esta ideologia (casi llevada al extremo) y con la forma
de ser de los integrantes de la banda.

Por otra parte, la relacién que mantienen o intentan mantener con la audiencia es
siempre cercana. Manifiestan un gran interés por entablar comunicacion con la gente mas
alla de una tocada; por ello tienen un apartado postal y publicaban un fanzine; para buscar
una retroalimentacion que no se termine cuando acaba un concierto. Al respecto Manuel
seiiala:

“sentiamos, desde el principio, que una de las cosas que nunca hacian las bandas
en México, era estar en contacto con la gente que seguia a las bandas, o sea, como
que era un rollo de... la banda toca, la gente escucha y ahi se acabé la relacién y...
pus a nosotros nos parecia absurdo... finalmente, pus, tocas en una banda, estas
diciendo cosas con las que la gente se estd identificando, este, que la gente te estd
retroalimentando, por qué, si hay una retroalimentacién cuando estas tocando en
vivo... 0 sea, grupo, publico... por qué no puede haber una retroalimentacién abajo
del escenario, o sea, por qué no platicar con la gente que va a las tocadas...o sea,
estar en contacto por correo, 0 sea, por qué no contarles mas de lo que est4 pasando
con Guillotina, si es que les interesa, a través de un fanzine... es algo que siempre
nos ha latido desde el principio, estar en contacto con la gente, porque, pus,
finalmente, el grupo sin piblico es un grupo con el que no pasa nada, o sea, yo...

12 Manuel Suirez, entrevista realizada el 17-mar-1999
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no creo en el rollo de que, de que la gente hace al grupo, pus, el grupo es el grupo y
punto ;no? son ciertos integrantes y ya, pero lo que si es que la capacidad de un
grupo para decir cosas y transmitirlas se basa en que haya, no nada mas un
transmisor, sino ciertos receptores... eh, entonces, tu no nada mads estis
transmitiendo a través de... de la musica, sino a través de hablar y de platicar y de
escribir...”"

No obstante, el fanzine no se ha publicado desde junio de 1997, ya que han aumentado los
compromisos del grupo, tanto presentaciones como entrevistas, aunque se piensa continuar
publicandolo. En cuanto a la correspondencia, ésta es considerada como la forma mas
personal y directa de mantener comunicacion con la gente a la que le interesa el grupo.

De lo anterior se puede poner en claro, como en el proceso de produccion,
circulacién y consumo los tres niveles se influyen entre si. La produccion, aun siendo
generadora del proceso, no se separa del consumo y circulacion potenciales. Manuel dice
que el grupo es el grupo y que cuando escriben una rola el publico no influye. Sin embargo,
aun de forma inconsciente, el posible receptor (aquél a quien se dirige el mensaje y se
espera lo reciba) estd presente, lo estd también en la bisqueda de retroalimentacion... a fin
de cuentas ellos mismos también forman parte de la comunidad virtual de receptores.

Las significaciones en la produccion

Guillotina ofrece una produccién material, discos que requieren de todo un conjunto de
elementos para salir al mercado, pero no hay que olvidar, que en toda produccién material
hay también una serie de elementos ideales activos. Al escribir una cancién, grabar un
disco, tocar en vivo, etc. el grupo estd poniendo mensajes a disposicién de una audiencia,
con lo cual queda inmerso en un proceso de comunicacion.

En la produccién de comunicacién se crea, transforma o reproduce algo, un bien de
carécter material o simboélico. No se trata de un punto de arranque, sino de un elemento de
un proceso en el cual la produccién tiende a ser respuesta a una situacion determinada. La
produccién de comunicacion es definida por Rossana Reguillo como:

“el conjunto de operaciones de naturaleza cognitiva y simbdlica que los actores
realizan sirviéndose de unas formas de estructuracién y unos codigos fijos
convencionales siempre desde un lugar social, es decir, unas condiciones tanto
sociales como materiales que existen previamente al acto de produccién”
(1991:46)

Para Thompson “la produccion de formas simboélicas implica el uso de los recursos
disponibles y la puesta en prictica de reglas y esquemas de diversos tipos, por parte de los
individuos situados en una posicién o posiciones dentro de un campo o institucion”
(1990:168). Este proceso se lleva a cabo en circunstancias sociohistéricas especificas. De
manera que las formas simbdélicas son mas que la expresion de un sujeto y por ello llevan
en si las huellas sociales de su produccion. En el caso de Guillotina, estas reglas serian las
relativas a la composicién de misica rock, a la construccién de oraciones y rimas de las

13 Entrevista realizada el 17-mar-1999
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letras, la adecuacion de éstas con la musica; pero también, a las reglas de los contextos
sociales de la produccion de rock como el estilo underground en el que sobrevive el rock
nacional, las disqueras independientes, el hecho de tener o no tener difusion por parte de la
disquera, los retrasos en la grabacion de los discos, aparecer o no en los medios
electronicos, las posibilidades economicas, asi mismo, la circulacién y el consumo
posteriores a la produccion, factores de poder o lucha por controlar el capital econémico y
cultural dentro del rock nacional.

Las formas simboélicas contienen en si las huellas sociales de su produccién; pero
también contienen las huellas de su productor. Las formas simbélicas, mensajes o discursos
son expresiones de un sujeto producidas para un sujeto (al producir se considera a los
posibles receptores). El productor persigue ciertos propositos, que busca expresar mediante
la forma simbdlica, 1a cual es percibida por los posibles receptores como un mensaje que
debe ser comprendido. Este es uno més de los factores que influyen en el significado que a
la postre tendré la forma simbdlica y es precisamente el que corresponde analizar en este
punto.

En principio, para Guillotina la musica no es un negocio, es comunicacion,
expresion, satisfaccion personal, arte, trabajo y diversién. Ademas, en cuestion lirica como
en los articulos de los fanzines y sus actitudes; la propuesta del grupo es buscar la cosas
malas en cada uno para tratar de cambiarlas:

“... muchas de las letras... reflejan un poco de inconformidad con lo que estd a nuestro
alrededor o con nosotros mismos que, no sabemos como cambiarlo exactamente, pero de
alguna manera hay que cambiarlo.”** (Alejandro)

Aunque Guillotina es un grupo y como tal componen las canciones, la mayoria son de
Manuel y algunas de Alejandro. Y aunque podrian parecer pesimistas, en ningiin momento
lo hacen en un sentido dark y conforme ha evolucionado la banda han tomado un tono un
poco menos pesimista. Pero siempre tratan de transmitir un mensaje social que consideran
esta bien, pues:

“ de alguna manera pensamos que la gente, los chavos al oirlo, van a decir tienen
razon, esta bien vamos hacia ese rollo, pero no se trata de convencer a nadie de que
deje de creer en Dios o que deje de pensar que tal cosa es x 6 y no? y por otro lado
se trata de... de que suponemos... que hay cosas que nosotros pensamos que
muchos chavos también piensan... como que estamos de acuerdo sin habernos
puesto de acuerdo...y a esos chavos les gusta oir eso porque... les gusta oir que
alguien esté diciendo lo que ellos también piensan... ellos al estarlo pensando y al
estar acudiendo a las tocadas de Guillotina... refuerzan lo que tu estas diciendo,
entonces, te das cuenta que no lo estas diciendo tu solo que lo estan diciendo un
chingo de gente mds... y viceversa, ellos se dan cuenta que no nada mas eres tu,
sino que una banda de rock and roll que se formé también lo estd pensando,
entonces, ese es el rollo de identificarte con la gente, no es un rollo de que la gente
se identifique con nosotros, nosotros también nos identificamos con la gente,

' Entrevista realizada el 7-mar-1999
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también aprendemos a veces, a veces nos dicen ah pus es q}15e no mamen que la
chingada ese rollo no es asi, pus si, tienes razon, o al revés...”~ (Manuel)

El interés que manifiesta el grupo por transmitir un mensaje social se hace patente en las
tematicas que suelen ser: contra el fanatismo (generalmente aparece como fanatismo
religioso, pero que en realidad es contra cualquier forma de fanatismo), contra la violencia
y la guerra, buscar las cosas, que el individuo vaya y busque el cambio, ¢ incluso hay
situaciones mas personales.

Es importante sefialar que, aun cuando el mensaje es que las personas busquen el
cambio porque creen que en la sociedad organizada esta el poder del cambio. Siempre bajo
el supuesto de que cada quien es responsable de lo que escucha y de lo que hace, aclarando
que “no es que se trate de cambiar a la gente, ni de decirles que lo que piensan no es valido,
pero si de intercambiar puntos de vista y llegar a un acuerdo, y que cada quien decida lo
qué es lo que estd bien y que lo que estd mal.” (Guillotina, Fanzine No. 2/ Diciembre
1994). Es una mezcla de esa ideologia en la cual el rock es capaz de lograr muchas cosas
en diversos niveles con la tolerancia, el dejar ser y la honestidad:

“... yo creo que asi como los rocanroleros, los que hacemos la musica tenemos que
ser honestos o tendriamos que ser honestos, creo que la gente también deberia estar
buscando eso... no hay que excluir de la responsabilidad a la gente, yo creo que a
lo mejor es mds importante la responsabilidad que tendriamos cada quien a la hora
de estar escuchando una cancién que diga estupideces...”'® (Manco)

Es importante destacar la estructura iterativa de los mensajes del grupo, aunque hay una
evolucion sigue siendo Guillotina, sin faltar a lo que los receptores esperan escuchar. La
identificacién y retroalimentacion reafirma opiniones mutuamente; gracias al encuentro
entre gustos similares y a que la persuasion opera s6lo entre quienes son susceptibles de ser
persuadidos. El consumidor influye en el productor a través de la circulacion, ya que todo
el proceso es un flujo de significaciones en todas las direcciones.

La intencionalidad de los autores en la composicién de las rolas

A lo largo de los seis afios de existencia de Guillotina, la composicion de sus canciones ha
variado. El grupo ha evolucionado, no sélo en el aspecto musical, sino también en la lirica.
En los primeros discos el sonido de la banda era mas crudo, mas parecido a como suenan
en vivo, el segundo disco mantiene ese estilo, pero para el tercero, las canciones de la
banda tienden a ser mas melddicas. En opini6én de los integrantes de la banda Mientras el
Resto Sigue es el mejor disco de Guillotina:

“ yo siento que este disco esta como mas explorado... desde el aspecto... digamos
timbrico, arménico y composicion... también en la hora de la grabaciéon como que
se exploraron més alternativas...”!” (Aram)

'3 Entrevista realizada el 17-mar-1999
’_‘, Entrevista en Orbita 105.7 F.M. transmitida el 11-nov-1998
17 Entrevista en Orbita 105.7 F.M. transmitida el 11-nov-1998
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Efectivamente, es mas experimentado, sigue siendo Guillotina, pero hay elementos que
antes ni se podrian pensar en una cancién del grupo, como la utilizacién de un cello en ‘No
es facil’. Su tercer disco es mas variado hay rolas lentas, rapidas, mas pesadas, melédicas.
Segun indica Alejandro esto se debe a que la composicion vano:

“En el primer disco la composicion era mas cruda, de lo que salia de un riff de
guitarra ibamos montando un ritmo en la bateria, le poniamos el bajo y se armaba
la rola. En el segundo disco continuamos un poco con esa manera de componer,
que probablemente en muchos de los casos tratdbamos de mantener pero tratando
de dar un cambio dentro de nuestro estilo. Para esta tercera produccion... la
composicion fue muy diferente, porque en vez de empezar con un riff de guitarra lo
hicimos de una melodia de la voz, se iba montando una letra y luego de eso se
ponia la musica, lo que te da una manera muy distinta de componer y que a final de
cuentas dio un disco diferente y mas melddico.” (Extremos. Afio 2 Num. 15 Marzo
1999).

Hay que destacar que la composicion de las canciones es trabajo en equipo:

“hay rolas que, por ejemplo, de hecho en el disco dice musica Manuel y
Charpenell, que Manuel las empez6 a tocar en la sala de su casa y que se junt6 con
Charpenell a ensayar un dia y que luego fuimos El Manco y yo y le metimos lo que
nos salié y otras asi en el cuarto de ensayo, que es a ver yo tengo este riff de
guitarra... o como un todo, todo el sonido ya junto”'® (Aram)

No todos los integrantes de Guillotina escriben letras, por lo que manejan una especie de
control de calidad, que no es muy estricto, pero en el que no pasa una letra que no tenga
nada qué ver con el grupo y aunque eran la lltima parte que se componia de la cancién,
siempre han sido importantes. La forma en que las hacen también ha cambiado, si bien
expresan las mismas preocupaciones se han ocupado de hablar de las mismas cosas en
formas diferentes utilizando rimas distintas, palabras nuevas, pues a fin de cuentas, como
seilala Manuel: “tienes preocupaciones o te cagan las mismas cosas, porque nunca cambian
las cosas que te cagan”, como podrian ser el gobierno y el fanatismo religioso y eso es lo
que tratan de expresar. Una constante es el uso de términos absolutos como parte del
radicalismo de su propia personalidad.

'8 Entrevista realizada el 7-mar-1999
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CONCLUSION

No hay lo que no quiero saber

La musica comienza... unos segundos después se escucha también la letra de la rola: “Ella-
no estd mas en la verdad, se fugé a otro lugar...” El tono en re menor la hace una cancién

triste, que al combinarse con la figura armdnica menor provoca un sentimiento de

melancolia.

Guillotina ha producido significacién a partir de su trabajo, de la manipulacién de
materia prima preexistente. Con sonidos, palabras, experiencias vitales; ha creado una
cancion, una propuesta textual que al circular en conciertos o como disco, en radio y en los
medios de comunicacién en general, es recibido por criticos, locutores, gente que trabaja
sobre una materia prima de segundo orden. Lo llaman grunge, alternativo, rock. La cancién
se convierte en texto interpretado y esa interpretacién llega a los receptores; quienes al
escucharla, escuchan la propuesta textual y el texto interpretado, generando su propia
interpretacion y apropidndose la rola en diversas formas. Pero la canciéon sélo serd
entendida totalmente al ponerse en relacién con el resto de textos de su universo de
significacién, es decir, con aspectos convencionales y referenciales y contextuales que van
desde el idioma hasta la musica y la produccion de Guillotina, el rock nacional, el grunge.

Todo esto sucede en tanto se va afiadiendo significacion a los bienes en cada una de
las fases del proceso que va desde su produccién hasta el consumo. Las canciones de
Guillotina adquieren sentido completo en tanto son puestas en relacion con otras rolas del
grupo y con el contexto. En la circulacién se transforman en discos, en mercancia para las
disqueras y la radio, en bien simboélico valorado positiva o negativamente por los
receptores, en factor de interaccion en tiempo y espacio, en material de trabajo para criticos
y locutores.

En el consumo, para los fans, Guillotina se convierte en objeto de reconocimiento,
identificacién... en algo valioso, digno de representar el momento magico que constituye el
encontrar en el objeto aquello que buscabamos sin saberlo y que descubrimos sélo al estar
frente a él.

No estd lo que no quiero sentir

A lo largo de la etnografia se han mostrado diversos puntos de vista : el de los fans de
Guillotina, de los integrantes de la banda y de quienes desde los medios de comunicacion
contribuyen a la difusion del grupo. Todos ellos son a la vez productores y receptores de
una practica significante.

Al hablar de practica significante es necesario referirse a la relaciéon que el autor
mantiene con la obra y con el lector, es decir, a la relacion que Guillotina mantiene con su
musica y con la audiencia. Autor y lector operan simultaneamente, pues son producidos por
el mismo discurso; de forma que el autor mantiene con la obra una doble relacion : como
autor y como receptor critico. El papel critico de la funcion receptor que asume Guillotina
depende del sentido y valor que atribuye a la realidad asi como del tipo de discurso
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elegido ; es decir, el rock, el grunge, el alternativo, asimismo, las tematicas seleccionadas
en las letras de las canciones, los eventos en los que participa, las opiniones que emite,
todas ellas descritas con anterioridad.

Una vez que se emite el discurso, comienza una retroaliemtacion ; la cual serd
positiva si el receptor (audiencia) reforma en sentido productivo los estimulos
comunicativos-significativos del emisor (Guillotina) ; y serd negativa cuando los reforme
en sentido restrictivo. La retroalimentacion es variable y es en parte por ello, que el trabajo
artistico resulta en cada caso un producto particular.

La relacién autor/lector para ser productiva debe promover la capacidad critica de la
recepcion del discurso. La finalidad y la capacidad del receptor para producir significacion
a partir de un discurso dado es permitir la apropiacion de dicho discurso para hacerlo
productivo realmente por cada receptor individualizado y concreto en el nivel también
concreto e individualizado de su vida cotidiana ; como lo hacen Emesto, Denisse, Emma y
Pablo con las canciones de Guillotina.

No se debe olvidar que la capacidad de producir significacién implica la posesion
de cédigos sociales. Si bien es cierto que se trata de individualidades, también lo es que se
trata de una practica social. Desde un punto de vista semidtico, los fenémenos sociales son
procesos de produccion de sentido. Toda produccién de sentido tiene una manifestaciéon
material, ya sea un texto, imagen, sonido... y sin importar cuél sea el soporte material el
discurso (fenémeno social, bien, mensaje, forma simbélica) es una configuracién espacio-
temporal de sentido. Para Eliseo Veron, analizar los efectos de sentido implica analizar los
sistemas de relaciones que todo producto significante mantiene con sus condiciones de
produccion y sus efectos. Es importante destacar los siguientes aspectos: la distancia entre
produccion y reconocimiento y la interdiscursividad:

a) “las condiciones de produccién de un conjunto significante no son nunca las
mismas que las del reconocimiento. La distancia entre produccién y reconocimiento es
extremadamente variable”(1987:129). Un mismo texto puede producir efectos diferentes en
contextos histéricos diferentes y en diferentes ‘zonas’ de una sociedad. Entre produccién y
reconocimiento hay un desfase no se pueden inferir los efectos a partir de las condiciones
de produccion pues el efecto jamas es uno, es un campo de efectos... este desfasaje es del
observador y no del actor, para el primero ningin intercambio de comunicacién es
transparente.

b)Las condiciones de produccion de un texto se forman con otros textos, de modo
que la produccién de un texto es en si un fendmeno de reconocimiento, lo contrario
también es cierto, es decir, un conjunto de efectos de sentido se manifiesta bajo la forma de
textos producidos (Veron; 1987:130)

A lo largo del presente trabajo se han presentado las condiciones sociales de
productores y receptores y los sentidos atribuidos por unos y otros a los
bienes/formas/discursos. Se ha mostrado cémo, efectivamente, un discurso lleva en si las
huellas sociales de su produccién, pero también cémo el sentido es construido en las fases
del proceso de produccién y recepcion. La circulacion de mercancia simbélica constituye
una fase més en la que también se produce sentido. Aunque como proceso de produccion
de sentido tanto la circulacién como la materia significante son sélo referenciales,
materialmente existen y como parte del proceso de producciéon y consumo de bienes



contribuyen a la formacién de sentido, se convierten en nuevos textos de la
interdiscursividad.

En este caso el sentido del discurso que transmite Guillotina principalmente en sus
canciones y que se refuerza en los fanzines, la imagen y actitud del grupo, es permeado por
las condiciones de comercializacién del rock nacional, incluida su ideologia. Y aunque el
grupo no esta peleado con las ventas y el aparecer en medios electrénicos siempre y cuando
se respete su esencia, esto no son sino parte de los textos y gramaticas que operan cuando
Guullotina hace y transmite su discurso.

El campo de efectos de sentido en la recepcion, como se ha visto, no puede ser
inferido por la produccién, aunque en algunos casos el efecto de sentido coincide con el de
produccion, que seria el caso de los fans, hay muchos efectos més; que se relacionan con
las condiciones de reconocimiento tanto sociales como individuales.

Tanto la producciéon como la circulacién y la recepcion operan en una red de
relaciones que los determinan, no obstante la distancia entre uno y otro. En las tres fases
del proceso hay producciéon y recepcion de sentidos, yo los concibo como un flyjo
constante de significacion hacia las tres direcciones:

PRODUCCION
Recepcién y resignificacion
CIRCULACION CONSUMO
Recepcion y resignificacion ecepcion y resignificacion

En el sentido atribuido al discurso, no deben olvidarse aspectos como la
intencionalidad del creador, pues es en ésta donde se conforman las caracteristicas del
mensaje y aun cuando el efecto de sentido no coincida, siempre guarda relacién con el
mensaje que se recibe. Las canciones de Guillotina pretenden, desde sus creadores, que el
individuo se de cuenta de ciertas condiciones que busque el cambio, estar contra la
violencia y la guerra, en general buscar las cosas y luchar por ellas para mejorar; lo hacen
diciendo que Dios no existe, que no les importa nada, de una forma nihilista que busca
despertar conciencia, puede recibirse de esa forma o de la contraria, es decir, como
incitacion a no hacer nada y pensar que la vida no vale la pena; formas diversas de atribuir
sentido a partir de una estructura dada.
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Es importante destacar que cada una de las partes y procesos que se han destacado
influyen en la forma en que Guillotina y sus audiencias se encuentran y permiten que los
bienes se tornen significativos, puedan ser apropiados y usados en la vida cotidiana, la cual
no puede ser abstraida del contexto social, de las relaciones, negociaciones y formas de
legitimar los bienes como parte de un capital que se considera valioso y al cual no se puede
tener acceso facilmente.

La significacién hace posible la apropiacién. El contexto condiciona la significacion
de los sujetos consumidores, que en su vida cotidiana, consciente o inconscientemente, se
apropian o deshechan los mensajes. La eleccion de los bienes a partir de los cuales los
receptores se relacionan con los demés y hablan de si mismos; muestran parte de quienes
son. Todas estas frases describen en parte, el proceso de produccioén, circulacién y consumo
de bienes culturales.

Las canciones, fanzines, objetos y los propios musicos han sido presentados como
bienes para los consumidores, como formas simbdlicas para los receptores, como mensajes
transmitidos por los medios y como textos o discursos en la significacion. Todas ellas
formas diferentes de nombrar lo mismo, pero también de destacar distintos aspectos de un
mismo proceso: €l proceso en el cual Manuel, Alejandro, El Manco, Jorge y después Aram,
forman una banda de rock y comienzan la historia de Guillotina; Emma los escucha en la
radio, Pablo y Denisse se convierten en fans y Emesto cambia su forma de pensar, es decir,
el proceso de produccién, circulacién y consumo, significacién y apropiaciéon de bienes
simbélicos. Un proceso en el que los bienes, ademés de ser mercancias, son elegidos por
los consumidores y mediante esta eleccién los convierten en parte de sus vidas.

Para Guillotina, tal vez sbélo sea una forma de expresar cosas que consideran
valiosas, retroalimentarse y ser lo que es “ cuatro chavos que se levantan en la mafiana...
salen a la calle y hacen sus vidas... se juntan para tocar, tocan...” Pero sin duda, es mucho
maés que eso. .
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ANEXOS



CRONOLOGIA DE GUILLOTINA®

1992
noviembre: formacion de la banda.

1993
febrero: empiezan las primeras presentaciones del grupo.
agosto-septiembre: graban su primer disco titulado Guillotina bajo la produccion de Jack

Endino.

1994
marzo: la banda se presenta por primera vez en el festival “South by South West” en Texas.

abril: sale a la venta el disco debut, y se programa en radio la cancion “Todo sigue igual”, de
1a cual se filmo un video.

mayo-junio: gira en Europa con un total de doce conciertos en diferentes clubes de Suiza y
Madrid, Vigo, Barcelona y Bilbao en Espaiia.

junio-diciembre: gira de Guillotina en las principales ciudades del pais. Algunos de los mas
importantes son: Guadalajara, en el Teatro Roxy, alternando con el grupo inglés Radiohead
y el Festival Juarez en Ciudad Juarez.

1995

marzo: Festival Tijuana y presentacion en el prestigiado club “The Police” en Los Angeles.
mayo: se edita en Espaifia el disco y se organiza una gira de once conciertos que culminan en
el legendario club “Revolver” en Madrid, donde alternan con la banda danesa D.A.D.

junio: participan en el festival “Nuestro Rock” en el Palacio de los Deportes

1996

marzo: presentacion en el festival “South by South West” por segunda ocasion.

abril: participacion en el festival “Camaleon” en el cine Opera.

mayo: forman parte de la gira “Wateke” de MTV en las ciudades de Guadalajara,
Aguascalientes y San Luis Potosi.

mayo-junio: grabacion y mezcla del segundo disco de la banda.

noviembre: lanzamiento del sencillo “Aqui” y del album Rock Mata Pop.

1997

enero: presentacion del disco Rock Mata Pop en el Teatro del Pueblo.

febrero: conciertos en varias ciudades incluyendo Houston, Texas.

marzo: gira “Pa’ que t’eduques” en universidades y preparatorias del D.F.

abril: son el grupo abridor del concierto de Def Leppard en el Palacio de los Deportes.
mayo-agosto: serie de conciertos en diferentes ciudades.

" Los datos de esta cronologia fucron tomados de una hoja promocional distribuida por WEA y fueron
complementados con algunos hechos recientes. Unicamente fueron considerados los datos que se
consideraron de mayor significacion en la historia de Guillotina.
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1998

enero-mayo: serie de conciertos en diferentes ciudades

julio-agosto: preparan las canciones de su tercer disco.

septiembre: participan con el tema “Pobres de los nifios” en el disco Tri-buto un homenaje a
El Tri.

noviembre: sale a la venta Mientras el Resto Sigue, tercer disco de la banda. El grupo inicia
una sene de presentaciones que comienzan con la presentacion del album en el Hard Rock
Live y culminan el 28 de noviembre en el festival “Vive Latino” en el Foro Sol del
Autodromo Hnos. Rodriguez, junto a lo mejor del rock nacional, espafiol y sudamericano.
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GUILLOTINA

NO SE PUEDE CEDER
Letra: Manuel Suarez

{Quién dijo que se podia dormir?
teniendo una sombra detras de ti.

No se puede ceder gloria al enemigo.
No se puede ceder.

{Quién dijo que importaba la gente
inocente?

Que no tiene por qué morir.

Al finy al cabo hay que dominar,
siempre al enemigo hay que conquistar.
{Quién dijo que todo es mas facil?

Si aniquilamos lo que no viene bien.

Al fin y al cabo hay que dominar,
siempre al enemigo hay que conquistar.

TODO SIGUE IGUAL
Letra: Manuel Sudrez

Dices que quieres cambiar,

Inmévil todo sigue igual.

Te buscas en los demas.

(Qué es lo que puedes imitar?
Todo sigue igual.

Todo es igual.

Dices que buscas otro lugar,

aqui no quieres vivir.

No estds conforme con lo que dicen de ti,
pero sigues sin hablar.

Dices que al mundo vas a cambiar.
Qué es lo que piensas hacer?
Crees que todo va a estar muy bien,
pero no sabes por qué.

PROVOCANDO AL PERSONAL
Letra: Manuel Suérez

Si pudiera decidir entre las opciones que
hay;

No estariamos aqui entre tanta necedad.
Y si es asi es porque quieres que sea asi
Y si es asi.

No habria razén para sélo discutir.

Te toca a ti.

Si pudiera entender cada uno a los demés;
no estariamos aqui rezando por la paz.

No estariamos aqui si no fuera porque a ti
yami

nos gusta mentir a los demas, provocar.

SEGUIMOS HACIENDONOS DANO
Letra: Enric Rodamilans, Manuel Suérez

El pasado se olvido esta vez,

el futuro no existe en tu mente.

No hay luz, no hay mal tu controlas el sol.
No hay razones para creer lo que no hay.
Ah! Seguimos haciéndonos daflo.

Las palabras en contra de una pared que
terminan

por ser deshechas.

De qué sirvié mi buena voluntad

Me escondo, me aparto, me retiro.
Necesito verte otra vez! Necesito verte
otra vez

COMO AYER
Letra: Manuel Suérez

Como ayer no hubo amanecer.

Sélo vi peleas por poder.

Yo quiero saber lo que esté bien

que puede ser lo que no es igual como en
aquel

cuento;

no habia mal, no habia lagrimas.

Como ayer, hoy no se pone el sol ardera
lo que no

debe arder.

CUANDO TENGAS QUE MORIR
Letra: Alejandro Charpenell

Tu cuerpo encierra los pecados del cielo.
Careces de sensaciones y de tentaciones,
y mueres en el hielo,



encuentras las palabras abandonadas en
los

sueflos

Cuando tengas que morir nadie gritara.
Descos que salen de los muros de
concreto.

Estallan las opciones de escapar del arma.
Almas que hundieron, inocentes en el
fuego.

Cuando tengas que morir nadie gritara.
Nadie murmurara.

NUNCA
Letra: Manuel Suédrez

Ella no est4 més en la verdad,

se fugo a otro lugar.

No quiso salir a la realidad,

ella no quiere estar aqui.

Y no quiere salir.

No se ha querido ir.

Ella no encontré nada bueno aqui.
{Regresar? Nunca més.

Y buscar una realidad que no,
nadie pueda explicar.

Ella en un altar de su mundo irreal,
donde no hay nadie més.

Para qué olvidar la soledad si ahi est4 la
verdad.

{EN QUE CREER?
Letra: Manuel Sudrez

Las cosas no marchan tan bien,

has ido a refugiarte al templo aquél.
Y qué pas6? No estaba Dios.
Buscabas la fama, tan ficil que es
siempre te hincaste ante El

.Y qué pas6? No era Dios.
Cambiamos mil veces de religion.
Creemos fielmente en la redencién

¢ Y qué pasd? ;Y qué pas6? ;Qué paséd?
No existe Dios.

DEMASIADO
Letra: Manuel Sudrez, Enric Rodamilans

Ya sé que he dicho demasiado hoy,

de cosas que nunca entenderan.

Tal vez con el paso del tiempo

un dia me lleguen a escuchar.

Las cosas siguen siendo igual que ayer,
y cuando cambian, cambian para mal
seria bueno imaginar alguna vez,

a donde iremos a parar.

Si lo que pretendes para convencerme,
es que el tiempo estd en tu poder,

en cualquier minuto destruiremos

una parte de nuestra humanidad.

Cada hora que pasa destruimos

una parte de nuestra humanidad.
Podriamos todos saber la verdad,
parece tan fécil entrar.

Cada quien es lo que quiere creer

un dia veremos quien estaba bien.

ENTRE UNA MULTITUD
Letra: Manuel Sudrez, Enric Rodamilans,
Esteban Levin

Soy un hombre en una multitud.
No sé nada sobre muchas cosas.
Sigo y hago lo que los demis.
Si estoy solo no puedo gritar.
Me preocupo por mi actitud,

mi apariencia es inmaculada.
Sélo escucho lo que los demas.
Para qué ponerme a protestar.
De las cosas que yo quiero hacer.
De las cosas que no pueden ser.
Soy un hombre en una multitud.
Me han dicho que debo creer,
hacer todo lo que los demas,
s6lo odiar, matar, aniquilar.

A las cosas que yo quiero hacer.
A las cosas que no pueden ser.



NO IMPORTA
Letra: Enric Rodamilans, Manuel Suarez

Si piensas que ya no importa dar mas,
y no imaginas, no hay fantasias,
por qué no te sales rompes la verdad,
tal vez encuentres otra realidad.

Toda la misica compuesta por Guillotina
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ROCK MATA POP

NO QUEDA NADA
Letra: Manuel Suérez

Atacamos nuestros propios pensamientos.

Agredimos nuestros propios suefios.

No queda nada,

ya no queda nada,
nada que puedas ver
nada que hacer

no queda nada,

nada en que creer.

Destruimos todo lo que hemos creido.
Destrozamos a lo que somos tan fieles..

Asi, no puede ser.
Asi, no es.

JCUANTOS VAN?
Letra: Manuel Suarez

Ya no entiendes a tu vida,
lo que haces no es lo que decias.
Estas todo confundido
en esencias, Con creencias.
Ya no mas.
No hay nadie ya que entienda,
vas buscando alguien como tu.
Al final del dia siguiente
estas solo como siempre.
Ya no mas.
¢ Ya sabes cuantos van?
¢ Ya sabes cuantos son?
Tu sabes cuantos ya no estan

Ya no sabes lo que quieres,
no entiendes lo que sientes.
Todo lo que habias propuesto
hoy se ha convertido en muertos
Ya no mas.
No sabemos lo que hacemos
Nos escondemos de lo que creemos.
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Todos aguardamos turno
mientras morimos de uno en uno.
Ya no mas.

NO DA IGUAL
Letra: Manuel Suarez, Enric Rodamilans

Lo que hay no esta mal.

Lo que dejas atras ya no esta.
Si te vas, al final,

lo que esperas alla no estara.

No da igual lo que hay,

lo que tienes aqui, en ningun lugar.
Y te vas sin pensar.

¢Si no crees tu en ti, quién creera?

No da igual.
No da igual.
Al final, no da igual.

Si te vas de este lugar,

nadie nunca se va a lamentar.
Al final, sin cambiar,

cada intento que haces se va.

CUANDO QUEREMOS CREER
Letra: Alejandro Charpenell, Manuel
Suarez

¢ Quién es mas fuerte,

quien es quien controla y tiene el poder?
(Cuando vamos a lograr olvidarnos de
esta ansiedad?

(Quién es mas débil, quién es a quien
vamos a ordenar? :
Andamos sin rumbo y sin ver hacia donde
vamos a dar.

Cuando queremos creer que todo hemos
visto...
Cuando queremos creer que todo hemos
visto. ..



Estamos a punto de decidir demasiado
tarde

{Cuando vamos a lograr ocultarnos de
esta necedad?

(Porqué soportamos ver que crece un
nifio que ha visto matar?

(Cuando vamos a lograr olvidarnos de
esta crueldad?

TANTAS MENTIRAS
Letra; Manuel Suarez

Tantas mentiras que a diario tengo que
tragar,

tanta impotencia, tanta imbecilidad.
Tantas promesas que a diario tengo que
romper,

tantos amigos que nunca voy a volver a
ver.

Cuantos propositos que nunca voy a
lograr

cuanta basura, cuanta inutilidad.

Cuantas ideas que tenemos que callar,

por miedo a la critica de los demas.

Ocultar lo que creemos esté bien o mal.
Aprender, que lo que queremos no
podemos hacer.

Tantas personas que quisiera hoy asesinar,
tantas personas que quisiera no tener que
soportar.

Tal vez sea hora de salir e irlos a cazar
tantos temores, tanta mediocridad.

AQUI
Letra: Manuel Suarez

No hay

lo que no quiero tener,
lo que no quiero saber,
si no lo quiero en mi.

No esta
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lo que no quiero oir,
lo que no quiero sentir,
si no lo quiero aqui.

Aqui no hay nada

No esta

lo que no quiero ya ver,
sl nunca voy a volver,
no tengo porqué mentir.

(Qué hay

que podamos resolver?
No queda nada que hacer
mejor me iré ya de aqui.

Aqui no hay nada.

No espero nada.

No tengo nada que esperar.
No doy nada.

No tengo nada que dar.

UN MINUTO DE SILENCIO

~ (Dedicada aK.C.)

Letra: Manuel Suarez

Una forma de acabar

con presiones, decepciones.
Un papel y un pensamiento
en el ultimo momento.

Una forma de explicar
lo que nadie entendera.
Un minuto de silencio,
un estallido para el tiempo.

Y no vas a saber por qué.

DIAS DE PAZ
Letra: Manuel Suarez

Dias de paz,
si creemos en la igualdad,
parémonos de acribillar.




Y escuchemos lo que los demas
tienen que hablar.

Dias de paz,

es hora ya de despertar,
pretender democratizar,

no paramos de hablar y hablar,

... de hablar y hablar.

Nos quedamos a ver los cadaveres,
el del enemigo siempre huele bien.
Vemos la felicidad

a través de los ojos de alguien mas.

.POR QUE PEDIR PERDON?
Letra: Manuel Suarez

Todo va a acabar.

;Para qué tenernos fe?

Al final, lo que va mal acaba igual.
No hay porqué pedir perdon

Un dia no estaré

;Para qué pensar en lo que no hice bien?

A veces no creo en mi.
Nunca voy a creer en ti.

No hay porqué pedir perdon.

OPULENCIA
Letra: Alejandro Charpenell

Todos siempre enfermos de riqueza
sin saber aprovechar.

Corrupcion, bien manejada

para poder engafiar

Tratan de decirnos la verdad.
Tratan de decirnos la verdad.
Y nadie se puede equivocar.
Sélo estan diciendo la verdad.

Las sotanas que ondean diciendo
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lo que es bien y lo que es mal.
. Coémo hacer entender,
que no es esa opcion y nada mas?

ESTOY HARTO
Letra Manuel Suarez.

Ya estoy harto de tener que fingir
que me agrada la gente que esta aqui.
No me importa si quieres hoy morir.
Suicidate si te parece bien.

No va a importar.
(Qué importa ya?
Nada va a pasar.

Y si hablar bien, y si no también.

Piensas hoy luchar, o solo protestar.

(Qué hay detras de ti? ;Porqué estas aqui?
(Qué piensas cambiar? ;Qué quieres
ganar?

EL TIEMPO ES NUESTRO
Letra: Manuel Suarez

Nada por que suplicar.
Nada que puedas odiar.
El tiempo es nuestro.

Nadie por quien implorar.
Nada que quieras matar.
El tiempo es nuestro.

Nada por que protestar.
Nada por que suspirar.

Nada que pueda estar mal.

Todo en el justo lugar.
El tiempo es nuestro.

Toda la musica compuesta por Guillotina




MIENTRAS EL RESTO SIGUE

YA QUE

Letra: Manuel Suarez

Musica: Manuel S. Alejandro Ch. y
Manco

No tenemos que perder.
Nada es nuestro.
Todo esta en su poder.

Vivir callando a los demas
es facil
cuando no tienes que decir.

Luchamos sin darnos cuenta
y perdemos el control.
Quedamos a ver los restos
de nuestra decepcion:
Nuestra diversion.

Las muertes nos hacen reir,
nuestras vidas
solo causan dolor.

El tiempo se ha estancado,
nos ha burlado,
todo siempre es igual.

ESTE PAIS
Letra: Manuel Suarez
Musica: Guillotina

Alguien me dijo que iba a decidir por mi,
que iba a acabar con mis problemas.

A cambio solo de sacrificar,

de hacer a un lado mis creencias.

Eso es nuestra justicia:
ser aniquilado.

Eso es nuestra nacion;
es solo un engafio.

Alguien me dijo que todo iba a cambiar,
que olvidara el malestar pasado.
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Ahora no puedo reconocer.
i Qué acaso todo estaba mejor ayer?

Eso es nuestra justicia:
ser ndiculizado.

Eso es nuestra moral:
ser extorsionado.

Eso es nuestra justicia:
ser aniquilado.
Eso es ser gobernado ser olvidado.

Eso es este pais. ..

OTRA VEZ

Letra y Musica: Manuel Suirez vy

Alejandro Charpenell

Seria normal verte caer

con los mismos defectos de ayer.
Perfecto es el dia en que

dejaran de mencionarte s6lo una vez.

Seria normal, verte llorar

olvidando la memoria que ya no esta.
Perfecto es el dia en que

dejaran de presionarte hasta no ver.

Aqui vas otra vez,

arriesgando lo que no puedes perder.
Aqui vas otra vez,

acabando con lo que podrias tener.

Seria capaz de tirar

todo para volverlo a intentar.

Con quien se fue el tiempo

que no nos dejo saber quién era quien.

Seria capaz de tirar

todo para volverlo a intentar.

Muy poco es vivir otra vez

si no podemos saber quién es quien.




RIDICULO
Letra: Manuel Suarez
Musica: Manuel S. y Alejandro Ch.

Viéndolo bien prefiero huir,
ya estuve ahi, solo suffi.
Veo hacia atras, te veo mentir.

Verme en ti es dejar de existir,
busco el aire para no asfixiarme.
Me da igual no respirar.

Dar mas es ndiculo,
esperar no tiene sentido.
Dar mas es ridiculo,

ya nada voy a dar.

Siempre esperé algo para mi,
mi ansiedad me la llevo de aqui.
Lo demas te lo dejo a ti.

MIENTRAS EL RESTO SIGUE
Letra: Manue! Suéarez

Musica: Manuel S. Alejandro Ch.

Aram H.

Sin hablar, sin mentir
busca otro camino.
Sin pensar, sin fingir
busca otro destino.

Estas cansado, ya estas harto
de fingirlo todo.

Estas vencido, derrotado

no eres tu.

Mientras el resto sigue
detente a pensar.
Mientras el resto sigue
encuentra la verdad.

Nada para, todo cambia,
tienes que cambiar.

Nada es facil, todo cuesta,
nos tenemos que arriesgar.

(QUE HAS HECHO HOY?
Letra: Alejandro Charpenell.
Musica: Alejandro Ch. Y Manuel S.

Podria yo pensar

mis huesos aniquilar.
Quisiera yo intentar
todos tus restos pisar.

Podria yo hablar

de cosas extraiias.
Quisiera yo intentar
culpar a los demas.

El dafio que has hecho hoy
jamas se borrara.

El dafio que has hecho hoy
no lo puedes cambiar.

Tu quieres acabar

con los lazos que hay hasta aca.
Entre el cielo y ta,

entre tu y lo que fue.

NACIMOS MUERTOS
Letra: Manuel Sugrez.
Miuisica: Guillotina

Hay solo un final,

no hay ninguna forma de escapar.
No siempre hay solucion,

siempre hay una forma de empezar.

No puedes evitar

nacer sin vida, expectativas.
Qué puedes esperar,

solo hay una forma de empezar.

Nacimos muertos.
Vivimos muertos.
Nada es incierto.
Todo esta hecho.
Nacimos muertos.




Existe la razon

solo cuando esta en tu contra. Aguanto que me ignoren,
La desinformacion que no me volteen a ver.
no es la unica contradiccion. Aguanto si me gritan,
puedo hacerme enmudecer.
NO ES FACIL
Letra: Manuel Suarez - No soporto esperar pero €spero.
Musica: Guillotina No soporto esperar pero esperaré.
Por qué te ves asi, Nada mas para nadie,
qué es lo que has visto hoy. uno mas para mi.
Qué hay atras
o qué es lo que esperabas encontrar. Todo lo que quiero
{Acaso la verdad? que no me han querido dar,
La puedes aceptar, espero que lo tengas
no es facil aceptar. para ver cComo se va.
Qué has hecho para estar asi? ENTONCES
i Qué has hecho y no quieres decir? Letra; Manuel Suérez
Musica: Manuel S. y Alejandro Ch.
Qué habia ahi,
qué es lo que has escondido. Se reclamaban mas palabras falsas.
Qué quieres proteger, Se suplicaban por discursos de bondad.
que no debo saber. Una oracion que alejara la afliccion.
iAcaso la verdad? Una razo6n para explicar el mundo.
La puedo aceptar,
no es facil aceptar. Se contemplaba una suerte incierta.
Siglos pendientes de imprudencia
{A cuantos muertos viste? suciedad.
(Cuantas vueltas diste? la conmocion por falta de direccion,
devastacion de las ideas de un tiempo.
Acaso te enteraste,
viste la verdad. Por eso me inventaron
No es facil aceptar, cuando nada podia ser peor.
la debes aceptar. Por eso rezas tanto,
por eso tanta obsesion.
UNO MAS
Letra: Manuel Suarez (Quién mas ha dado tanta generosidad?
Musica: Guillotina (Quién cuida tanto de ila humanidad?
Te he dado el don de la destruccion.
No importa que me agredan, Tienes el don de muerte y separacion.
las heridas sanan.
No importa que no me hablen,

solo puedo imaginar.
No soporto esperar pero esperaré.
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TU Y TODO LO QUE DIGAS ME
IMPORTA TANTO COMO YO A TI
Letra: Manuel Suarez

Musica: Manuel S. y Alejandro Ch.

Odio lo que tengo,

le temo a lo que siento.

Odio estar contento

mientras sé que estan mintiendo.

No quiero escucharlos mas.
No voy a adorarlos.
Prefiero suicidarme

a una vida esclavizante.

No quiero verte mas.
No quiero reglas.
No quiero bienestar.
No me interesa.

Tengo poco en que pensar,
poco me han dejado.
Estoy cansado de fingir
que nunca me han daiiado.

Odio tener que decir

que no puedo.

Hoy es tiempo de empezar
a escupirle al miedo.

HUIR
Letra: Alejandro Charpenell
Musica. Guillotina

Si nos vamos a quien dejaras encargado
lo que arrastraste hasta aca.

Por cuantos mas voy a tener que hablar
para decir cuanto voy a resistir.

Si nos vamos a quién mancharés

con la culpa de que nunca supo como dar.
Para dejar de envenenar tratas de decir
que todos estuvimos mal.

Nos quieres ya callar,

si quieres engaiiar,
vete a otro lugar,
trata de aceptar que hay que huir.

Si nos vamos a quién le diras

todas tus mentiras, como lo hacias.

Pongo en evidencia a los demés,

a todos los que han dejado su vida atras.
VETE

Letra. Manue!l Suirez y Alejandro
Charpenell

Musica: Guillotina

{Qué no tienes nada que hacer?
Qué no tienes a quien proteger?
Nos molesta tu insistencia,

nos da asco tu presencia.

{A quien vas a maltratar?

{Qué suefio toca hoy destrozar?
Nos disturba tu inconsciencia,
nos repugna tu indiferencia.

Vete ya no esperes,
vete ya no pares,

vete ya no mientas,
vete con lo que murié.

Si no tienes nada que decir

(por qué todos tienen que acudir?
Nos molesta tu impaciencia,

nos da asco tu presencia.

Ya no trates méas de seguir asi.
Ya no trates mis de mentir aqui.
Nos disturba tu inconsciencia,
nos repugna tu indiferencia.




POR SI USTED NO LO SABE...."

Banda es una palabra con varias acepciones; puede ser el personal asistente a la tocada, una
actitud de vida del rockero mexicano, ser banda es ser raza, ser neto y también el grupo que
interpreta las rolas.

Dark, darkista, darkie, etc. es lo relacionado con los también llamados géticos u oscuros. El
origen_de este movimiento se relaciona con bandas como Bauhaus, Theatre of Hate y
Killing Joke. El gético se desarroll6 a partir de lo que hacia 1978 se catalogé como escuela
post punk de introspeccién lagubre. El nombre surgi6 a partir de una broma en la que se
referian a Andy, miembro de la banda Sex Gang Children, a quien llamaron duende gético
por su forma de vestir. Se trata de una musica y estilo de vida introspectivo, generalmente
relacionado con fumar, hablar de ser murciélagos, vestir de negro, usar accesorios
plateados, verse delgados y pélidos, evitar lo comercial, compartir las penas, leer a Bram
Stocker, Anne Rice y Lovecraft y hablar del fin del mundo. Los verdaderos goticos toman
con humor estas apreciaciones, que en varios casos son ciertas, pero se aplican a los géticos

apocrifos.

Hip- hop es un estilo de musica cuyo origen se ubica en el reggae de Jamaica y el rapeo en
las canciones. Los cuatro elementos que definen al Hip- hop son: el M. C’ing (rapear), el D.
J’ing (samplear con cintas pregrabadas), el B-boying (baile conocido como break dance) y
los tags (hacer rayones y grafitear en paredes o superficies vacias para embellecerlas).

Indy es como se conoce a las disqueras independientes.

Metal es como se denomina en general a los diversos tipos de Heavy Metal; el cual es una
musica agresiva, distorsionada, ultrarrdpida y con grado maximo de volumen y mensajes de
degradaciéon moral, vacio existencial, magia negra ocultismo, etc. Con variantes como:
Trash Metal (que destaca la agresividad y la fuerza), Death Metal (sobresale el tema de la
muerte) Nuclear Metal ( habla de la guerra y el holocausto), Black Metal (enfatiza la magia
negra) y el Crossover (mezcla de metal con punk y hardcore).

Punk es un movimiento que surge en Gran Bretafia durante la primavera de 1976. A pesar
de su brevedad (Los Sex Pistols, emblema de este movimiento, se desintegran en 1978)
modific el panorama de la musica rock. Aparentemente, la musica punk es carente de
técnica, con armonias duras, salvajes y reiteradas. El punk es un movimiento urbano,
anarquizante y transgresor. Los punks rechazan la familia, la escuela, el trabajo y el amor.
Los punks abrazan el aqui y ahora, 1a noche y los objetos urbanos. Su aspecto sobresale por
que se rasgan la cara, se tiflen el pelo de colores y lo llevan corto y desordenado, se
perforan las orejas, la nariz o las mejillas con diversos objetos, que ademas, suelen usar
como collares. Sus vestidos son desgarrados y de vinil.

" La informacion de esta seccién fue extraida de revistas como Pulse!, Carmin Vampire, Melody Maker y 1a
pelicula The Great Rock’ n Roll Swindle.
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Rola es la pieza musical compuesta para ser ejecutada por una o varios musicos; es la
particula fundamental del rock y dicen los que saben, que emana del alma del rockero.

Ska es un tipo de musica bailable. Los skates son chavos que gustan de recorrer la ciudad
en patineta y los skatos son los chavos que mezclan las précticas del hip hop con las de los
skates y ademds escuchan y bailan ska; generalmente son rechazados por el resto de los
rocanroleros, cabe sefialar que el término skato es, en buena medida, despectivo.
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