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I.- INTRODUCCION

El comercio informal es una actividad economica gue se desarrolla fuera de los
regiamentos legales va establecidos para el comercio que normalmente son aceptados por
una sociedad determinada. Esta accion ilegal se desenvuelve en lugares o espacios fisicos
que son publicos, o sea. sitios que son utilizados por todas las personas; esta caracteristica
favorece a que se desarrolle en calles, pargues, jardines. etc.; los cuales son mas transitagos
por todo tipo de gente. favoreciendo a que se desenvueiva un espacio publico en un espacio

comercial informal

Este tipe de comercio esta sometido a relaciones interdependientes con otros
organismos como partidos politicos, comerciantes formales, autonidades gubernamentales,
clientes v consumidores de productos diversos, organismos no gubernamentales, etc. Esta
actividad v las personas que la ejecutan estan sometidos a reglas, normas, corrupcion,

asaltos, faltas a sus derechos humanos. etc.

Las estrategias de supervivencia son las formas de mantener una vida humana
durante un tiempo determinado. satisfaciendo las necesidades mas indispensables que se

tengan.

En este trabajo se mostrara un estudio integral de como el establecimiento del
comercio informal a traves de su histona ha favorecido a que se pueda visualizar como una
estrategia de supenvivencia urbano-popular | especificamente en el centro de la ciudad de
Texcoco. Estado de Mexico, en el pnimer semestre de 1999. Asi mismo, se daran
resultados v conclusiones especificas del lugar de estudio; para mostrar la realidad de los

comerciantes informales vy asi poder generar alternativas de solucion a largo plazo.
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1.1.- OBJETIVOS :

-Generar un estudio descriptivo acerca del caracter general del comercio informal en

la ciudad. asi como también de las estrategias de supervivencia urbano-populares.

-Integrar una imagen del comercio informal como estrategia de supervivencia en la

ciudad en 1999

-Conocer la influencia del comercio informal comoe estrategia de supervivencia,

-Conocer las caracteristicas en que se desarroila el comercto informal.

-Generar las alternativas que favorezcan las condiciones de trabajo de los

comerciantes



1.2.- HIPOTESIS:

£l comercio informal es una estrategia de supervivencia gue satisface las necesidades

inmediatas de quienes lo practican.

El crecimiento acelerado del comercio informal puede provocar problemas sociales

economicos, politicos, ambientales. etc.

La facilidad de integracion. junto con las condiciones de trabajo accesibles v

o flexibles favorece a un crecimiento acelerado de comerciantes informales.

El crecimiento progresivo del comercio informal esta generando condiciones
economicas, politicas. sociales v espaciales particulares; las cuales solicitan, como necesidad

sacial nuevas alternanivas de existencia legal

- .
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I1.- MARCO TEORICO

b2

.1.- EL COMERCIO INFORMAL.

1.2

- IMPORTANCIAL

Jean Maninat. Director de la Orgamzacion Internacional del trabajo (OIT)
puntuahizo que en Amenca Launa 835 de cada 100 nuevos empleos los produce el sector
informal. El secretario de trabajo Javier Bonilla Garcia sefiala que para Mexico son 330 000
personas (33°, del empleo) que se integran al comercio informal al ane (Rodriguez v
Becerrii, 1998 Esumaciones de fa Canirac resaltan que en Mexico operan 1.372.000
restaurantes informales v 183 782 restaurantes formales. o sea. que por cada restaurante

tormal existen 7 informales (Cortes, 199%)

De acuerdo con el Estudio Basico para el ordenafmiento del comercio en la via
publica en la ciudad de Mexico de 1997, se tiene un total de $8, 379 comerciantes caliejeros
distribuidos en 79851 puestos: el $5% son hombres v 45% mujeres; la edad del 70% de
todos elios fluctua entre los 14 v 16 afos v solo el 13% tiene estudios superores (Torres,

1997,

CUADRO 1
B COMERCIANTES CALLEJEROS POR DELEGACION POLITICA
[L DELEGACION | CANTIDAD DE COMERCIANTES
! CUAHUTEMOC 5 25, 568 (a)*
T GUSTAVO A MADERO ‘ 12,763 (b) **~
| VENUSTIANO CARRANZA 12.030 (a)
] MIGUEL HIDALGO : 7913 (a)
B IZTAPALAPA 7,895 (a)
COYOACAN 5,282 (m)**
4
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[ZTACALCO | 5048 (m) j
ALVARO OBREGON ‘ 2012 (m)
BENITO JUAREZ 37303 (b) 7
TLALPAN | 3.075 (b) ;
XOCHIMILCO | . 2.995 (b) ]}i
AZCAPOTZALCO | 2913 (b)
TLAHLUAC 2770 (b) ’
CUAJIMALPA | 810 (b)

MILPA ALTA a 781 (b} i

LA MAGDALE~NA CONTRERAS 733 (b) !?

L I

* Concentracion alta (a)

=* Concentracion media (m)

*=#* Concentracion baja (b)

Fuente: Estudio basico para ¢f ordepaimiento del comercio en via publica. Mexice. Departamento dol
Dustrito Federal
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2 ANTECEDENTES
2.1.2.1.- ORIGEN.

De Soto ( 2, ) menciona que el comercio informal en Peru exisie desde la ciudad
andina. lz colomal v luego la metropoil republicana. viendo deambular o estacionarse en sus

calles a una plevade de estos

2.1.2.2.- EVOLUCION HISTORICA.

De Soto ( 2 ) resume la evolucion historica del comercic informal en trece diferentes

hitos, cada uno de los cuales describen el progresivo avance de este sobre la sociedad

formal
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: . El avance de la informalidad en el comercio lo concedieron los formales mismos
2] conferirie a esta actividad ambulatona un reconocimiento costumbrista como parte de la

idenudad cuitural de la ciudad a traves de los siglos

= - Los ambuiantes lograron sumar el reconocimiento por regiamentacion municipal.

implicito en la apropacion de reglamentos detallados sobre su actividad.

3 - Se logro desarrollar gradualmente v con mucha renuencia del Estado derechos
especiales de dominio. desarrollando una permanencia sobre emplazamientos en via publica
<4 - El naso del comercio ambulatonio costumbrista. ucuwicado a vender comuda v

refrescos. al de productos v servicios que compitieran con los establecimientos formales

5 - La construccion de los primeros mercados formales represento un retroceso

definitive de la autonidad en su pretension de enfrentar el problema de los ambulantes.

6 - La intenvencion del gobierno dingida a enfrentar los efectos v no las causas del
comercio informal. faciiiie la construccion de mercados informales. la politizacién creciente

de ambulantes

~ - Para compensar su faita de derechos de propiedad formales, los ambulantes
lograron obtener un reconocimiento politico tan fuerte gue convirtio parte del movimiento

hacia los mercados en un movimiento para guedarse en la calle.

8 - EI gobierno les confirio un espacio todavia mavor al reconocer gue el comercio
ambulatorio era un problema estructural que solo podia ser solucionado a través de un

cambio de estructuras. Declarando zonas francas las areas ocupadas por los ambulantes.

9 - En el fortalecimiento de Ias organizaciones como resistencia frente a la represion,

sus orgamzaciones de defensa resultaron fortalecidas v optaron por una radicalizacion .



10 - Los ambulantes pintaron sobre la via publica los limites de sus derechos

B

especizles de dominio

!} - El primer mtento de ieos ambulantes poliuzados por convertise en generadores de
legislacion. al comprender Ja impornancia del gerecho
iZ - Las autoridades comprendieron i2 imposibilidad de erradicar a los ambuiantes v

para efectos publicitarios. decidieron miter sus esfuerzos a un ulumo reducto

i3 - Ei ulumo avance corresponde a ia llezada de los ambuiantes politizados a los

cargos de responsabilidad ejecutiva er ¢l cobrerne
2.1.3.- CARACTERISTICAS GENERALES

El comercio Informal es una acuvidad economica latente en nuestira sociedad. que se
glerce sin apegarse a las normas gque la socledad v las leves establecen para regular e
comercio Se desarrolla va sea siendo ambulante o estableciendose en un lugar especifico de

fa via publica En la ciudad se conviente en un tino de trabajo urbano vial o un oficio urbano

callejerc

Es una actividad muy cuestionada tanto en su practica comercial. como en el origen
de sus mercancias Creando panoramas socioiowicos-urbanos muy incomodos al favorecer el
desarrolio de la 1legalidad v afectar ios intereses de otros sectores de la sociedad como son:
tos comerciantes formales. ONG. partidos poinicos. organizaciones de mercados

establecidos. autoridades gubernamentales. organizaciones urbanas, entre otros

Ei comercio informal presenta caracreristicas especiales v particulares de vida y
preferencias personales que los comerciantes desean. por cual es muy dificil que quieran

tomar otra opcion de solvencia econoimica para satisfacer sus necesidades Que al irse



ﬁ- desariosando v ampliando. favorece al aumento del desequilibnio socioeconédmico. cuitural v
peliicn 2= das ciudades Mexicanas

ey iac 17 < s i A A s LY '

Rzsumen de ias oposiciones semanticas por t1ipos de comercio en Mexico (Monnet.

-
1 1996104}

g | \‘ ESTABLECIMIENTO | ESTABLECIDOS. PLAZAS | AMBULANTES. TIANGUIS
- ;; S COMERCIALES |
E UBICACION Manzanas ‘ Calles v plazas. !
CALIDADES j randes v pequenos : Micro-empresanos, pero
‘ nuUMErosos I;
‘ EMPRESAS LOGICAS:  Capuabstas v ramihares ¢ De sobrevivenoia o de ilegahidad i
l PROCESO Formahcad. legalidad ; Informalidad v precanedad
L PAISAJE | Estetica urbana Contaminacion visual
11 TEMPORALIDAD | Modernicad o Tradicion Arcaismo e nercia.
%? ’ INDICE DE 1 En vias de desarroflo ‘ Subdesarrolio
- | DESARROLLO
kg PUBLICOPRIVADO | Publicizacion de! espacio Privatizacton del espacio publico.
ﬁ : privado. i
[ —

CUADRO 2

2.1.4.- FORMAS DE COMERCIO INFORMAL.

Este tipo de comercio tiene dos formas basicas. segun Torres (1) son -

a)-El ambulantaje - En esta forma se pueden distinguir a los "topos™ son
comerciantes que venden en los pasillos del metro: "vagoneros" que venden en los vagones
del merro v los toreros que venden entre el flujo vehicular o entre otros puestos, v no
cuentan con autorizacion del derecho de piso que otorgan las delegaciones politicas o con el

consentimiento def hder de comerciantes en ia via publica
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b) -El de! pueste fijo (son instalaciones metalicas ancladas a las banquetas}. o semi-
fijo (de ubicacion eventual o intermutente. utiliza instalaciones de facit manejo en nstalacion
v desmontaje). su mas vieja expresion son los tianguis o mercaditos v que tambien cuentan
con 108 permisos necesarios

=

Segun De Soto (2. el comercio informal tiene dos modalidades -ambulaterio v los
mercados informales-. [os cuales son distintas etapas de un mismo fenomeno, va que la
persona que empiezz d2 ambulante no lo nece con la idea de quedarse en las calles para
siempre. sine cor €l proposito de trasladarse algun die hacia mercados fuera de la vz

publica. para desarroliar el comercio en condiciones as favorables

2.1.5-TIPOS DE COMERCIANTES INFORMALES,

Segun Reves (%), este es un sector social sumamente heterogeneo v con fuertes

conflictos internos la heterogeneidad puede observarse en varios aspectos

a) - {aracieristizas socioeconomucas - Los mveles educativos v de 1ngresos. [os

antecedentes lazborales + el origen residencial de los vendedores. son muy variados.

b) -Las Formas de uso de la calle - Basicamente pueden distingutrse 3 tipos: quienes
deambulan por las calies ofreciendo sus productos. otros  vendedores que improvisan
diariamente v en el nismo sitio sus puestos. colocando mantas o cajones sobre las
panguetas, olros mas cuentan con puestos metalicos desmontables que dia a dia levantan en

la misma ubicacion. formando concentraciones que pueden llegar a zbarcar varias cuadros

conseculivas

c}-tormas de Organizacion Entre los comerciantes callejeros existen diversas
agrupaciones. la mavor parte ligadas al partido oficial v al gobierno, siendo mimmas las

independientes

l



dj -Giros comerciales manejados La variedad de productos que se ofrecen es amplia
hav desde mercancias nacionales, pequenas v baratas. hasta aparatos electronicos extranjeros

de alto valer. gran tamano. estableciendose por lo mismo una gran variedad de vendedores

Estas cuatro variables consideradas presentan multiples combinaciones. lo cual
dificutiz cuaiguier intento de establecer una tipologia que defina categorias o subuipos de

ambulantes claramente distinguibles

2.16.- CAUSAS QUE ORIGINAN EL COMERCIO INFORMAL.

Torres (1) menciona  gque la mnsercion al comercio caliejero no solo se debe al
desempleo sino tambten a la contencion de los salarics Y st a ello se suma e estancamiento
del mercado v la roduccion del gasto publico en el renglon social, resulta que para muchos
individuos v familias no queda mas remedio que paruicipar en la busqueda de ingresos

economicos adicionaies

La gran concentracion de riquezas economicas v socioculturales junto ccn una
tendencia hacia ia modernidad v el urbanismo favorece a que existan grandes demandas de
sausfactores v lzborales que en la mavona de fos casos una cudad no puede absorber.
propiciande que la pobiacion busgue otras estratemias de supervivencia. Las condiciones de
trabajo del comercio informal  flexibles, sin requenmientos, un tanto comodas, también

propician un crecimiento de este

Reves (3) menciona al desemplec, la expulsion de campesinos hacia las ciudades, la
carencia de oportumidades de educacion v el alio indice de desercion escolar vinculadas al

crecimiento del comercio en la via publica
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2.1.7.- VENTAJAS Y DESVENTAJAS.

VENTAUJAS - Ei comercio informal es un empleo o autoempleo, se necesitan mu)
POCOS TECUISILOS va qué no se requiere de un grado academico. ni tramites v obligaciones
lecaies el comerciante puede elegir el lugar que ocupara su puesto. no importa la edad. la
presencia fisica. ni de la apariencia para atender el negocio. no hay un horario fiilo v la
temporalidad del negocio es opcional a los intereses del vendedor. existe libertad de eleccion
para las sttuaciones generales de trabajo »c vende la mercancia a menor precio. sirve de

distracior a jos rausanies.

DESVENTAJAS - No existe ia jubiiacion. no hav agutnaldo, se necesita unza fuerte
imversion dinero al injcic para comprar la mercancia. se utiliza el espacio que 0rros
vendedores informales le permitan. el area de trabajo presenia condiciones insalubres v sin
servicios publicos. estan expuestos a sufrir abusos por poderes politicos, presenta conflictos |
con el comercio formal. su mercancia no tiene garantias, no presentan prestaciones sociales,

contaminan visual. auditiva. espacial v ecologicamente {a via publica

Reves (3) menciona que “con frecuencia el ambulantaje es percibido como una
actividad dura v vinlenta. debido a las largas jornadas (diez horas en promedic). los efectos
del smog v las inclemencias del iempo sobre la saiud. {a disminucion de la atencion a los
hijos v al hogar. la posible suspension de Ingresos en caso de enfermedad o vejez que
impidan el rraslado cotidiaro al area de trabajo v ia violencia social del medio

2.1.8.- CARACTERISTICAS PARTICULARES.

2.1.8.1.- CARACTERISTICAS ECONOMICAS.

El comercio informal se una actividad que es realizada por personas desempleadas o

que tienen un sueldo muy bajo. siendo una alternativa que sirve para reducir los niveles de

11
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pobreza al ofrecer ocupacion v redituar ingresos. en ocasiones superiores a los de otras
actividades comerciales formales. representando un grave nesgo para la inversion economica

iegal va establecida

La informahzacion comercial crece en las vias publicas generando una competencia
interna entre sus integrantes v orgamizaciones Vv externa con los demas comerciantes
tormales. por ofertar sus mercancias de la mejor manera v en la mejor ubicacion. asi como
establecer maver poder poliuco v ecpouial sobre otros grupos u  organizaciones
Conviruiendose en una de las principales formas de abastecimiento de la sociedad debido

prncipalmente a que omrece producios a menor precio

Los costos regulares que se pagan por el uso de suele depende de la ubicacion

urbanz. el tipo de mercancia gue dispongan. de ja canudad v calidad de sus productos, de la

cantidad de espacio gue deseen, etc

| ANO | CLOTA () . CARACTERISTICAS DEL ESPAC. .
| | i URBANO

Toes ENTRE S Y 20 PESOS | RVE

§W9" | 35 PESOS DIARIOS | MAYOR A2 YMENOR A4 M~
(1958 ENTRE [0 Y 48 PESOS DIARIOS | MAYORAZYMENOR A4 M-
50798 | ENTRL 10\ 08 PESOS DIARIOS PUESTOS FOS

|

11997.58

SIN ALTERAR CUOTAS

EXTIENDEN EN LA VIA PUBLICA

g
|
|

ESTABLECIMIENTOS QUE SE T

* Rodnguez 1998 7 Peniodico Mexico HOY

CUADRO 3

12
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21.8.2.- CARACTERISTICAS SOCIOGCULTURALES.

Los comercianies ambulanies se encueniran en situaciones socioculturales muy
dependientes de su actividad productiva. al pasar la mavor parte de su vida en ella Las
condiciones v el estilo de vida que conservan. puede cambiar con el aumento de su inversion

v Ventds. ya que no guieren o no pueden cambiar de oficio

Los comerciantes informales son s .,.105 sociales diferentes en un contexto social v
simbolico comun. que se medifica constantemente v gue contieng simbolos diversos que
cada uno integra a su personalidaa de diterente manera Reves (%) menciona un sector social
tan heterogenec. desde mdividuos con escolandad nula hasta con estudios universitarios:
personas con poca INversion v otras que operan cor millones. con ganancias mmmas ¢ €on
JUZOSOS INETesos, personas que siempre se han dedicado a esta actividad v otras que apenas
ingresan despues de haber sido campesinos. artesanos. obreros. empleados, profesionales v

trabajadores independientes

Gran proporcion de ios vendedores informales provienen de areas diferentes de
donde trabajan. v ello ies conlleva en ocasiones a someter su inversion mercanil en
productos gue se relacionan inumamente con las nestas o tradiciones de su lugar de ongern:
modificande temporalmente su tipo de mercancia v su nivel de venta lmplica que las
circunsiancias economicas v osociales que temian antes de practicar esta actividad no

solventaba sus necesidades

La planeacion de alianzas entre comercianies informales v entre sus organizaciones
con el fin de solidarizarse internamente en {a defensa del espacio comercial personal.
imposicion de prectos. reparticion de espacios. tipos de mercancias. etc junto con la defensa
de este en foros v asambleas. marchas. hueluzas de hambre. mitines, etc argumentando que

es una manera de empleo o autoempleo junto con

1 3
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2.1.8.3.- CARACTERISTICAS ESPACIALES.

El espacio urbano requiere un orden necesario. Ledrut (1968:20) senaia que “El
ordenamiento consisie en ia disposicion de un lugar o un conjunto de lugares en un orden

detenninade. con miras a uno o varios uscs v finalidades expresas”

“onnet (& ! describe al espacio publico abierto para todos como aquel lugar donde
desaparece la inumudad. la individuaiida¢ !a ongmnalidad v la diversidad. su manejo

cuidado es responsabilidad de la colectinvidac

L2 magnitud espacial que ocupa el comercio informal fijo oy semi-fijo en la ciudad
es indispensable v tiends a generar un crecimiento continuo del mismo al promover la
intezracion de mas personas esta actividad. generando un desequilibnio espacial. Mientras
mas grande sea un espacto urbano v mejor ubicacion tenga el comercio informal mejores
seran las condiciones de venta del mismo. al tener mavor facilidad de mantener una chentela

varada v constante

Reves { ¥ ) menciona que la expansion del comercio informal dentro de una zona

dificiimente puede considerarse anarquica -

aj-La mavoria de los vendedores con puestos semi-fljos se ubican fuera de las
principales artenas viales, de areas de interes tunstico v de las calies especializadas en

comercios v senviclos para clientela extraniera v nactonal "acomodada”

b)-En pocos casos se podria afirmar gue la ubicacton de los ambulantes agudice la
competencia con comerciantes establecidos que manejen productos semejantes, por lo
comun Jos giros presentes en la calie son diferentes de los negocios formales continuos y en

donde encontramos coincidencia de giros es comun observar que los establecimientos tienen

extensiones de sus negocios en ias aceras

1.4
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¢t -La distribucion de las disuintas organizaciones de ambulantes de diversas calles
esta claramente definida (cada organizacion utiliza en sus toldos v mantas un color
especifico) Ademas existen ubicaciones muy valoradas por los ambulantes que parecieran

estar vedadas ¢ los semi-fllos v que son ocupadas exclusivamente por toreros.

d) -Por lo general los giros comerciaie, de los ambulantes. siguen la logica de
distribucion descrita por Jerome Monnet para los establecimientos comerciales del centro de
la Ciucad de Mexice. los productos de mayor valor economico se ubican sobre todo en el

area sur poniente, mientras que el onente concentra mayorntariamente productos destinados

a seciores populares

2.1.8.4.- CARACTERISTICAS ECOLOGICAS AMBIENTALES.

Ei comercio informal tiene rasgos ecologicos v ambientales, que son necesarios, para
poder sobrellevar su sttuacion espacial Sin embargo. no se dan las apropiadas condiciones
fisicas. matenales. espaciales, laborales v legales. favoreciendo la creacion de acciones
inadecuadas de mantenimiento. senvicto v bienestar por los mismos comerciantes en el

espacio que usan coudianamente

Ef comercio informal presenta caracteristicas materiaies y espaciales distintivas que

afectan directa ¢ indirectamente el espacio urbano

Muateriales v Espaciales son estructuras fisicas de un espacio urbano, que son

convenientes o no para sus habitantes. apropiadas por los comerciantes informales, como

por ejemplo

- La colocacion de puestos fijos o semifijos v sus mercancias, limitan el flujo de gente
) contaminan el espacio publico. creando un desorden estético para la construccion

arquitectonica establecida. ademas de una obstruccion visual y perceptiva

15



- La produccion de gran cantidad v diversidad de basura por el comercio v por los

corsumidores. es un factor de contaminacion ambiental
i 2.1.8.5.- CARACTERISTICAS POLITICAS.

El comercio informai ha creado una forma de vida que se desarticula a las normas va

estabiecidas de accion comercial. imitadas nor los reglamentos politico-gubemamentales.

e

Estando practicamente libre de derechos v oblivaciones v por lo tanto expuesios a suffir

¢ arbitranecades por parie del gobiermo v diversas organizaciones
e El estableaimento de este upo de comercio ha ido posibilitando la creacion de redes
£
- de poder v maneie poliico mter-agrupaciones sociales que manipulan las circunstancias
economico-sociales de la poblacion gue necesariamente labora en €sta actividad ilegal
AY-POLITICA GUBERNAMENTAL.

£

El gobierno en nuestre sociedad funciona como un regulador de las acciones gue sus
.

integrantes realizan, para facilitar la administracion del espacic. del poder v la dominacion en
fa ciudad Los vendedores informales violan fas normas que prohibe el comercio en la via

publica. ocastonandu gue el gobierno implemente estrategias contra ellos

-Aplicacion de operaciones policiacas de desalojo. decomiso de mercancias. cobro de altas

multas por la recuperacion de estas Vv aplicacion de normas juridicas rigidas a los

comerciantes ambulantes Ademc. de la desarticulacion de sus movimientos © protestas;

buscando enfrentamientos entre las organizaciones v sus dirigentes.

Reves (3) menciona que comerciantes establecidos gue ven en el comercio

callejero una competencia desleal. defensores del patrimonio historico como espacio



monumental, autoridades v capitales privados interesados en dar prioridad a usos y servicios
de alto nivel. funcionarios v ciudadanos que pugnan por un reordenamiento urbana funcional
para la vida moderna, sectores gubernamentales preocupados por recaudar impuestcs v

partidos politicos. demandan ia prohibicion del comercio en la via publica.

B).-POLITICA PARTIDARIA.

El informalismo de este tpo de comercio origina que diversos partidos politicos. en
su afan de ganar simpatizantes apoven en cierta forma z ésta actividad, a cambio de un

apovo incondicional a sus intereses

Los comerctantes informales se relactonan o acreditan a los partidos politicos por
medio de sus organizaciones y sus dingentes Anderson citado por Reyes vy - Rosas, (§)

sefala que “La coaccion que realiza el PRI sobre los comerciantes para que dejen de

laborar v acudan a apovario en sus mitines, s campo propicio para la reflexion sobre los

medios de que se vale el grupo dominante para ejercer su hegemonia. Coaccicnes tales como

el miedo a no conseguir mas el permiso para vender o a perder el empleo.”

Reyes vy Rosas (5) mencionan “la forma en que el partido oficial obtiene el apoyo de
los comerciantes puede sintetizarse de la siguiente manera: en la mayoria de los casos, desde
los lideres hasta los miembros de base. lo hacen por lealtad personal a politicos o
funcionarios de nivel superior, de quienes han recibido o esperan recibir algun beneficio. La

cooptacien de lideres e incorporacion de grupos al PRI se da a cambio de un botin

economico y politico ™
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C).-POLIiTICA DE LAS ORGANIZACIONES Y LIDERES.

Las oruanizaciones de comerciantes informlales son una forma social de defensa v
avuo. ge los intereses particulares de sus agremiados. para ejercer su actividad v sobrevivir
dentro de un marce social en el que no perfilan legalmente. Ademas de servir para crear una
mutue dependencia v solidaria fuerza como grupo en cualguier circunstancia dada Estas
caraciernisicas en muchas ocasiones se encuentran con problemas interncs debido a malos

mane;os, corrupcion, fraudes, etc que existen casi Siempre en una organizacion.

Reves v Rosas mencionan que los hderes de comerciantes ambulantes pueden ser de
dos uipos. tradicional v moderno  El Lider tradicional basa su representacion en el interés mas
mmmediato. el uso de fa calle v estabiece relaciones de clientela con sus agremiados. El lider
moderno. ademas de las acciones de! tradicional. responde a otro tipo de necesidades como

ahorro, guardenas. etc con una relacion paternalista v con un caracter mas formal.

Reves v Rosas (5) mencionan que el hder manuene un vinculo con las autoridades,
representa ante ella [os intereses de sus agremiados v controla lz competencia en la zona
determinada a cada organizacion Cada hider actua sobre un espacio determinado y pugna

con otros lideres por ei control del territorio

Lizarraga { 6 ) menciona que el lider presenta diversas formas del costo de sus

servicios. cobra cuota

[v3)

por puesto. hace nfas fantasmas. obliga a la compra de seguros de
vida. venta de boletos para ftestas, aportaciones personales. obliga a asistir a movilizaciones,

etc.

18
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({ -ESTRATEGIAS DE SUPERVIVENCIA .

Las estrategias de supernvivencia son las formas de mantener una vida humana
durante un tiempo determinado. satisfaciendo las necesidades mas indispensables que se

tengan

-ANTECEDENTES DEL COMERCIO INFORMAL EN LA CD. DE TEZCOCO.

Crucest®}) mencicna que en el sigio XV1 Tezcoco estaba en tranformacion debido 2
su ubicacion geografica. por le cercama a un jago v por ser ruta hacia Veracruz. Ello

faviorecia su desarrolio comerciai

El comercio que en aquel entonces era informai se daba en una plaza vieja (llamada
“menor’) cercana al palacio de los antiguos sefores de Tezcoco

Amcios del siglo X1X. se construve una nueva plaza (llamada “mayor“) que tiene al
sur una parroguia y un convento. al norte casas, al este una iglesia y al oeste ruinas de la
ciudad del sigio pasado Esta ubicacion es resultado del poder ejercido por los
conguistadores. evangelistas. frailes y reves espanoles Siendo un lugar muv concurrente

para el comercio

El desarrolio de la ciudad se vela acompanado de 1 fabrica de sombreros, se
torneaban molinillos v utensilios de madera. hueso v marfil, | fabrica de cigarros; 10
tiendas de mercaderes (espafiolas). | tocineria v panaderia; | compafiia minera; fabrica de
vidric. los demas pobladores vendian frutos, hilados a mano teiidos, legumbres, algodon,
maiz, cebada. frutas, cerdos, objetos de barro v loza, eic. Tezcoco hubiera evolucionado

mas rapido al fomentar mas sus fabricas v si estuviese mas distante de la capital

Estas caracteristicas dan inicio a un amplio desarrollo del trueque con mercancias o

compra con moneras de cobre llamadas "Tlacos™ entre los habitantes de la ciudad y sus

19



alrededores, generandose un mavor comercio informal en el centro de la plaza mavor Los

~s habia 1ianguls. con juegos de ruleta. cartas v el caracaman.

= principlos del sigio XN eran va 8000 habitanies TeZcoeo vendia a Mexico maiz.
tnigo. frjol. haba. cebada v alverjon. Las fabncas decaen v los tezcocanos se esmeran en la
Agricultura. Contando con elementos de subsistencia barata. atraida su poblacion por la

capital. Se contaba con una ferretena. una caniina v un cajon de ropa.

En 193C aproximadamente. el centioc de fa ciudad viviendas, se vendian grandes

cantidades de leche. verduras. frutas. flores. pan. carbon. tlacoves v tejidos a mane

nire los afoes 40°s v 30's empezabe [z venta de barbacoa de borrege, se crean

It

comercios con ¢oble subsistencia. © sea. que de acuerdo a un turmo era un upo de negocio y
cambiaba el turno entonces variaba el upo de mercancia que se vendiera en el musmo lugar
con el mismo duefio. se genera la lera gasolineria, los pnmeros taxis, 1 cine, | hotel, 4
panaderias. 3 tiendas de abarrotes. muluples ventas de productos agricolas que traen los
pobladores de las onllas de la ciudad Para estas fechas ef municipio comienza a cobrar
diferentes cuotas 2 1odos los comercianies que de alguna manera se desarroliaban en el
centro de Tezcoco Para los 60's v 70's. et desarrolio urbano v comercial se estabiliza vy

estaciona levemente

Para 1980, el centro de la ciudad se tnvade paulatinamente por puestos fiios vy
semifijos con mercancia “favuquera”, o sea, productos de lo que hov liamamos comercio
informal Y desde esa fecha se ha multiphcado considerablemente bajo convenios inestables

con el avuntamiento.

20
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3.1.6.-CARACTERISTICAS PARTICULARES.
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' 3.1.6..DEMOGRAFIA.
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3.1.6.1.1.-POBLACION.

gm

w,

e

En el afio de 1990, el Censo Nacional, marca a Texcoco con una poblacion de 141

633; con un crecimiento acelerado, el calculo probable para el afio 2000 es de 182 779.

3.1.6.1.2-EMIGRACION E INMIGRACION., =« ~ =7 ==~

La emigracion de los habitantes de Texcoco a otros lugares, es minima; pero la

inmigracion (de diversos puntos de la republica) ha aumentado considerablemente debidoa = -

nA

la cercania que tiene el municipio con la capital del pais. en busqueda de mejores estrategias.

. de supervivencia.

3.1.6.2.-ORGANIZACION SOCIAL.

gf 3.1.6.2.1.-SALUBRIDAD.
lf Texcoco cuenta con 23 unidades del Sector Salud; junto con un sin numero de medicos
r particulares.

3.1.62.2-EDUCACION., o0 o o RS

La escolaridad que tiene éste municipio abarca Kinders, Primarias, Secundarias,
lr Colegios de carreras Técnicas y Comerciales, Preparatorias, Universidades y Post-

grado.Estas instituciones son algunas oficiales y una gran cantidad de escuelas particulares.

3.1.6.2.3.-RELIGION.

—

- - T e—

La primera residencia de los frailes franciscanos quienes evangelizaron en Texcoco,

favorece a que predomine la religion catdlica. Ahora, otras se han integrado, como sonla_

protestante, Judaica; Testigos de Jehova, Mormona, Indi, entre otras.

BN . AN
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3.1.6.2.4.-FIESTAS,

Las fiestas mas tradicionales de Texcoco, son las que festejan cada una de las
comunidades en el dia de su santo patrono con la liturgia catolica. Asi, como la atraccion a
dos ferias que son llevadas a cabo cada afio, una es la del “Molino de Flores™ entrg los

meses de mayo-junio v la “Feria Internacional del Caballo™ en marzo-abril.

3.1.6.3.-ORGANIZACION ECONOMICA.
3.1.6.3.1.-TRANSPORTES Y COMUNICACIONES.

El municipio cuenta con: servicios telegrafo, telefono, oficina de correos, estacion de
ferrocarn} (exclusivamente para carga), 3 lineas de Autotransportes (que tienen rutas
diversas hacia el Distrito Federal), 3 Uniones de Autos de A]quile:r;rés'tos autotrasporte cada
_ uno cuenta con variadas rutas las cuqles dan servicio a las 52 deie:gaciénes politicas de las ¢

zonas en que esta distribuido Texcoco. .
3.1.6.3.2.-AGRICULTURA.

Las tierras dedicadas a la agricultura en el municipio la mayor parte son de temporal y
en un porcentaje menor de riego; los productos generados son: matz, frijol, cebada,
chicharo. cebolla, haba, trigo y avena. En la floricultura se dan: pera, manzana, capulin,

tejocote. ciruela, memebrillo, zapote blanco, chabacano. durazno, higo, granada y aguacate.

Existe una gran extencion territorial dedicada a la agricultura en terminos de
investigacion como son: *La Universidad Autoncma Chapingo {que desde 1907 a 1914 era
la Escuela Nacional de Agricultura), hasta hoy en dia es una de las mejores instituciones
oficiales en cuanto se refiere a lo agropecuario. Tambien, encontramos el *Centro de
Investigacion y de mejoramiento del maiz y el :crigo.*Asi como e} Colegio de Post-

graduados.
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3.1.6.3.3.-GANADERIA.

El ganado bovino, porcino, ovino, caprinoc v equino son los existentes en Texcoco;

considerandolo como una cuenca lechera muy importante durante la década de los afios 60.

3.1.6.3.4.-COMERCIO.

Existen 2 mercados de frutas, verduras, flores y miselaneas. También hay una Union de
Comerciantes Ambulantes de Tianguis..“de los dias Lunéé con 1225 puest'bsl Enel parque
municipal del centro de Texcoco hay 300 comerciantes informales con puestos fijos, semi-
fijos, de ruedas v ambulantes. Tambien hay negocios que se desarrollan en hogares

particulares con la miciativa de no pagar impuestos.

En la ciudad existen plazas comerciales en donde hay una gran cantidad de
establecimientos particulares; asi como la iiciacion de empresas como Gigante, Bodega
Aurrera, Comercial Mexicana, Tienda ISSSTE, Farmacias El Fenix, panaderia Lecaroz,

zapaterias 3 ¥ 5 Hermanos, Pizzerias Dominos y Bennedetis, entre otras.

3.1.6.3.5.-INDUSTRIA.

En Texcoco, la industria en general no se ha desarrollado ampliamente debido a la
cercania con el Distnito Federal y por no autorizar el asentamiento de industrias
contaminantes. Pero si hay 4 industrias que son tradicionales como:la manofactura del
“vidrio soplado™ (el cual maneja un mercado nal. e internacional), los “tapetes” hechos a
mano y a maquina, la “ceramica” (en una produccion a nive! familiar), “barbacoyera”; y 5
indutrias jovenes como son: “Agro-industrias”, “Aguas electro purificadas”, “Alimentos

”

balanceados para animales™, “articulos de plastico” y “botones”.

24
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= 3.1.6.3.6.-AVICULTURA, APICULTURA, PORCICULTURA Y
e “FLORICULTURA. S

En la AVICULTURA, hay micro-empresas y de particulares. La maxima produccion

oaitil

que se da, es de carne para consumo en Texcoco. Careciéndo de produccion a nivel

industrial.

- E! municipio la produccion de APICULTURA es dasarrollada a nivel familiar y

F B N N N Ayl

comsumida a nivel Jocal. La produccion PORCINA es a nivel familiar; con el objetivo de

Eiv

consumirio en los dias de fiesta del pueblo o cumpieafios de los propietarios.

La FLORICULTURA, se gjerce en ciertos poblados al este ae la ciu@ad_ de Texcoco, su

o f?

o~ -

produccion es de: claveies, gladiolas. rosas. margariton, y cempasuchil. La produccion es

artesanal v casera.

Y

|

3.1.6.3.7.-SERVICIOS TURISTICOS.

Son aquellos servicios que el municipio puede solventar para los turistas.Los cuales

son: 7 hoteles de diversas categorias, 4 agencias de viajes, 2,158 establecimientos

economicos entre los industriales, comercizles y de servicios, asi como zonas culturales v

arqueologicas.

3.1.6.3.8.-TRABAJO.

La poblacion economicamente activa de 12 afios y mas, segun datos del Censo general

de Poblacion y Vivienda de 1991, ejercido por el INEGI, en el caso de} municipio, tenemos:

ACTIVIDAD 1990 - E LTI

Municipal 39 668

®

"N\ ‘-- -
- L Te - .
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Agropecuaria 5169
Minena 161
_;, . . ) Indqstria_ ] 11470
) Comercio 5557
Transportes 1918
Servicios 14 249
Noindicada | 1144 )T T e e
- Desocupados =-cd 231 e s
CUADROA B T S

IV.-METODOLOGIA, ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS.

4.1.1.-DISENO DE INVESTIGACION.

El disefio usado, es el de ESTUDIO DE CASOS, que representa una investigacion

T n rg e A
L e

descriptiva y explicativa de manera simultanea que integra a varios componentes de una situacion
social determinada. Aqui, se recaban y examinan datos, para dar una explicacion completa de una

comunidad v se determinan las interrelaciones logicas de sus diversos componentes.

1

Babbie, (8) menciona que éste método va dirigido inicialmente al entendimiento general de
un solo caso idiosincrasico. En donde se tendra una aplicabilidad mas generalizada para otros

casos, pero sin asegurar la hipotesis generada. De forma tal que se podrian necesitar nuevos

estudios en otras comunidades.

Aqui se estudia un caso en particular de forma tal que hay flexibilidad, y se pueden

armonizar distintos tipos de investigacion y analisis.
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4.1.2.-NOTAS DEL ANALISIS ESTADISTICO.

EL LUGAR.

*El sitio donde se llevé a cabe la investigacion es el Jaidin Municipal de la ciudad de Texcoco, el
cual se encuentra un la parte mas centrica de'la misma. Este parque‘ciienta ¢on una extensién -
territorial de 10,663 m" , el cual esta conectado a un mercado de frutas y verduras, a varias
Iguesias catolicas y a una gran diversidad de establecimientos comerciales formales. Aqui es

donde se ha desarroliado paulatinamente el comercio informal.

l EL TIEMPO. e
lr o "El tiempo que se adopto para el analisis del presente trabajo se enmarca desde el mes de enero

al mes Agosto de 1999 ‘ e

'%f 27
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LA CANTIDAD e e

« Encontramos gran cantidad de comerciantes informales en la ciudad y especificamente en e

jardin municipal hay 340 que se establecieron permanentemente y de 80 a 100._que solo. trabajan

por temporadas. Para la

-

investigacion fueron tomadas 250 -entrevistas a comerciantes

'infoﬁﬁéllé;qhé"l‘a}ioran casi todo el afio.

‘LA DISTRIBUCION.

La forma en que se distribuyen los comercizantes informaies es, de tal manera que el espacio en
donde se colocan. conforman filas honizontales y consecutivas de todo tipo de puestos; en
zonas estrategicas como son los lugares de mayor transito de personas,.las cuales son: las
entradas y salidas de- estableciemientos, iglesias, del mercado, .entre otros. Por dondrerse;
genera un flujo constante de probables clientes. Dandose un ambiente de consumo de servicios

Y mercancias.

EL PROCEDIMIENTO.

El procedimiento seguide parz la recopilacion de datos, comenzo con la aplicacion de-3

conteos de la cantidad de comerciantes informales en la zona de estudio,

CONTEOS {[FECHA Y HORA DE|Cantidad de Comerciantes|Total de
CADA CONTEO.  |Informales: =~~~ Comerciantes
Permanentes [ Temporales | Informales
1ERQO. Martes 14 de Enero 1999. | 300 78 378
7:00 p.m.
2D0. Viernes 22 de Enero 1999. |273 80 353
11:00 a.m.
3RO. Domingo 24 de Enero|340 85 425
1999. 2:00 p.m.

CUADRG &

Los 3 conteos sirvieron para determinar la cantidad total de los comerciantes informales

existentes v conocer la temporalidad con la que ejercen, los tipos de mercancia que venden, el
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lugar que ocupan v la manera que forman convenios laborales entre grupos con caracteristicas

generales diferentes, pero con un mismo fin, o sea, vender.

El total de los comerciantes informales fue de 425; considerando a 85 que son Temporales
v solo ejercen en un lapso no mayor a 2 meses una vez al afio, porque el festejo cercano a la
“Candelaria” es motivo para el arreglos y construccion de esculturas en forma de nifios de
Dios. durante éstas fechas colocan sus puestos en ciertos lugares ya ocupados por los
vendedores permanentes, los cuales solo se desplazan y modifican su lugar de ventas bajo -un
convenio temporal entre los lideres de ambos grupos vy las respectivas autoridades del

Avuntamiento

Los comerciantes Permanentes fueron 340, de los cuales ejercen casi todo el afio y
modifican el tipo de mercancia que venden, acorde a dias y temporadas festivas, (como el 10 de

mayo, 14 de febrero, 15 y 16 de septiembre, navidad, Dia de Reyes, etc.).

e Se integro un conteo interno del tipo de mercancia que venden los comerciantes permanentes,

el cual es:-

]
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En éste conteo obtuvimos. que la cantuidad de puestos de cada mercancia varia de acuerdo
al horario de trabajo de cada comerciante. Y en particular hay mayor cantidad de comerciantes
durante los fines de semana, va que en éstos dias son los de mayor flujo de clientes y éstos se

mantinen de diferentes especies de mercancias.

Mas especificamente encontramos que’ : ‘ o

JOYAS

VARIOS

A ELECTRODOMESTICOS

ROPA

CANTIDAD DE PUESTOS TIPO DE MERCANCIA

Son 125 puestos que venden “chacharitas™ y tienen mas variedad de articulos a bajo precio,

- *

generando la posibilidad de tener mas ventas, va que para los clientes potenciales es mas practico,
novedoso vy entretenido consumir cosas queSean Utiles a corto plazo, aunque no sean

indispensables.

De la cantidad de puestos que venden ropa y comida, la diferencia entre ellos es mfnima, ya

que ambos tienen mercancia utiles y de primera mecesidad, teniendo un consumo constante.

Los aparatos electrodomesticos v -electrdnicos son “vendidos—a ‘mediano y largo plazo,

algunos de ellos son para uso complementario dentro del hogar (planchas, licuadoras, etc.) y

32
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otros para el entretenimiento (radio, televisiones, videocaseteras, nintendos, etc.).Los puestos que

se dedican a vender ésatas mercancias son fijos debido al caracter de las mismas.

L s-joyas'y mercancias variadas, son de consumo superflifo, no son muy utiles y por la

misma razon la cantidad de puestos no es demasiada.

Para el comerciante que tiene antecedentes de ser v existir, como tal, es ficil determinar el
tipo de mercancia que le generaran ganancias suficientes para satisfacer sus necesidades. Y de ésta

- . - v . &+ ¢ . .
forma tiene una identificacidn con un tipo espectfico de mercancia, apoyado en su experiencia

- v.de-esa manera conoce la forma deeleguir—;Como?, ; Donde? y ;Cuando? laborar.

Tenemos. entonces que:

-El tipo de mercancia que vende cada comerciante esta determinada por su experiencia

como tal

-La cantidad de puestos de cada tipo de mercancia esta determinada por la demanda y
consumo que hay de cada una de ellas. i

-El consumo v la demanda de las mercancias esta determinada por las necesidades y

costumbres que tiene la identidad de cada cliente.

¢ Posteniormente se disefio un cuestionario de 30 preguntas, de las cuales fueron 15 abiertas y 15
de opcion muitiple, el cual estuvo disefiado para obtener datos acerca de las formas de

sobrevivencia urbana y popular de los entrevistados.

» El cuestionario se aplico en fechas estrategicas que rontaremos en “ sesiones” como tenemos,

a continuacion -

FECHA y HORA JUSTIFICACION DEL CALENDARIO DE LAS
INICIAL DE LA ~ ENTREVISTAS.
APLICACION
PRIMERA *-En los conteos anteriores se descubrié que hay una mayor cantidad y
Domingo 28 vanedad de'- vendedores, puestos y mercancias.
33



Febrerc de 1999 |*La hora facilito entrevistar a los comerciantes que ejercen en el horario

1230 p.m. matutino, que finalizaban sus ventas y a los vespertinos, que apenas la

comenzaban. Tambien de esa manera medimos la facilidad o rechazo por

g - o parte de los mismos para llevar a cabo las entrevistas.

{'('-"";.

SEGUNDA . {* .La hora, facilito entrevistar a comerciantes que venden comida y que

L
FEPAT)

Domingo 28 de | normalmente ejercen durante la noche. Aqui se encontré mas flexibilidad

Febrero de 1999. 8:00 para la obtencion de la informacion; devido a que el ambiente esta mas

i)

p.m relzgjado v el vender a ese horario nos refleja a personas seguras de si

mismas v de su trabajo.

e e
& }"‘.1’\
USRS S

L TERCERA | | *.- La eleccion de esta fecha fue por conocer el ambiente y humor que

' o~ Martes 2 de Marzo de | podrian tener los vendedores en un dia, normalmente réléj'addk,"‘;é que
- 1999 existen pocas venias y hay tiempo para realizar otras'acti;idadés dentro
I‘ T 7:00p m. del horario de trabajo y una de ellas era flexibilidad para contestar el
- cuestionanio presentado. El horario, generd desconfianza ante la

E i legiimidad de la entrevista.
CUARTA. *Aqui, se observaron las diferencias con los resultados del dia anterior
' B Miercoles 3 de Marzo | con la mejor flexibilidad de las personas para contestar.El horario fue
- de 1999 35:.00 p.m. optimo, ya que habia poca actividad laboral para los vendedores y

tomaron la entrevista como ungz distraccion.

QUINTA. *Se utilizé este dia para compararlo con las actividades del domingo
Domingo 7 de Marzo|anterior y para localizar a vendedores que laboran en las mafianas

de 1999 9:00 a.m. invirtiendo de 2 a 4 horas dianas.

e Para la esquematizacion de la informacion obtenida con los cuestionarios se mantuvieron
relaciones bivariadas y univariadas, yva que el tipo de investimacion de éste estudio asi lo

requiere.

{
'
N
T CUADRO 3
¥
X
|
L
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La aplicacion de los conteos y las entrevistas fue en un lapso no mayor a 10 dias, de diversos

meses ya que existia la posibilidad de que se modificaran las cantidades de comerciantes



4.2-RESULTADOS ECONOMICOS.

El comercio informal es una actividad econdmica que requiere de elementos indispensables |
para su funcionamiento a largo plazo, éstos son:
* La Inversion, la cual es, econdmica y social.
* La Ganancia.

4.2.1.-LA INVERSION ECONOMICA.

Es una cantidad monetaria que se usa para solventar los gastos que ejecuta e] comercmnte

para el desarrollo y sobrevivencia del negocio y éstos son:-

* +La mercancia.(gastos para comprarla y posteriormente venderla a otro precio),

+Cuotas a: diversos grupos; (algunas de éstas cooperaciones la ejercen los comerciantes en

conveniencia e interés de cada uno).

+Puesto.-Es un Unico gasto, con utilidad a fargo plazo.

4.2.1.1.-LAS CUOTAS. - S T RPN R

Los Comerciantes informales instalados en Texcoco pagan las siguientes cuotas.-

PORCENTAJES DE COMERCIANTES QUE PAGAN CUOTAS

{QUIEN PERCIBE LA CUOTA? PORCENTAJES

SOLO AL AYUNTAMIENTO 30%

AL AYUNTAMIENTO Y A LA UNION. - 60%
AYUNTAMIEN IO, UNION Y SALUBRIDAD. 4%
AYUTO., UNI ON,, SALUDRID. Y VELADOR 2%

CUADRO 9
.36
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Tenemos, que de alguna manera el 96% de. comerciantes pagan al ayuntamiento,

generandose una dependencia a evitar conflictos con las autoridades.

El 66% de ellos, cooperan constantemente con la Union, ya que son integrantes a esta,
misma que les asegura la proteccion ante problemas que puedan surgir.

Todas éstas se pagan, dentro de predeterminados lapsos de tiempo establecidas por

mutuos acuerdos. El costo de las cuotas depende del tamafio del puesto y el tipo de mercancia

de cada comerciante.

4.2,1.1.1.-CUOTAS A LATUNION.

Estas se realizan por una gran diversidad de motivos.

PORCENTAJE DE COMERCIANTES QUE REALIZAN PAGOS A LA
UNION.
CADA CUANDO | % CUANTO 3 %
I VEZAL MES. |18% |85 T 5%

$10 » 12%
VARIA, /8% | DEPENDE DE LAS JUNTAS |8%

NO LO SABEN 0%

CUADRO 10
Estos porcentajes conforman un total del 66% d e los comerciantes que integran la unién.

La cuota que se paga una vez al mes, es ejecutada durante todo el afio .

37
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<~ 1 8%, de l6s comerciantes, hicieron:mencion que €sta cooperacion es abligatoria, pero su

temporalidad y su cantidad es variable a las necesidades o requerimientos que mantenga

S
R

‘momentaneamente la-asociacion. EI 40%, respondio -que no sabia el costo de las cooperaciones,

13 'A;‘z;.r‘:;ﬁ

ello puede deberse a dos causas:-1.- que existe un alto grado de inseguridad y desconfianza por _

temas involucren las ganancias o la manipulacién de la directiva. 2.-Porque los entrevistados no

—-son los que asisten-a-las juntas ya sea porque son solo-empleados © son panentes del duefio

~del puesto:

| 42:1:1.2.-CUOTAS AL AYUNTAMIENTO. -~ -~ - - -

El 96% de los comerciantes informales pagan una vez a la semana, por el derecho a
usar el piso durante todo(s) los meses y una vez al afio por el permiso a vender.

Ahora, la cantidad a pagar es la provista en el siguiente cuadro:-

i T N A A N

PORCENTAJES DE COMERCIANTES QUE PAGAN CUOTAS AL
AYTO. Y EL COSTO DE LAS MISMAS.
PAGO SEMANAL PAGO ANUAL
COSTO EN § %  |COSTOENS %
S5 A S10 12% S30 Y S60 18% N
S15 A 520 14% $150, $200 Y $250 30%
l.. . $25 A 530 41% $300, $350 Y $500 18%
) TOTAL DE C.L*|70% TOTAL . DE | 66%
” ) CONFIADOS C.L*CONFIADOS
. | NO LO SABEN 26% NO LO SABEN 30%
- TOTAL 96% TOTAL DE | 96%
lﬂ | COMERCIANTES
o *C.L. se refiere a los comerciantes informales que cedieron informacion.
." CUADRO 11
i
)
' 3
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Las diferencias entre ambos pagos es :

| | DIFERENCIAS SEMANAL ANUAL
( Lugar donde se ejecuta... en cada puesto . -|en la presidencia
mpal.
( : Ei % de Comerciantes que NO|26% 30°°
| CONOCEN EL COSTO DE LA
. : CUOTA
lﬁ‘ | CUADRO 12

"

Se mostré un indice de 70% de comerciantes informales que st tuvieron la confianza de

w3

mencionar cual era el costo de las cuotas semanales v un 66% dentro de éste mismo rango de

S 5 o

=

porcentaje, que valientemente declaro el costo del pago anual . Esto puede considerarse de que es

=
i

: =

mas facil y menos riesgoso mencionar las cobranzas de menor cantidad de dinero, que las muy

elevadas; ya que temen por el bienestar del convemio econdmico con las autoridades

i

2

correspondientes.

El 4% faltante en los cuadros anteriores, es un grupo que albergo la desconfianza .

1

S

ES E
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trabajo.- A manera de ejercer redes sociales v eccnomicas, a corto plazo (al

42.2.-INVERSION SOCIAL.
Esta. es la conformacion de relaciones sociales que tiene que ejercer el comerciante

con los chientes potenciales, companeros de trabajo; asi como ¢t smpteo de

pursonal. €RtFe OLros para obtener una mejor administracion de dinero v esfuerzo en el lugar de

trabajar

cotidianamente asegura su lugar v sus ganancias) y & largo plazo (reflejado en afios.

manteniendo estabilidad v antigiedad. mismas que le proveen una mayor identificacion con su

estrategia de sobrevivencia comercial).

El empleo de personal para algunos comerciantes es una forma de mantener la apertura
de un puesto en una cantidad de tiempo mayor. para asi obtener mayores ventas. Hay, quienes
emplean a familiares y otrasya personas ajenas a esta. Esta inversion en personal esta guiada

por una parte a la cantidad de puestos que se tengan y por otra en e! tipo de propiedad que sea

el negocio.

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES Y EL TIPO
DE PROPIEDAD CON RESPECTO A SU PUESTO.

CANTIDAD DE{TIPO DE PROPIEDAD
PUESTOS
PROPIO |FAMILIAR | AJENO SOCIO0S
1 30% 18% 16%
2 10% 12% ) 2%
3 4% 6% 2%

CUADRO 1 3J

EL 30% de comerciantes tiene su propio negocioy lo  atiende de modo que las
ganancias son administradas exclusivamente por el propietario.Y la perspectiva de expansion

con mas puestos, es nula, ya que su nivel de sobreviviencia esta satisfecha.

El negocio que es propiedad de la familia ejerce con un puesto, (18%) es aquel que
liene un reparto de actividades laborales para casi todos los integrantes, aunque la

administracion de las ganancias se concentre en el poder patriarcal Pero si, la familia trabaja en

40
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2 o 3 puestos 1a administracion v reparto de ganancias es mas equitativa. entre quienes la

conforman

Fl 16%. este marca que hay una atencion directa al cliente por parte de un(a) -
empleado(a) v de las ganancias del puesto,se genera el sueldo de este. Aqui, atiende una persona

un puesto, pero no se conoce con certeza que cantidad de puestos tiene el propietario.

La manera de atender al cliente. depende de la cantidad de personas que se encuentren

en el puesto en un momento determinado, asi como el grado de responsabilidad y familiaridad

que tengam .

[PORCENTAJE DE COMERCIANTES Y SU INVERSION SOCIAL
No. DE|EL TIPO DE PERSONAS QUE ATIENDEN
PERS.
PAREJA |EMPLEADA(O) [SOCIO |[FAMILIA |SOLOYO DUENO
1 | ] 38%
2 7%, Fi0% i 2% ; 1%
3 10%
16 + 14%

EL NUMERO DE PERSONAS son aquellas que atienden el puesto de cualquier forma.

CUADRO 14

El 38% 1rabaja solo y atiendeun puesto; pero desconocemos si es el mismo el propietario o

ejerce como empleado,

Cuando son dos persomas las que atienden el puesto, puede que lo trabajen un
matrimonio de modo gue puedan ser, propietarios o que lo [aboren entre socios, 0 un émpleado

y el duefio. De manera que la administracion del misme es mas eficaz; éstos conforman un 38%

del total de comerciantes informales. .

El 24% es atendido por mas de 3 personas, implicando que es una familia completa la

que ejerce sobre 1 o mas puestos, dandose una red de inversién social familiar.
&1
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42.3.-GANANCIAS
Estas son las porciones en dinero que le quedan al comerciante informal cada dia de
trabajo, para sobrevivir, ya que funcionan como su unico ingreso y éste varia acorde a la

cantidad de tiempo que invierta para trabajar.

Considerando que el nivel académico de algunos comerciantes. no les permite ejercer
una administracion eficaz de su ganancia diana: entonces se refleja que ellos no la consideran

momentaneamente dentro la inversion economica gjecutada anteriormente.

Estas ganancias son suficientes para sobrevivir, satisfaciendo las diversas
necesidades. cada comerciante tiene dependiendo de su estado civil.. Si eles casado o soltero
pero con hijos, los gastos v las inversiones para soiventar a una familia son principaimente
para cubrir necesidades primanas. como vestido. habitacion, alimentacion, entre otras. Pero si
es soltero(a), sin hijos ni responsabilidades ia solvencia economica es mas flexible para cubrir
gastos de primera necesidad, personales y hasta supertluos. como en articulos de lujo ,
en servicios de diversion y entretenimiemo Aqui, en el caso, ~ de las empleadas(os), el
sueldo aproximado es entre 360 a $80 diarios. laborando de 10 a 12 horas (incluyendo el

tiempo para comidas sin dejar de trabajar}.

para los casos anteriores, cada dia que trabajan reciben un ingresos
que varia pero si no lo hacen)no ganan y tienen la posibilidad de quedarse sin lugar, va que
ese espacio aparentemente ocupado y pagado por ellos mismos, es tomado por un

- , - ..
compaiiero o por los representantes de la Uniton.

El nivel de ganancias es equitativo con el tamafio de puesto y el tipo de mercancias .
Aqui, la razon y la justificacion de los comerciantes  informales es la percepcion
economica, la cual es muy buena  dadas su s expectativas ~ personales; ya

que otro tipo de trabajo no les brindaria semejante estrategia de sobrevivencia del cual

dependen muchas personas,
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es equivalente a la ganancia de $40 en moneda nacional. St consideramos en éstos términos el

sueldo de cada comerciante, tenemos entonces que -

e e B T B B R B B R I B I R B

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES
PISTRIBUIDOS ACORDE A SUS GANANCIAS EN TERMINOS
DE SALARIOS MINIMOS (S.M.).
"GANANCIAS DE UN DIA[GANANCIAS DE UN DIA
ORDINARIO EXTRAORDINARIO
CANTIDAD DE S.M. | % | CANTIDAD DE S.M. %
MENOS DE 1 20% |DE2A 4 6%
DE1A2 12% |ENTRE4Y 6 22%
ENTRE 2 Y 4 34% |ENTREG Y8 8% |
ENTREZ Y 6 1% [ENTRE 8Y 10 16%
ENTKE 6 Y 8 10% [ENTRE10Y 14 10%
ENTRE § Y 10 12% |
DESCONFLANZA | 8% , DESCONFIANZA 8%
CUADRO 15

El 40% de comerciantes ganan entre 10 y 14 salarios minimos (de $400 a $560),
en un dia de altas ventas, sea dentro o fuera de una temporada de mucha actividad comercial, o
sea. que las ganancias de unas horas no esta determinada por un ciclo mensual de altas
ventas pero si pueden coincidir ambos lapsos de tiempo.
Con este nivel de sueldo el comercio informal es mas que una estrategia de supervivencia

economica en un contexto urbano y popular.

4.23.1.-TEMPORADAS DE ALTAS VENTAS.

Estas facilitan el arraigo de los comerciantes informales en una éarea urbana
predeterminada, ya que es una apropiacion del espacio economicamente favorable, ya que se
obtienen mayores ganancias. Las temporadas o meses que coinciden con los dias de mas altas

ventas se ve reflejada a continuacion:-

43



PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES Y SUS
TEMPORADAS DE ALTAS VENTAS.
B DIAS FESTI | VARIA |LUNES |VIERNESS | DOMINGO | TOTAL
vVOS _ AB/DOM DE %
TEMPORADA
PICIEMBRE 16% 2% 14% 28% 60%
CALUROSA 2% ' 2%
l‘m VARIA 6% 6% 1% 8% 6% 30%
QUINCENAS 2% 1% 2% 8%
l"m TOTAL DE % 6%  |26% 10% 22% 36% 100%
s CUADRO 16

EL 60% de los comerciantes obtienen mayores ganancias en el mes de diciembre, ello
se debe a que hay un mayor numero de festividades religiosas y de alguna manera hay mas

consumo de todos las mercancias en general.

El 36% de los vendedores tienen mas ventas los domingos, va que es un dia donde de
descanso para muchas personas y la motivacion de paseos familiares al centro de la ciudad es
mayor. Cabe mencionar, que la
mayoria de los transeuntes domingeros son los que viven en poblaciones a orillas de la ciudad.
Ya que para los habitantes de la misma no es atractivo excursionar por un lugar en donde

habitualmente transitan y consumen estas mercancias.

-
3

“E W .

; -

44

v ——ymen o ih



i T

W n‘mi-;:‘!

e

!

. W
g )

4.3.- RESULTADOS SOCIODEMOGRAFICOS.

4.3.1.-SEXO, IDENTIDAD Y RESPONSABILIDADES.

Estos forman una parte de los resultados socigeconomicos que fueron obtenidos

respecto a los comerciantes informales.

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE SEXO Y
ESTADO CIVIL

ESTADO CIVIL |SEXO

MUJERES |HOMBRES
CASADA(O) 18% 26%
SOLTERA(O)  |40% 16%
TOTAL - [58% 2%
CUADRO 17

Existe una cantidad mayor de mujeres comerciantes, ya que los factores de
sobrevivencia son mayores cuando la independencia legal, economica y social de la mujer es

mayor,

El porcentaje mas alto es el de las mujeres solteras, ello puede deberse a: .

e Son empleadas jovenes que laboran temporalmente para solventar sus gastos personales. Ya
que percibe un sueldo seguro con o sin ventas.

e Son adolescentes que trabajan en un negocio familiar,

¢ Son viudas o divorciadas que tienenque mantener a varias personas (hijos, hermanos, padres,
etc.) y son propietarias unicas del puesto.Generando una independencia econémica ante el
aumento de obligaciones.Provocando que en su personalidad aumente ia autoestima,

seguridad y progreso.
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Las mujeres casadas, que representan un 18%, se pueden mantenet con las ganancias
del mismo puesto, en donde ella lo atiende, para que el marido ejerza en otro sitio u otro

trabajo o se dedique a descansar en el hogar si padece una enfermedad o lesion permanente.

Los hombres casados, son un 26% que de alguna rnanera tienen que solventar gastos y
responsabilidades que genera una familia. Siendo el comercio informal una alternativa sencilla

para lograrlo y satisfacer sus obligaciones.

Los hombres solteros pueden ser propietarios unicos del puesto, solo empleados o socios del

mIsSmo.
4.3.1.1 -IDENTIDAD COMERCIAL.

La identidad sociocultural que tenga el comerciante, se reflejard en el nivel de
aceptacion y desempeifio como tal. La calidad y la cantidad de tiempo que tenga él de ejercer,
las condiciones laborales que se le presenten, los intereses y gananc'ias que obtuvo, los
derectids y obligaciomes civiles, entre otros aspectos, denotaran el enlace de su pfdpié

personalidad con su identificacion comercial.

4.3.1.1.1.-ANTIGUEDAD. _
El grado de antigiiedad, es una manera en que se identifica el comerciante informal

con las condiciones y circunstancias que le brinda su propio trabajo en diversos lapsos de

tiempo.

PORCENTAJES DE GENERO Y ANTIGUEDAD COMERCIAL

TIEMPO DE DEDICARSE AL COMERCIO EN ANOS.
SEXO menora?2 |2:r6 6all 10al4 14a20 20a30 30a mis
MUIJER 10% 12% 6% 8%  T16%  |10% 6%
HOMBRE | 8% 6% 4% 10% 8% 2% 4%
CUADRO 1 8 |

En éstos datos, encontramos que a mayor cantidad de afios de dedicacion al comercio
informal, se generanuna cadena de circunstancias, algunas son: hay mas

seguridad de poder solventar los gastos de éste negocio y de sostén personal; hay una mayor
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experiencia en tacticas mercantiles; va en aumento la perspectiva de que este trabajo sea

familiar y la continuidad del mismo por sus descendientes. Disminuye la perspectiva de retiro,

va que el comerciante al ir en aumento su edad y la de su empleo, la identificacion como tal es

mas apegada a.su_personalidad. Y&que su trabajo ha mantenido su estrategia de sobrevivencia

estable. Los veteranos pudleron haber 1mc1ado como ambulantes y paulatinamente, han ido

modificando sus s condiciones de trabajo “con la colocacién de algun tzpo de puesto o continuar

como empezaron. BTy

A menor tiempo de dedicacion al comercio, son mayores la posibilidades de cambiar de
oficio, ya que las perspectivas personales son mas inestables. Los mas jovenes, si tuvieron
algun apoyo economico fuerte el coimienzo file con un puesto sémi-fijo-y si no hay ése soporte,

fueron ambulantes.

Tanto hombres como mujeres que son comerciantes informales, cual sea, su grado de
antigiiedad no modifica la actitud informal de su identidad laboral. En todos los porcentajes la
diferencia es minima porque esta regulada la manera de responder amte un trabajo de facil

desempeiio y de resultados rapidos.

La mayor parte de los porcentajes en la mujer son en promedio mayores que los de los
hombres, ya que ellas podran tener mas aceptacion a su trabajo’y mayor estabilidad en él, por
lapsos de tiempo mas prolongados.Ya que no hay muchas alternativas de empleo y la que

ejercen, la mantienen.

4.3.1.1.2.-ESTADO CIVIL Y ANTIGUEDAD.

La 1dent1dad comercial que tiene cada genero también esta ligada al estado civil que

cada uno mantenga Porque ahi se muestran los derechos y obhgacrones social-culturales que

deben ejercer.
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PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES SEGUN SEXO, ESTADO CIVIL | . . _
o Y ANTIGUEDAD.
TIEMPO DE | SEXO
DEDICARSE ALT =~ .
COMERCIO | N N
(EN ANOS) HOMBRES MUJERES
ANTIGUEDAD - |~ o "TESTADO CIVIL
CASADO - | SOLTERO CASADA | *~ SOLTERA = |- ----
_MENGR A2 . 8% 0 T el —.. 10%
DE2AG 2% 1% 6% s 6%
DEGA LU 2% 2% 2% | %
DEICA 14 - 8% 2% 4% 4%
DE 14 A 20 4% 4% % | 4%
DE 20 A0 0 2% B R RN ﬁ\%ﬂ@h_m. L
DE 30 A MAS. 2% % | % o T
TOTAL 36% 16% 18% e0%
CUADRO | g '

Los porcentajes mas altos son los de los hombres casados (26%) y mujeres solteras
(40%): el primero se debe a que el grado de responsabilidades es mayor cuando hay un lazo
legal que obliga a que haya un sostén para otras personas, es entonces cuando hay mas
asentamiento y permanencia en un trabajo. En el segundo, ellas se integran a su trabajo como
Unica opcién de- sobrevivencia ya que las condiciones -de empleo mantienen menos

discriminaciones, - T s i RAENGY

Los hombres y las mujeres casadas que han dedicado mas de treinta
afios a la actividad comercial continian haciéndolo aunque ya hayan sido.solventadas sus
necesidades de sobrevivencia anteriormente. O sea que el 2% de cada una de ramas, es una
minima poblacion activa y constante. El 4% de mujeres solteras que han dedicado el mismo
tiempo al comercio, podrian haber iniciado su trayecto desde muy jovenes por influencia
familiar y han tenido mas resistencia a las adversidades mercantiles. Ya que ahora laboran en el
puesto para solventar sus necesidades emocionales; ya que antes eran el solvente econémico

familiar.
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4.3.1.1.3.-GENERO Y ESTADO CIVIL.

4.3.1.1.3.1.-MUJERES CASADAS
Del cuadro numero 19 , las mujeres casadas o en union libre, mantienen un negocio de
propiedad conyugal de tal manera que gjercen como socias vy simultaneamente como
empleadas. Manteniendo una dependencia comercial, emocional y econémica con su pareja. De
modo que su antigiedad comercial es homogénea a la de su marido § menor a la de e/l, son las
gue conforman un total de 18%: Su identidad comercial es alta, cuando utilizan este trabajo
para la satisfaccion de necesidades familiares.

El 6%, que es el rango mas alto tiene de 2 a 6 afios de antigiledad y su identidad
mercantil, es estable mientras exista una solidaridad conyugal para el buen funcionamiento del
puesto. Si se presenta esta circunstancia en uniones conyugales jovenes la inestabilidad puede
ser mayor, va que las condiciones laborales se conjugan con las situaciones emocionales
generadas con el acoplamiento matrimonial. Pero, si son matrimonios adultos y maduros, el

riesgo de inestabilidades es menor o nulo.

4.3.1.1.3.2.-MUJERES SOLTERAS
Existe mas independencia social economica y cultural en la identidad de las mujeres

solteras las cuales son: viudas, divorciadas, solteras y madres solas

Hay mas dependencia al negocio comercial debido a que su personalidad y estado civil
le favorece, o sea que su identidad comercial es mayor, cuando las condiciones laborales y
circunstancias personales funcionan eficazmente. Algunas tienden a ser propietarias Unicas del
puesto, resultado de su anterior convenio conyugal, por su esfuerzo propio o por herencia
familiar. Otras son empleadas jovenes que laboran temporalmente y su identificacion comercial -

es minima

Ellas conforman el 40%; de las cuales una cuarta parte, un 10% tienen de 0 a 2 afios de
dedicarse al comercio, este caracter se puede deber a que lo conforman trabajadoras

”~ - - 4+ .
temporales o propietarias muy jovenes en el ramo.

El segundo rango mas alto es el 8% que han sido mujeres comerciantes de 20 a 30 afios

debido a que mantuvieron el negocio desde una temprana edad. Su antigiiedad permite ver que
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esfuerzo. Manteniendo horarios, que les'permiten- ejercer otras actividades fuera del trabajo. Y

con expectativas de independizarse comercialmente. Para otros. el ejercer solos es mas

5 "%

BT

asotador v laborioso, pero ias ganancias son mas satisfactorias v certeras. de manera que su -

acercamiento comercial va creciendo paulatinamente.

Hay. comerciantes que tienen entre 14 y 20 afios de laborar como tales, conformando un . .

4%, pueden ‘ser adultos 0 adultos maduros. Su seguridad comercial rinde mas de.to -2

= suficiente. Tienen una actitud mas estable ante el desarrollo de su negocio, pueden mantener

2 of

B8

mas deunpuesto v manejario con empleados.

Y
4

LTI

4.3.1.1.4.-GRADO DE MANUTENCION. - - &0 0 i o0

et

En el siguiente cuadro tenemos que el 24%. esta en el nivel mas.alto de manutencion.ya que
dependen de cinco personas de las ganancias de mujeres que se dedican al comercio informal.
Puede esto deberse a que hay una mayor identificacion de la mujer con las responsabilidades
maternales o matriarcales y por elio es natural que se trate de solventar todos o gran parte de

los pEStOs que se generan en la manutencion familiar. Encontramos, que hay un 44% de

L1

mujeres quEmantiene a mas de dos personas

El 14% solo mantiene sus propios gastos, ya sea, por trabajar como empleada o siendo

propietaria tnica del mismo.

RELACION PORCENTUAL ENTRE SEXO Y
GRADO DE MANUTENCION DE LOS
COMERCIANTES INFORMALES

SEXO NUMERO DE PERSONAS QUE
DEPENDEN DE LAS GANANCIAS
DEL COMERCIO INFORMAL.

1 . 2 3 4 5
MUJER 14% [2% |8% }10% 24%

B OMBRE | 8% 6% |8% [10% 10%
CUADRO 20
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El 8% de los hombres sdlo se mantienen asi mismos, tienden a ser dependientes a su
familia.Pero, algunos sdlo laboran para consumir en mercancias y servicios de-entretenimiento,

diversion y confort. o A e

: LR
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T
o

43.1.1.5-SEXO Y EDAD. | -

Existe una minima diferencia entre las edades de hombres y mxu;eres ya que las mas

¥l g

altas son de 14% para ellos, con edades entre 21 y 30 afios y para ellas un 16% de 31 a- 40

[

i

afios. Ellos pudieran adoptar rasgos matnmomaies v mantener el interes por sostener~ una

familia. o e

1+

Los porcentajes mas bajos son del 2% para ambos géneros, con una edad variada entre

51 y 60 afios, los cuales trabajan probablemente parasolventar suspropios gastos & los desu -

pareja. Ver apéndice.

4.3.1.1.6.-VALORES Y MOTIVOS.
EL VALOR DE UN SITIO

Agqui, se presentara el valor social que le da un comerciante informal al sitio donde

trabaja y al sitio donde radica..

EL sitio donde tienen su hogar los comerciantes es diferente, al smo donde labora El

42% vive dentro de la ciudad de Texcoco; ya que es mds practico, porque en el traslado al .
trabajo y en el uso de escuelas, supermercados, etc. se generan menos gastos, en meciugg d‘e o
transpote.El 58% restante, esta distribuido en 13 poblaciones alrededor de la ciudad, ya que
sus tacticas laborales son mas eficaces al situarse en un lugar mas urbanizado, mds poblado y

transitado. Pero la vivienda a menor costo y con mayor tranquilidad estd en el pueblo menor
habitado.

2
1

EL VALOR DE UN LUGAR..

Es el valor econémico que da un comerciante mformai aI espacio pubhco y urbano que

Loy
§

es espeCIﬁcp, preseleccionado y medido, del cual se aduefia temporalmente para ejercer como
tal. Y a medida que aumenta la antigiiedad de un comerciante en un lugar en particular,

entonces es mayor la cantidad de inversion economica en los derechos de mantener un puesto
52
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v es mavor la cantidad de tiempo que ha solventado sus necesidades eficazmente en esta
condicion Entonces el apegd emocional es mas alto y ello conlleva a de un valor economico
mds alto,

El26% de los comerciantes que laboran en esta ciudad. ha pensado en dejar el lugar en
un futuro no muyv 1éjano v la manera - ideal de hacerlo es vendiendolo.

El 64%. de ellos no dejarian de vender, ya que-es el medio de solvencia economica que
ha favorecido eficientemente a todos sus intereses y necesidades.-

Un 10%, mantienen un temor arraigado a cambiar su gxistencia como tal; ya que tienen

muy presente su identidad informal v no olvidan los riesgos

MOTIVOS.
Los motivos para que una persona inicie como comerciante informal, son diversos y

dependen de las circunstancias de vida en un momento determinado.Estos son:-
e Cuando las condiciones de un trabajo son comodas, de facil acceso y ejecucion, sin
requisitos académicos, con un‘imgreso variable y mas que suficiente para satisfacer las

necesidades, etc.; es muy factible autoemplearse o ser empleado de un puesto de ésta indole.

(42%)

fav orablemente por las caractenstl.vas academ;cas fisicas, soczaies ode genero dela persona'
sohcname.. La nece51dad urgente de solventar su existencia ¢ {a de una fahulié;_.e& el
motivo mas expecia.tiyas para gjercer inforrnalmente.(28°/o).

¢ El ejercer como comerciante informal cuando el origen y la propiedad del negocio es
familiar, las condiciones laborales ya fueron seleccionadas por otras personas, o sea, los
parientes.(18%).

¢ El comercio informal es una parte de una estrategia general de scbrevivencia para algunos
comerciantes; ya que los ingresos economicos que se perciben no son suficientes para
satisfacer todas las necesidades de una familia y de los gastos generados dentro del
hogar. Se presenta una necesidad inmensa de mantenerse en otro trabajo, o sea, lograr la

solvencia economica con dos empleos diferentes y ejecutados simultaneamente.
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18% Por otro
motivo,

| COMERCIANTES
INFORMALES

42%' Por
condiciones
laborales
comodas

economicas particulares.

12%Por los
ingresos

28% Por
necesidad

4:3.1.2 . JDENTIDAD ACADEMICA EN LOS COMERCIANTES INFORMALES.

N

depende en cierta medida del nivel académico que tenga. Las perspectivas educativas de una

Si el nivel educativo en un comerciante informal es mayor, entonces las perspectivas a
buscar o mantener otro empleo son mayores. Pero si permanece como tal, las condiciones

laborales seran mas estimadas y las tacticas de mercadotecnia seran mejores.

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES DISTRIBUIDGSEN - | - -~

NIVEL EDUCATIVO Y GENERO

-, O, . e,

GRADO ESCOLAR f SEXO %
%HOMBRES| %MUJERES | TOTAL
A.-PRIMARIA INCOMPLETA 12% 12%
B.-PRIMARIA COMPLETA 6% 4% 10%
C.-SECUNDARIA INCOMPLETA 4% 4%
D.-SECUNDARIA COMPLETA 6% 6% 12%
E.-*PREPA. INCOMPLETA | - 4% 4% 8%
F.-*PREPA. COMPLETA 14% 22% 36%
G.-SUPERIOR INCOMPLETOS 4% 4%
H.-SUPERIOR COMPLETOS 2% 2%
I.-ANALFABETO 6% 6% 12%

*EN LOS ESTOS ESTUDIOS se integran los de carreras técnicas y bachitler.

'
‘ CUADRO

21

Bt o U

54 .

La manera en que se desenvuelve mercantil y socialmente el comerciante informal -

persona en ocasiones se ve afectada por condiciones fisicas, psicologicas; sociales-y -
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Existe un nivel académico mds bajo entre las mujeres, que entre los hombres; ya que el

B

nivel maximo de estudio es la preparatorié cofnpiéta (22% de la poblacion total femenina) ,

Elldpodria ser debido a la identidad cuitural de la mujerya traves de la historia,

Aqui. la presencia machista ha sobornado el rol de la mujer a actividades biologicas y sociales

w3

pacificamente repetitivas. Para algunas mujeres la comodidad en continuar con la historia es

agradable. Para otras, encontrarse en un proceso de transicion y lucha para romper estas redes

-

de desigualdad al respeto de los derechos que tiene cada genero, es un reto cotidiano. Para el

caso de las comerciantes informales, se toma la segunda opcion. Aungue su nivel académico no

L

es muy alto, la mayor concentracion poblacional de mujeres estd en este rango.

Los porcentajes mds altos estan en la preparatoria completa, o sea, finalizada por el
individuo, en ambos sexos. De manera que si suponemos que si“son adolescentes o adultos
jovenes, podrian tener la perspectiva de continuar con sus estudios y si son adultos de

cualquier estado civil habria una tendencia a continuar con su trabajo informal.

NIVELES EDUCATIVOS Y OTRAS ACTIVIDADES

Aqui, podemos conocer las perspectivas presentes y futuras que tienen los

comerciantes informales con respecto a su identidad actual.

E PORCENTAJES DE COMERCIANTES RESPECTO A SU NIVEL
" ' ACADEMICO Y ACTIVIDADES FUERA DEL HORARIO DE TRABAJO
l ACTIVIDADES NIVELES ACADEMICOS %TOTAL
- A /B C|D |E|F|G|H]|I
'r ‘ HOGAR 16 4] 6 | 6| 4|12 2 |6 50%
'« ESTUDIAR 12 | 4 16%
‘ OTRO TRABAJO 2 2 ] 10 1 14%
++OTRAS 2 |2 6 | 2| 2 6 20%
I %TOTAL 12 8| 6 |12 8 [36] 4 | 2 [12] 100%

LOS NIVELES ACADEMICOS estan clasificados como en el cuadro 21

++OTRAS son las actividades como manualidades, dormir, descarisar, ver t-v., deportes, etc. -
CUADRO 22

El 50% de los comerciantes se dedican a actividades dentro del hogar  se distribuyen

-

en casi todos los niveles académicos (a excepcién a los que tienen estudios superioes

completos).De manera que se genera una mayor aceptacion a ejercer éstas, cuando el nivel
55
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académico es menor.Como observamos en el 10%0 de peisonas que tiene primaria incompleta y

si en éste porcentaje hay muijeres. entonces el apego a actividades del hogar es mayor.

Para el 10%. e! comercio informal no es suficiente para solventar todos los gastos

de una familia, aunque e} puesto lo pudieran atender los mtegranws de 1a misma; €S

e AT -

indispensable mantener otro trabajo en el cual se recxbe un sucldo constante para asi amphar fa

un 2% dedicado a e:jercggjcti\'idades de

soivencia economica del hogar. N Hay
entreu:nimientoy jobies, ello-es resultado.de que hay tiempo para relajarse_O_sea, que el

COMEercio mformal es Ia unica estrategla de sobrevwencxa economica que logra mantener la

P T o RN » s T
tranquilidad para algunos comerciantes, - T

Slapne | e
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4.4.-RESULTADOS URBANOS- ESPACIALES.

Estos resultados son las tacticas que cada comerciante informal utiliza para asegurar

sus condiciones laborales en un ambiente adecuado donde se aesarrolle eficazmente su

- oficio 'Y esta§ condiciones se plasman en.un. espac:o pubhco que solyentara las necesidades

de un puesto o un ambiente comercial no-formal. De tal manera que las estrategias se

convierten en las formas de apropxacxon del espacm pubhc:: que. el comerc1ante usa para

mtecrrarlo comodamente como su lugar de trabajc

4.4.1-LA APROPIACION DEL ESPACIO URBANO.  "¢'~ ~

Las formas en que el comerciante 1mormal se apropla del espacxo dependen de:-
a). Tipo de puesto.
b}.-Turno en que trabajan.

¢).-Lugar donde laboren.
A).-TIPO DE PUESTO

El tipo de puesto que se instalaréa depende en parte del tipo de mercancia que se
vendera temporalmente y éstos estan determinados por la capacidad y el interés que tenga
el comerciante para invertir en su negocio. La identidad y la experiencia comercial del

vendedor informal determinaran el tipo de puesto y de mercancia.

:
|
|
l
|



EEY A

e

SR

]

5T

~

8 Om I
Tsm o

¥
e

B £y B Sy B -

N = - - = . = ° =

' La variedad de puestos-en Texcoco, los tenemos en el siguiente cuadro:-

CLASIFICACION Y PORCENTAJES DE COMERCIANTES CON RESPECTO A
SU TIPO DE PUESTO.

MEDIDAS DE LOS TIPO DE PORCENTAIJE DE TIPOS DE MERCANCIAS QUE
PUESTOS (EN MTS.). PUESTO COMERCIANTES PUEDEN VENDER
2 x 2 x 2.30 mts. Fijo 22% Chacharas, bolsas, ropa y
casettes.
2x 1.80 mts.y - |- Semifijo {  52% - | Electrodomésticos, chacharas,
variadas. ropa, calzado, electmmcos y
o otros. -
i x 1 v variadas Ruedas . i 14% - - - Comida y bebidas.
Varias (cubeta, | Caminantes | 12% Globos, libros, alimentos, hierbas
canasta, mantas, 0 semi- bebidas y otros.
bolsas. etc.). ambulantes | e _ RSN

CUADROQ 23

Los vendedores que laboran caminando representan la forma mas barata de vender,

seguida de los comerciantes semi-ambulantes los cuales colocan su mercancia sobre

mantas o telas de manera que se instalan en variedad de lugares y su permanencia en un sélo
sitio es inestable. E |

Los comerciantes sobre ruedas colocan su mercancia en variados tipos de vehiculos
con llantas de diversos tamafios.

Estos tres tipos de puestos anteriores son los llamados AMBULANTES porque
buscan constér;t‘e\rﬁente diversos lugares para trabajar y no deben o no desean instalarse en
un sélo sitio. Su calendario de actividades laborales es mestable ya que es dependlente al

clima y a la temporada del afio. Ya que de ahi, determinan su horario de trabajo y por lo

regular mantienen otro empleo aparte del comercio informal.

Los puestos_semi-fijos no tienen mas de 22 afios de haberse inventado como
estructuras ligeras para éste tipo de comercio. Encontramos que mas de Ia mltad del total de
éstos vendedores usan estas instalaciones, las cuales estan confonnadas por barras metahcas

de dlversas medidas, que son ficilmente desarmables y pueden modlﬁcar el tama.no del

puesto. Se pueden combinar con otros materiales para lograr una presentacmn mas opt:ma

de las mercancias.
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Son 33 los comerciantes informales que prefieren el puesto fijo. que es la
combinacion de barras metalicas pegadas a laminas de aluminio, conformando una especie
de “caseta” o “casita” . de las cuales algunas tienen pequefias llantas en su base y otras no.
Esta presentacion es mas segura que las anteriores va que protegen mas a la mercancia v al
vendedor de las condiciones del clima, de desalojos. de asaltos, etc.Estos puestos eran semi-
fijos. péro ahora son los reemplazos ideales y comodos que continian velozmente en
aumento. Ya que tenemos su crecimientode dosafos para los puestos fijos y de los cuales
conforman el 22% de la poblacion total: si lo comparamos con el 52% que representan los
puestos fijos logrado en 22 ahos Ello puede significar que las modificaciones a la
apropiacion del espacio van evolucionando acotde a las nuevas necesidades que el medio

ambiente crea a traves de la histona de este tipo de negocio- -
B).-TURNO EN QUE TRABAJANXN.

El horario gue se invierte para vender estd determinado por las costumbres y
tradiciones que tiene el comerciante para laborar, asi también como de las que tienen los

consumidores de la mercancia informal

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES Y SUS TURNOS DE:
_ ATENCION AL CLIENTE
TIPO DE MERCANCIA TURNQ | PORCENTAIES | CANTIDAD DE
: TIEMPO* (en
horas).
ALIMENTOS Matutino 16% De3a$ hrs,
De72a9.
ALIMENTOS, Vespertino 38% De3a4 hrs.
ELECTRODOMESTICOS, DeSa’7.
ELECTRONICA, De8a¥.
CHACHARAS.
ROPA, CALZADO, JOYAS, Mixto 46% De 9 a1l hrs.
CHACHARAS, LIBROS, De 12 a 14 hrs.
DULCES Y OTROS. Varia
CUADRO 2 4

*LA CANTIDAD DE TIEMPO no refleja los horarios utilizados por los comerciantes informales,
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Como observamos en ¢l cuadro 16 el comerciante informal se apropia de un espacio
publico. en dos modalidades; una de ellas es cotidianamente en una determinada cantidad. de
horaé con su presencia y otra, es con la colocacion de un puesto fijo o semi-fijo en un lapso
de uempo prolongado imeses o afios). En el caso de los vendedores ambulantes, solo se

genera la primera.

Las personas que venden en el turno matuting invierten una moderada cantidad de
tiempo para trabajar, misma a la que le tienen confianza ya que tienen mayor iluminacion
natural, que les brinda un poco de seguridad para su integridad y para que los clientes tengan

mayor visibilidad para consumir.

Para el turno_vespertino las condiciones ambientales son mas simples, ya que el
comerciante t,ie‘nem_lia_ certeza que sus mercancias pueden ser mayormente consumibles
en horarios posteriores al medio dia, ya que hay mayor transito de clientes. El cierre de los
puestos de estos vendedores en ocasiones esta ascciado  al horario del transporte pablico.

el cual utiliza para regresar a su casa.

En el horario_mixto se invierte una cantidad de tiempo mucho mayor que en los
otros turnos. esto puede deberse a que esta sea la unica actividad productiva para los
comerciantes, que les permite soivencia economica..El interés de ellos podria ser,-que a
mayor inversion de tiempo para atender al cliente, podran ser mayores las posibilidades de
vender y obtener mayores ganancias. Para algunos comerciantes este horaro es

indispensable para solventar los gastos producidos por una familia.

El horano de apertura y cierre de los puestos en lostresturnos estd guiada por la
distancia que hay entre el lugar de trabajo del comerciante y de su propia casa. Y la duracion

de tiempo para atender en el puesto esta regulada por las actividades externas o fuera del

trabajo.
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.C).-EL LUGAR DONDE LABOREN.

La apropiacion del espacio para-los comerciantes- informales, es la ‘manera de
aduefiarse de un lugar seleccionade estratégicamente para poder desarrollarse como tal .

Podemos enmarcar dentro de la clasificacion de Patrones Urbanos de(%) que
nuestro lugar de analisis, que es la ciudad de Texcoco, tiene una forma de subcentros, en el
cual hay un nucleo predominante (centro) con un numero de subcentros que son de
naturaleza residencial, industrial o comercial; los subcentros planteados sirven para absorber
un poco de flujo masivo de gente del centro principal de la ciudad; a fin de permitir ‘el

desarrolio de un plan de transporte o infraestructura mas equilibrada.y econémica.. = - 72

Texcoco es un municipio con un alte desenvolvimiento comercial formal a-diversas:
escalas y en gran diversidad de sitios. Pero el informal esta distribuido en partes estratégicas
de alto transito de personas; en nuestro analisis es el centro principal de la ciudad, el cuat

tiene una carga historica comercial muy profunda.

El lugar y forma fisica donde se ha desenvuelto el comercio informal del analisis es

el Jardin Mpal. en donde encontramos en términos generales que esta rodeado de:

Comercios formales, con una vaniedad inmensa de mercanria legal.

Iglesias,todas son catolicas.

e Medios de transporte publico y privado; (Terminal de Autobuses, terminales de combis y
multiples bases de taxis),

s Vias y rutas de comunicacion, las cuales estan en interminable actividad.

e  Mercados de frutas, verduras y carnes.

o Transito constante de gente, con multiplicidad de direcciones.

. Escuélas, Banccs, Hospitales, Discotecas, Restaurantes, Supermercados, etc.

Como lo encontramos a continuacion:
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CROQUIS EXTERNO A LA ZONA PRINCIPAL DE ESTUDIO.

Jardin Mpal.

(3 +

A - A
: v lj f ‘ ¥ o » 7T
Hos
o
R Dis
P S
P S—— <+ * > TA
- —ip > & > I
B
I I L “““ T ]
= +
-
B
Eec. Dis.
+ =Iglesias. TA=Terminal de Autobus.
M = mercados de frutas y verduras. ZT=Z.ona de tianguis.
Dis.=Discotecas. Hos=Hospital.
H=Hotel. B=Banco.
Esc.=Escuela. “—Establecimientos comerciales Formales.
Base de Taxis. === Base de Combis.



CROQUIS INTERNO DE LLA ZONA PRINCIPAL DE ESTUDIO.
o« EL JARDIN MUNICIPAL”
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4.4.2 -LA ESTRATEGIA URBANO-POPULAR.

El comercio Informal es una estrategia de sobrevivencia que en un contexto urbano y
muestra ser una forma de resistencia de un grupo social determinado que cuestiona

{a normatividad comercial v laboral existente.

Los integrantes de éste grupo social necesitan solidarizarse entre ellos mismos para
poder justificar su propia existencia de tal manera que se identifiquen con condiciones

laborales similares que satisfagan sus necesidades para sobrevivir.

El desplazamiento v la dictribucion de los hombres en el espacio urbano, asi como la
apropiacion del mismo, dependen de las exigencias sociales y de las relaciones entre los
hombres: dentro de un contexto ampliamente social y popular. Es éste estudio las exigencias

sociales se ejercen por cuatro grupos. €stos son

1 -Comerciantes Informales.

12

-La Poblacion Texcocana .

-Comerciantes Formales.

(F3

4 -Autoridades Legales.
Y sus exigencias sociales son:-
Dentro del primer grupo encontramos, que la agotada o no realizada busqueda de
trabajo con condiciones agradables, comodas y convenientes para un sector de la sociedad.
Esto ha orillado al desarrollc de un autoempleo con bases en el comercio informal y de esa

manera solventan sus necesidades, ésta agrupacion social.

En éste segundo grupo, encontramos una division social interna. Una parte mayoritaria
apoya al comercio informal, consumiendo constantemente mercancias a precios bajos que
éste presenta cotidianamente en un espacio publico. Otra parte social, que conforma la
minoria, la cual ocasionalmente solicita la retirada definitiva de eslos vendedores a las

autoridades correspondientes.
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El tercero. es aquel sector comercial que ha pagado los derechos e impuestos legales de
un espacio urbano v de un tipo mercancia para poder trabajar dentro de las limitaciones
normativas. De manera gque exige la reubicacion espacial v legal de los comerciantes

informales, los cuaies ejercen una competiuvidad desleal al ser ilegaies

N - -

Ei cuarto son los sectores legales que deben regular la actividad economica v social.
mediante limitaciones normativas va establecidas. Su exigencia es el mantenimiento del
orden por los diversos sectores sociales, pero en ocasiones ésta es muy flexible y mas en el

caso del ordenamienio del comercio informal.

Las multiples v diversas relaciones que se puedan lievar a cabo por los anteriores
grupos sociales pueden generar algunos conflictos o cadenas de solidanidad. Pero en la
ciudad de Texcoce existe marcadamente la cadena, la cual fue creada bajo convenios

monetarios, que s0n constantes y €xactos.
4.4.2.1.-LA CADENA DE SOLIDARIDAD.

Esta es una relacion social que refleja objetivos e intereses comunes entre varios
sectores. grupos. subgrupos o personas, de manera que exista apoyo v union para la
solucion de circunstancias particulares para buscar un equilibrio de - las

condiciones del medio ambiente.

Para el comercio informal generado en nuestro caso. estas cadenas tienen un lazo
economico y de poder, Las principales son
a).- Las autoridades legales y los comerciantes informales -Se genera un convenio entre
ambos; las autoridades aceptan una cuota monetaria en diferentes lapsos de tiempo cedido
por los comerciantes, a cambio de que se les permita su permanencia laboral en un lugar
publico.
b).-Entre los mismos comerciantes Algunos comerciantes se agrupan en una Unién. De

manera que para dirigirla seleccionan una mesa directiva que coordine las circunstancias que
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se puedan presentarse dentro y fuera del grupo. Esta directiva recae en el manejo
incontrolable de poder, corrupcion y manipulacion. Entonces, el convenio es que la mesa
directiva cobre cuotas econdmicas a todas los integrantes de la misma para cubrir los costos

de las multiples necesidades de la Union

E! objetivo de integrarse y mantenerse en una Union para algunos comerciantes es
sinonimo de proteccién a las problematicas que puedan surgir por ejercer informalmerite.
Para otros es el largo proceso de manutencion de lideres ladrones y gansteriles.

En Texcoco, cada grupo de comerciantes informales laboyaeh una zona determinada

y cada una de ellas mantiene una UNION ESPECIFICA. B

T e T
R S

.

LAS AUTORIDADES LEGALES Y LOS COMERCIANTES INFORMALES -~

Tenemos entonces, que las autoridades correspondientes son de una manera general

el gobierno del Mpio. de Texcoco, pero el convenio economico en particular lo recibe la -

""" i

Comision municipal de Vias y Obras Publicas. e

El 96 % de los comerciantes informales pagan al Ayuntamientd, ya sea, una vez a la
semana por concepto de uso de piso o anualmente pqp'der'écho_ a vendérEi{% Testante
manifesto desconfianza para responder. Lo cual manifiesta que son ifitegrantes de1a Unién y
respetan los convenios. O sea, que es el 100% de ;la‘t-o_talidga de comerciantes,.pagan al
Mpio. : B SETART

Estos resultados manifiestan que la cadena de solidaridad en mantener el convenio es
eficaz, pero si llega a existir algun conflicto o modificacion en el mismo, puede deberse al

cambio de gobierno, el cual se ejerce cada 3 afios.

LOS MISMOS COMERCIANTES.

Los integrantes de la Union de comerciantes “de Costumbres, Fiestas y Tradiciones
de Texcoco”, aparentemente la integran el 66% del total de vendedores informales; quienes
Pagan una cuota ya sea una vez al mes o dependiendo las necesidades de la agrupacion.

Aqui, continua siendo un 4% de comerciantes desconfiados, los cuales son los que tienen
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menor nivel académico y son altamente manipulados por {a Union. Lo que significa que
también son integrantes. Por lo que se ha mamfestado, a menor nivel académico es mayor la
inseguridad para manifestar y justificar su existencia como comerciante informal;

generandose un alto grado de manipulacion y poder por parte de la mesa directiva: =

En resumen, la prolongada estancia de los comerciantes informales en el centro de la
ciudad de Texcoco, en parte se debe 2 las cadenas de solidaridad que exisfen en su medio
ambiente. Por lo tanto, su estrategia de sobrevivencia urbana y popular es mas solida,
mientras se sostengan este tipo de relaciones sociales, mismas que se manipulan con cuotas
economicas constantes. Pero, de alguna manera, éstas conforman un pedacito de la inversion
economica global que deben ejercer y es la misma a la tienen que mantener, durante su

existencia en €se espacio publico.
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- \ .-CONCLUSIONES.

" _ El Comercio Informal es una actividad economica llevada a cabo en espacios

publicos. denmtro de un contexto urbano De la cual se obtienen recursos econemices para

|
|

solventar las variadas necesidades de multiples famiiias Especificamente. en ¢l centre de la

3

ciudad de Texcoco. este tipo de comercio se ha desenvuelto progresivamente De manera

&
3

que se hia convertido en una estratewsa de supervivencia de un sector de la sociedad que se

autoemplea para obiener ingresos rapidos v constantes ;

Ya sea. deambutando o enun puesto. los comerciantes informales se identifican de

diversa manera con su trabajo. tratando de désempenarlo acorde con'sus expectativas \ su

personalidad
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Vi ~-RECOMENDACIONES.

Aqui, se buscan crear condiciones ecuanimes que solucionan los posibles conflictos

B . Bo
Tt i .

informal en el centro de la ciudad de Texcoco.

Algunas de éstas, pueden equilibrar pacificamente la ocupacion de un espacic publico

-

gue solventan necesidades de maitiples familias. Con la creacion de un grupo de especialistas

-

eni ramas de planeacion y desarrollo urbano. que puedan disefiar diagnosticos urbanosen  __

pequefia escala. Generarido programas. como los siguientes:-

e« Programa para la Conservacion de espacios urbanos e historicos. En el cual se
faciliten formas de valorar los espacios de este tipo de contexto cOmo patrimonios

hustoricos a los que hay que reparar y maniener permanentemente.

e Programa Ambiental para Mantenimiente de espacios publicos. Donde se disefien
reglamentos de limpieza, orden estético para el eficaz mantenimiento de sttios
particularmente ocupados por los comerciantes informales. tvitando los excesos de

contaminantes ambientales {(audiuvos, visuales, materiales, etc.), para reducir los

fud

posibles prejuicios generados por las actuales circunstancias.

Programa Administrativo en Pro- de los dos programas anteriores. Cuya utilidad
seria distribuir el espacio urbano-piblico de manera regulada; con una direccion y
ocupacion de recursos economicos (generados por las autoridades y-los comerciantes

informales), dirigidos para financiamiento de tales Programas.
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1. Reyes San Salvador
2. Pentecostés

3. Resurreccion

4. San José Texopa

14 1a Purificacion
15. Santa Catarina
16. San Miguel Tlaixpan
7. San Nicolas Tlaminca

19. Santa Cruz de Arriba

5. San Simén 8. Xocotlin
6. Tulantongo
7. Santiaguito 20. Nativitas

8. San Juan Tezontla

9. Santa Inés

10. San Jerbnimo Amanalco
11. San Joaquin Coapango
12. Santa Cruz Mexicapa
13. Santa Maria Tecuanulco

21. San Dieguito

22. San Pablo Ixayoc

23. Tequexquinahuac

24. San Miguel Coatlinchan
25. Santiago Chautlalpan
26. Montecillos

‘27. San Bemarding

28. Texcoco de Mora .,

29. Santa Cruz de Abajo
30. San Felipe

31 Vicente Riva Palacio
32. La Magdalena Paneaya
33. San Miguel Tocuila

34, Unidad Emiliano Zapata
35. Bella Vista

36. San Dicgo

37. San Sebastisn

38. La Trinidad

39. Unidad INFONAVIT

40. San Martin Nezal
41. El Cooperativo
42, San Luis Huexotl
43, San Mateo Huexq
44, San Nicolss Huex
45. Leyes de Reforma
46. E1 Tejocote

47. Lomas de Cristo
48. Lomas de San Est
49. Sector Popular
50. Lazaro Cérdenas
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