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El comercio informal es una actividad economica que se desarrolla fuera de los 

re&imentos - legales ya estabiecidos para el comercio que normalmente son aceptados por 

una sociedad determinada. Esta accion ilegal se desenwelvic en lugares o espacios fisicos - 
Que son publicos. o sea. sitios que son utilizados por todas !!as personas; esta caracteristica 

favorece a que se aesarrolie en calles, parques, !ardines. etc.; los cuales son mas transitados 

DO:. todo tipo de gente. favoreciendo a que se desenwelva uri espacio publico en un espacio 

comerciai informal 

Este ripo de comercio esta sometiio a relacione:; interdependientes con otros 

or~anismos como pzrriaos politicos. comerciantes formales, autoridades gubernamentales, 

ciientej y consumidores de productos aiversos, organismos no gubernamentales, etc. Esta 

acri\iciad ]i las personas que la e jecum estan comeridos a reglas, normas. compcion, 

asaltos. faltas a sus derechos humanos. etc 

Las estrategias de supen-ivencia son las formas di- mantener una vida humana 

duran:e un tizmpo determinado, satisfaciendo las necesidades mas indispensables que se 

tengan 

En este trabajo se mosrrara un estudio integral de como el establecimiento del 

comercio informal a traves de su historia ha tavorecido a que se pueda visualizar como una 

estrategia de supenivencia urbano-popular , especificamente en el centro de la ciudad de 

Texcoco. Estado de Mexico, en el primer semestre de 1999. Asi mismo, se daran 

resultados y conclusiones especificas del lugar de estudio; para mostrar la realidad de los 

comerciantes informales y asi poder generar alternativas de solucion a largo plazo. 



1.1.- OBJETIVOS : 

-Generar un estudio descriptivo acerca del caracter general del comercio informal en 

la ciucad. asi como tambien de las estrategias de supervivencia uirbano-populares. 

-Integrar una imagen del comercio informai como estrategia de supervivencia en la 

ciuciad en !999 

- ~ 

-Conocer la influencia dei comercio informal como estrategia de supervivencia, 

-Conocer las ca:acre:isticas en que se desarroiia el comercio informal 

-Generar las alternativas que favorezcan las condiciones de trabajo de los 

comerciantes 



E\  comercio informal es una estrategia de supervivencia que satisface las necesidades 

1nme~:a:as de quienes lo practican 

- 
Ei crecimiento acelerado del comercio informal puede provocar problemas sociales. 

. . 
e:onornicos, politicos. ambientales. eic. 

L. facilidad de integracion. junto c m  las condiciones de trabajo accesibles !; 

tlesibies iivorece a un crec~miento acelerado dz comerciantes iriformales. 

E1 crecimienro pro,oresivo del comercio informal esta generando condiciones 

econonicas, politicas. sociales y espaciales particulares. las cuales solicitan, como necesidad 

sociai nuevas alternzrivas ae  existencia legal 



2.1.- EL CO1.IERCIO INFORMXL. 

Jean hlaninat. Director ae la Organizacion Inrei-nacional del trabajo (OIT) 

puni:uaiiz2 que en Amenca Latina 6 5  de cada 100 nuevos empleos los proauce e! secror 

!zfc::mzi El secretar10 de  rrabaio Ja\.isr Boniiia Garcia secala que para hlexico son 330 000 

personas i;.:3~ del empleo) que se inreyan a! comercio informal al ano (Rodnguez \ 

Secerei. i 0 ? i ; i  L ~ i i ~ e c i o n e s  c s  !a Maniroc resairan que ei, Xfcxico operan l .3Z.000 

rcsrarronres infarc?:ma;s ! ? 83 :S2 restaurantes forrnaies. c) sea. que por cada restauranre 

h m c i  euisren - inforrna!es (Cones. 1993 i 

De acuerdo con el Estudio Basico paia e \  ordenamienro dri comercio en !a via 

publica en la ciudad de \leuico de 1997. se tiene un rota; de 913, 379 comerciantes caliejeros 

distribuidos en 7 9 . S i i  puestos. ei 5s" son nombres >. 4% mujeres; ia edad del 705i de 

todos ellos flticrua entre los 14 y 16 anos y solo el 1590 tiene estudios superiores (Torres, 

1997') 

CCADRO 1 
1 

l 
COXIEKCI4\TES CALLEJEROS POR DELEGACION POLITICA l r- DELEG4CIOh C AYTIDAD DE COMERCIANTES 

1 CL AHLTEhlOC 1 25 ,  568 (a)* 
l 

GLTSTXi O A LLIADERO 1 1- \ E \ L S T I A \ O C A R R A \ Z 4  17,030 (a) 
1 

I 

I LLIIGCEL HIDALGO I 
i r I Z T A P . ~  4p.4 I 7 ,  895 (a) 
1 



- AYTECEDENTES 

De Soto ( 2 menciona que el comercio informal en Peru existe desde la ciudad 

andina 13 colonial \ I U C ~ O  la me~ropoii reoubiicana ~ i e n a o  deambular o esracionarse en sus 

calles a una pleyade de estos 

De Soto i 2 ) resume la evoiucion hisrorica del comercio informal en trece diferentes 

hitos. cada uno de los cuales describen el pro3resiL.o avance de este sobre la sociedad 

forma! 



- Ei avance de la informalidad en el comercio lo concedieron los formales mismos 

,I Lc-r&r,riz a esta act i~idad ainbuiatoria un reconocimiento costumbrista como parte de la 

!denriaad cuirura! de la ciudad a tiaves de los s i ~ l o s  

: - L os ambuiantes lograron sumar el reconocimiento por regiamentacion municipal 

implic~to en la aprooacion de reglamentos detallados sobre su acti\idad 

3 - Se logro desarrollar gradualmente >. con mucha renuencia del Estado derechos 

cjpec!aizs ae ciom!nio. assarroliando una permanencia sobre emplazamientos en via publica 

z - E'  paso Se1 comercio ambu!arorio cc~ tumbr i s t~ .  ueuicaao a vender comida L 

rri reii i ,>.  .- - a ' ce psoducros ! senicios qi:e cornpit!eran con los scrabiecimientos formales 

5 - Lo construccion de los priilieroi mercaaos forn~ales represento un retroceso 

dtfiniti\a de la autoridad en su pretension de enfrentar el problema de los ambulantes 

6 - La inten.encion del gobierno dirizida a enfrentar los efectos y no las causas del 

conmcic informai. taciiiiii la construccion de mercados informales. la politizacion creciente 

de arnbulzntes 

- .- Para compensar su falta de derechos de propiedad formales. los ambulantes 

lograriin obtcn-r un reconocimiento puiitico tan fuerte que convirrio parte del movimiento 

hacia ioc mercados en un movimiento para quedarse en la calle. 

S -. Ei gobierno les confirio un espacio todavia mayor al reconocer que el comercio 

ambulatorio era un problema estructurai que colo podia ser solucionado a traves de un 

cambio de estructuras Declarando zonas Francas las areas ocupadas por los ambulantes. 

9 - En el fortalecimiento d~ las organizaciones como resistencia frente a la represion, 

s u  organizaciones de defensa resultaron fortalecidas optaron por una radicalizaci8n 



1(i - Los ambuiantes pintzron sobre ia \u pubiica los limites de sus derechos 

! i - Ei primer inrenro a e  ics ambuiantej poiirizadoa por convenise  en generadorej a e  

iegisiacion. ai comprende; la imponanc!a dei cierecho - 

, " . - - Las auroriaades comprendi~ron 13 irnposibiliaad d e  erradicar a ios arnbuiantes 

para efec:os pubiicitarios. deciaieron lirn::<r iil, esfuerzos a un uirimo reducto 

. 
: .  - Li ulrirno a \ anc r  corresponde a i2 lie2ada de ios a r n ~ u i a n ~ e s  po!i:izaaos a !os 

car-os dc  reiponsabiliaad ejecuri\.i sr. ei ~ c ~ 5 i e r n c ~  

El comercio l n f o n n ~ l  es una acr i \ ida j  econc?rnica larenrc en  nuesrra sociedad. ciie se 

ejerce sin apegarss a !as normas q ~ : t '  !a sociedad ! la.; leves estaolecen para reguia; el 

comercio Se desarrolla ya sea siendo anihuianre o estableciendose en un  lugar especifico de 

ia \.la publica En la ciuaad se con\  izr,r zn ui, tino E e  rrabajo urbano vial o un oficio urbano 

calle!erc: 

Es  una actividad muy cuestionaua ranro en su practica comercial. c o n o  en e! orisen 

d t  sus mcrcanciac. Creanao panilramss socioio_oicos-uiuanos m u \  incomodas a! favorecer el 

desarrolio d e  la ilegalidad y afectar los iritereces de o l r o j  sectores d e  la sociedad como son 

los coriierciantes formales. OKG. nanido? po\iricos. orgariizaciones de mercados 

establecidos. autoridades gubernamenialss. or:an!zaciones ur'oanas, entre otros 

Ei comercio informal presenta caraueristicas especiales ;. particulares de vida 

preferencias personales que  los comerc:ant?s desean. por cual eij mul,  difici! que quieran 

tornar otra opcion de solvencia econoimca para satisFacer sus necesidades Que  al irse 



des&;; L:.,~rido y ampliando. favorece ai aumento del desequilibrio socioeconomico. cultural \ 

Fc;:: :~? :: izs ciudades Meucanas 

~ ~ s u m e r i  de izi oposiciones semanticas por tipos de comercio en Menco  (hlonnet. 

j O G 5 ) ( u ) .  

l C \DE5 Grandes \ peaueno\ Wicro-empresanos, pero 

l numerosos 
,- 

E'IIPRES AS LOGlC AS Ca~i~ai israq 1, famiiiare.. De sot)re\ivencia o de ilegalidad 

1 1 

PAIbIUE N Estetica urbana C ontaminacion  sual al h 
TS\:POR iD 1 Ilodernidad i, Tradicion kca i smo e inercia 

11 
I 11 
l I h D I C E  i3E En L ias de cirsarrolh 1 Subdesarrolio 11 

DE S ARROLLO 1; 
1 

PC Bi lCO PRI\ I D 0  Pubiicizdcion del esnado Pri\ atizaaon del espacio pubiico 

Este tipo de comercio tiene dos formas basicas. segun Torres (1) son - 

a )  -El ambuiantaje - En esta forma se pueden distinguir a los "topos" son 

comerciantes que \enden en los pasillos del metro. "va~oneros"  que venden en los vagones 

del metro !, los toreros cue venden entre el flujo vehicular o entre otros puestos, y no 

cuentan con autonzacion del derecno de piso que ororgan las delegaciones politicas o con el 

consentimiento del lider de con~erciantes en la via publica 



b )  -El de! puestc fijo ( s o n  instalaciones rretaiicas ancladas a las banquetas). o semi- 

filo ( a -  ubicacion eventual o intermitente. utiliza instalaciones de faci! manejo en insralacior, 

v desmontaje). su mas ~.ie!ri 

con ios permisos necesarios 

Segun De Soro (2,). 

espresion son los tianguis n mercaditos !. que  tambien cuenran 

el comercio inh rma l  tiene dos modalidades -ambulatorio !. los 

mercados ~nformales-.  ios cuales son ~i r : in tas  etapas dc  un miismo fenomeno, ya que la 

persona que  empiezi  ct. ambulante no ic coi. la idea d e  quedarse en  las calles para 

siemsrc. sin(> c o r  e! prnposito a r  traslaaarst. algun 612 hacia mercados fuera de la \.la 

pubiicz. para desarroiia: el cornei:~:, en co:iciiciones r a s  fa\-orables 

2.1.5.- TIPOS D E  C B J l E R C L 4 S T E S  I4FOR%I.4LES.  

Segun R m e s  13). este es un sector social sumamente heterozeneo ?. con h e n e s  

confiictos internns la heterogeneidad puede obsen  m e  en varios aspectos 

a )  - Caracrerisr:;zs socioecononiicai - Los ni\.eirs educativos Y d e  insresos. los 

anrecedente- lrboraies ! el origen residencial de !os \-endedores. son m u )  variados 

lb) -Las Formas de uso de ia calie - Basicamente pueden d:istinguirse 3 tipos: quienes , 

deambu!an po: las cailes orl-eciendo sus p roduc~os .  otros vendedores que  improk-!san 

diariamente > en ei niismo siriu siis puestoj.  cdocando  mantas o cajones sobre las 

Danqueras. otros mas cuentan con puestos metiiicos desmontabies que  dia a dia levantan en 

la misma ubicacion. formanac concentraciones que pueden ile_~ar- a abarcar varias cuadros 

consecur i~~as  

c )  -Formas de Organizaciori Entre ios comerciantes callejeros existen diversas 

agmpac:.ones. la ma!oi parte ligadas ai panido  oficial Y al gobierno. siendo minimas las 

independientes 



d -Giros comerciales mane-lados La variedad d e  prod~ic tos  que  se  oirecen es  amplia 

ha.#. firsdc n1e:czncia; nacionaies, pequenas >. baratas. hasrz aparatos electronicos extranleros 

a e  alto vaior. s r an  tamano. estabiecienaose por lo mismo una gran vanedad de vendedores 

inforxaies 

Estas cuatro \.anabies consideradas presentan multiples combinaciones. lo cua! 

dificu!re cuaiquier intento a e  estabiecer un. t ipoioga  que defina categonas o subtipos de 

ombiiianres ciaramente dijtinguibles 

1.1.6 - C.%L •̃ .AS Q C E  ORIGI1 AY EL CO1fERCIO INFOFCFIAL. 

To:rt. ( f ; rnenciuna q2e la :nsercion a! ccmeicio callejero no solo se debe a! 

aesernpleo sino tarnbier! a la conrencion de los saiaric; 1. si a ello se suma el estancamienro 

dz! iriercad,~ \. 12 r.iduccion del grsto publico en el renglon social. resultz que par2 muchos 

inai\.iduos ! fanii!ias no queEa mas remedio quz participar en ia busqueda de ingresos 

econonico;,  aa~cionaie, 

La gran concentracion de riquezas economicas socioculturales junto ccn  una 

iendinciz hacia la rnouernidad !. e \  uroanisrno f awrece  a qu: txistan grandes demandas de 

sar!ifacrores ! laborales que en la mayoria d e  los casos una ciudad no  puede absorber. 

p r o p i i i a n d ~  que la pobiacion busque otras  estrategias de supenivencia Las condiciones d r  

trabaja del comercio informal flexibles. sin requenmientos. un tanto comodas; tambien 

propician un crecimiento d e  esre 

Rev.: a) menciona al desempleo. io expuision a e  campesinos hacia las ciudades, la 

carencia ds oponunidades de educacion y el alto indice de desercion escolar vinculadas al 

crecirnienro del comercio en la \.la publica 



:.l.'.- VENTAJAS \. DESVENTAJAS. 

\',ESTAJAS - El comercio informal es un empieo o autoempleo. se necesitar, mu! 

pocos recuisiroc ya que  no se requiere de un grado academico. ni tramites y obiigaciones 
. . lesaier e1 comerciante puede eiegir el lugar que  ocupara su puesto. no  importa la edad. la 

presencia fisica. ni de la apariencia para atender e! negocio. no lia'. un horario f!u !. la 

trmporaiiciad ael  negocio es opcional a los in:ereses del vendedor. e:uste  libertad d e  elcccion 

para iac situaciones generales d e  trabaje S \,ende la mercancia a meno: precio. s in.e  de 

ais t~acto:  a ios t rausmtes  

DE:S\'EVT;I\JIIS - % o  e i i r t e  ia iubiinciur.. no ha! ap ina id i i .  se  necesita una h e r t e  

inversion dinero al inicio para compra: ir n?ercanc:2. se utiiiza e! espacio a u e  o t ro i  

\.endedores informales ir permitan. ei area dc ;raDajo presenra concliciones insalubres sin 

s en ic ios  pubiicos. ej:an expuestos a s u h i  abusos por poderes politicos. presenta conflictos 

con e\ comercio forma!. su mercancia no ~ i e n e  garantias. no presentan pres~aciones sociaiej. 

contaminar1 \.!sual. auditiva. espacial y ecolo-icarnenre ia \ ia  publica 

Re'es ( 3 )  menciona que  '.con frecuencia el arnbulantaje es percibido como una 

azti\.idad d,iira '. \.lolenta. debido a ias largas !ornadas (diez horas en promedio), los efectos 

del srnog !. las inclemencias del tiempo sobre i l  saiud. ia Sisrninucion d e  la atencion a los 

hijos y o! hozar. 12 posible 

impidan el t radado cotidiar:, 

suspension de ingresos en caso de enfermedad o vejez que  

al area d e  traba!@ \ ia \ioi:nc:a social del medio 

El comercio informal se una acti\.idad que  es  reaiizada por personas desempleadas O 

que tienen un sueldo muy bajo. siendo una alremativa que s iwe para reducir los niveles d e  



po1lreza al ofrecer ocupacion y redituar ingresos. en ocasiones superiores a los de otras 

z::!;-idaaes comerciales formaies. representando un grave neszo para ia inversion economica 

ieg.31 ya establecida 

La iniomaiizacion comercial crece en las vias publicas generando una competencia 

interna entre sus intecrantes y organizaciones y externa con los demas comerciantes 

ioma!es. poi oienar sus mercancias de la me-ior manera y en la mejor ubicacion. asi como 

esrab!ecer mayor poder poli:ico y e y x ~ i a l  sobre otros grupos u organizaciones 

Coriviniendose en una  de las princinales formas: de abasteci.miento de la sociedad debido 

princiqa:menr:: a que oriecc produc:os a rneno: precio 

Los costo.; regulares que  ss pasan por el uso de s ~ e i o  depende de la ubicacion 

urja=-. ei tipo de meicancia que dispongan. d c  la can~idad y calidad de sus productos, de la 

cantidad de espacio que deseen. etc 

l /1 199- Z' PESOS DlARlOS 
l 

M.4YOR A 2 Y MENOR A 4 hl- 
. . 

EYTRE 1 O 1' 48 PESOS DIL\RIOS i XlAYOR A 7 Y MENOR A 4 M: 

/; 3997-48 SI\ ALTERIR CLOTAS 
l( l 

i 
1 

ESTAE3LECIMIENTOS QUE SE 



2.1.8.2.- C A R A C T E ~ S T I C A S  SOCIOCL.LTCRJ LES. 

Los comercianres ambulanres se encuentran en situaci.ones socioculruraie_s mu\ 

depenaienres d e  su actividad productiva. al pasar ia mavo: parte d e  su vida en elia Las 

condiciones y el esriio d e  vida que :onsen.az. puede cambiar cori el aumento de su in\.ersior 

\, ventas. ya que  no quieren o no pueden cambiar de oficio 

Los comerciantes informales son s. . ! - :3s  sociales diferentes en un contexto social !. 

simbol!co comun. a u e  se modi:i:z constanremenir \ Que conti,en: sinibolos diversos que 

cada U : 7 0  integra a su prrsonaiidao a e  iiferentc manera Reh,es (?,j mcnciona un sector socia! 

tan hererosenec. desde inaividuos con escoianda2 nula hasra con estudios ur~i\~e:sitarios. 

persoms con ~ C C Z  ixers!or .  \ o!ras o d e  operan co r  millones. ron  ganancias minimos i. con 

jugosos ingresos. persona-. que hiempie sr. h x  a e ~ i c a d o  a esta actividad orras que  apenas 

ingresan despuei  de habe: jidcl campesino' anesanoi .  obreros. empleados, profesionales \ 

trabaiadores independientes 

Gran propornon de !o; \endedores infnrmaies provienen d e  areas diferentes dc  

donde trabqan.  elio ies coni!e\a en ocasiones a someter su inversion rnercantii en 

productos que  se  relacionan iririmamenre con ias fiestas o tradiciones de su lugar de origen. 

modificando tempora!menre su tipo de mercanciz ! su nivel d e  venta Impiica que las 

circunstancias economicas ! sociales que tenian antes d e  practicar esia actividad no 

solventaba sus necesidades 

La planeacion d e  alianzas entre comerciantes informales y entre sus organizaciones 

con el fin d e  solidarizarse internamente en la defensa del espacio comercia! personal. 

imposicion d e  precios. reparticion d e  espacios. tipos +e  mercancias. etc junto con la defensa 

d e  este en foros !. isamhieas. marchas. hueisas de hambre. rnrtines, etc argumentando que 

es una manera d e  empleo o autoempieo junro con 



f ' .  

k 

E! espacio urbano requiere un orden necesario Ledrur (1968 20) senala que "El 

oraenamien:~~ c o ~ j i s i e  en iz disposicion de un iugar o un conjunto d e  lugares en un orden 

derei !il;na6c con miras a u s o  o varios uscs \ finalidades exprecari" 

'~lonner i 4 i ciricribe ai espacio pubiico abierto para tudos  como aquel lugar donde 

desaparece i l  intimidad. la individualida? !a originalidad > la diversidad. su manejo ! 

cuidada es resoonsabiiidad de la ;o!tc:iudad 

l,a nagn ia i c  e s ~ a c i z !  que ocupa el comercio mforrnal n)o o!). semi-fijo en la ciudad 

es inaiipt.nsabjc ;- rie:?-f. 2 zenerar un crecimiento continuo del mismo a! promover la 

inlepzio!: a;- i.3; personas es13 acri\.idad. -eneranao un dese;quiiiDrio espacial. Mientras 

mas :.riinde sea un cspacic, urbano ! niqor  ubicacion tenga el comercio informai mejores 

seran las conciiciones de \ en:a del misma. a! rene: mayor facilidad d e  mantener una clientela 

varixia :onsti'iite 

Reyes 3 i ri?t.nciona que la expansion del coniercio informal dentro de una zona 

dificilmente puede considerarse anarquica - 

-La  nia\.oria de los \endedores con m e s t o s  semi-fijos se  ubican fuera de las 

pri:icip;i!c-airrri.ii \ ia!ej.  de areas de interrs rurizrico ! de las calies especiaiizadas en 

comercios v senic ios  para clienre!a estran!era y nacional "acomodada" 

b )  -En pocos casos se podria afirmar que la ubicacion d e  los ambulantes agudice la 

competencia con comerciantes establecidos que manejen procluctos semejantes, por lo 

corniin ios siros c.resenres en la calle son ~ i f e r e n t e s  d e  los negocios formales continuos y en 

donde encontramos coincidencia de giros es cornun o b s e n a r  que  los estabiecimientos tienen 

eutensiones de siij neoocios eii ia; accras 



c )  -La distnbucion de las distintas organizaciones de ambulantes de diversas calles 

esre ciaramentc definida (cada organizacior. utiliza en sus .toldos > mantas un color 

especiiico) Ademas existen ubicaciones muy \.aloradas por los ambulantes que parecieran 

estar \ eciadai e los semi-filos > que son ocupaaas exclusivamente por toreros 

d )  -Por lo general !os giros ~ o m e r c i a i e ~  de los ambulantes. siguen !a logica de 

aistribucion desmta por Jerome l lonnr t  para los estabiecimientcls comerciales del centro de 

13 Ciuc.ad de hlexicc. los proauctos de mayor \.al07 economico se ubican sobre todo en el 

arec sur poniente. mientras que el onente concentra mayoritanarnente productos destinados 

a sec:ores populares 

El comercio informal tiene rasgos ecoio+qz :V ambientales. que son necesarios. para 

poder sobrelie\w su siriiacion espacial Sin embargo. no se dan las apropiadas condiciones 

tisicas. materiales. espaciales. laborales >. Iegaies. favoreciendo la creacion de acciones 

inadecuadas de mantenimiento. semicio > bienestar por los mismos comerciantes en e! 

espacio que usan cotidianamente 

El comercio informal presenta caractensticas materiaies y espaciales distintivas que 

afectar. ~ i i r eca  t. indirectamente el espacio urbano 

,?~/~lrr i i~r~n/~~.i  i. I . ~ , ~ I ~ c I L z I L ~ . ~  son estructuras tisicas de un espacio urbano, que son 

convenientes o no para sus habitantes. apropiadas por los comerciantes informales. como 

por ejerriplo 

- La colocacion de puestos fios o sernif!ios 3, sus mercancias, limitan el flujo de gente 

> contaminan el espacio publico. creando un desorden estetico para la construccion 

arquitectonica establecida. adrmas de una obstmccion visual y perceptiva 



- La prociuccion de s r an  cantidad y di1,ersidad de basura por el comercio y por los 

ccr;.i!n:dores. e'; ur. factor de contaminacion ambiental 

El comercio informai ha creado una forma a e  \.ida que  se  aesx-ticula a las normas ya 

estabiecidas de accion comercia! 1irnitadr.r iior los reglamentos poiitico-gubernamentales 

E s t a d o  p : ac t~ r~men te  ! ! b e  Se derechos h. obli_iaciones >, por lo tanto expuestos a sufrir 

arbi trane~acies ?,ir pan- ae; -obiemo y tiiiersas organ:zaciones 

El est2ble:imcnto di este tipo de comercio ha  ido posibilitando la creacion de reces 

d e  pocier ! manf i i  poiitic;~ inter-agrupaciones sociales que  ;manipulan las circunsrancias 

economico-sociales de la poblacion que  necesariamente labora en esta actividad ilegal 

El -obierno en nuestr, suciedad funciom como un regulador d e  ias acciones que sus 

integranres rea!izar,. p x a  faci lmi la admirist:acion ael espacio. del poder y la dominacion en 

la ciudad Los \mdedores  informales violan las normas que  prishibe el comercio en la via 

publica. ocrisionandil que el gobierno implemente e5:rategas contra ellos 

-Apliciicion de operaciones policiacas d e  desaiojo. decomiso d e  mercancias. cobro de altas 

multas por la recuperacion de esras apikacion de normas juridicas rigidas a los 

comerciantes ambulantes .?.dem~. de la desarticuiacion d e  sus movimientos o protestas. 

buscando enfrentamientos entre ias organizaciones y sus dirisentes 

Reyes ( 3 )  menciona que  comerciantes establecidos que  ven en el comercio 

cailejero una competencia desleal. defensores de! patrimonio historico como espacio 



monumental. autoridades y capitales privados interesados en dar prioridad a usos y servicios 

de alro njvel. funcionarios ). ciudadanos que pugnan por un reordenamiento urbana funcional 

para ia vida moderna. sectores gubernamentales preocupados por recaudar impuestos y 

partidos p0hiic0~. demandan ia pronibicion del comercio en la via publica. 

El informalismo de este tipo de comercio origina que diversos partidos politicos. en 

su afan de ganar simpatizantes apoyen en c ima forma a esta actividad, a cambio de un 

apoyo incondicional a sus intereses 

Los comercianres informales se relacionan o acreditan a 10s partidos politic.os por 

medio de sus organizaciones y sus oingentes Anderson citado por Reyes y Rosas, (5) 

senala que "La coaccion que realiza el PRT sobre los comerciantes para que dejen de 

laborar y acudan a apoyarlo en sus mitines, es campo propicio para la reflexion sobre los 

medios de que se !.ale el p ~ p o  dominante para ejercer su hegemonia. Coacciones tales como 

el miedo a no conseguir mas el permiso para vender o a perder el ernpleo." 

Reves y Rosas (5) mencionan "la forma en que el partido o:ficial obtiene el apoyo de 

los comerciantes puede sintetizarse de la siguiente manera: en la mayoria de los casos, desde 

los lidcres hasta los miembros de base. lo hacen por lealtad personal a politicos o 

funcionarios de nivel superior, de quienes han recibidu o esperan recibir ai&n beneficio. La 

cooptac ih  de lidcres e incorporacion de grupos al PRi se da a cambio de un botin 

economico y politico " 



Las organizaciones d e  comerciantes inforrnlales son una fisrma social de defensa >. 

a\r-.. 2: lo'; intereses particulares d e  sus agremiados. para e-iercei- su actividad y sobrevivir 

8en:ro ae un marcc social en  el que no  perfilan le-almente Ademis  a e  servir para crear una 

mutuz cependencia y solidaria fuerza como grupo en cualquier circunstancia dada Estas 

cara::::istiiaS en muchas ocasiones se encuentran con problemas internos d e ~ i d o  a malos 

manejos. corrupcion. fraudes. etc que existen casi siempre en una organizacior, 

k y s  y Rusas mzncionar, que los Iiaeres a e  comerciantes ambulantes pueden ser de 

dos  zm;. ~raciicional \ moderno El ]!de: tradicional basa su representacion en el interks mas 

inmeaiato el us3  de !a calle y estabiece relaciones de ciiente!a con sus agrerniados. El lide: 

moderno. asemas  d e  las acciones del :;adicional. responde a otro .tipo de necesidades como 

ahorro. guarderias. etc con una relacion paternaiista I, con un caracter mas formal. 

R.rve5 . Y . Rosas i 5 )  mencionan que  el lider mantiene m vir,cuio con las autoridades, 

represenro ante ella ios inrereses de sus agremiados y controla la. competencia en la zona 

de~err r~inada  a cada organizacion Cada i!der a m a  sobre un espacio determinado y pugna 

con otro:; lideres por el control del territorio 

Lizarraga 16 ) menciona que  el iider presenta diversas ,formas del cos:o d e  sus 

sen.icios. cobra cuotas por puesto. hacc rifas fantasmas. obliga a la compra d e  seguros d e  

vida. ~ e n t a  d e  boletos para fiestas, aportaciones personales. obliga a asistir a movilizaciones, 

etc 



Las estrategias de superuvencia son las formas de mantener una vida humana 

durante un tiempo determinado. satisfaciendo las necesidades mas indispensables que se 

tenzaii 

-ANTECEDENTES DEL CO.1IERCIO INFORbIAL E5; LA CD. DE TEZCOCO. 

. , 
Cruces[ 3, menciona que en el sigin Sl.1 Tezcoco es~atia en tranf'ormacion debido a 

su ubicacion geograficz. por 12 cercania a un iogo !, por se:- ruta hacia Veracruz. Ello 

fa:.::.rec;:. su desarrollo comercia; 

El comercio que en aquel entonces era informai se aaba en una plaza viqa (llamada 

"menor") cercana ai paiacio de los antiguos senores de Tezcoco 

.A inicios del siglo XlX. se consrmye una nueva plaza (llamada "mayor") que tiene a! 

sur una parroquia y un convenro. a! norte casas. al este una iglesia y al oeste minas de la 

ciuaad del sirlo pasado Esta ubicacion es resultado del poder ejercido por los 

conquistadores. evangelistas. frailes y reyes espanoles Siendo un lusar muy concurrente 

par2 el comercio 

El desarrollo de ia ciudad se vela acompanado de 1 fabrica de sombreros, se 

torneab'an molinillos !. utensilios de madera. hueso marfil, 1 fabricz de cigarros; 10 

tiendas de mercaderes (espanolas). 1 tocinena y panadena: 1 compaha minera, fabrica de  

vidrio, los demas pobizdores vendian miros, hilados a mano tejidos, legumbres, algodon, 

maiz. c~tbada. frutas. cerdos. objetos a e  barro > ioza, etc Tezooco hubiera evolucionado 

mas rapido al fomentar mas sus fabricas !, si estu\iese mas distante de  la capital 

Estas caracteristicas dan inicio a un amplio desarrollo del trueque con rnercancias o 

compra con moneras de cobre lianiadas "Tiacoi" entre los habitantes de la ciudad y sus 



airedeciore~. generandose un mavor comercio informal en el centro d e  la plaza mayor Los 

doc:i:i;.;s habla :;angl;i';. con juegos de ruleta. canas  ! el caracaman. 

.+. crir.ap:os del sigio XS eran ya 8000 habitanies Tezroco vendia a k~leuico maiz. 

tngo. Frijal. haba. cebada y al\,erjon Las fabricas decaen ). los t e e o c a n o c  se esmeran en ia 

A_oncuirura Contando con elementos de subsistencia barata. atraida su poblacion por la 

capital. S? contaba cor; una ferretena. una cantina > un cajon de ropa. 

En i % C  apiownadarnenrc.  el cep'ic de ia ciudad viv:endas. se vendian grandes 

canr:da&; d e  i ex t - .  \-erciuraj. fmta5. fiores. par. carbon. tiaco?.oc !. rejidos a mano 

-. . 
-r,;:e !os ani); ?!Y5 1 > ernpezah 12 Lenta ce Dzrbacoa de bonegc .  se cr-ar, 

comercios ccn  di?bie subsistencia. o ser .  que a e  ac-israo a un turno era un tipo d e  negocio 1 

cambiaDe e! turno entonces \.ariaba e! tipo de  nercancia que se vendiera en el mismo lugar 

con el mismo dueno.  se -enera la lera gasoiineria. los primeros taxis, 1 cine, 1 hotel, 4 

panadenas. t1enda.i de abarrotes. miiltiples \en:as de productos agricolas que traen los 

pobladores de !as oiillas de la ciudad Para esras fechas el municipio comienza a cobrar 

diferentes cuotas a ~ o d o s  los comerciantes que de alguna manera se desarrollaban en el 

centro de Tszcoco Para ios 6 0 s  > 70 '5 .  e! desarrollo urbano comercial se estabiiiza y 

estaciona ie\ emente 

Para !WO. e! centro d e  la ciudad re  invade paulatinaniente por puestos fijos y 

semifijos con mercancia "fa'uquera.'. o sea. producros de lo que  hoy iiamamos comercio 

informa! Y desde esa fecha se ha multiplicado considerablemente bajo convenios inestables 

con el arunramiento 



3.1.6.-CARACTERISTICAS PARTICULARES. 

En el ano de 1990, el Censo h'acional, marca a Texcoco con una poblacion de 141 

633, con un crecimiento acelerado, el calculo probable para ei ano 2000 es de 182 779. 

3.1.6.1 2.-EMIGRACION E INMIGRACION. . - 

La emigracion de los habitantes de Texcoco a otros lugares. es m'nima, pero la 
- 

inmgracion (de diversos puntos de ia republica) ha aumentado coi~siderablernente debido a - 

la cercania que tiene el municipio con 1a capital del pais. en busqueda de mejores estrategias 

Texcoco cuenta con 73 unidades del Sector Salud, junto con un sin numero de medicos 

particulares 
- .." - ' .a- 

La escolaridad que tiene este municipio abarca Kinders, Primarias, Secundarias, 

Colegios de carreras Tecnicas y Comerciales, preparatorias. Universidades y Post- 

erado Estas instituciones son algunas oficiales y una gran cantidad de escuelas particulares. .. 

I ' La primera residencia de los frailes franciscanos quienes evangelizaron en Texcoco, 

, - favorece a que predomine ia religion catolica Ahora, otras se han integrado, como son la- - 
> 

I protestante. Judaica: Testigos de Jehova, Mormona, Indu, entre otras 



Las fiestas mas tradicionales de Texcoco, son las que festejan cada una de las 

comun~daaes en el dia de su santo patrono con la liturgia catolica Asi, como la atraccion a 

dos fenas que son llevadas a cabo cada ano, una es la del "Molino de Flores" entre los 

meses de mayo-junio la "Feria Internacional del Caballo" en marzo-abril 

3.1.6.3.1.-TRANSPORTES Y COMUNICACIONES. 

El municipio cuenta con: servicios telegrafo, telefono, oficina de correos, estacion de 

fzrrocaml (exclusivamente para carga), 3 linear. de Autotranspones (que tienen rutas 
. 

diversas hacia el Distrito Federal), 3 Uniones de Autos de Alquileir; estos autotrasporte cada 

uno cuenta con variadas rutas las cuqles dan servicio a las 5 2  dekgaciones politicas de las 9 
. ~ 

. . 

zonas en que esta distribuido Texcoco. 

Las tierras dedicadas a la agricultura en el municipio la mayor. parte son de temporal y 

en un porcentaje nienor de riego: los productos generados son: maiz, frijol, cebada, 

chicharo. cebolla. haba, trigo y avena. En la floricultura se dan: pera, manzana, capulin, 

tejocote. ciruela. remebrillo, zapote blanco, chabacano. durazno. higo, granada y aguacate. 

Existe una gran extencion territorial dedicada a la agricultura en terminos de 

investigacion como son *La Universidad Autoncma Chapingo (que desde 1907 a 1914 era 

la Escuela Nacional de A~ricultura), hasta hoy en dia es una de las mejores instituciones 

oficiales en cuanto se refiere a lo agropecuario Tambien. encontramos el *Centro de 

Investigacion y de mejoramiento del maiz y el trigo *Asi como el Colegio de Post- 

graduados 



3.1.6.3.3.-GANADERIA. 
--- - - 

El ganado bovino, porcino, ovino, caprino y equino son los existentes en Texcoco, 

considerandolo como una cuenca lechera muy importante durante la decada de los anos 60 

Existen 2 mercados de fiutas. verduras, flores y rniselaneas. Tambijn-hay una Union de 

Comercianres Ambulantes de Tianguis de los dias Lunes con 1225 puestos En el parque 

municipal del centro de Texcoco hay 300 comerciantes informales con puestos fijos. semi- 

fijos. ae ruedas y ambulantes Tambien hay neeocios que se desarrollan en hogares_- 

particulares con la iniciativa de no pagar impuestos 

En la ciudad txisten plazas comerciales en donde hay una gran cantidad de 

establecimientos particulares: asi como la iniciacion de empresas como Gigante, Bodega 

Aurrera, Comercial Mexicana, Tienda ISSSTE, Farmacias El Fenir:, panaderia Lecaroz, 

zapatenas 3 y 5 Hermanos, Pizzrnas Dorninos y Bennedetis, entre otras. 

En Texcoco, la industria en general no se ha desarrollado ampliamente debido a la 

cercania con el Distnto Federal y por no autorizar el asentamiento de industrias 

contaminantes Pero si hay 4 industrias que son tradicionales como:la manofactura del 

"vidrio soplado" (el cual maneja un mercado nal e internacional), los "tapetes" hechos a 

mano y a rnaquina, la "ceramica" (en una produccion a nivel familiar), "barbacoyera", y 5 

indutrias jovenes como son "Agro-industrias", " ~ ~ u a s e l e c t r o  purificadas", "Alimentos 

balanceados para animales", "articulos de plastico" y "botones" 



3.1.6.3.6.-AVICULTURA, APICULTURA, PORCICULTURA Y 

- FLOFUCULTURA. 

En la A V I C L I T L W  hay micro-empresas y de particulares. La maxima produccion 
- 

que se da, es de carne para consumo en Texcoco Careciendo de produccion a nivel 

industrial 

E! municipio la produccion de APICLITURA es dasarrollada a nivel familiar y 

comsumida a nivel local. La produccion PGKCMA es a nivel Familiar; con el objetivo de 
.- ~ -... ~ . 

consurnirio en los aias de fiesta del pueblo o cumpleanos de los; propietarios. 

La FLORICLTTLXA se ejerce er? cienos poblados ai esre ae la ciudad de Texcoco, su 
- 

produccion es de. claveies, gladiolas. rosas. margariton, y cempasuchil. La produccion es 

anesanal y casera 

3.1.6.3.7.-SERVICIOS TURISTICOS. 

Son aquellos servicios que el municipio puede solventar para los turist-s.los cuales 

son: 7 hoteles de diversas categorias, 4 agencias de viajes. 2,158 establecimientos 

economicos entre los industriales. comerciales y de senicios, asi como zonas culturales y 

arqueologicas. 

La poblacion economicamente activa de 12 anos y mas, segun datos del Censo general 

de Poblacion y Vivienda de 1991. ejercida por el W G I ,  en el caso del municipio, tenemos: 

ACTIVIDAD 

Municipal 
L 

1990 

39 668 

- - - 
- 



El diseiio usado, es el de ESTUDIO DE CASOS, que irepresenta una investigacion 
- - .-- ...- , . <-.- 

descriptiva y explicativa de manera simultanea que integra a vanos componentes de una situacion 

social determinada. Aqui, se recaban y examinan datos. para dar una explicacion completa de una 

comunidad y sedeterminan las interrelaciones logicas de sus diversos componentes. 
. . .. . . . . a . > . . , ,  . 

. . . . . - . 

Babbie. (8) menciona que este metodo va dirigido inicialmente al entendimiento general de 

un solo caso idiosincrasico En donde se tendra una aplicabilidad mas generalizada para otros 

casos, pero sin asegurar la hipotesis generada. De forma tal que se podrian necesitar nuevos 

estudios en otras comunidades 

Aqui se estudia un caso en particular de 

armonizar distintos tipos de investigacion y analisis 

forma tal que hay flexibilidad, y se pueden 



4.1.2.-NOTAS DEL ANALISIS ESTADISTICO 

EL LUGAR. 

El sitio donde se llevo a cabc la investigacion es e1 Jai din Municipal de la ciudad de Teircoco. el 
. .~ 

cual se encuentra en la parte mas centnca de.ia misnia Este parqi~e:b&t= &a'&&gion 

territorial de 10.663 m' . el cual esta conectado a un mercado de frutas y verduras, a vanas 

mguesias catolicas y a una gran diversidad de establecimientos comerciales fomales Aqui es 

donde se ha desarrollado paulatinamente el comercio informal. 

EL TIEMPO. -- 

El tiempo que se adopto para el analisis del presente trabajo se enmarca desde el mes de enero 

al mes Agosto de 1999 -- 



- 

LA CANTIDAD - > - 
Encontramos gran cantidad de comerciantes informales en la ciudad y especificamente en el 

Jxdin municipal hay 340 que se establecieron permanentemente y de 80 a 100.que solo trabajan 

por temporadas Para la investigacion fueron tomadas 250 entrevistas a comerciantes 

iriformaies que laboran casi todo el ano 
. - > ,  7 ,  

LA DISTRIBUCION. 

La forma en que se disrnbuyen los comerwntes informales es, de tal manera que el espacio en 

donde se colocan. conforman filas horizontales y consecutivas de todo tipo de puestos, en 

zonas estrategicas como son los lugares de mayor transito de personas, las cuales son.- las 

entxadas 1 saiiias de - estableciem~entos, - iglesias, del mercado, -entre otros. Por donde se- 
- - 

-enera un flujo constante de probables clientes Dandose un ambiente de consumo de servicios 

y merrancias 

EL PROCEDIMIENTO. 

El procedimiento seguido paro la recopilacion de datos, coinenzo con la aplicacion de 3 

conteos de la cantidad de comerciantes informales en la zona de estudio -. - - S  - - -  . % .bb 

Los 3 conteos sirvieron para determinar la cantidad total de los comerciantes informales 

CONTEOS 

1 ERO. 

2DO. 

3 R 0 .  

existentes y conocer la temporalidad con la que ejercen, los tipos de mercancia que venden, el 

CUADRG 5 

FECHA Y HORA DE 
CADA CONTEQ. - 

Manes 14 de Enero 1999. 
7:00 p.m. 
Viernes 22 de Enero 1999. 
1 1 :O0 a.m. 
Domingo 24 de Enero 
1999. 2:00 p.m. 

Total de 
Comerciantes 
Informales 
3 78 

353 

425 

_ 
- 

Cantidad de Comerciantes 
Informales: 
Permanentes 

300 

273 

340 

Temporales 
78 

80 

85 



lugar que ocupan y la manera que forman convenios laborales entre grupos con caracte+ticas 
- - -  

generales diferentes, pero con un mismo fin, o sea, vendcr - 
.. 

El total de los comerciantes informales fue de 475; conside:rando a 85 que son Temporales 

solo ejercen en un lapso no mayor a 2 meses una vez al a&, porque el festejo cercano a la 

"Candelaria" es motivo para el arregios y construccion de esculturas en forma de ninos de 

Dios. durante estas fechas colocan sus puestos en ciertos lugares ya ocupados por los 

vendedores permanentes, los cuales so10 se desplazan y modifican su lugar de ventas bajo un 

convenio temporal entre los lideres de ambos grupos y las respectivas autoridades del 

Ayuntamiento 

Los comerciantes Permanentes heron 340, de los cuales ejercen casi todo el ano y 

modifican el tipo de mercancia que venden, acorde a dias y temporadas festivas, (como el 10 de 

mayo, 14 de febrero, 15 y 1 6 de septiembre. navidad, Dia de Reyes, etc.). 

Se integro un conteo interno del tipo de mercancia que venden los cornercimtes permanentes, 

el cual es - 
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En este conteo obtuvimos. que la cantidad de puestos de cada mercancia varia de acuerdo 

al horario de trabajo de cada comerciante Y en particular hay mayor cantidad de comerciantes 

durante los fines de semana. ya que en estos dias son los de m'ayor flujo de clientes y estos-se 

mantinen de diferentes especies de mercancias - 

Mas especificamente encontramos que 

A. ELECTRODOMESTICOS 

CANTIDAD DE PUESTOS TIPO DE MERCANCIA 

Son 125 puestos que venden "chacharitas" y tienen mas variedad de articulas a bajo precio, 

generando la posibilidad de tener mas ventas, ya que para los clientes potenciales es mas practico, 

novedoso y entretenido consumir cosas quesean Utiles a corto plazo, aunque no sean 

indispensables 

De la cantidad de puestos que venden ropa y comida, la diferencia entre ellos es mi'nima, ya 

que ambos tienen mercancia utiles y de primera mecesidad, teniendo un consumo constante. 

Los aparatos electrodomesticos y electronicos son vendidos -a mediano y largo plazo, 

algunos de ellos son para uso complementario dentro del hogar (planchas, licuadoras, etc.) y 



otros para el entretenimiento (radio, televisiones, videocaseteras, runtendos, etc ) Los puestos que 

se dedican a vender esatas mercancias son fijos debido al caracter de las mismas 
< - -- .- - 

Las joyas y mercancias vanadas, son de consumo superfluo, no son muy utiles y por la 
- - 

misma r z o p  lo cantidad de puestos no es demasiada 

Para e! comerciante . . .  que tiene antecedentes de ser y exi&r,~como tal, es facil determinar el 

tipo de mercancia que le generaran ganancias suficientes para satisfacer sus necesidades. Y de esta 

forma rime una identificacion con un tipo esoec;fTco de mercancia apoyado en su experiencia 
. . ~~ 

~ ~~ 

.- .. .v.de-esa manera conoce la forma deeleguif~--domo?, $bnde? y 'Cuando? laborar. 

- 
I enemos. entonces que: 

-El tipo de mercancia que vende caaa comerciante esta determinada por su experiencia 
.- . . . .-. . . . . . . . . 

como tal 

-La cantidad de puestos de cada tipo de niercancra esta determinada por ia demanda y 

consumo que hay de cada una de ellas. 

-El consumo y la demanda de las mercancias esta determinada por las necesidades y 

costumbres que tiene la idenridad de cada cliente. 

Posteriormente se diseno un cuestionario de 30 preguntas, de las cuales fueron 15 abiertas y 15 

de opcion multiple, el cual estuvo disenado para obtener datos acerca de las formas de 

sobrevivencia urbana y popular de los entrevistados. 

El cuestionario se aplico en fechas estrategicas que contaremos en " sesiones" como tenemos, 

a continuacion.- 

FECHA y HORA 
INICUL DE LA 

1 Domingo 28 1 variedad de-- vendedores, puestos y mercar~cias. I 

JUSTIFICACION DEL CALENDARIO DE LAS 
ENTREkISTAS. 

APLICACION 
PRIMERA. *-En los conteos anreriores se descubrio que hay una mayor cantidad y 



Febrero de 1993 

13.30 p m 

SEGUNDA 

Domingo 28 de 

Febrero de 1999 8 00 

Manes 7 de Marzo d: 

1 999 

7 . 0 0 ~  m 

CUARTA. 

Miercoles 3 de hlarzo 

de 1994. 5:00 p.m 

QUINTA. 

Domingo 7 de Mar70 

de 1999. 9:00 a.m. 

*La nora facilito entrevistar a los comerciantes que ejercen en el horario 

matutino, que finalizaban sus ventas y a los vespertinos, que apenas la 

comenzaban. Tambien de esa manera medimos la facilidad o rechazo por 

parte de los mismos para llevar a cabo las entrevistas. 

*.-La hora, facilito enrrevistar a comerciantes que venden comida y que 

normalmente ejercen durante la noche. Aqui se encontro mas flexibilidad 

para la obtencion de la informacion; devido a que el ambiente esta mas, 

relajado y el vender a ese horario nos refleja a personas seguras de si 

mismas y de su trabajo. 

*.- La deccion de esta fecha fue por 
-7 

podnan tener los vendedores en un dia, normalmente relajado, ya que 
. .  ~ 

existen pocas ventas y hay tiempo para realizar otras-actikdades dentro 

del horario de trabajo y una de ellas era flexibilidad para contestar el 

cuestionario presentado. El horario, genero desconfianza ante la 
. -~ 

legitimidad de la entrevis~a. 

*Aqui, se observaron las diferencias con los resultados del dia antenor 

con la mejor flexibilidad de las personas para contestar.El horario fue 

optimo, ya que habia poca actividad laboral para los vendedores y 

tomaron la entrevista como una distraccion. 

*Se utilizo este dia para compararlo con las actividades del domingo 

antenor y para localizar a vendedores que laboran en las mananas 

invirtiendo de 2 a 4 horas dianas. 

Para la esquematizacion de la informacion obtenida con los cuestionarios se mantuvieron 

relaciones bivanadas y univariadas, ya que el tipo de invect;+on de este estudio as! lo 

requiere 



e La aplicacion de los conteos y las entrevistas fue en un lapso no mayor a 10 dias, de diversos 

meses ya que existia la posibilidad de que se modificaran las cantidades de comerciantes 

informales. 
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4.L-RESULTADOS ECONOMICOS. 

El comercio informal es una actividad economica que requiere de elementos indispensables 

para su fiincionamiento a largo plazo, estos son. 

* La Inversion, la cual es, economica y social 

* La Ganancia. 

4.2.1.-LA INVERSION ECONOMICA. 

Es una cantidad monetaria que se usa para solventar los gastos que ejecuta el comerciante 

para el desarrollo y sobrevivencia del negocio y estos son.- 

- +La rnercancia.(gastos para comprarla y posteriormente venderla a otro precio). 

+Cuotas a. diversos grupos; (algunas de estas cooperaciones la ejercen los comerciantes en 

conveniencia e interes de cada uno). 

+Puesto.-Es un unico gasto, con utilidad a largo plazo 

4.2.1.1.-LAS CUOTAS. - - -. 

Los Comerciantes informales instalados en Texcoco pagan las siguientes cuotas.- 

PORCENTAJES DE COMERClANTES QUE PAGAN CUOTAS 1 
iQUlEN PERCIBE LA CUOTA? 1 PORCENTAJES 

l 

SOLO AL AYUNTAMENTO 1 30% f .  

1 AYUTO., UN1 ON.. SALUDRID. Y VELADOR 
I 
I 2% 1 

AL AYUNTAMIENTO Y A LA UNION. 

AYUNTAMIEH f 0 ,  UNION Y SALUBRIDAD. 

CUADRO 9 

60% 

4% 



Tenernos, que de alguna manera el 96% de comerciantes pagan al ayuntamiento, 

eenerandose una dependencia a evitar confiictos con las autoridades 

I - El 66% de ellos, cooperan constantemente con la Union, ya que son integrantes a esta, 

misma que les asegura la proteccion ante problemas que puedan surgir 

t 
Todas estas se pagan, dentro de predeterminados lapsos de tiempo establecidas por 

mutuos acuerdos El costo de las cuotas depende del tamano del puesto y el tipo de mercancia 

de cada comerciante. 

4.2.1.1.1.-CUOTAS A LA UNIfiN. 

Estas se realizan por una gran diversidad de motivos 

PORCENTAJE DE COMERCIANTES QUE REALIZAN PAGOS A LA 

CUANTO S 

1 VEZ AL MES. 

1 1 1 NO L O  SABEN 1 40%- 1 

1 

VARIA.. 

CUADRO 10 

18% 

Estos porcentajes conforman un total del 66% d e los comerciantes que integran la union. 

S5 

48% 

La cuota que se paga una vez al mes, es ejecutada durante todo el ano . 

$10 1 i! O/o 

DEPENDE DE LAS JUNTAS 



- - -  

y - -El 8%, de los comerciantes, hicieron mencion que esta cooperacion es obligatona. pero su 

temporalidad y su cantidad es variable a las necesidades O requerimientos que mantenga 
~. ~ - ~ ~~ ~ 

momentaneamente la asociacion. El 40%, respondio-que no sabia el costo de las cooperaciones, 

ello puede deberse a 'dos causas:-l.- que existe un alto grado de inseguridad y desconfianza por - 
temas~~involucren .. -. las ganancias o la manipulacion de ladirectiva. 2.-Porque los entrevistados no 

. ... . -  .-. 
- -son . .. los ~ que -asisten-a--las .juntas y2 sea porque son solo- empleados o son .parientes del dueno 

del puesto 

- 

- - -- - - - 

4.2;l il.2.-CUOTAS .4L AYPNTAMIENTO. - 

El 96% de los comerciantes informales pagan una vez a la semana, por el derecho a 

usar el piso durante todo(s) los meses y una vez al ano por el permjso a vender. 

Ahora, la cantidad a pagar es la provista en el siguiente cuadro:. 

POREN-S DE COMERCIANTES QUE PAGAN CUOTAS AL 

AYTO. Y EL COSTO DE LAS MISMAS. - 
PAGO SEMANAL PAGO ANUAL 

- 
COSTO EN S / YO COSTO EN S 1 % 

S25 A S30 44% S300, S350 Y S500 18% 

TOTAL DE C.L* 70% TOTAL , DE 66% i 
1 CONFIADOS 1 1 C.I.*CONFIADOS ( 1 

NO LO SABEN 26% NO LO SABEN 30% 

TOTAL 96 % TOTAL DE 96% 

COMERCIANTES I 
*C.I.. se refiere a los comerciantes informales que cedieron informacion. - 
CUADRO, 11 



Las difcencizs entre ambos pagos es 

EI "iu de Comerciantes que NO 26% 

CONOCEN EL COSTO DE LA 

CUOTA 

I 

CUADRO 12 

Se mostro un indice de 70% de comerciantes informales que si tuvieron la confianza de 

mencionar cual era ei costo de las cuotas semanales y un 66% dentro de este mismo rango de 

porcentaje. que valientemente declaro el costo del pago anual Esto puede considerarse de que es 

mas facil y menos nesgoso mencionar las cobranzas de menor cantidad de dinero, que las muy 

elevadas, ya que temen por el bienestar del convenio economico con las autoridades 

correspondientes 

El 4% faltante en los cuadros anteriores, es un grupo que albergo la desconfianza . 



~ J ~ . - [ ~ V E R S I O N  SOChL.  

Esta. es la confomacion de relaciones sociales que tiene que ejercer el comerciante 

con los clientes potenciales, companeros de trabajo; asi como d cmpteo de 

+. entre otros para obtener una mejor administracion de dinero y esfuerzo en el lugar de 

.A manera de ejercer redes sociales y economicas, a corto plazo (al trabajar 

cotidianamente asegura su lugar y sus eanancias) y z largo plazo (reflejado en anos. 

manteniendo estabilidad antiguedad. mismas que le proveen una mayor identificacion con su 

estrategia de sobrevivencia comercial) 

El empleo de personal para algunos comerciantes es una forma de mantener la apertura 

be un ei?esto en una cantidad de tiempo mayor. para asi obtener mayores ventas. Hay, quienes 

emplean a familiares y otraga personas ajenas a esta Esta inversion en personal esta guiada 

por una parte a la cantidad de puestos que se tengan y por otra en el tipo de propiedad que sea 

el negocio 

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES Y EL 

DE PROPIEDAD CON RESPECTO A SU PUESTO. 

CANTIDAD DE 1 TIPO DE PROPIEDAD 

PUESTOS I 

PROPIO FAMUIAR AJENO SOClOS 
- 
1 3!) O/o 1806 16% 

CUADRO 1 3 

EL 30% de comerciantes tiene su propio negocio y lo atiende de modo que las 

ganancias son administradas exclusivamente por el propietario.\( la perspectiva de expansion 

con mas puestos. es nula, ya que su nivel de sobreviviencia esta satisfecha. 

El negocio que es propiedad de la familia ejerce con un puesto, (18%) es  aquel que 

tiene un reparto de  actividades laborales para casi todos los integrantes, aunque la 

administracion de las ganancias se concentre en el poder patriarcal .Pero si, la familia trabaja en 



3 o j la administracion ); reparto de ganancias es mas equitativa. entre quienes la 

conforman 

E! 1bUo. esle marca que hay una atencion directa al cliente por parte de un(a) . 

empleado(a) y de las gana!cias del puesto,se genera el sueldo de este. Aqui. atiende una persona 

un puesto. pero no se conoce con certeza que cantidad de puestos tiene el propietario. 

La manera de atender al cliente. depende de la cantidad de ptmonas que se encuentren 

en ei puesto en un momento determinado, asi como el erado de responsabilidad y familiaridad 

que tengan 

1 1-1 EL TIPO DE P E R S O M S  QUE ATIENDEN ---l 

-- 
1 I j 3 8 O i o  

2 L2e,l 110% - 2 % 

3 l , 10% 
I 

1 o + 14% 
1 

EL \X\IERO DE PFRSOU 45 son aquellas que atienden el puesio dc cualquier forma 

CUADRO 14 

El 38% 1:rabaja solo y atiendeunpuesto; pero desconocemos si es el mismo el propietario o 

ejerce como empleado, 

Cuando son do,s personas las que atienden el puesto; puede que lo trabajen un 

matrimonio de modo que p e d a n  ser, propietarios o que lo laboren entre socios, O un &npleado 

y el dueiio De manera que la administracion del misma es mas eficaz; estos conforman un 3g% 

del total de comerciantes informales. 

El 24% es atendido por mas de 3 personas, implicando que es una familia completa la 

que ejerce sobre 1 o mas puestos, dandose una red de inversion social familiar. 

4 



~.L~.-GANANCLAS 

Estas son las porciones en dinero que le quedan al comerciante informal cada dia de 

trabajo, pata sobrevivir, ya que funcionan como su unico ingreso y este vana acorde a la 

cantidad de tiempo que invierta para traba1a.r. 

Considerando que el nivel academico de  algunos comerciantes. no les pennite ejercer 

una administracion eficaz de su ganancia diana. entonces se refleja que ellos no la consideran 

momentaneamente dentro la inversion economica ejecutada anteriormente. 

Esras ganancias son suficientes para sobrevivir. satisfaciendo las diversas 

necesidades. cada comerciante tiene dependiendo de su estado civil.. Si &es casado o soltero 

pero con hijos: los gastos y las inversiones parz solventar a una familia son principalmente 

para cubrir necesidades primarias. como vestido. habitacion. alimentaciori, entre otras. Pero si 

es soltero(a), sin hijos ni responsabilidades la solvencia economica es mas flexible para cubrir 

eastos de primera necesidad, personales y hasta superfltios. como - en articulos de lujo , 
en servicios de diversion y entreteniinien~o Aqui, en el caso, de las empleadas(os), el 

sueldo aproximado es entre S60 a S80 diarios. laborando de 10 a 12 horas (incluyendo el 

tiempo para comidas sin dejar de trabajar) 

para los casos antenores, cada dia que trabajan reciben un ingresos  

que varia pero si no lo hacenlno ganan y tienen la posibilidad de quedarse sin lugar, ya que 

ese espacio aparentemente ocupado y pagado por ellos mismos, es tomado por un 

companero 6 por los representantes de  la Union 

El nivel de ganancias es equitativo con el tamano de puesto y el tipo de  mercancias . 

Aqui, la razon y la justificacion de los comerciantes ,infprmales es  la percepcion 

economica. la cual es muy buena dadas SU S ex~ectat ivas  personales; ya 

que otro tipo de trabajo no les brindana semejante estrategia de sobrevivencia del cual 

dependen muchas personas. 



es equivalente a ia ganancia de $40 en moneda nacional. Si consideramos en estos terminos el 

sueldo de cada comerciante, tenemos entonces que - 

COMERCIANTES INFORMALES 

DISTRIBUIDOS ACORDE A S b S  GANANCIAS EN TERMINOS 

DE SALARIOS MRYIMOS (S.M.). 

GAXANCIAS DE UN DIAI GANANCIAS DE N D M  
l 
I ORDINARIO i EXTRAORDINARIO 1 

l l 

MENOS DE 1 120% / D E Z A J  6 YO 

l 

-- 

D E I A Z  1 12% ( ENTRE 4 Y 6 

ENTRE 2 Y 4 134% / ENTRE 6 Y 8 8% 

CANTID.4D DE S.M. 1 '/o / CANTIDAD D E  S.M. 

I l l 
ENThk 6 Y 8 / 10% / ENTRE 10 Y Id 40% 

O h  

I 
CUADRO 1 ' 5  

El 40% de comerciantes ganan entre 10 y 14 salarios minimos (de $400 a $560), 

en un dia de altas ventas, sea dentro o fuera de una temporada de mucha actividad comercial, o 

sea. que las ganancias de unas horas no esta determinada por un ciclo mensual de altas 

ventas pero si pueden coincidir ambos lapsos de tiempo 

Con este nivel de sueldo el comercio informal. es mas que una estrategia de supervivencia , 

economica en un contexto urbano y popular. 

4.2.3.1.-TEMPORADAS DE ALTAS VENTAS. 

Estas facilitan e1 arraigo de los comerciantes informales en una area urbana 

predeterminada, ya que es una apropiacion del espacio economicamente favorable, ya que se 

obtienen mayores ganancias. Las temporadas o meses que coinciden con los dias de mas altas 

ventas se ve reflejada a continuacion:- 



TEMPORADAS DE ALTAS VENTAS. 

FESTI VARLA LUNES VYERNESS DOMINGO TOTAL 

VOS ABlDOM DE % 

TEMPORADA 

DICIEMBRE 1 16% 2% 14% 28% 60% 

CALUROSA 2% 2% 

V A R U  6 O h  6% 4 % 8 % 6 '/o 30% 

QUINCENAS 2% 14% 2% 8% i 
- -- -- 

1 
--- -- 

TOTAL DE ?'o 6 O h  26% 10% 22% 36% / 100% 1 

CUADRO 1 6  

EL 60% de los comerciantes obtienen mayores ganancias en el mes de diciembre, ello 

se debe a que hay un mayor numero de festividades religiosas y de alguna manera hay mas 

consumo de todos las mercancias en general. 

El 36% de los vendedores tienen mas ventas los domingos, ya que es un dia donde de 

descanso para muchas personas y la motivacion de paseos familiares al centro de la ciudad es 

mayor. Cabe mencionar, que la 

mayoria de los transeuntes dorningeros son los que viven en poblaciones a orillas de la ciudad. 

Ya que para los habitantes de la misma no es atractivo excursionar por un lugar en donde 

habitdalmente transitan y consumen estas mercancias. 



4.3.- RESUI~TADOS SOCIODEMOGRAFICOS. 

4.3.1,.-SEXO, IDENTIDAD Y RESPONSAB 

Estos forman una parte de los resultados soci~economicos que fueron obtenidos 

respecto a los comerciantes informales. 

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE SEXO Y 

ESTADO CIML 

ESTADO CIVIL / SESO 1 
MUJERES 1 HOMBRES I 

SOLTERA(0) 140% 1 6 O/O I 

TOTAL j 58% 42 YO 

CUADRO 17 

Existe una cantidad mayor de mujeres comerciantes, ya que los factores de 

sobrevivencia son mayores cuando la independencia legal, economica y social de la mujer es 

mayor, 

El porcentaje mas alto es el de las mujeres solteras, ello puede deberse a.: 

Son empleadas jovenes que laboran temporalmente para solventar sus gastos personales. Ya 

que percibe un sueldo seguro con o sin ventas. 

Son adolescentes que trabajan en un negocio familiar. 

Son viudas o divorciadas que t i e n q u e  mantener a varias personas (hijos, hermanos, padres, 

etc.) y son propietarias unicas del puesto.Generando una independencia economica ante el 

aumento de obligacioiies.Provocando que en su personalidad aiumente la autoestima, 

seguridad y progreso. 



Las mujeres cas~das, que representan un 18%, se pueden mantener con las ganancias 

del mkmo puesto, en donde ella 10 atiende, para que el mando ejeirza en otro sitio u otro 

trabajo O se dedique a descansar en el hogar si padece una enfermedad o lesion permanente. 

LOS hombres casados, son un 26% que de alguna manera tienen que solventar gastos y 

responsabilidades que genera una familia. Siendo el comercio informal una alternativa sencilla 

para lograrlo y satisfacer sus obligaciones. 
.. - . 

Los hombre:; solteros pueden ser propietarios unicos del puesto, solo empleados o socios del 

mismo 

4.3.1.1 .-IDENTIDAD COMERCIAL. 

La identidad sociocultural que tenga el comerciante, se reflejara en el nivel de 

aceptacih y desempeno como tal. La calidad y la cantidad de tiempo que tenga el de ejercer, 

las condiciones laborales que se le presenten, los intereses y ganancias que obtuvo, los 

d e r a  y ob l i gac im  civiles, entre otros aspectos, denotaran el enlace de su propia 

personalidad con su identificacion comercial. 

El grado de antiguedad, es una manera en que se identifica (el comerciante informal 

con las condiciones y circunstancias que le brinda su propio trabajo en diversos lapsos de 

tiempo 

PORCENTAJES DE GENERO Y A N T I G ~ D A D  COMERCIAL 

( TIEMPO DE DEDICARSE AL COMERCIO EN ANOS 1 
1 

SEXO menor a 2 2 r 6 6 a 10 

f I I I I 

HOMBRE ( 8% ( 6% 1 4% 1 10% ( 8% (2% ( 4% 
I I I I L i i i .  - 
CUADRO 1 8 

En estos datos, encontramos que a mayor cantidad de anos de dedicacion al comercio 

informal, se generartuna cadena de circunstancias, algunas son: hay mas 

segundad de poder solventar los gastos de este negocio y de sosten pixsonal; hay una mayor 

--- ~. 
4 6 



experiencia en tacticas mercantiles; va en aumento la perspectiva de que este trabajo sea 
.. ~ 

familiar y la continuidad del mismo por SUS descendientes. Disminu:ye la perspectiva de retiro, 
- -.- 

ya que el comerciante al ir en aumento su edad y la de su empleo, la identificacion como tal es 

mas apegada asugersmalidad Y a q u e s u ~ a b a j o  ha mantenido su estrategia de sobrevivencia 
- -- -. - -- --- 

estable Los veteranos pudieron haber iniciado como ambulantes y paulatinamente, han ido 
-- . -. 

modificando sus condiciones de trabajo:con la colocacion de algun tipo de puesto o continuar 

como empezaron - _--_ --.- 

-. - - - -- 
A menor tiempo de dedicacion al carnercio, son mayores la posibilidades de cambiar de 

oficio, ya que las perspectivas personales son mas inestables. Los mas jovenes, si tuvieron 

algun apoyo-economico fuerte el comienzo h e  Con un puesio'semi-fijo y si no hay ese soporte, 

fueron ambulantes 

Tanto hombres como mujeres que son comerciantes informales, cual sea, su grado de 

antiguedad no modifica la actitud informal de su identidad laboral. E h  todos los porcentajes la 

diferencia es minima porque esta regulada la manera de responder &e un trabajo de facil 

desempeno y de resultados rapidos 

La mayor parte de los porcentajes en la mujer son en promedio mayores que los de los 
. - 

hombres, ya que ellas podran tener mas aceptacicn a su trabajo-y mayor estabilidad en el, por 
- -- 

lapsos de tiempo mas prolongados.Ya que no Lay muchas alternativas de empleo y la que + 

ejercen, la mantienen 

La identidad comercial que tiene cada genero tambien esta ligada al estado civil que 
- - .  - - 

cada uno mantenga.Porque, ahi se muestran los derechos y obligaciones social-culturales que 
.. - ~ ~- 

. . . . . . . . . .- , > - - - - -. - - - .- -. -- 

deben ejercer. 



t J 

ESTADO CIVIL 

CASADO SOLTERO CASADA SOLTERA -- . 

i 
XIEbOR .'\ 2 8% o 0. - 10% 

D E 2 A 6  p0 4% 6% .- 6% 

DE t) A 10 l 2% - 706 > 2% .-  3 
 YO 

DE IOA !4 1 8'0 2% 4% 450 
1 

DE 14 ii 20 4% 49 o 7% 1 4% 
1 I 

DE 20 A 31) O 2" o 29 o - - - . . - - 
DE 30 A M4S 2" o 2 O/' 2% 

TOTAL ! 26% 16% 18% 40% 
l I 1 

CLADRO 1 9  

Los porcentajes mas altos son los de los hombres casados (26%) y mujeres solteras 

(407o). el primero se debe a que el grado de responsabilidades es mayor cuando hay un lazo 

leaal que obliga a que haya un sosten para otras personas, es entonces cuando nay mas 

asentamiento y permanencia en un trabajo. En el segundo, ellas se inte:gran a su trabajo como 

unica opcion de sobrevivencia ya que las condiciones de empleo mantienen menos 

Los hombres Y las mujeres casadas que han dedicado mas de treinta 

anos a la actividad comercial continuan haciendolo aunque ya hayan sido. solventadas sus 

necesidades de sobrevivencia anteriormente. O sea que el 2% de cada una de ramas, es una 
. . 

minima poblacion activa y .. constante. E1 4% de mujeres solteras que han dedicado el mismo 

tiempo al comercio, podrian haber iniciado su trayecto desde muy jovenes por influencia 

familiar y han tenido mas resistencia a las advegidades me~cantiles. . - .  Ya qGe ahora laboran en el 
- -  . .. 

puesto para solventar sus necesidades emocionales, ya que antes eran el solvente economico 

familiar 



4.3.1.1.3.-GENERO Y ESTADO CIVIL. 
. - -  

4.3.1.1.3.1.-MUJERES CASADAS 

Del cuadro numero 1 9  , las mujeres casadas o en union libre, mantienen un negocio de 

propiedad conyugal de tal manera que ejercen como socias y simultaneamente como 

empleadas. Manteniendo una dependencia comercial, emocional y economica con su pareja. De 
/ / 

modo que su antiguedad comercial es homogenea a la de su marido o menor a la de el, son las 

que conforman un total de 18%. Su identidad comercial es alta, cuando utilizan este trabajo 

para la satisfaccion de necesidades famiiiares. . . .  . 

El 6%, que es el rango mas alto tiene de 2 a 6 anos de antigiiedad y su identidad 

mercantil, es estable mientras exista una solidaridad conyugal para el buen funcionamiento del 

puesto. Si se presenta esta circunstancia en uniones conyugales jovenes la inestabilidad puede 

ser mayor. ya que las condiciones laborales se conjugan con-las situaciones emocionales 

generadas con el acoplamiento matrimonial. Pero, si son matrimonios adultos y maduros, el - 
riesgo de inestabilidades es menor o nulo. 

4.3.1.1.3.2.-MUJERES SOLTERAS 

Existe mas independencia social economica y cultural en la identidad de las mujeres 

soiteras las cuales son: viudas, divorciadas, solteras y madres solas 

Hay mas dependencia al negocio comercial debido a que su personalidad y estado civil 

le favorece, o sea que su identidad comercial es mayor, cuando las condiciones laborales y 

circunstancias personales funcionan eficazmente. Algunas tienden a ser propietarias unicas del 

puesto. resultado de  su anterior convenio conyugal, por su esfuerzo propio o por herencia 

familiar. Otras son empleadas jovenes que laboran temporalmente y su identificacion comercial 

es minima 

Ellas conforman el 40%; de las cuales una cuarta parte, un 10% tienen de O a 2 anos de 

dedicarse al comercio, este caracter se puede deber a que lo conforman trabajadoras 

temporales O propietarias muy jovenes en el ramo. 

El segundo rango mas alto es el 8% que han sido mujeres comerciantes de 20 a 30 anos 

debido a que mantuvieron el negocio desde una temprana edad. Su antiguedad permite ver que 
4 9 



esfuerzo  anten ni en do horarios, que les penrllten ejercer otras actividades fuera del trabajo Y 

con expectatrvas de independizarse comercialmente Para otros. el ejercer solos es mas 

y labonoso, pero kis ganancias son mas satisfactonas y certeras. de manera que su " 

acercamiento comercial \ a  creciendo paulatinamente 

Hay. comerciantes que tienen entre 14 y 20 anos de laborar corno tales, conformando un 

4.0, pueden ser adultos o adultos maduros Su seguridad comercial rinde mas de lo - -  .. 
suficiente Tienen una actitud mas estable ante el desarrollo de su riegocio, pueden mantener 

mas deunpuesto y manejarlo con empleados 

En si s ipenre  cuadro tenemos que el 24%. esta en el nivel mas alto de manutencion yaque 

dependen de cinco personas de las ganancias de mujeres que se dedican al comercio informal 

Puede esto deberse a que hay una mayor identificacion de la mujer con las responsabiiidades 

maternales o matnarcales y por elio es natural que se trate de solvenitar todos o gran parte de 

los me se generan en ia rnanutencion familiar Encontramos. que hay un 44% de 

mujeres qrrtriTlantiene a mas de dos personas 

El 14% solo mantiene sus propios gastos, ya sea, por trabajar como empleada o siendo 

propietana unica del mismo , S  _ _ _ _ _  . .= .. 

RELACION PORCENTUAL ENTRE SEXO Y 

GRADO DE MANUTENCION DE LOS 

COMERCIANTES INFORMALES 

SEXO 

MUJER 

HOMBRE 

CUADRO 

NUMERO DE PERSONAS QUE 

DEPENDEN DE LAS GANANCIAS 1 
DEL COMERCIO INFORMAL. 

1 . 2  3 4 5 

14% 2% 8% 10•‹/o 24% 

8% 6% 8% 10% 10•‹/o 

20 



El 8% de los hombres solo se mantienen asi mismos. tienden a ser dependientes a su 

famiIia.Pero, ;ii_minos soio laboran para consumir en mercancias y servic:ios de ent~etenirniento, 

d~version y confor. - - . -. . - - . - .  - 
r <  - 

% .  . T .  * .  - - -. - - 
4.3.1.1.5.-SEXO Y EDAD. 

Existe una minima diferencia entre las edades de hombres y mujeres; ya-queias mas 
- . - : i i i  . _ L , .  . - _ ~ ~  

altas son de 14% para ellos, con edades entre 21 y 30 anos y para ellas un 16%, de 3 1; a ~ 4 0  

anos Ellos pudiera3 adoptar rasgos matnmoniales y mantener el interes por sostener- una 
- - - - - - - 

familia 

Los porcentajes mas ba!os son del .. 2% . para ambos generos, con una edad variadantre 

5 1 y 60 anos, los cuales tra&an probablemente parasolventar svspropios gastos b los de su 

pareja. Ver apendice 

4.3.1.1.6.-VALORES Y MOTIVOS. 

EL VALOR DE UN SITIO 

Aqui, se presentara el valor social que le da un comerciante informal al sitio donde 

trabaja y al sitio donde radica 

---  
EL sitio donde tienen su hogar los comerciantes es diferente, al s&io donde labpra. E l  _ cl .- 

42% vive dentro de la ciudad de Texcoco, ya que es mas practico, porque en el traslado al . 
. --- - - 

trabajo y en el uso de escuelas, supermercados. etc se generan menos gastos, en medios de 

transpote.El 58% restante, esta distribuido en 15 poblaciones alrededor de la ciudad, ya que 

sus tacticas laborales son mas eficaces al situarse en un lugar mas u r b ; h d o ,  mas poblado y 

transitado. Pero la vivienda a menor costo y con mayor tranquilidad esta en el pueblo menor 
.- 

habitado. 

EL VALOR DE UN LUGAR - 
- --  

Es el valor economico que da un comerciante informal al espacio publico y urbano que 
- 

es especifico, preseleccionado y medido, del cual se aduena temporalniente para ejercer como 

tal Y a medida que aumenta la antiguedad de un comerciante en un lugar en particular, 

e m m e s  es mayor la cantidad de inversion economica en los derechos de mantener un puesto 
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,. es mavor la cantidad de tiempo que ha solventado sus necesidades eficazmente en e r a  

iondici~r! Entonces e l  apego emocional es mas alto y ello conlleva a de un valor economico 

mas alto, 

E1 16% de los comerciantes que laboran en esta ciudad. ha pensado en dejar el lugar en 

un futuro no muy lqano y la manera ideal de hacerlo es vendiendolo. 

E1 64%. de ellos'no dejarian de vender, ya que-es el medio de solvencia economica que 

ha favorecido eficientemente a todos sus intereses y necesidades. 

Un lo%, mantienen un temor arraigado a cambiar su wlsistencia como tal; ya que tienen - 

muy presente su identidad informal y no olvidan los riesgos 

MOTIVOS. 

Los motivos para que un2 persona inicie como comerciante informal, son diversos y 

dependen de las circunstancias de vida en un momento determinado.Estos son.- 

Cuando las condiciones de un trabajo son comodas, de facil acceso y ejecucion, sin 

requisitos academicos, con uningtese variable y mas que suficiente para satisfacer las 

necesidades, etc.; es muy factible autoemplearse o ser empleado de  un puesto de esta indole. 

(42%) 
- - ~ . . - - ~  . 

La dificultad de encontrar un empleo.formal; ya .que.no se pueden-llenai los requisitos 

favorablemente por las caractensticas academicas, fisicas, sociales 6 de genero de la persona- 
. . . . .. . :  . .  . - 

. . E * .  . : .  :.-- . . . . .- . . . , - -  L,. 
solicitante. La necesidad urgente de solventar su existencia O la de una-fadia; .e.s-  el 

motivo mas expec;a.t i vas  para Ejercer informalmente.(28%). 

El ejercer corno comerciante informal cuando el origen y la propiedad del negocio es 

familiar, las condiciones laborales ya fueron seleccionadas por otrm personas, o sea, los 

parientes.(18%). 

El comercio informal es una parte de una estrategia general de sabrevivencia para algunos 

comerciantes; ya que los ingresos economicos que se perciben no  son suficientes para 

satisfacer todas las necesidades de una familia y de  los gastos generados dentro del 

hogar. Se presenta una necesidad inmensa de mantenerse en otra trabajo, o sea, lograr la 

solvencia economica con dos empleos diferentes y ejecutados simultaneaniente. 



n COMERCIANTES 
INFORMAL ES 

La manera en que se desen\ruelve mercantil y socialmente el comerciante informal . 

depende en cierta medida del nivel academico que tenga. Las perspectivas educativas de una 

persona en ocasiones se ve afectada por condiciones fisicas, psicologicas; sociales. y - 

economicas particulares. 

Si el nivel educativo en un comerciante informal es mayor, entonces las perspectivas a 

buscar o mantener otro empleo sor, mayores. Pero si permanece como, tal, las condiciones 

laborales seran mas estimadas y las tacticas de mercadotecnia seran mejores. 

- - -  .. - 

- 

- 

G.-SUPERIOR 1NCOb:PLETOS 

R-SUPERIOR COMPLETOS 

L-ANALFABETO 

*EN LOS ESTOS ESTUDIOS se integran los de carreras tecnicas y bachiller. 

CUADRO 2 1  
5 4 

4% 

2 O/o 

6% 

-- 

6% 

4 '/o 

2% 

12% 



Existe un nivel academico mas bajo entre las mujeres, que entre los hombres; ya que el 
.. . . 

nivel maximo de estudio es la preparatoria completa (22% de la poblacion total femenina) 

Ellopodria ser debido a la identidad cultural de la mujerya traves de la historia, 

Aqui, la presencia machista na sobornado el rol de la mujer a actividades biologicas y-sociales 

pacificamente repetitivas. Para algunas mujeres la comodidad en continuar con la historia es - 
agradable. Para otras, encontrarse en un proceso de transicion y lucha para romper estas redes 

de desigualdad al respeto de los derechos que tiene cada genero, es un reto cotidiano. Paia el 
. .  . . ., _ _ _  . ' -  

caso de las comerciantes informales, se toma la segunda opcion. Aunque su nivel academico no 

es muy alto, la mayor concentracion poblacional de mujeres esta en este rango 

Los porcentajes mas altos estan en la preparatoria completa, o sea, finalizada por el 

inaividuo, en ambos sexos De manera que si suponemos que si son adolescentes O adcltos 

jovenes, podrian tener la perspectiva de continuar con sus estudios y si son adultos de 

cualquier estado citil habria una tendencia a continuar con su trabajo informal 

NIVELES EDUCATIVOS Y OTRAS ACTIVIDADES 

Aqui, podemos conocer las perspectivas presentes y futuras que tienen los 

comerciantes informales con respecto a su identidad actual. 

ACADEMICO Y ACTIVIDADES FUERA DEL KORARIO DE TRABAJO 

LOS NIVELES ACADEMICOS estan clasificados como en el cuadro 21 
++OTRAS son las aaiwdades como manualidades, dormir. descansar. ver trv., deportes, etc. 
CUADRO 2 2 

El 50% de los comerciantes se dedican a actividades dentro del hogar se distribuyen 

en casi todos los niveles academicos (a excepcion a los que tienen estudios supenoes 

completos).De manera que se genera una mayor aceptacion a ejercer estas, cuando el nivel 
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academico es rnenor.Como obsenamos en el 10?S de pei sonas que tiene primaria incompleta y 

si en este porcentaje hay niukres. enibnces el apego a actividades del hogar es mayor. 

Para el 10%. el comercio informal no e< suficiente para solventar todos los gastos 

de una famiiia, los integrantes de la misma; es 

soivencia economica del hogar Hay un 2 O / O  dedicado a ejercer actividades de --- - - -- ---A-- 

entreirnimiento y jobies. ello-es wuitado de q u c  hay tiempo para - relajarse-Q-se_a;_que - el - 

comercio informal es la unica estrategia de sobrevivencia economica que logra mantener la 
-3 3,. ----- - 

tranquilidad para algunos comerciantes - 



4.4.-RESULTADOS URBANOS- ESPACIALES. 

Estos resultados son las tacticas que cada comerciante informal utiliza para asegurar 

sus condiciones laborales en un ambiente adecuado donde se aesanolle eficazmente su 

oficio- Y estas condiciones se plasman - en-unespacio piiblico que saluentara las necesidades 

de un puesto o un ambiente comercial no farmal. B e  tal manera que las estrategias se 

corvierten en las formas de apropiacion del- espacio publici:, que el comerciante usa para 
- 

integrarlo comodamente como su lugar de trabajo 
- - - -  

. - 
4.4.1.-LA APROPIACIOK DEL ESPALIO URBANO. = - 

- - -  u -. 

Las formas en que el comerciante informal se apropia del espacio dependen de:- 

a). Tipo de puesto. 

b).-Turno en que trabajan. 

c).-Lugar donde laboren. 

A).-TIPO DE PUESTO 

El tipo de puesto que se instalara depende en parte del tipo de mercancia que se 

vendera temporalmente y estos estan determinados por la capacidad y el interes que tenga 

el comerciante para invertir en su negocio. La identidad y la experiencia comercial del 

vendedor informal determinaran el tipo de puesto y de mercancia. . 



La variedad de puestos en Texcoco, los tenemos en el siguiente cuadro:- 

1 CLASIFICACION Y PORCENTAJES DE COMERCIANTES CON RESPECTO A 
SU TIPO DE PUES' 

1 MEDIDAS DE LOS 1 TIPO DE ( PORCENTAJE DE 
PUESTOS (EN MTS.). 

2 x 2 x 2.30 mts. 
PUESTO 1 COMERCIANTES 

Fijo 1 22% 
1 

bolsas. etc,). 1 ambulantes 1 
CUADRO 23 

2 x 1.80 mts. y 
variadas. 

l 
1 y variadas 1 Ruedas / 14% 

3. 
TiPOS DE MERCANClAS QUE 

PUEDEN VENDER 
Chacharas, bolsas, ropa y 

casettes. 
Electrodomesticos, chacharas, 
ropa, calzado, electronicos y 

otros. 
Comida y bebidas. 

Globos, libros, alimentos, hierbas 
bebidas y otros. 

52 % 

I 

(cubeta. 
/ canasta, mantas, 

- - .  

Los vendedores que laboran caminando representan la forma mas barata de vender, 

Caminantes 1 12% 
o semi- 1 

seguida de los comerciantes semi-ambulantes los cuales colocan su mercancia sobre 

mantas o telas de manera que se instalan en variedad de lugares y su permanencia en un solo 

sitio es inestable 

Los comerciantes sobre ruedas colocan su mercancia en variados tipos de vehiculos 

con llantas de diversos tamanos. 

Estos tres tipos de puestos anteriores son los llamados AMBULANTES porque 
- .  . .. 

buscan constantemente diversos lugares para trabajar y no deben o no desean instalarse en .. - -  

un s61o sitio Su calendario de actividades laborales es inestatile, ya que es dependiente al 
' 

clima y a la temporada del ano. Ya que de ahi, determinan su horario de trabajo y por lo 

regular mantienen otro empleo aparte del comercio informal. 

Los puestos semi-fiios no tienen mas de 22 anos de haberse inventado como 

estructuras ligeras para este tipo de comercio. Encontramos que mas de la mitad del total de 

estos vendedores usan estas instalaciones, las cuales estan conformadas por barras metdicas 
- - - 

de diversas medidas, que son facilmente desamables y pueden modificar el tamano del 
. . - - -- - -- 

puesto Se pueden combinar con otros materiales para lograr una ~resentacion mas Optima 

de las mercancias 



- - 
Son :> los comerciantes informales que prefieren el puesto Q. que es la 

combinaci~n de barras metalicas pegadas a laminas de aluminio, conformando una-especie 

de '.caseta7' o "casita" . de las cuales algunas tienen pequenas llantas en su base y otras no. 

Esta presenracion es mas segura que las antenores ya que protegen mas a la mercancia y al 

vendedor de las condiciones del clima, de desalojos. - de asaltos. etc.Estos puestos eran semi- 

fijos., pero ahora son los reemplazos ideales y comodos que continuan veiozmente t n  

ai?menro. Ya que tenemos su crecimientodedosanos para los puestos fijos y de los cuales 

conforman el 2% de la poblacion total: si lo comparamos con el 52% que representan los 

prestos fijos logrado en 23. anos Ello puede significar {que las modificaciones a la 

apropiacion del espacio van evoiucionando acorde a las nuevas necesidades que el medio 

ambiente crea a traves de la historia de este tipo de negocio-. - 

B).-TIi'RSO EX QUE TRABAJ.43. 

El horario que se invierte para vender esta determinado por las costumbres y 

tradiciones que tiene el comerciante para laborar. asi tambien como de las que tienen los 

consumidores de fa mercancia informal 

PORCENTAJES DE COMERCIANTES INFORMALES Y SUS TURNOS DE 1 
ATE 

TIPO DE 3IERCANCIA 

ALIMENTOS 

ALIMENTOS, 
ELECTRODOMESTICOS, 

ELECTRONICA, 
CHACHARAS. 

ROPA, CALZADO, JOYAS, 
CEiACHARAS, LIBROS, 

DULCES Y OTROS. 
CUADRO 2 4 

U O N  AL rLIENTE , 
(en 1 TURNO PORCENTAJES CANTIDAD DE 

Vespertino 

1 

Mixto 46% D e 9 a  vi.i 11 hrs. 1 
De 12 a 14 hrs. 

horas). 

*LA CANTIDAD DE TIE,MPO no refleja los horarios utilizados por los comerciantes informales. 

Matutino 1 16% 1 D e 3 a 5  hrs. 



Como observamos en el cuadro 16 el comerciante informal se apropia de un espacio 

publico. en dos modalidad=; una de ellas .. es - cotidianamente - . en una determinada cantidad de 

horas con su presencia y otra. es con la colocacion de un puesto fijo o semi-fijo en un lapso 

de tiempo prolongado (meses o anos) En el caso ae los vendedores ambulantes, solo se 

eenera la primera .. 

Las personas que venden en el turno matutino invierten una moderada cantidad de 

tiempo para trabajar, misma a la que le tienen confianza ya qiie tienen mayor iluminacion 

natural, que les brinda un poco de seguridad para su integndady para que los clientes tengan . 

mayor visibilidad para consurrk 

Para el turno ves~ertino las condiciones amSientales son mas simples, ya que el 

comerciante tienela certeza que sus mercancias pueden ser may~rmente:consurnibles . .  . . ~  

. en horarios posteriores al medio dia, ya que hay mayor transito de clientes. El cierre de los 

puestos de estos vendedores en ocasiones esta asociado al horario del transporte publico. 

el cual utiliza para regresar a su casa. 

En el horario mixto se invierte una cantidad de tiempo mucho mayor que en los 

otros 1:urnos. es:o puede deberse a que esta sea la unica actividad productiva para los 

comerciantes, que les permite solvencia economica.. El interes d e  ellos podria ser,.:que..a 

mayor inversion de tiempo para atender al cliente, podran ser mayores las posibilidades de 

vender y obtener mayores ganancias. Para algunos comerciantes este horario es 

indispensable para solventar los gastos producidos por una familia. 

El horario de apertura y cierre de los puestos en lostresturnos esta guiada por la 

distancia que hay entre el lugar de trabajo del comerciante y de SLI propia casa. Y la duracion 

de tiempo para atender en el puesto esta regulada por las actividades externas o fuera del 

trabajo 



c).-EL LUGAR DONDE LABOREN. 

La apropiacion del espacio para los comerciantes informales, es la manera de 

adueiiarse de un lugar seleccionado estrategicamente para poder desarrollarse como tal 
- 

Podemos enmarcar dentro de la clasificacion de Patrones Urbanos de(3  ) que 

nuestro lugar de analisis, que es la ciudad de Texcoco, tiene una forma de subcentros, en el 

cual hay un nucleo predominante (centro) con un numero de subcentros que son d e .  

naturaleza residencial, industrial o comercial; los subcentros planteados sirven para absorber 

un poco de flujo masivo de gente del centro principal de la ciudad; a fin de permitir e l  

Sesarro110 de un plan de transporte o infraestructura mas equilibrada-y economica. :- . -  Y:: 

~. . .  . - -  . . . .  ., . 

Texcoco es un municipio con un alto desenvolvimiento comercial formal-a-diversas- 

escalas y en gran diversidad de sitios. Pero el informal esta distribuido en partes estrategicas 

Se alto transito de personas; en nuestro analisis es el centro principal de la ciudad, el cual 

tiene una carga historica comercial muy profunda. 

El lugar y forma fisica donde se ha desenvuelto el comercio informal del analisis es 

el Jardin Mpal. en donde encontramos en terminos generales que esta rodeado de: 

Comercios formales, con una variedad inmensa de mercancia iegal. 

Iglesiastodas son catolicas. 

Medios de transporte publico y privado; (Terminal de Autobuses, terminales de combis y 

multiples bases de taxis). 

Vias y rutas de comunicacion, las cuales estan en interminable actividad. 

Mercados de fnitas, verduras y carnes. 

Transito constante de gente, con multiplicidad de direcciones. 

Escuelas, Banccs, Hospitales, Discotecas, Restaurantes, Supermercados, etc. 

Como lo encontramos a continuacion: 



CRCQL'IS ESTERSO .4 LA Z0N.A PRINCIPAL DE ESTUDIO. 

+ =Iglesias. TA=Terminal de Autobus. 
M = mercados de frutas y verduras. ZT=Zona de tianguis. 
Dis.=Discotecas. Hos=Hospital. 
H=Hotel. B=Banco. 
Esc.=Escuela. -lecirnientos comerciales Formales. 

Base de Taxis. . ... .... .. .- Base de Cornbis. 



- . "EL JARDIN MUNICIPAL" 

COXIERCIOS 
FORbIALES 

COMERCIO FORhlAL 

Esta tuas  y fuentes  



4.1.2 .-LA ES~RATEGiA URBANO-POPULAR 

El comercio Informal es una estrategia de sobrevivencia que en un contexto urbano y 

muestra ser una forma de resistencia de un grupo social determinado que cuestiona 

[a norrnatividad comercial y laboral existente. 

Los integrantes de kste grupo social necesitan solidarizarse entre ellos mismos para 

poder justificar su propia existencia de tal manera que se identifiquen con condiciones 

laborales similares que satisfagan sus necesidades para sobrevivir. 

El desplazamiento y la dictribucion de los hombres en el espacio urbano, asi como la 

apropiacion del mimo, dependen de las exigencias sociales y de las relaciones entre 10s 

hombres; aentro de un contexto ampliamente social y popular. Es este estudio las exigencias 

sociales se ejercen por cuatro grupos. estos son: 

1 -Comerciantes Informales. 

2 -La Poblacion Texcocana . 

3 -Comerciantes Formales, 

4.-Autoridades Legales. 

Y sus exigencias sociales son:- 

Dentro del primer grupo encontramos, que la agotada o no realizada bUsqueda de - 
trabajo con condiciones agradables, cornodas y convenientes para un sector de la sociedad. 

Esto ha orillado al desarrollo de un autoempleo con bases en el comercio informal y de esa 

manera solventan sus necesidades, esta agrupacion social. 

En este segundo grupo, encontramos una division social interna. Una parte mayoritaria 

apoya al comercio informal, consumiendo constantemente merc:ancias a precios bajos que 

este presenta cotidianamente en un espacio publico. Otra parte sociai, que conforma la 

minona, la cual ocasionalmente solicita la retirada definitiva de estos vendedores a las 

autoridades correspondientes. 



El tercero. es aquel sector comercial que ha pagado los derechos e impuestos legales de 

un espacio urbano v de un tipo mercancia para poder trabajar dentro de las limitaciones 

normativas. De manera que exige la reubicacion espacial y legal de los comerciantes 

informales, los cuaies ejercen una competirividad desleal al ser ilegaies 
- 

~ a 

E31 cuarto son los sectores legales que deben regular la actividad economica v social. 

mediante limitaciones normativas ya establecidas Su exigencia es el mantenimiento de1 

orden por los diversos sectores sociales, pero en ocasiones esta. es muy flexible y mas en el 

caso del ordenamiento de! comercio informal. 

Las multiples y diversas relaciones que se puedan llevar a cabo por los antenores 

m ~ p o s  sociales pueden generar algunos conflictos o cadenas de solidaridad. Pero en la - 
ciudad de Tescocc existe rnarcaoarnenre la cadena, 12 cual fue creada bajo convenios 

monetario3 que son constantes y exactos 

4.4.2.1.-LA CADEXA DE SOLIDARIDAD. 

Esta es una relacion social que refleja objetivos e intereses comunes entre varios 

secrores. grupos. s u b p p o s  o personas, de rr.anera que exista apoyo y union para la 

solucior! de circunstancias particulares para buscar un equilibrio- d e  , las 

condiciones del medio ambiente. 

Para el comercio informal generado en nuestro caso. estas cadenas tienen un lazo 

economico y de poder, Las principales son 

a).- Las autoridades legales y los comercianres informales.-Se genera un convenio entre 

ambos; las autoridades aceptan una cuota monetaria en diferentes lapsos de tiempo cedido 

por los comerciantes, a cambio de  que se les permita su perm.anencia laboral en un lugar 

publico. 

b).-Entre los mis,,zos comerciantes.Algunos comerciantes se agrupan en una Union. De 

manera que para dirigirla seleccionan una mesa directiva que coordine las circunstancias que 



se puedan presentarse dentro y fuera del grupo Esta directiva recae en el manejo 

incor,trolable de poder. conupcion y manipulacion Entonces, el convenio es que la mesa 

directiva cobre cuotas economicas a todos 10s integantes de la misma para cubrir los costos 

de las multiples necesidades de la Unicn 

E1 objetivo de integrarse y mantenerse en una Union para algunos comerciantes es 

sinonimo de proteccion a las problematicas que puedan surgir por ejercer informalmetite, 

Para otros es el largo proceso de manutencion de lideres ladrones y gansteriles. 

En Texcoco, cada gnipo de comerciantes informales labora-en una zona determinada 
. . 

y cada una de ellas mantiene una UNION ESPECIFICA. ~. . 

LAS ACTOWDADES LEGALES Y LOS COMERCIANTES TSORiMALES 
-- - - -  - 

Tenemos entonces, que las autondades correspondientes son de una manera general 

el gobierno del Mpio. de Texcoco, pero el convenio economico en particular . . .- lo recibe la 
.~-.A ,-: ; =-:x:- ? >  - 

. .. -- . ~. . . . -. - . 
Comision municipal de Vias y Obras Publicas. . . . . . . . 

.. A. . 

El 96 % de !os comerciantes informales pagan al Ayuntamiento, ya sea, una vez a la 
.- . -- . 

semana por concepto de uso de piso u anualmente p o  derecho a vender. El 46/o reiante 

manifesto desconfianza para responder Lo cual manifiesta que son integrantes de la UGOn y 

respetan los convenios O sea, que es e! 100?/o de la totalidad de comerciantespagan al - 

hlpio. - -  . .  ~ I 

Estos resultados manifiestan que la cadena de solidaridad en mantener el convenio es 

eficaz, pero si llega a existir a l g h  conflicto o nodificacion en el mismo, puede deberse al 

cambio de gobierno, el cual se ejerce cada 3 anos. 

LOS MISMOS COMERCIANTES. 

Los integrantes de la Union de comerciantes "de Costumbres, Fiestas y Tradiciones 

de Texcoco", aparentemente la integran el 66% del total de vendedores informales; quienes 

pagan una cuota ya sea una vez al mes o dependiendo las necesidades de la agrupacion. 

Aqui, continua siendo un 4% de comerciantes desconfiados, los cuales son los que tienen 



menor nivel acadernico y son altamente manipulados por la1 Union. LO que significa que 

tambien son integrantes. Por lo que se ha manifestado, a menor nivel academico es mayor la 

inseguridad para manifestar y justificar su existencia como comerciante informal, 

generandose un alto grado de manipulacion y poder por parte de la mesa directiva- . - 
L 

En resumen, la prolongada estancia de los comercianti-s informales en el centro de la 

ciudad de Texcoco, en parte se debe a las cadenas de solidaridad que existen en su medio 

ambiente. Por lo tanto, su estrategia de sobrevivencia urbana y popular es mas solidz, 

mientras se sostengan este tipo de relaciones sociales, mismas que se manipulan con cuotas 

economicas constantes. Pero, de alguna manera, estas confornian un pedacito de la inversion 

economica global que deben ejercer y es la misma a la tienen que mantener, durante su 

existencia en ese espacio publico 



publicc~x. deriiro d e  uri contexto urbano De la cual s e  obtienen recursos econoniicos para 
- 

- 

WI\-en ia r  In; \ ,ariadas nect;siaadec de niult~ples farniiias Especjf'icariierite. eii el ceiitro d. la 

ciudad a e  Tekcoco  este tipo d e  coniercio se ha  desen\ue l io  progresi\anierite De niarlera 
- 

di\ ersa riianeia con su rrabalo traiaiido de desempefiarlo acorde coi] sus e\pectativas 1 

personalidzd 



Aqui, se buscan crear condiciones ecuanir;ies que solucionan los posibles conflictos 

de todos los sectores sociales que de alguna manera intervienen o se relacionan al comercio 
- -- - . -- - - -- 

informal en el centro de Ia ciudad de Texcoco. 

Algunas de esras, pueden equilibra: pacificamente la ocupacion de un espacio publico 

que solventan necesidades de multiples familias. Con la creacion de un gmpo de especialistas 

en ramas de planracion y desarrollo urbano. que puedan disenar diagnosticos urbanos en 
. - .  

pequena escala. Generando programas. como los siguientes:- 

Programa para la Conservacion de espacios urbanos e historicos. En e! cual se 

faciliten formas ae valorar los espacios de este tipo de contexto como patrimonios 

Ristoricos a los que hay que reparar y mantener permanentemente. 

Programa Ambiental para  anten ni miento de espacios publicos. Donde se disenen 

reglamentos de limpieza, orden estetico para el eficaz mantenimiento de sitios 

particularmente ocupados por los comerciantes informales. kvirando los excesos de 

contaminantes ambientales (auditivos. visuales. materiales, etc.), para reducir los 

posibles prejuicios generados por las actuales circunstancias. 

Programa Administrativo en Pro- d e  los dos programas anteriores. Cuya utilidad 

sena distribuir el espacio urbano-publico de manera regulada; con una direccion y 

ocupacion de recursos economicos (generados por las autoridades y los comerciantes 

informales), dirigidos para financiamiento de tales Programas. 
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