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INTRODUCCION:
LA PARTICIPACION DEL PT EN LAS ELECCIONES FEDERALES, 1994

Las elecciones federales de 1994 fueron especiales en la vida politica del
pais, por varios motivos:

México se encontraba en un momento coyuntural sumamente delicado y
angustioso, pues el conflicto armado en Chiapas y los posteriores magnicidios -
primero el de Luis Donaldo Colosio y posteriormente el de Francisco Ruiz Massieu,
entre otros- parecian dirigir el rumbo del pais hacia el desastre politico, econdémico y
social.

La sola existencia del movimiento chiapaneco puso en duda, una vez mas, la
legitimidad del Presidente en turno Carlos Salinas de Gortari y, del mismo sistema
politico mexicano, el cual incluso se percibié como en descomposicion. Asi pues,
habia que tomar algunas medidas inmediatas.

Una tarea esencial y un compromiso era avanzar en la democratizacion. Se
necesitaba un proceso electoral transparente y legitimo para amortiguar los golpes
que sufria el sistema. Asi pues, las elecciones del 21 de agosto tenian asignada esa
tarea.

En general, podemos referirnos a esas elecciones como unas de las mas
inciertas y competidas en la historia electoral del pais. Durante el transcurso de la
época electoral, se notd, claramente, una presencia mas amplia e interesada de los
ciudadanos y de los partidos politicos. Ambos tomaron su papel: los ciudadanos se

informaban y participaban de las decisiones politicas, y se manifestaban

Decir que puso en duda, una vez mas, la legitimidad de Presidente Carlos Salinas de Gortari, hace
referencia al inicié de su mandato politico, en el que no contaba con el consenso de la poblacién para
desempefiar tal cargo, pues fas elecciones de 1988 habian augurado el triunfo electorat del
cardenismo.



abiertamente en actos publicos; los partidos politicos trataron de aprovechar el
momento coyuntural del pais e iniciaron una ardua participacion en el proceso
electoral.

Asi, podemos afirmar que las elecciones federales fueron esperadas con
especial impetu tanto por los ciudadanos, como por los partidos politicos, ya que
mas que la suerte de los partidos, se encontraba en juego el destino del pais.

Los problemas del pais realmente preocuparon y despertaron interés en el
electorado mexicano; prueba de ello es la alta participacién ciudadana. De las
elecciones, podemos referirnos a la presidencial como la mas destacada. Las
campanas electorales de los 9 partidos politicos fueron muy intensas e, incluso,
positivamente sorpresivas, como la del Partido del Trabajo (PT).

Bajo el titulo "La Campana Presidencial del PT, 1994," esta tesina estudiara ia
campana de Cecilia Soto Gonzalez, candidata presidencial del Partido del Trabajo.

La Hipodtesis General es la siguiente: La camparfia presidencial del PT en
1994, se distingue de las de los otros partidos politicos: en breve tiempo el Partido
del Trabajo, representado por Cecilia Soto Gonzalez, logré6 una importancia nada
despreciable gracias a las cualidades de la candidata y al buen desarrollo y
funcionamiento de la campafa. El PT presenté una campafia novedosa y adquirid
una posicion politica privilegiada que no consiguié en 1991.

Sobre la campaﬁa1 presidencial del PT podemos afirmar que se traté de una
empresa exitosa, pues considerando que era un partido totalmente nuevo en la

escena politica y electoral, capté un alto numero de votos ciudadanos.

"Se denomina camparia electoral al periodo destinado a la realizacion de la propaganda electoral. Se
entiende como tal al conjunto de actividades licitas llevadas a cabo por los partidos, alianzas de
partidos y agrupaciones de electores con el propésito de hacer conocer y explicar sus principios
ideologicos y programas de gobierno asi como promover los candidatos que han postulado a los
distintos cargos electivos con la finalidad de captar las preferencias de los electores". Diccionario
Electoral, Centro Interamericano de Asesoria y Promocién Electoral; CAPEL, Costa Rica, 1989, p. 73.



El Partido del Trabajo surgié en 1990 y perdi6 su registro condicionado en las
elecciones para senadores y diputados en 1991. Si ya tenia un fracaso electoral,
;qué hizo posible, en 1994, la obtencién del 2.74 por ciento de la votacién? La
respuesta desde nuestro punto de vista, esta en el buen desempefio de la camparia
presidencial.

Por ser un partido de reciente creacion y con el éxito en puerta, el PT y su
campana electoral es un tema digno de estudiar.

El Objetivo es demostrar la importancia y el éxito de la campana presidencial
del PT en los comicios federales de 1994. La campana electoral involucra
numerosos aspectos y problemas que bien merecen ser estudiados e investigados,
pero en este trabajo no podemos abarcarios todos; se decidid tomar Gnicamente
cuatro temas fundamentales para comprobar la hipétesis de la Tesina, repartidos en
los siguientes capitulos:
| ElI PT, un partido para las elecciones.

Il La seleccion del candidato.
il El programa presidencial, 1994-2000.
IV La campafa y sus recursos.

Cada uno de estos se divide, a su vez, en diferentes apartados:

CAPITULO | EIPT, UN PARTIDO PARA LAS ELECCIONES
1.1 Primera Etapa, El Surgimiento de una Lucha;
1.2 Segunda Etapa, La Unificacion de Grupos Maoistas y

1.3 Tercera Etapa, La Institucionalizacién del Partido.




CAPITULO Il LA SELECCION DE CANDIDATO

2.1 Cecilia Soto, Candidata Presidencial del PT, 1994,
2.2 La Toma de Protesta y

2.3 Lo que Esperaba el PT de Cecilia Soto

CAPITULO Il EL PROGRAMA PRESIDENCIAL, 1994-2000
3.1 Ambito Politico e Institucional;

3.2 Economia;

3.3 Ambito Social;

3.4 Medio Ambiente y Calidad de Vida;

3.5 Educacién y Cultura; y

3.6 México y el Mundo.

CAPITULO IV LA CAMPANA'Y SUS RECURSOS
4.1 La Direccién de la Campania,
4.2 La Imagen del Candidato y

4 3 El Financiamiento.






CAPITULO |

EL PT, UN PARTIDO PARA LAS ELECCIONES

INTROCUCCION

El presente capitulo tiene como tarea describir los origenes y la formacion del
Partido del Trabajo. El objetivo es demostrar que el PT es un partido nuevo en el
terreno electoral, pero viejo en la lucha politica y social. Con el analisis de los
antecedentes de este partido, se pretende liegar a una explicacidbn que nos permita,
de algin modo, entender el éxito inesperado del mismo en las elecciones
presidenciales de 1994. Este se dividi6 en tres apartados:

1.1 Primera Etapa, El Surgimiento de una Lucha;
1.2 Segunda Etapa, La Unificacién de Grupos Maoistas y
1.3 Tercera Etapa, La Institucionalizacién del Partido.

En este se ofrece una breve resefia de los antecedentes de la organizacién
politica mas joven del pais. De manera sintética se exponen las influencias y las
ideas principales de algunos lideres del PT.]

El Partido del Trabajo aparecié6 formalmente en 1991 con registro
condicionado, para contender en las elecciones para senadores y diputados
federales. El registro definitivo se le otorgé el 13 de enero de 1993.% Sin embargo, el

PT no es un partido carente de raices histéricas: lleva por lo menos 25 afios de

i . . . . . .
Es necesario mencionar que el grueso de los datos de este capitulo se obtuvieron en entrevistas realizadas a
personalidades importantes del PT.
2 . .
~ Unomasuno, 23 de diciembre de 1993,



lucha, con dirigentes que surgieron en 1968 y “gente que desperté a la politica al
luchar por lo indispensable”.® Estos motivos justifican una revisién del comienzo de
lucha de los dirigentes del PT, para asi descubrir su historia y entender lo qué es
ahora este partido.

Algunos de los que formaron el PT, Vicente Estrada Vega y Francisco
Gonzélez, en su etapa de estudiantes participaron en el movimiento ferrocarrilero
(1959-1960), en el estudiantil (1968) y en el magisterial. En ese tiempo pertenecian
al Partido Comunista Mexicano (PCM) o sencillamente, simpatizaban con él. Luego
de una escision, surgié el grupo llamado Liga Leninista Espartaco, que, a la vez, dio
inicio al Comité del D.F., del PCM. “jAhi se encuentran las raices mas profundas del
Partido del Trabajo!”.* En ese tiempo los lideres del PT, consideraban que el pais no
contaba con opciones partidarias capaces de sacar adelante la lucha proletaria. Para
ellos, el PCM era un partido incapaz de ponerse a la vanguardia de la lucha. Por
este motivo era necesario construir otro de caracter marxista-leninista v,
consecuentemente, revolucionario. Pero, dadas las condiciones politicas del pais,
tendria que ser un partido clandestino. Es importante sefialar que se trataba de un
grupo de joévenes “antielectoreros”, es decir, que no contemplaban la lucha electoral

como un medio para lograr sus fines. A continuacidén presentamos el desarrollo de la

primera etapa, que se refiere a los antecedentes mas remotos del PT.

* Revueltas, organo teorico del PT, noviembre 1993/abril 1994, p. 4.
* Entrevista, Vicente Estrada Vega, Representante Propietario del PT ante el Consejo General del IFE, 5 de
septiembre de 1995,
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1.1 PRIMERA ETAPA, EL SURGIMIENTO DE UNA LUCHA

Esta primera etapa se refiere a los antecedentes mas remotos del PT,
ubicados a finales de 1959 y principios de 1960. Observamos que numerosos
dirigentes y organizaciones sociales del partido, tienen una lucha social y politica que
data desde la década de los sesenta. Vemos que, desde su origen en la escena
publica, los ahora lideres petistas fueron individuos con orientaciones socialistas, de
corte marxista leninista primero y, ulteriormente, maoistas. El impacto que tuvo en
ellos el movimiento estudiantil de 1968 fue muy importante, decisivo y fundamental
en sus vidas. La caracteristica basica de estos grupos fue la de ser antielectorales;
los motivos de ello seran esbozados en el desarrollo del presente apartado. También
se explican las causas por las cuales decidieron seguir la linea teérica del maoismo.
Por ultimo abordaremos el movimiento social de Chihuahua surgido en 1968.

Puede afirmarse, por un lado, que los miembros de los que hablamos
nacieron como corriente ideolégica a la luz de las discrepancias del Movimiento
Comunista Internacional y gracias al debate sobre la inexistencia del partido
proletario de la clase obrera en México. Esos motivos los empezaron a ubicar como
corriente ideoldgica. Por otro lado, lo que sucedia en el ambito internacional también
los ubicaba y los definia, ya que en la Unidn Soviética, después de la muerte de
Lenin y de los errores de Stalin, operaba un sistema contrario al de China (con el
mundo maoista) por el que sentian admiracién y simpatia. Entre los lideres petistas
pertenecientes a esta caracterizacion se encuentran, el Prof. Vicente Estrada Vega y

el Arq. Francisco Gonzalez Gémez.
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Las agrupaciones a las que pertenecian algunas figuras importantes del PT,
del D.F. eran intelectuales desligados del pueblo. Empero, un acontecimiento hizo
girar esa posicion: el movimiento estudiantil de 1968. A partir de ese entonces, las
actitudes de esos jovenes se transformaron: algunos se decidieron por el camino de
la lucha armada y otros se volcaron a realizar trabajo en las colonias, barrios, etc.
Estos se desarrollaron, sobre todo, en el aspecto de la lucha de masas,
influenciados por los acontecimientos de China.

Para estos lideres, el ascenso del movimiento estudiantil era evidente; las
muestras de ello se encontraban en los movimientos estudiantiies de Morelia y
Hermosillo junto con los acontecimientos de Francia, de mayo de 1968. Estos
motivos les hicieron creer que el auge del movimiento popular estaba en la puerta.
Sin embargo, esto no fue asi.

“Pese a que no participamos directamente en el movimiento, porque ya no
éramos estudiantes, si participamos en muchas cuestiones relacionadas con él. La
Liga Comunista Espartaco, tuvo una actividad intensa, sobre todo en darle una
orientacién al movimiento, organizar las brigadas y los comités de lucha. Nos
preocupamos por elevar la participacion de la base en distintos lugares. Se buscaba
orientar al movimiento y darle una respuesta a las distintas maniobras del gobierno”.

Los resultados de los acontecimientos de 1968 fueron, para los mandatarios

del PT, la pauta para iniciar a luchar por causas sociales y politicas mas justas, para

* Entrevista, Francisco Gonzalez, Representante Propietario del PT ante la Asamblea de Representantes del D.F.,
4 de enero de 1996.
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algunos y, para los que ya se encontraban luchando desembocaron en la
reafirmacion de su lucha contra el régimen gubernamental.

La vinculacion con las masas y con la comunidad se inici6 después del
movimiento estudiantil de 1968, una vez que observaron que la Liga Comunista
Espartaco no habia sido capaz de responder a los retos que se le presentaron. Es
en este momento cuando llegan a una conclusion, la de vincularse con las masas y
desarrollar un trabajo politico en ellas.® Entonces, Vicente Estrada Vega se fue a
Morelos y se integré a un grupo jaramillista, y Francisco Gonzalez Gémez se inserto
al movimiento popular sindical del Distrito Federal.

Por otro lado, en el norte del pais se encontraban grupos y posteriormente
organizaciones sociales, en las que destacaban, como dirigentes de éstas, Alberto
Anaya Gutiérrez, Alfonso Primitivo Rios, Alejandro Gonzéalez Yanez, Marcos Cruz
Martinez y Gerardo Acosta Zavala, quienes también estaban fuertemente
influenciados por los acontecimientos politicos y sociales del pais y, del extranjero; a
nivel nacional, por el movimiento estudiantil de 1968, el régimen autoritario del pais y
las carencias socioecondmicas de la poblacion; a nivel internacional, por la Guerra
Fria, la Guerra de Vietnam, la protesta de los jovenes franceses en las batallas de
1968, la Revolucion Cubana y la Revolucién Cultural de China. Estos lideres sociales
se encontraban en Durango, Zacatecas, Tamaulipas y Nuevo Leén. Eran estudiantes
y posteriormente desarrollaron un trabajo urbano popular en las colonias y en los

barrios dentro de organizaciones sociales de masas.

® Idem.
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El caracter de las organizaciones era antielectoral, se oponian a la
participacion en las elecciones por considerar que éstas solo eran un medio
burgués.” Participar en esa lucha era seguirle el juego a la burguesia. El proceso
electoral, en si, y sus resultados, no solucionaban los problemas de la comunidad; a
su entender era un sistema politico fraudulento, que no permitia la alternancia en el
poder.

Los lideres de las organizaciones acordaron seguir la linea maoista, segun
declaro Francisco Gonzalez, por las siguientes razones: “primero, porque en el caso
de un pais atrasado, como México, con una estructura de clases no plenamente
desarrollada, con un amplio sector campesino y un proletariado politicamente débil,
era muy atractiva la vision maoista; segundo, porque esta visién se presentaba y se
sigue presentando, como la mas cabal y completa del proceso revolucionario, que
intenta dar algunas respuestas a las contradicciones que se van originando en el
proceso y en la construcciéon del socialismo; tercero, Mao Tse Tung era visto como
un critico parcial de la politica burocratica soviética; y cuarto, México no tenia ningun
tipo de dependencia con la Unién Soviética; entonces podiamos hacer una critica

libre sin vernos afectados por ello”.

" Es importante sefialar que el Arq. Francisco Gonzalez Gomez no estaba en contra de la participacion electoral,
es decir nunca desecho este medio para lograr sus objetivos, como lo hicieron la mayoria de los lideres petistas.
“En mi caso yo nunca fui antielectorero empedernido, nunca crei que se pudiera estar al margen de esta cuestion,

tan es asi que en 1983, impulsé el primer proceso de participacion electoral en la Coordinadora Linea de Masas y
en la OIR™,
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La forma de lucha era social y directa, integrados a las comunidades y
apoyados en la movilizacion.® En ese tiempo sus demandas eran, basicamente,
instalacion de luz y agua, vivienda en la ciudad y tierra en el campo.

Movimiento social de Chihuahua. En 1965, la efervescencia politica en
Chihuahua -segun relata Miguel Bess-Oberto- apuntaba al movimiento armado y a
crear condiciones sociales para un gran cambio social, un cambio de estructura. La
actividad social que de alguna manera pretendia vincularse o buscar puntos en
comun con la lucha armada, se empezd a desarrollar a nivel de colonos, en
particular con el “Movimiento Inquilinario”, integrado por personas sin vivienda
propia. En 1968 surgié como movimiento social. Invaden y forman un predio muy
grande, conocido actualmente como colonia "Francisco Villa"; fueron reprimidos
repetidamente por el Estado, pero finalmente se les reconocié su derecho a poseer
un pedazo de tierra. Posteriormente, en el periodo que va de 1968-1972, se dan una
serie de movimientos armados en Chihuahua. A partir de 1972 se observé un cambio
de esquema (por otras circunstancias o experiencias dadas a nivel nacional): el
movimiento armado se fue transformando en acciones urbanas. A principios de 1972
se conformo un frente amplio que se denomind, en ese momento, Defensa Popular;
lo integraban personas de la colonia "Francisco Villa", los ferrocarrileros, los

estudiantes de la Universidad de Chihuahua, los acereros, el grupo "El Martillo" y

¥ Entrevista, Gerardo Acosta Zavala, Comisionado Politico del PT en Tamaulipas y Alejandro Gonzalez Y afiez,
Miembro de la Comision Politica Nacional del PT, 16 de diciembre de 1996.

~ Al parecer esta fue la primera experiencia de toma de predios urbanos; fue encabezada por Ruben Aguilar y
Adan Sigala.
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gente del PC formaron un jurado popular, con el fin de llamar la atencién a nivel
nacional de lo que estaba ocurriendo en ese estado. El objetivo era detener las
muertes en las carceles y los ajustes de cuentas fuera del proceso legal, y lo
consiguieron; a partir de ese momento, el frente adopté el nombre “Comité de
Defensa Popular (CDP)".

En Chihuahua se trabajé con una estructura muy simple: primero se
organizaba a la gente por manzana y luego por colonia, esto es, a nivel de
“celulitas”; era una estructura de “abajo hacia arriba” que funcioné en ese estado.
Luego se proyectdé en Durango, con la toma del Cerro del Mercado, posteriormente
en Nuevo Leodn y, en tercer lugar, en Zacatecas. Hasta aqui llega la descripcion de
los primeros antecedentes del partido; ahora pasamos al desarrollo de la segunda

etapa, ubicada en los setenta y en los ochenta.

1.2 SEGUNDA ETAPA, LA UNIFICACION DE GRUPOS MAOISTAS

La segunda etapa, la Unificacion de Grupos Maoistas, se caracteriza por el
acercamiento de organizaciones sociales con tendencias maoistas, en el decenio de
1970. Vemos que en esta época se inicio el acercamiento de grupos vy
organizaciones sociales que posteriormente dieron vida al Partido del Trabajo. En el
desarrollo de este apartado se observa el motivo por el que dejaron de ser
antielectoreros en la década de los ochenta y, conocemos su primera participacion

electoral, como antecedente inmediato del PT.



Las organizaciones sociales iniciaron estableciendo vinculos entre si para
intercambiar opiniones y experiencias afines. Lo que planeaban era un
acercamiento, conocerse, unirse y por Ultimo, formar una entidad mas grande. Con
el adosamiento se logré una comunicacion y una participacibn mas estrecha, que
posteriormente desemboco en la idea de formar un partido politico para satisfacer
sus expectativas. Esta etapa nos ubica en el antecedente inmediato a la formacién
del PT. En ella se describen los motivos y los sucesos fundamentales que
condujeron a la creacion de esta institucion politica.

En la década de los setenta, los grupos del centro del pais se fusionaron con
los del norte, para dar paso a organizaciones sociales mas importantes y mas
grandes que las otras a las que pertenecian. Para ese tiempo, los individuos de los
que hablamos ya habian adoptado la visidbn maoista, por considerar que el marxismo
no satisfacia los requerimientos de la sociedad mexicana. En cambio, bajo su optica,
el maoismo se adaptaba mas a la realidad del pais.

Hacia los afios de 1976-1977 éstos grupos empezaron a establecer relaciones
esporadicas y posteriormente mas firmes con grupos maoistas de Durango, Nuevo
Ledn y Zacatecas; primero, para dar paso a la formacion de la Coordinadora Linea
de Masas y después a la Organizacién de lzquierda Revolucionaria Linea de Masas

(OIRLM).®

! Entrevista, Alfonso Primitivo Rios, Coordinador de la Fraccion Parlamentaria del PT en la Camara de
Diputados, 14 de febrero de 1996.
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Al cabo de los anos, los grupos de los que hemos venido hablando, dejaron
de ser anti-elecciones. Las organizaciones socialescomenzaron a quedar solas,
motivo por el cual sus lideres decidieron tomar medidas ante ese serio y nuevo
problema. Iniciaron realizando reuniones con organizaciones de diferentes estados
del norte del pais y se empezé a discutir la necesidad de participar en elecciones.
Inicialmente se acordd participar en ellas con registros prestados, principalmente del
PRT. Esto no significaba que simpatizaran con el troskismo, linea teérica de ese
partido, soélo lo contemplaban como un medio para participar y presentar su lucha de
manera legal.

A partir de ese momento, concibieron la lucha electoral y la idea de dar la
batalla al gobierno en las urnas. De ese modo, su lucha dejé de recibir el calificativo
de ilegal y sus miembros dejaron de recibir el calificativo de “no ciudadanos” o
“vandalos”, como se les consideraba por no votar y por ejecutar maniobras, como la
toma de predios. El proceso electoral lo preparaban de manera rapida, buscando
candidatos iddneos y realizando sus campanas.

"Hasta el afio de 1985 nosotros estabamos en contra de participar
electoralmente. La primera intervencion electoral del antecedente del Partido del
Trabajo, fue en Durango, en 1986, en ella se logré un éxito relativo que nos permitié
entender que si era posible la participacion electoral generando resultados
favorables para la comunidad. De ahi que ahora el partido tenga marcadas dos

lineas de accién y de servicio: la lucha popular y ordinaria basada en la gestion y en
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la autogestion; y la participacion politico electoral disputando el aparato del poder
publico para colocarlo al servicio de la sociedad"."

A partir de ese momento, la participacion en las elecciones representd una
oportunidad para disputarle a otras propuestas politicas, y, sobre todo, al Partido
Revolucionario Institucional (PRI), la administracion del poder publico y la posibilidad
de lograr el bien comun.

En la década de los ochenta, las organizaciones sociales discutian dos vias
para participar electoraimente. La primera opcion era continuar con registros
prestados; la segunda alternativa era crear un partido politico propio.

La primera via proponia buscar un partido, proponerle que pusiera su registro
a disposicion de los grupos sociales; al respecto manifestaron que en el caso de que
se formara un gran frente o federacion, debeian aprender a convivir y coexistir al
interior de él y éste las respetara como organizaciones. Esta propuesta no fue
aceptada por el PRT, y, posteriormente, en ese afio (1988), este partido perdié su
registro.

La segunda via fue crear un partido. La proposicion fue que las
organizaciones sociales, que ya se conocian, se congregaran y aprendieran a
convivir respetandose como grupos. Finalmente triunfé esta opcion.

Asi pues, la fecha clave para el Partido del Trabajo fueron las elecciones de
1988. Esta fue una fecha importante, porque a partir de ahi decidieron participar, en.

serio, en comicios federales. En 1986 en Durango, participaron electoralmente. Sin

0 Entrevista, Alejandro, Op. cit.



19

embargo, el proceso electoral de 1988, hizo que se decidieran a formar un gran
frente o un partido de caracter nacional al ver la elevada participacion de los
electores. Mientras las organizaciones sociales andaban en movilizaciones y
plantones, la gente se volco a las urnas al margen de la direccién de los partidos.
Los ciudadanos no le pidieron permiso a sus organ-izaciones para votar; estos
hechos llevaron a los dirigentes a reflexionar sobre ese problema y sus posibles
ventajas y, asi, se fueron convenciendo de la necesidad de formar un partido.

Dirigentes actuales del PT, lideres de organizaciones sociales, observaron
que los ciudadanos querian participar y que los partidos politicos estaban haciendo
una serie de manipulaciones con las masas. Los partidos acudian a ellos para
lanzarlos como diputados y obtener asi votos, sin embargo sélo actuaban en
campanas y eso no satisfacia a sus seguidores. De ese modo, decidieron formar un
partido que agrupara a las capas mas amplias y necesitadas de la sociedad, trabajar
con ellas en tiempos de campanfia y fuera de ellas.

En 1990 las organizaciones sociales aceptaron que los ciudadanos querian
participar electoralmente, y decidieron que la forma principal de lucha para resolver
sus problemas y necesidades seria la via electoral; entonces se resolvieron en favor
la fundacion de un nuevo partido, Ultima etapa de los origenes del PT, que a

continuacion presentamos.
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1.3 TERCERA ETAPA, LA INSTITUCIONALIZACION DEL PARTIDO

La institucionalizaciéon hace referencia a la redacciéon de los documentos
basicos del PT (Declaracion de Pincipios, Programa de Accion y Estatutos). Se
anotan las organizaciones sociales y los sectores principales que acompanaron al
partido cuando nacio, y se detalla su la linea politica.

Asi se llego a la tercera etapa, la cual es resultado de las dos anteriores. Esta
es la mas importante del partido por tres razones: primero, porque en 1990
instituyeron su partido politico; segundo, en 1991 el partido perdi6 el registro
condicionado; tercero, en 1993 inicié6 un nuevo ciclo y lograron obtener el registro
definitivo a través de la realizacién de 18 asambleas en el pais. Inmediatamente
después, los dirigentes pensaron en las proximas elecciones federales de 1994 y por
anadidura, en los candidatos que deberian representarlos. Es necesario resaltar que
éstas elecciones han significado el mayor triunfo politico y electoral del Partido del
Trabajo, pues gracias a ellas disfrutan, hoy de la cuarta posicién politica.

La Fundacién se refiere al acto en que surgié formalmente el Partido del
Trabajo. El 8 y 9 de diciembre de 1990 se realizé el Congreso Constitutivo del
Partido del Trabajo con sesiones plenarias en el cine Opera y en el Deportivo Plan
Sexenal. A sus mesas de trabajo asistieron representantes de 20 estados de la
Republica, que acreditaron el siguiente nimero de delegados:

Estado de Durango 750, Estado de Chihuahua 520, Estado de Nuevo Leén
320, Estado de Veracruz 160, Estado de Querétaro 50, Estado de Zacatecas 210,

Estado de Puebla 20, Estado de México 150, Estado de Sinaloa 50, Estado de
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Coahuila 40, Estado de Guerrero 40, Estado de Michoacan 4, Estado de Chiapas 4,
Estado de Baja California Norte 100, Estado de Tamaulipas 110, Estado de Nayarit
40, Estado de Jalisco 5, Estado de San Luis Potosi 10, Distrito Federal 200 y Estado
de Guanajuato 180.""

Como se puede apreciar, las bases mas grandes y principales del partido se
encuentran, desde el inicio, en el norte del pais y en menor escala, en el centro. La
presencia de los estados surefios es muy pobre.

Durante el Congreso se definieron los Principios, el Programa de Accién y los
Estatutos del partido.

En la Declaraciéon de Principios, destacan los siguientes puntos:

I. Realidad Nacional. Aqui se aborda la situacion politica, econémica y social. EI PT
define al Estado capitalista como el causante del subdesarrollo y de la dependencia
economica del pais, de la pobreza de los trabajadores mexicanos y de las practicas
autoritarias y corruptas de los servidores publicos. Pone en evidencia la existencia
de una clase dominante que dirige el crecimiento del pais y, que por lo tanto, explota
a la clase trabajadora.

Il. La “Linea de masas” es una propuesta, para colocar a las clases populares en
primer plano e invertir el papel protagonico de la clase poseedora.

lll. Poder popular. EI PT pretende que las masas ejerciten el poder, para que sean el
pilar fundamental sobre el que se mejoren las condiciones de vida. Los petistas

proponen eliminar la propiedad privada y luchar por la propiedad social.

a Congreso Constitutivo del PT, 1990, p. 2.
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V. Soberania nacional. Toman el principio fundamental de la Constitucién mexicana:
“La soberania nacional reside esencial y originalmente en el pueblo”, por tanto éste
puede alterar, en todo momento, su forma de gobierno.
V. Partido. Su proyecto es la realizacién de un socialismo autogestionario, pero a
largo plazo. El partido se define como un instrumento al servicio de las comunidades
y de las organizaciones sociales. Tiene un caracter nacional, de destacamentos,
federado vy frentista. Desarrolla el principio del internacionalismo proletario.
VI. Del estado social de derecho, declara que existen leyes que permiten la represion
y explotacion del pueblo, sin embargo no senala cuéales son. Propone que se ejerzan
las leyes tal como lo indica la Carta Magna.
Del Programa de Accién, cabe mencionar lo siguiente:
VIl. Objetivos Sociales. Definen su lucha como legal al defender los derechos y el
bienestar de las “masas” contra el Estado capitalista mexicano. Los motivos de lucha
son el control de los medios de produccion y la participacidn masiva en las grandes
decisiones sociales.

En sintesis, el partido lucha a través de las organizaciones sociales, por
obtener el poder y darselo a las masas.
VIIl. En lo que se refiere a la estrategia y tactica, propone colocar al bloque de las
masas populares como actores principales que destruyan a la clase explotadora. El
medio que ubican es la accién colectiva y organizada en todos los terrenos: politico,

economico, ideoldgico y cultural.
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IX. Politicas. Manifiestan su deseo por establecer politicas tendientes a erradicar el
presidencialismo, el autoritarismo, el corporativismo, la corrupcion, el imperialismo y
los monopolios. Prometen actuar en favor de la regularizacioén de la propiedad de la
tierra urbana y del mejoramiento del nivel productivo. Prometen buscar una politica
que resuelva el problema de la contaminacion y de la educacion.

En sus Estatutos, el PT se define como un partido nacional, del pueblo,
independiente, democratico, antiimperialista, popular, tolerante y plural. Su modelo
organizativo es la democracia centralizada que implica la subordinacion de la
minoria. En él existe la libertad de pensamiento y de opinidn que originan corrientes;
éstas son toleradas siempre y cuando se sujeten a las normas establecidas.

En cuanto a sus Instancias de Direccién, plasmadas en ese mismo
documento, el art. 30 establece que son:

[) NACIONALES

a) Congreso Nacional

b) Asamblea Nacional de Representantes
c) Consejo Coordinador Nacional

d) Comisidon Politica Nacional

II) ESTATALES

e) Congreso Estatal

f) Asamblea Estatal de Representantes
g) Comision Politica Estatal

h) Comision Politica Municipal
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i) Consejos Municipales

El PT inici6, fundamentalmente, con lo que se ha denominado sectores
urbano populares, es decir con las colonias habitacionales pobres, ubicadas en los
cinturones de las ciudades; sobre todo con sectores plurales de las capas mas
humildes de la sociedad. Empero, hoy se puede hablar de un partido popular de
clases medias, con una intensa participacion de profesionistas: maestros, doctores vy,
medianos y pequefnos empresarios.

Al PT lo integraron 22 organizaciones y una extensa experiencia de lucha; las
principales son las siguientes: Coordinadora Nacional Plan de Ayala (CNPA), Unién
Nacional de Organizaciones Regionales Campesinas Autonomas (UNORCA),
Coordinadora Nacional del Movimiento Urbano Popular (CONAMUP), Comités de
Defensa Popular de Chihuahua y Durango (CDP), Frente Popular de Zacatecas,
Frente Popular “Tierra y Libertad” de Monterrey, y una parte de la Coordinadora
Nacional de Trabajadores de la Educacién (CNTE).

“Asi pues, la conformacién del Partido del Trabajo aparece como el espacio
indicado, desde la izquierda socialista, para sintetizar las experiencias y definir
nuevas tacticas de lucha politica, que permitan abordar y bordar la realidad en un
sentido organizativo y liberador para el mundo del trabajo. Por esto, la profundizacion
de la democracia y la recuperacién de los niveles de vida, aparecen como los
objetivos inmediatos para sentar las bases materiales de la necesaria transformacion
de Mexico. Luchamos, por tanto, por una sociedad socialista plural, democratica y

humana; radicalmente diferente a la que existe en algunos paises que han
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distorsionado la construccion socialista, donde priva una organizaciéon del trabajo
opresiva y burocratica y los productores estan al margen de la toma de decisiones,
donde la estratificacion social perdura en lugar de extinguirse y el Estado en lugar de
incorporar a las masas a la gestion de sus asuntos, se ha convertido en una
maquina cada vez mas opresiva, centralista y totalizadora”."

En 1991 el PT logré el registro condicionado. Participd por primera vez en
elecciones, pero solo consiguidé 270 mil votos, por lo que no acreditd el 1.5 por ciento
para conservar su registro. A partir de ese fracaso se tomaron una serie de medidas
colectivas, con miras a obtener el registro definitivo.

En noviembre de 1992 se realizé el Primer Consejo Politico Nacional. En él se
definieron las directrices para mejorar la estructura y la organizacién partidaria. El 13
de enero de 1993 el PT logrd su registro definitivo. Este lo consiguié a través de la
realizacion de Asambleas Estatales en mas de la mitad de las entidades federativas
del pais; realizé 19 de las cuales le valieron 18. A finales de 1993, entre octubre y
noviembre, se empezaron a considerar las candidaturas para las elecciones de
1994, especialmente la presidencial. En 1994 el PT participd por primera vez en
comicios presidenciales, enarbolando la bandera de centro-izquierda y la lucha
contra el PRI y el PAN.

Los afluentes ideoldgicos del partido son: Carlos Marx, Federico Engels, Mao

Tse Tung, Lois Althusser, Ho Chi Ming, Charles Bettelheim y Martha Harnecker.'*

lf Congreso, Op. cit, p. 3.
" Entrevista, Alejandro, Op. cit.
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La linea politica del PT es el socialismo. Desde el inicio se observa una linea
de corte socialista, pensando en la teoria que pregonaba Mao Tse Tung. Antes de
ser un partido politico, los miembros de las organizaciones sociales que hoy lo
conforman, se mantuvieron en los parametros de la izquierda, sostenian el
socialismo. Hay que precisar que no se trata del socialismo soviético burocratico,
sino del socialismo autogestionario chino.

Acordd tomar el socialismo como fin ultimo de su lucha, pero reconocié que
las condiciones politicas nacionales, no eran las adecuadas para la conquista del
poder por el proletariado y sus aliados, por lo cual en 1994 decidieron tomar la
bandera de centro izquierda.

La propuesta del PT es qué los hombres se relacionen democraticamente, y
de ese modo, contribuyan a la creacién de gérmenes de socialismo. Sostienen que
es autogestionario, un socialismo que surge de las organizaciones sociales que van
desarrollando la autogestion, hasta extenderlo a todos los niveles de la sociedad.

La “linea de masas” representa la via para transformar a México y piensan
| lograrlo, en la medida en que toda organizacion politica coloque a las masas, no al
Estado, en el puesto de mando de toda accién. De ese modo -dicen- se llegara al
ejercicio del poder popular y al socialismo autosustentable, objetivo final de lucha del
PT.

Siguiendo la linea de masas, el Partido del Trabajo pretende lograr que el
pueblo llegue al poder. La idea basica es escuchar las propuestas y las necesidades

de las masas populares tomadas como asambleas, y en base a ello actuar a su
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favor. De este modo, se ejercerd una democracia directa y centralizada, principio

fundamental declarado del PT.
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CONCLUSION

El Partido del Trabajo cuenta con dirigentes que traen consigo una larga
trayectoria de lucha. Desde los sesenta hasta estos dias, dicen haber luchado
teniendo en mente las ideas del mundo socialista; esta concepcién los ha guiado
desde el inicio de su combate hasta la formacion del partido (1990). Dada la
mentalidad de los fundadores del PT, de 1960 a 1980 sufrieron la persecucion y
vivieron en la clandestinidad.

La lucha clandestina termino por tres razones:

Primero, porque la década de 1980, diferente a la de veinte afios atras, les
ofrecia opciones de lucha distintas a las que habian empleado (tomas de predios y
tierras, de oficinas gubernamentales, manifestaciones publicas, mitines, etc.)
Segundo, el status de “ilegal’ ya les habia cansado, y Tercero, vieron como la mejor
forma de lucha y la mas viable para alcanzar sus fines, la via electoral, la cual no
aceptaban al principio, pero el tiempo y el sistema politico mexicano les cambié la
mentalidad, ya que éste presentaba una apertura, un avance significativo respecto a
decenios anteriores.

De ese modo, los que dieron vida al PT empezaron a participar en elecciones,
aunqgue con registros prestados (principalmente al PRT) hasta que decidieron instituir
un partido propio. EI PT surge como una gran coalicion de organizaciones sociales e
individuos que defienden los postulados del socialismo chino.

El partido batallé para conseguir su registro definitivo, sin embargo lo logré en

1993. Ello significd y asegurd su participacion en las elecciones federales mas
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inciertas y una de las mas competidas en la vida politica del pais, las del 21 de
agosto de 1994.

El Partido del Trabajo logré un éxito nada despreciable en las elecciones
presidenciales, tratandose de un partido “nuevo”. Ese resultado lo alcanzé en gran
medida, por los 25 afios de lucha en el terreno politico y al apoyo de sus
organizaciones.

Los breves antecedentes del PT dan cuenta de esa lucha y de los frutos que
cosechd en 1994, tema que abordaremos en los siguientes capitulos. La trayectoria
de lucha es importante, porque de ese modo se comprenden sus experiencias, las
cuales brindaron grandes ensefianzas que pusieron en practica al momento de sacar

adelante la camparia de la sefiora Cecilia Soto.
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CAPITULO K

LA SELECCION DEL CANDIDATO

INTRODUCCION

La intencion de este capitulo es dar a conocer la forma en que el PT eligié a la
sefora Cecilia Soto como candidata a la Presidencia de la Republica. La respuesta a
esta incognita se basa primordialmente en los datos obtenidos en tres entrevistas
realizadas a importantes miembros del partido: Rigoberto Lorence, Vicente Estrada
Vega y Miguel Bess-Oberto, ellos ofrecen la version oficial del partido.

En el presente capitulo abordaremos los siguientes temas:
2.1 Cecilia Soto Candidata Presidencial det PT, 1994;

2.2 La Toma de Protesta y

2.3 Lo que Esperaba el PT de Cecilia Soto.

Saber cdmo y por qué seleccionaron al candidato presidencial de un partido
resulta interesante si consideramos que, en buena parte, de €l depende el triunfo o
la derrota en las elecciones. Decimos que en buena parte, porque no podemos
considerar que soélo de él. Al respecto, podemos decir que existen otros elementos.
En el caso del PT el activismo de sus militantes se combiné eficazmente con el
financiamiento y, con la buena estrategia de campanfa.

Los criterios para elegir a un candidato dependen de varios puntos: carisma,

ideologia, trayectoria politica, intereses de por medio, tradicionalismos o
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parentescos. En la vida politica de nuestro pais hemos visto pasar a candidatos
elegidos por algunos de éstos elementos.

El caso del Partido del Trabajo y su seleccion del candidato presidencial no
queda excluido de esos puntos. En el desarrollo de este tema constatamos que lo
interesante, es el hecho de que esta organizacion politica no contd, oficialmente, con
varios candidatos para escoger. Cecilia Soto Gonzalez fue la Unica persona que
inscribio su candidatura en el partido, y hay que precisar que las coaliciones con
otros partidos no fueron contempladas como alternativa para salir adelante en los
comicios federales. Pero surge una pregunta, ;Por qué unicamente ella lo hizo? Se
tratara de dar respuesta a ello.

En la medida en que avanzamos tocamos la discusion que se suscitdé a raiz
de la eleccion de la exdiputada, Soto Gonzalez. Vemos que internamente existieron,
por lo menos, seis candidatos mas dentro del PT, pero no fueron elegidos porque no
inscribieron su precandidatura, segun la version oficial del partido. Por otra parte,
encontramos declaraciones de Corriente Convergencia Democratica que manifesto
que Cecilia Soto fue impuesta por el partido.

La exdiputada del PARM, ademas de ser la Unica candidata inscrita a la
Presidencia, ofrecia al PT los siguientes elementos: carisma, buena presentacion y
capacidad para lograr los objetivos deseados por el partido (reafirmar el registro
definitivo y crecer como tal). De este modo, el PT no tenia nada que perder y si

mucho que ganar al aceptar esa candidatura.
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Todo parece indicar que Cecilia Soto era la candidata perfecta. En el
transcurso del capitulo ofrezco otros elementos que permitieron esta eleccion:
romper con el esquema tradicional de postular Unicamente a hombres; su atractivo
como muijer inteligente. Se presenta una sintesis del discurso de toma de protesta y
se relata el papel de la abanderada petista en la campafia. Una vez explicado esto
procedemos al desarrollo del primer subtema, donde se conoce el procedimiento que

se siguio para la eleccién de Cecilia Soto, en 1993.

2.1 CECILIA SOTO, CANDIDATA PRESIDENCIAL DEL PT, 1994

En este apartado se explica el proceso mediante el cual se seleccioné al
candidato presidencial del PT. Se dan a conocer los posibles candidatos a ocupar
ese puesto; se sefalan las causas de la existencia de la Corriente Convergencia
Democratica al interior del partido, producto de la inconformidad de la postulaciéon de
Cecilia Soto Gonzéalez. Por ultimo se mencionan los motivos para elegir a la
exparmista y el evento donde ésta acepto la candidatura.

Observamos que la candidatura de la sefiora Soto no fue aceptada de
inmediato en el partido; sin embargo, después de varios debates y discusiones se
llegé al acuerdo de su aceptacion, tomando en cuenta las condiciones
prevalecientes en ese organismo politico, sobre todo su escasa presencia a nivel
nacional.

Dentro del PT hubo una discrepancia trascendental para el futuro del partido.

Unos pensaban que debian crecer como partido y otros expresaban que debian
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hacerlo, pero a partir de votos, de presencia en la sociedad civil, de ser una
verdadera opcion electoral.

Uno de los miembros mas sobresalientes del partido, expresé: “buscabamos
un justo medio al tomar candidatos de la sociedad civil, abrir nuestro registro a todo
aqguel que quisiera ser candidato presidencial, postular a gente con la idea de ganar

votos y de hacer buenas campaﬁas”.1

En la entrevista con el Sr. Rigoberto Lorence,
por su parte, se pudieron conocer otros datos: “las distintas fuerzas del partido
contemplaban al candidato de su preferencia. Una parte pretendia lanzar a Alejandro
Gonzalez Yanez (Presidente Municipal de Durango en ese momento); otra parte de
ellas proponia a Enrique Lizalde (actor). Internamente estaba el precandidato José
Narro (Dirigente de la CNPA en Zacatecas); Rubén Aguilar (Dirigente del CDP de
Chihuahua); Alberto Anaya (Dirigente del Frente Popular ‘Tierra y Libertad’ de
Monterrey); y Demetrio Sodi de la Tijera (Miembro del PRI)”.2

Entonces existian seis supuestos candidatos, pero cosa curiosa -expresé el
Sr. Lorence- “nadie quiso registrar su precandidatura”. Las razones que tuvieron los
"precandidatos” variaron desde motivos personales hasta motivos politicos. Los
argumentos de cada uno de ellos fueron expresados, entendidos y respetados por
sus postulantes y, en general, por el partido.

Bajo estas condiciones, al PT solo le restaba continuar con la bisqueda del

candidato idoneo. Descartados los seis precandidatos, cada dia se acentuaban mas

las discrepancias en torno al candidato presidencial, pero ahora giraban en proponer

' Entrevista, Miguel Bess-Oberto, 5 de septiembre de 1995.
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a Cecilia Soto o apoyar la candidatura de Cuauhtémoc Cardenas. Esta discrepancia
se cristalizé en dos corrientes bien definidas del partido la de la dirigencia (Lidereada
por Alberto Anaya y José Narro) que proponia a Cecilia Soto Gonzalez, y la llamada
Corriente “Convergencia Democratica” (Encabezada por José Antonio Garcia y José
Arturo Lopez).

Al inicio pesaba mas la Corriente “Convergencia Democratica”, que se
pronunciaba por apoyar la candidatura de Cuauhtémoc Cardenas. Esta contaba con
el apoyo de casi la tercera parte del partido. Como ya mencionamos, la direccion
petista no era partidaria de esta opcion. Esto dio lugar a una batalla politica e
ideoldgica muy fuerte® gue se manifesté en el ambito publico en noviembre de 1993.

Finalmente triunfaron los que proponian a Cecilia Soto, quienes hicieron ver a
los militantes que una coalicién con el PRD, segun la nueva legislacion electoral,
implicaria la desaparicion del partido.

En ese tiempo José Narro Céspedes habia tenido platicas, con la sonorense,
para proponerle la candidatura presidencial de su partido, quien, a su vez, sufria
fuertes contradicciones con el PARM, su partido. Aunque Cecilia Soto continuaba
siendo miembro del PARM, votaba como diputada independiente, es decir, segln su

criterio, expreso el sefior Lorence.

f Entrevista, Rigoberto Lorence Lopez, 13 de septiembre de 1995.
" Idem.
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Cuando José Narro entré en contacto con ella y le propuso ser candidata
presidencial para las elecciones de 1994, le parecié que el Partido del Trabajo era un
partido nuevo, fresco, flexible y atractivo. La exparmista acepto la invitacion.

El 5 de noviembre de 1993, en calidad de ciudadana sin filiacidn partidista,
Cecilia Soto inscribié su candidatura presidencial en el PT. En ese momento, la
exparmista contaba con el respaldo de tres comités estatales petistas: el de Nuevo
Ledn, Durango y Zacatecas. Ese mismo dia los dirigentes del PT informaron a los
medios que no se realizaria ningun tipo de coalicion con otros partidos. Cecilia Soto
manifestd su acuerdo con la Declaracién de Principios, el Programa de Accién y los
Estatutos del partido, asi como su voluntad de apegarse a ellos: “acepto el reto
porque estoy convencida de que se requieren nuevas formas de participacion
politica, que rescaten la iniciativa popular, hoy ahogada por el exceso de
buracrotismo y centralismo que padece el pais y que ha contaminado a las
organizaciones partidarias tradicionales”.*

A decir de Cecilia Soto, los tres principales partidos politicos no abarcan a
toda la sociedad; aun existen espacios vacios. Esta declaracién, aparentemente, nos
explica el motivo por el cual la exparmista decidié a participar en un partido diferente
al PRI, PAN y PRD.

Desde ese instante la precandidata mostraba seguridad, inteligencia y
entusiasmo: “tengo todas y ninguna posibilidad de ganar los comicios presidenciales

del 94, pero aun asi me siento muy contenta de participar, porque creo que podemos

Y El Financiero, 6 de noviembre de 1993.
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aportar cambios importantes a la vida nacional’, declar6 a la prensa.5 Una vez
inscrita su candidatura dio inicio a su campana, para lograr la candidatura, el 10 de
noviembre de 1993 en Durango, la principal plaza pe’cista.6

Lo que resulta interesante para comprender los motivos del PT respecto a la
eleccion de la sefiora Soto, entre otras cosas, es el hecho de que fue la unica que
inscribié su precandidatura en el plazo sefialado por el partido. Un segundo motivo
fue que la mayoria de los integrantes de la Comisién Politica Nacional reconocieron
en ella las aptitudes politicas necesarias para ser candidata presidencial. Ademas,
rompia con la tradicion mexicana de postular Gnicamente a hombres en ese cargo,
ello hacia mas atractiva la oferta, porque era una novedad en el medio, aunque no
fue la primera mujer lanzada a una candidatura presidencial: Marcela Lombardo fue
la primera, aunque no alcanzé el éxito de la abanderada petista. “Cecilia Soto
brindaba una oferta, militancia, una estructura y una estrategia para salir con éxito en
la contienda electoral de agosto de 1994"." Aunado a ello, Soto contaba con todos
los requisitos establecidos por el partido.

Unos de los principios petistas que llen6 perfectamente la candidata fue el ser
una persona con representacion en la sociedad civilbsin importar si era 0 no militante
del partido.

Lo anterior explica, segun los datos del PT, porque se eligi6 a Cecilia Soto y

no a un miembro o militante del partido. El acto donde se eligié6 a la candidata

* Idem.
® Bl Financiero, 10 de noviembre de 1993,
7 Unomasuno, 23 de diciembre de 1993.
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Lo anterior explica, segun los datos del PT, porque se eligié a Cecilia Soto y
no a un miembro o militante del partido. El acto donde se eligi6 a la candidata
presidencial fue el Congreso Nacional, realizado en Monterrey, Nuevo Leon los dias
13 y 14 de noviembre de 1993. El dirigente nacional de este partido, Alberto Anaya
Gutiérrez, expres6 que se decidio realizar la reunion en esta ciudad, como muestra
de la descentralizacién de la vida nacional que propone su instituto politico, e indico
que al Congreso “asistirian 900 delegados del pais con derecho a voto y definiran la
plataforma electoral del pPT" 8

El Congreso Nacional del PT se realizdé en la Plaza de Toros Monterrey

“Lorenzo Garza”, con 20 mil personas aproximadamente. “Alli se discutié la

candidatura de Cecilia Soto y gané por mayoria, no por unanimidad”.®

2.2 LA TOMA DE PROTESTA

En seguida presentamos una sintesis del discurso pronunciado por la

candidata petista. En si, se anotan los temas de lucha: democracia, economia,
convivencia entre los seres humanos y la naturaleza; y México en el mundo.

Una vez elegida, Cecilia Soto Gonzalez rindi6 su protesta final como

candidata a la Presidencia de la Republica por el Partido del Trabajo. Aqui se

presenta una sintesis de su discurso de toma de protesta, pronunciado el 14 de

noviembre de 1993."°

* El Financiero. 7 de noviembre de 1993.
’ Entrevista, Rigoberto, Op, cit.
{ , . ~ . age
" La sintesis fue elaborada en base al discurso de Cecilia Soto, Revueltas, drgano tedrico del PT, p. 3-11.
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[.a candidata del PT inicié hablando sobre las elecciones, de las que dijo, que
en primer término se enfrentarian al partido de Estado, bajo una orientacion de corte
continuista; al PAN del cual expres6 que tiene problemas para presentar su
plataforma y oferta politica; y al PRD, un partido del que declard tener coincidencias
en la lucha por la democracia, pero estrategias diferentes.

Presento a estos tres partidos como las opciones para el electorado, pero
sefalod algunas de sus deficiencias, por lo que agregd que la opcion para el cambio
nacional era el PT. A éste lo defini6 como una nueva alternativa para el beneficio de
los trabajadores y del pueblo.

Posteriormente, manifest6é su voluntad de luchar por los siguientes puntos:

1) Por un pais mas democratico, federalista y con un genuino equilibrio de poderes.
El PT propuso un gobierno respetuoso de los derechos ciudadanos y sociales del
pueblo.

2) Por una economia eficiente y competitiva, sustentada en la multiplicacion del
empleo, la justa remuneracién al trabajo, el desarrollo regional y el cuidado del
ambiente.

3) Lograr una convivencia arménica y tradicional, con los recursos naturales de
nuestro entorno.

4) Por una sociedad plural, equitativa, con trabajo para todos y sin subordinacién de
la mujer.

Por un México abierto al mundo que pugne por un nuevo orden mundial mas

cooperativo, justo democratico y pacifico.
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frecuentes los silbidos para repudiar su postulacién y hubo necesidad de que un
dirigente del PT interrumpiera a la oradora para recriminar a los impugnadores
I.Iaméndolos infiltrados del PRL'" Este pequefio parrafo da cuenta de la
inconformidad de la militancia petista ante la designacion de Cecilia Soto. '

La campania electoral de la petista, como candidata oficial del PT, comenzé el
4 de diciembre de 1993 en la ciudad de Querétaro. El primero de marzo de 1994
comenzo lo que la ley define como la campafia propiamente dicha.™ Ese mismo dia
la candidatura quedé registrada ante la ley. Ahora tratamos el siguiente apartado, lo

que esperaba el PT de su candidata.

2.3 LO QUE ESPERABA EL PT DE CECILIA SOTO

En este apartado conocemos los resultados que deseaba obtener el PT de la
camparna de Cecilia Soto. Advertimos la funcién del partido en la campafia y la de
sus militantes. De esta manera entendemos la relacién entre candidata y partido. Por
ultimo se describe, rapidamente, la funcién de Cecilia Soto.

“El Partido del Trabajo esperaba la difusién de su Programa de Accién y del
Proyecto de Nacion y de Sociedad. También confiaba en que, con la imagen de ella,
se lograra penetrar en sectores de la sociedad no proletarios y cerrados para el
partido. La candidata presidencial tenia mucha habilidad e inteligencia para salir

adelante de situaciones imprevistas, en general hablaba con claridad. El partido

"' La Jornda, 15 de noviembre de 1993.

:2 La inconformidad de la militancia petista se manifestaba a través de Corriente Convergencia Democratica.
" El Nacional, 2 de marzo de 1994,
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partido. La candidata presidencial tenia mucha habilidad e inteligencia para salir
adelante de situaciones imprevistas, en general hablaba con claridad. El partido
reconoce sus méritos, pero también manifiesta su desacuerdo con varias opiniones
de ella emitidas en su campafia. Hubo muchas cosas que plante6 con claridad, como
la posicién del partido frente a la politica para rescatar a la industria nacional y el
fomento de las actividades agropecuarias”.14

La funcion del partido en la campafa presidencial de 1994 fue fundamental.
Trabajé intensamente en la captacion de recursos econémicos para aumentar el
presupuesto asignado; desde el inicio de ésta, el partido mandd a empapelar las
areas estratégicas de las principales ciudades del pais y llenar rapidamente, incluso
antes que los otros partidos, la mayoria de las colonias en el area metropolitana, con
plasticos propagandisticos.

El partido contratdé un equipo de asesores para que discutieran con ella los
temas de mayor interés y la coyuntura del pais, éstos solamente los utilizé al inicio
de su campaifa, porque después ella misma la manejé.

Los militantes del partido también difundian las ideas y las propuestas a través
de labores y trabajos sociales en colonias y pueblos. Promovian en diferentes
estados del pais conferencias y visitas de su candidata. “El partido le dio una
estructura a Cecilia Soto, una estructura de trabajo. En él no habia mucha

experiencia electoral, pero si muchas ganas de trabajar”.15

'f Entrevista, Rigoberto, Op. cit.
" Entrevista, Miguel, Op. cit.
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La funcion de Cecilia Soto. “Cecilia Soto fue una candidata que nos funcioné.
Ella es una sefora muy inteligente, muy capaz. obviamente nadie puede negar que
antes de ser candidata del PT era desconocida en la sociedad"."

El papel de la candidata, en general, fue bueno, quiza excelente. Logré
reafirmar el reciente registro del Partido del Trabajo, aumentar las filas de
simpatizantes y militantes; le dio una presencia nacional y logré sacarlo avante de
las criticas negativas que le impugnaron. Le brindoé una imagen limpia y, sobre todo,
lo coloco en la cuarta posicion electoral, aunque muy distante de la tercera.

La campana de la candidata fue exitosa y a juicio del partido pudo lograr mas
de no haber existido la camparia “antiCecilia” y de haber participado en el debate
televisado del PRI, PAN y PRD.

“Cecilia Soto dio a conocer al PT. Lo presentd por todos lados, le atrajo mucha
publicidad, lo colocé en el escenario de la politica nacional y, el partido puso a

Cecilia en él: es decir, ambos interesados resultaron beneficiados”."”

16
" Idem.

" Entrevista, Rigoberto, Op. cit.
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CONCLUSION

La eleccion de Cecilia Soto estuvo marcada por hondas discrepancias dentro
del partido, lo cual ocasioné divisionismo; y por analisis negativos de él por parte de
la opinion publica, especialmente la periodistica, que escasamente tocamos.

La diferencia fundamental y trascendental, en el ese organismo, se cred a
partir de la precandidatura de la sefiora Soto; en ese momento, surgié lo que se
llamo Corriente Convergencia Democratica. Esta Corriente proponia incorporarse a
la candidatura de Cuauhtémoc Cardenas, sin embargo la direccién partidaria no lo
permitid. Al respecto aseveraron que la ley no permite dicho proceso. Después de la
eleccion de Cecilia Soto la Corriente Convergencia Democratica sefialé que fue una
imposicion, e incluso llegd a expresar que fue una “imposicion del gobierno”. Si fue o
no cierto lo que en su momento se declaré, hoy no podemos apoyarnos en ello,
porgue incfuso hoy estan en el partido (salieron en diciembre de 1994).

La candidata presidencial er postulada por tres comités petistas, el de Nuevo
Ledén, Durango y Zacatecas, principales bases petistas. No fueron registrados otros
candidatos, asi pues, el PT eligié a la persona que la dirigencia habia propuesto. El
resto de la militancia tuvo que aceptar irremediablemente ese hecho, pese a su
desacuerdo.

Esa candidatura les abri6 las puertas del éxito. Después de la designacion, la

campana electoral de Cecilia Soto, se empezd a desarrollar en busnos términos.







45

CAPITULO I
EL PROGRAMA PRESIDENCIAL, 1994-2000

INTRODUCCION

Las campanfas politicas para las elecciones presidenciales del 21 de agosto
de 1994 fueron intensas; sin embargo, presentaron grandes deficiencias, una de
ellas es la que nos ocupa en este capitulo: la poca difusidén de las Plataformas
Politicas y, en si, de los Proyectos Politicos de los partidos. EI PT no queda eximido
de tal problema. Este partido y su candidata presidencial, Cecilia Soto, no dio a
conocer todas las propuestas contenidas en su Programa de Gobierno 1994-2000 y
en su Plataforma Electoral; en sintesis, el proyecto politico’ del partido no fue
difundido entre los votantes.

En una encuesta realizada en los meses de junio y julio de 1994, se
evidencia, segun las conclusiones del estudioso Pablo Trejo Romo, que la
preferencia electoral no se da con base en el conocimiento de las plataformas
electorales de los partidos; el 48.5 por ciento de los entrevistados dijo que votaria
por los candidatos de los partidos; el 30.3 por ciento lo haria por el partido y por
ambos votaria el 16.4 por ciento; es decir, el 95.2 por ciento de los entrevistados
basarian su preferencia electoral, por el partido, por el candidato o por ambos. "Si
tomamos como dato grueso que el 3 por ciento de los ciudadanos otorgaron su voto
con base al conocimiento de los proyectos politicos de los partidos -lo que es una
exageracion-, tan sélo 1 350 000 ciudadanos tuvieron acceso a ese producto. Con lo

que puede afirmarse que las plataformas electorales son un servicio y producto de

' Proyecto politico: Conjunto de alineamientos y de propuestas que se plantean con la finalidad de transformar o

reafirmar el estado de cosas. Pablo Trejo Romo. Estudios politicos, nim. 6, Nueva Epoca, enero-marzo, 1995, p.
100.
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dificil adquisicién, selectivo, elitista y poco o nada ofertado por los partidos politicos;
esto, desde luego, siguiendo la légica del discurso del Marketing o mercado politico"?

Entonces el éxito del PT puede atribuirse a la explotacion de la buena imagen
-subtema del préximo Capitulo- de la sefiora Soto: “Cecilia Soto con su magnifica
campanfa, con su distinguida presencia y con su natural facilidad de expresarse fue
ganando, si no el voto, si el reconocimiento de la mayoria de la poblacién”?

Este capitulo intentara demostrar lo que hemos planteado: consta de seis
apartados:

3.1 Ambito Politico e Institucional;

3.2 Economia;

3.3 Ambito Social;

3.4 Medio Ambiente y Calidad de Vida;
3.5 Educacion y Cultura; y

3.6 México y el Mundo.

Las propuestas y el proyecto politico del PT son desarrolladas v,
oportunamente, algunos temas se confrontan con declaraciones de campafia
pronunciadas por su candidata, de modo que se pueda hacer un balance
comparativo entre lo dicho y lo escrito.

En el desarrollo encontramos pocas contradicciones entre lo escrito y lo
pronunciado: por un lado estan las declaraciones escritas del PT y por el otro los
discursos y las declaraciones de Cecilia Soto, tal parece, avaladas por el partido,
aunque es importante sefalar que no todas. Esto demuestra, también, que el partido
no pensod en este problema cuando designé a Cecilia Soto como su candidata al

poder Ejecutivo o, si lo pensd, lo dejé de lado porque en ese momento le convenia

aceptarla para ganar votos, crecer y llegar a la clase media; es muy probable que

' Pablo Trejo, Op. cit, p. 102.
° Ll Financiero, 18 de mayo de 1994, Federico Arreola.
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haya pertenecido a una estrategia de campana. A continuacion se presenta el primer

apartado, el cual versa sobre ambito politico e institucional.

3.1 AMBITO POLITICO E INSTITUCIONAL

Aqui se desarrollan propuestas sobre el sistema politico mexicano;

encontramos la primera contradiccion entre candidata y partido a saber, sobre la
cuestion socialista.

Por lo que toca a la Plataforma Electoral y al Programa de Gobierno del PT,

he de expresar que éstos documentos, tratan de englobar las propuestas del partido

para transformar al pais. La transformacion que plantea es radical pues, de entrada,
en la Plataforma Electoral, propone avanzar en la construccion de un proyecto

politico de organizacion alternativo desde la perspectiva de la izquierda

revolucionaria. Con ello, entendemos que su proyecto tiene una orientacion

socialista; frente a ello encontramos que su candidata manifestd, en mas de tres
ocasiones, su rechazo al socialismo. Ejemplo: "en la ciudad de Querétaro, la sefiora
Soto se entrevistdé con la Clpula de la Camara Nacional de Comercio (Canaco),
quien dejo entrever que su voto podria ser para ella, pero condicionado a un claro
deslinde con las posiciones izquierdistas al interior del partido. Cecilia Soto acepté y
rompid con él porque, dijo, no funciond, es un fracaso".* Es obvio el rompimiento con
la declaracion de principios del partido y con el proyecto politico; esto muestra una
incompatibilidad significativa del PT y su candidata presidencial.

El Partido del Trabajo se pronuncia por llevar a la practica una forma

alternativa de modernizacién de naturaleza integral (es decir, econémica, social y

politica), con un sentido eminentemente popular. Para lograr ese objetivo, dice que

se deben realizar una serie de transformaciones de caracter integral que incidiran de

* £l Financiero.24 de abril de 1994.
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manera determinante en los instrumentos, objetivos y formas de gobierno para crear
una nueva relacion entre gobernantes y gobernados (Programa de Gobierno). Este
partido privilegia al movimiento social por sobre la organizacion partidista. Respeta y
acata, en lo que le compete, las decisiones que los movimientos de masas o sus
militantes tomen en sus respectivas instancias democraticas. Considera al partido
como una opcion organizativa mas al servicio del pueblo, como medio de
coordinacion, instancia de concretacibn de las luchas y conquistas de las
organizaciones de masas (Plataforma Politica, pp. 2-3). Evidentemente estas
manifestaciones van dirigidas a la clase baja o popular, pero qué pasa con sus
ambiciones de llegar a la clase media?, ;de haber difundido y apoyado estos
planteamientos Cecilia Soto esta clase hubiera simpatizado con el?, ;esta
declaracién no choca con los discursos de Cecilia Soto ofrecidos a empresarios del
pais?, por citar un ejemplo.

Es importante sefialar que el Programa de Gobierno no presenta
declaraciones en favor del socialismo, parece que quisiera olvidarse u ocultarlo; este
documento sirvié mas de base para realizar los discursos de la candidata. Por otro
lado, en la Plataforma Electoral encontramos, a cada momento, la inclinacidn
manifiesta hacia el socialismo y la atribucion al capitalismo de varios problemas que
padece el pais. ;A qué podemos imputar este hecho?, quiza al deseo de llegar
positivamente a toda la ciudadania, es decir a una estrategia de campanfa.

"...Se ha revelado que las ideas rotuladas de "fascistas" o "comunistas" inducen
reacciones negativas, mientras que las mismas ideas sin dicho rétulo, pueden
obtener una pronta aceptacion verbal".®

Si el PT mostraba abiertamente su caracter socialista perderia o, simplemente

no ganaria el voto de muchos electores. Recordemos que después de la caida del

K. Young y otros; La opinién publica y la propaganda, 1993, p. 215.
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Muro de Berlin la gente piensa que el socialismo no sirve y es obsoleto; tal vez por
ello la candidata presidencial, trat6 de ocultar la ideologia de tipo socialista del
partido y cuando se le cuestion6 acerca de ello hizo declaraciones repudiando este
ideario; Cecilia Soto respondié en una entrevista lo siguiente: “El PT dice que es
socialista por no querer profundizar o finiquitar una discusiéon amplia que hay en el
partido. Me parece una inercia, aferrarse porque vinieron de un movimiento de
izquierda desde hace muchos afos. Tienen que dar un salto y plantearse otra
solucién”.® Con esta reflexion podemos intuir que el documento que mas se dio a
conocer en declaraciones y discursos fue el Programa de Gobierno y no la
Plataforma Electoral.

El PT se pronuncia por la modificacion del sistema politico arcaico,
antidemocratico y corrupto. De llegar a la Presidencia lo sustituiria por otro
democratico, participativo y moderno. Los rezagos a erradicar son: el
presidencialismo absolutista, el corporativismo politico-social, el régimen de partido
de Estado, el actual remedo de divisibn de poderes y pseudodemocracia
representativa, la discrecionalidad burocratica, los cacicazgos, la impunidad policial y
la corrupcion generalizada en todas las instancias de la administraciéon publica y los
aparatos de representacion social. Las soluciones que plantea a éstos problemas
son las siguientes: reforma democratica general, division de poderes; reforma del
sistema electoral y de los partidos politicos; reformas a las normas de
funcionamiento de las organizaciones civiles, profesionales, culturales; el
establecimiento de nuevas relaciones entre los poderes de la Union, los estados y
los municipios y, la reforma a la administraciéon publica junto con los cuerpos

policiales (Programa de Gobierno, p. 3).

“ El Financiero, 20 de abril de 1994.
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Respecto al presidencialismo propone que el Poder Legislativo tenga mayores
atribuciones, que sea un contrapeso real para el ejecutivo y garantice la auténtica
division de poderes (Platafoma Politica, p. 9). De este tema la sonorense propuso
fortalecer los poderes Legislativo, Judicial y Ejecutivo mediante una mayor
autonomia.” Pero antes de pronunciarse por un fortalecimiento del Poder Judicial,
habia planteado la desaparicién de éste, y en su lugar propuso la creacién de una
agencia de investigacion con un cuerpo colaborador del Ministerio Publico para un
mejor funcionamiento.® E! aspecto del Poder Judicial no se contemplé en los
documentos petistas; en este sentido la candidata agregd nuevos elementos.

El partido propone hacer vigente el sistema federal y convertir al Distrito
Federal en el Estado 32, convertir a sus 16 delegaciones en municipios con un
Congreso Local (Programa de Gobierno, p. 7).

El objetivo inmediato es lograr la transicion a la democracia. Son partidarios
de la Soberania Popular, del pluralismo y esta en contra de la represion fisica,
laboral o econémica de los trabajadores (Plataforma Electoral, p. 4).

En cuanto a los derechos humanos se especifica lo siguiente: el Pértido del
Trabajo propone que la Comisiébn Nacional de Derechos Humanos sea
independiente de los Poderes Ejecutivo y Judicial. El partido expresa que se debe
acabar con la censura disfrazada y se compromete a luchar por ejercicio irrestricto
del derecho a la informacién y la libre expresidbn. De igual manera sostiene la
necesidad de que en los medios masivos de difusion se dé espacio a todas las
opiniones. Respeta la voluntad de cultos religiosos como una garantia individual de
todos los mexicanos y mantiene, a su vez, el principio de separacion Iglesia- Estado.

Respecto a la politica internacional se manifiesta a favor de una politica de

paz y ayuda mutua entre los pueblos; por un cambio a nivel mundial que suprima la

"El Financiero, 13 de julio de 1994.
8

| Financiero, 11 de abril de 1994.
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dominacién de los paises més ricos sobre los pobres y que permita, en términos de
respeto reciproco, que en el futuro se supriman las barreras nacionales y los blogues
internacionales (Plataforma Electoral, p. 12).

De lo institucional podemos concluir que, a excepcién de la ideologia del
partido, los discursos y declaraciones de Cecilia Soto, fueron acordes con lo escrito
en la Plataforma Electoral y el Programa de Gobierno. El tema del conflicto
chiapaneco fue el marco bajo el cual la candidata presidencial denunci6, en
repetidas ocasiones, la inadecuada politica del gobierno en turno y la necesidad de
un cambio en la estructura del sistema politico.

La candidata petista propagé los aspectos negativos del sistema politico,
contenidos en los documentds del partido y los ligd con el aspecto coyuntural del
pais: conflicto chiapaneco, asesinatos, entre otros. Es el turno de presentar el

siguiente apartado, economia.

3.2 ECONOMIA

El partido establece que la transformacién global de los patrones de

funcionamiento de nuestra economia, no ha alcanzado un nivel optimo. Por lo que

propone crear un nuevo activismo estatal que no se contraponga a la accién de los
mercados, sino que los canal‘ice.g

Los instrumentos de gobierno que concibe el PT en materia econdmica son:

una nueva politica industrial, reactivacion del agro y abatimiento de las tasas de

interés, complementada con rigurosas actividades de vigilancia y fiscalizacion

antimonopdlica y de apertura a la inversién extranjera para reactivar la competencia

en el sector financiero (Programa de Gobierno, p. 8). Como se puede observar en

este parrafo no se hace alusion alguna al caracter socialista del PT. Por otro lado, en

9= . - . . -
Este tema . cconomia, es tratado con base a lo establecido en el Programa de gobierno las anotaciones de pagina
corresponden a este documento.
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la Plataforma Politica se encuentra lo siguiente: el PT se pronuncia por combatir al
capital nacional y extranjero, especulador y sacadélares. De las nacionalizaciones
manifiesta que éstas sélo deben hacerse cuando le beneficien al pueblo. El partido
lucha por la socializaciéon y no por la estatizacién de empresas (p. 45-46). En este
punto lo escrito y lo pronunciado concuerdan perfectamente: “"socializacién y no
estatizacion de empresas", planted Cecilia Soto en una entrevista."

Los objetivos fundamentales del PT, para una nueva politica industrial son:
apoyar a las industrias que se encuentren en la frontera tecnologica; un activismo
estatal que cree las condiciones y los medios para fortalecer a las pequefias y
medianas empresas con ventajas competitivas; el apoyo al que se refiere es
temporal.

La politica para la recuperacién integral del agro plantea la modernizacién del
mismo. Las soluciones a los problemas rurales son: proteger y fortalecer la
organizacion ejidal y cooperativa; ampliar la generaciéon de subsidios para la
produccion; fortalecer las organizaciones sociales de los campesinos; y nuevas
instancias para protegerse del vaivén de los precios (p. 10-11).

Politica de abaratamiento del crédito. Para resolver el problema del crédito,
propone liberar el régimen de inversiones extranjeras en el sector bancario
financiero; mantener las lineas de crédito preferencial; incrementar y movilizar el
ahorro interno (p. 11).

Plantea una estricta politica antimonopdlica, y un 6ptimo funcionamiento de
los mecanismos de mercado; concesiones de acuerdo a la ley; y una nueva

normatividad supervisada por el Legislativo (p.12).

1o

Ll Financierg, 5 de julio de 1994,
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El PT habla de la necesidad de una Politica Fiscal responsable y con una
definicion radical de sus objetivos. Su funcién radicara en la ampliacion del potencial
humano para lograr un desarrollo econémico sustentable (p.13).

Para consolidar una reforma impositiva considera que se deben aplicar las
tasas mas altas del impuesto marginal sobre la renta a los ingresos mas altos;
establecer un nuevo impuesto a la compra-venta de acciones con fines
especulativos; alinear el IVA mexicano con el que rige en Estados Unidos (pp. 13-
14). Por otra parte, en la Plataforma Electoral el partido se pronuncia "por la
desapariciéon del IVA" (p. 50). Entonces, que propone ¢ debe haber o no IVA?

Las modificaciones que haria, de llegar a la Presidencia, sobre la Politica de
Inversion Extranjera son: eliminar las restricciones en los sectores de
comunicaciones, transportes y servicios financieros; las funciones de la Comision de
inversiones deben ampliarse y ésta debera actuar como buscadora de inversiones
extranjeras (p. 14-15).

La nueva concertaciéon politica y de ingresos expresa lo siguiente: eliminar
todos los topes administrativos a los salarios; elaborar un programa de incrementos
de productividad y recuperacién salarial (p. 16). Esto es lo que corresponde a
economia; ahora pasemos a las consideraciones sobrev el trabajo, el salario, el

trabajador, la mujer, y por ultimo, a la problematica urbana y rural.

3.3 AMBITO SOCIAL

En lo relacionado con el ambito social la Plataforma Electoral es mas explicita

que el Programa de Gobierno, por tal motivo es de la que nos servimos citar mas. A
nivel de politicas generales, el plan de gobierno perseguira la realizacion de cuatro
grandes objetivos nacionales: la eliminacién de la pobreza; la eliminacion de los

grandes rezagos existentes en materia de vivienda, educacién, salud y seguridad
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social; la redistribucién del ingreso en beneficio de la grandes mayorias nacionales;
y, finalmente, la redistribucién del poder social en beneficio de los colectivos
sociales, comunidades y sectores discriminados ( Programa de Gobierno, p.18).
Estos objetivos del PT fueron los mas propagados en la campana de Cecilia Soto.
Podemos externar que en términos generales, lo concerniente a la cuestién social
fue lo mas explotado, aunque la sociedad no conocioé todas las propuestas.

De los trabajadores. Manifiesta que lucha por una nueva organizacién sindical
nacional, democratica y representativa, que contribuya a la construccion de las
bases de un nuevo proyecto social global alternativo. Propone un acuerdo sobre
productividad que satisfaga las siguientes condiciones: 1) respeto a los derechos
laborales; 2) recuperacion de los salarios; 3)seguridad y salud en el trabajo; 4)
capacitacion laboral; 5) respeto a las organizaciones laborales y sociales (Plataforma
Electoral, pp. 13-14).

Existe un punto interesante que no fue explotado en la campara electoral;
considero que de haberlo expresado y desarrollado ampliamente hubiera logrado la
captacion de mas electores: "Pughamos por la fijjacién de la jornada de 40 horas de
trabajo semanales, como maximo, con pago de 56 y porque el tiempo de transporte
sea pagado o considerado como parte de la jornada laboral (Plataforma Electoral,
pp. 16-17).

Para los trabajadores migratorios demanda lo siguiente: trato digno y
respetuoso, estabilidad laboral, asi como las mismas prestaciones y derechos de los
trabajadores norteamericanos, para nuestros compatriotas. "El partido reivindica el
derecho de los inmigrantes que ingresan a nuestro pais por la frontera sur, deben
obtener un trato similar al que reclamamos para nuestros connacionales y gozar de
nuestros logros laborales" (Plataforma Electoral, p. 20). De la economia subterranea

se proclama a favor de sus luchas; por la autonomia de sus organizaciones; en
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contra de la explotacion de empresarios y acaparadores; por el pago de impuestos
de los grandes empresarios; y en contra del abuso y corrupcién de las autoridades
(Plataforma Electoral, p. 21).

De la redistribucién del ingreso. Sefiala que erradicara las mayores
desigualdades con una meta: acercarse substancialmente a la distribucion del
ingreso de los paises de la OCEDE, a partir del incremento de la participacion
relativa del 80% de la poblacién de menores ingresos y la reduccion relativa de la del
10% mas rico. "Para lograr ese objetivo piensa combinar las politicas salariales,
crediticias y de modernizacién de la bequeﬁa y mediana empresa. En este ultimo
sentido, la idea central es elevar la carga fiscal relativa de los ingresos personales
mas altos y reducir la de los trabajadores asalariados y microempresas” (Programa
de Gobierno, pp. 21-22).

La problematica urbana sera abordada a partir de las siguientes orientaciones
de gobierno: mayor impuiso a la descentralizacién urbana, apoyo a las ciudades
medias e incremento sustancial del conjunto de los recursos municipales;
reorganizacion integral de la vida municipal, impulso a la organizacién comunal
autbnoma a nivel de colonia o vecindario; extension de los servicios publicos
basicos; y cesion a los municipios y a las organizaciones comunales autonomas de
las funciones y recursos socialmente operados por PRONASOL (Programa de
Gobierno, p. 23).

Las soluciones que se plantean para el campo son: democratizacion de las
organizaciones campesinas y los municipios, desterrando los medios tradicionales
de corrupcién; impulso a las uniones de productores; busqueda de un desarrollo rural
integral; incorporacién de la perspectiva ecoldgica de largo plazo; mayor intervenciéon
estatal en respaldo a la produccién, sin burocratismo (Programa de Gobierno, p. 24).

Este aspecto de la cuestion social fue descrito a los campesinos detalladamente.
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Sobre el tema de la mujer, el PT apunta que se debe garantizar de manera
real y efectiva la igualdad de oportunidades para hombres y mujeres, en todos los
ambitos de la vida econdmica, social, politica y cultural. Se pronuncia por una
maternidad libre y voluntaria; el aborto lo apoya, pero como ultimo recurso; propone
que éste se despenalice y se reglamente (Plataforma Electoral, pp. 35-36). Este es
un punto donde el partido y la candidata no coincidieron, al respecto Cecilia Soto
declard que ella no simpatizaba con esa practica.™

Del tema de los nifios plantea que se debe proteger su integridad, al igual que
la de los jovenes; demanda castigo enérgico para quienes los maltratan, explotan o
prostituyen. Se inclina por la promocién de politicas que fomenten el desarrollo
recreativo y deportivo de éstos; y por una cultura popular que los involucre
(Plataforma Electoral, p. 36). Reivindica el origen y la cultura indigena de los
mexicanos, por lo que declara que impulsara la realizacion de actos alternativos en
nuestro pais y toda América (Plataforma Electoral, p. 37).

De los jubilados y las personas de la tercera edad. Propone que las pensiones
sean aumentadas de inmediato y que no sean menores a tres salarios minimos
vigentes. Apoya los movimientos de jubilados y pensionados (Plataforma Electoral,
p. 37). Este tema no fue propagado, mucho menos explorado por la candidata
presidencial.

De la educacién sexual el partido subraya que se debe generar una actitud
abierta hacia el sexo, sin atavismos, que permita reconocer de manera natural y
responsable sus caracteristicas, funcionamiento y consecuencias (Plataforma
Electoral, p. 38).

El partido por tener una trayectoria de lucha por la tierra, plantea que los

colonos no deben ser desalojados de los terrenos que habitan; y, que los créditos

"'Al respecto véase la entrevista que publicé El Financiero, 20 de abril de 1994.
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deben ser accesibles a los sectores urbano- populares (Plataforma Electoral, p.38-
39). Este es el altimo aspecto que se toca en este apartado. A continuacion

pasamos a la descripcion de los problemas ecol6gicos y sus posibles soluciones.

3.4 MEDIO AMBIENTE Y CALIDAD DE VIDA

Este es el tema menos desarrollado en los documentos del PT vy, por tal
motivo, también de nuestro apartado; al respecto, cabe sefialar que este sélo es
tratado en el Programa de Gobierno; no es muy explicito y fue de los menos
difundidos en la campania.

El partido encuentra los siguientes problemas ecolégicos: contaminacion del
agua, escasez de recursos acuiferos, empobrecimiento de los suelos, incremento de
ozono, devastacion de los bosques y deterioro de la vida urbana. Para atacar éstos
problemas el Programa de Gobierno del Partido del Trabajo manifiesta cuatro tipos
de medidas: a) elaborar un Plan Nacional de Proteccién y Mejoramiento Ambiental;
b) incorporar mas ampliamente a la poblaciéon y a las organizaciones sociales y
civiles en la lucha por la proteccidén y el mejoramiento del medio ambiente y la
calidad de vida; c) fortalecer los aspectos culturales y educativos de la lucha en pro
de la salud y la recuperacion ecoldgica;, y d) maodificar la legislacién vigente, para
reforzar el combate penal y administrativo contra las practicas destructivas y
contaminantes, teniendo en cuenta la cooperaciéon mundial para resolverlos (pp. 31-

32). Ahora pasamos a las propuestas del partido en materia de culturay educacién.

3.5 EDUCACION Y CULTURA*
La educacion y la cultura son de las principales preocupaciones de la

campana que pretende lograr el cambio estructural, la transicion a la democracia y la

" Todo lo que se relata en este apartado forma parte del Programa de Gobierno del PT, pp. 32-34.
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integracion comercial con América del Norte. Cecilia Soto Gonzalez sostuvo que la
educacion es una de las prioridades del Partido del Trabajo. Este aspecto fue bien
difundido y ampliamente discutido; principalmente con los estudiantes y los maestros
que visitd. Es conveniente sefialar que con los estudiantes la candidata desarrollé
mas todas las propuestas, aun cuando no fue bien recibida por ellos.

La politica educativo-cultural del Partido del Trabajo se apoya en seis pilares
fundamentales: a) modernizacion y ampliacién del sistema educativo, cientifico-
tecnologico del pais; b) promocidon mas amplia de la libertad de expresion en los
medios informativos; c) ampliacion de los estimulos a la creacion cientifica y artistica;
d) impulso a la integracién pluralista de la cultura nacional; e) apertura de canales a
la expresion directa de los sectores y organizaciones populares; f) promocion a todos
los niveles de los valores democraticos, participativos, plurales y de respeto a los
derechos ciudadanos y sociales y, del medio ambiente. En esta cuestién, las
medidas son las siguientes: elevar el gasto publico hasta situarlo, al cabo de un
sexenio, en 8% del PIB; rehabilitar el salario docente; capacitacion de los
trabajadores; nueva politica de difusion, sin censura; ampliacion de canales
televisivos de corte cultural; apoyo al desarrollo cientifico y artistico; y revaloracién
del contenido del nacionalismo mexicano (pp. 32-33).

Las propuestas del PT apenas fueron pronunciadas por Cecilia Soto en su
visita a los comités de accién politica del SNTE; en el discurso pronunciado a los
maestros, ahond6 sobre la problematica que enfrentan y les ofrecié soluciones que
en los documentos del partido no se encuentran. Las propuestas que tiene el PT
sobre el magisterio fueron consideradas por la candidata como "insuficientes para el
didlogo como el que vamos a emprender".’? Basicamente manejé cuatro temas:

analisis y propuesta de politica sobre educacion; un comentario acerca de las

'zRevueltas, organo teorico del PT, Nov. 93/ abril 94, p. 44.
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condiciones laborales del magisterio; una reflexion del papel del educador en la
sociedad; y algunos puntos de vista sobre la situacién sindical. En su visita no
difundié propuestas petistas de otra indole. El hecho es claro, la candidata le habl6 a
los maestros de sus problemas y de las soluciones que les ofrecia. Llegamos asi, al
Ultimo apartado del capitulo, México y el Mundo, en el que advertimos las propuestas

para mejorar las relaciones de nuestro pais con el resto de la comunidad mundial.

3.6 MEXICO Y EL MUNDO

Este tema es el segundo mas pequefio del Programa de Gobierno del Partido
del Trabajo; carece de un tratamiento profundo de los temas de politica exterior
mexicana; considero que deberia ser tan amplio como aspecto social, ya que México
tiene una amplia participaciéon en el escenario mundial.

La politica exterior que desempenfara el PT esta concebida para hacer frente a
los nuevos desafios que derivan de la llamada globalizacion mundial (p. 34).

El PT adopta la siguiente plataforma programatica de politica exterior:
a) Impulso a la cooperacion pacifica de los Estados y los Pueblos.
b) Ampliacion de las funciones de la Comunidad de Naciones.
c) Liberaciéon del comercio mundial.
d) Establecimiento de un nuevo sistema intérnacional estable.
e) Reduccidn drastica de los gastos militares.
f) Establecimiento de un sistema fiscal mundial que grave moderadamente los
movimientos internacionales de capitales y las transacciones mundiales de bienes y
Servicios.
g) Organizacién de un sistema estable de protecciéon a la vida maritima, a los
bosques tropicales y a la biodiversidad del planeta.

h) Creacion de una agencia internacional de proteccion a los pueblos indigenas.
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j) Impulso al libre comercio a través de la integracién y cooperacion politica de los
paises de América Latina.

Las prioridades del partido en materia econdmica son las siguientes: adoptar
todas las acciones conducentes a evitar que el TLC se convierta en un espacio
economico cerrado que obstruya la movilidad internacional de tecnologia y limite la
consecucion de los maximos niveles de eficiencia; profundizacidn de este acuerdo
comercial para hacer posible la libre movilidad de los trabajadores y hacer frente a
uno de los desequilibrios estructurales mas graves de nuestro desarrollo; y, por

ultimo, proteccién a los migrantes mexicanos que van a Estados Unidos (pp. 35-36).
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CONCLUSION

La candidata presidencial del PT, Cecilia Soto Gonzalez, cont6 oficialimente
con seis meses de campaia electoral, segun lo define la ley; en el transcurso de ella
no todas las propuestas fueron expuestas y desarrolladas a los electores. Esto
obedece a una estrategia de campafia; la sonorense le manifestd a cada publico
Unicamente lo que a él le concernia y le interesaba escuchar. Sin embargo, es
notorio el hecho de que la candidata petista no expresé y ni explotd, en toda su
capacidad, los temas contenidos en el Programa de Gobierno y en la Plataforma
Electoral de su partido; entre éstos se encuentra la cuestion social, el medio
ambiente y el ambito internacional. A ello hay que agregarie que a estos documentos
les faltd profundizar, especialmente en la cuestion del medio ambiente, en la politica
internacional y en economia; los temas que estan mas que definidos y trabajados, y
que la sefora Soto propagd, siempre que tuvo oportunidad, son el ambito politico e
institucional, el ambito social, y educacién y cultura.

De éstos podemos sefalar que son temas de preocupacion y de orden basico
en la sociedad mexicana; asi pues, la explotaciéon de ellos fue importante para captar
la atencion de los votantes y, del publico en general. También apuntamos algunos
desacuerdos entre pronunciamientos de la sefiora Soto y propuestas del partido, a
saber, en lo que se refiere al socialismo y al aborto; pero éstas "pequerias"
cuestiones no influyeron en los votantes del PT.

Si estamos hablando de que las propuestas petistas no fueron muy
explotadas y, que incluso existieron algunas contradicciones entre el discurso y lo
escrito, podemos concluir que la propagacion de algunas propuestas del PT fueron
basicas en la campafia, pero no esenciales.

Como sefialamos en la introducciéon del capitulo, el acceso de los votantes a

los proyectos politicos es muy limitado; esto hace referencia a lo siguiente: el elector
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otorgdé su voto con el desconocimiento de la oferta del partido. A mi juicio esto
obedece a dos motivos; primero, al partido no le interesa introducir en su
propaganda politica todo su proyecto politico por causas de estrategia electoral, ya
que si bombardea al publico con palabras, ya sean escritas o habladas pierde
eficacia la propaganda, en este sentido, la propagacion que realizd fue exitosa;
segundo, al electorado no le interesa saber mas alla de lo concerniente a sus
necesidades, esto es un elemento de su cultura politica.

Podemos concluir que la campafa presidencial del PT, sélo difundié
propuestas y proyectos de orden basico que apuntaron hacia los problemas
principales de los mexicanos; y, se olvidé de propagar lo concerniente a problemas
de segundo orden. Por lo tanto, la campafa mas que preocuparse por la difusion del

proyecto politico, gird en torno a la presentacion de la imagen de su candidata.
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CAPITULO IV
LA CAMPANA Y SUS RECURSOS

INTRODUCCION

El éxito de la campafia presidencial del PT, en 1994 fue algo excepcional,
pues de ser un partido nuevo, con poca experiencia en los procesos electorales,
pasé a la cuarta posicion electoral. Esto acredita una revision de la campafa y sus
recursos.

El objetivo del capitulo es profundizar en detalles especificos de dicha
campafa para entender su éxito. Nos basamos unicamente en los datos concretos
del IFE y del Partido del Trabajo.1 Aqui se esbozan algunas razones del éxito de la
campana de Cecilia Soto y del triunfo del PT en las elecciones federales del 21 de
agosto.

¢ Fue una campana exitosa? Si, porque cumplié con los objetivos propios de
una campanfa electoral: realizar en un determinado periodo (en este caso fue del 15
de marzo al 18 de agosto) propaganda electoral; y esta logré cumplir eficazmente su
tarea, a saber, captar el voto de los electores, ganar.

¢, Quée permitié el éxito? La respuesta puede parecer breve, pero no es asi;
para contestarla fue necesario elaborar los tres capitulos anteriores: E/ PT un Partido
para las Elecciones; La Selecciéon del Candidato; y, EI Programa Presidencial. En
cada uno de estos se explics, de alguna manera, porque tuvo tanto éxito la camparia
presidencial de Cecilia Soto.

En este ultimo capitulo convergen los tres anteriores, esos temas ahora se

presentan, aunque de una manera diferente, como generalidades, para después

| . .
De nueva cuenta nos apoyamos en datos adquiridos en entrevistas efectuadas a personalidades del PT.
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coaligarlos con otros elementos presentes en la camparia: imagen y dinero. Para tal
tarea el capitulo se dividi6 en los siguientes apartados:

4.1 La Direccion de la Campana;

4.2 La Imagen del Candidato y

4.3 El Financiamiento.

Respecto al tltimo apartado, el financiamiento de la campafa, es conveniente
sefhalar que por haber presentado abundante propaganda politica, el PT fue presa
de numerosos ataques. Este tema causé dudas entre los periodistas y, en general,
en la sociedad. Las conclusiones a las que llegaron no varian, en sintesis, se
argumenta que los petistas recibieron dinero del gobierno salinista.

No soélo los periodistas manifestaron publicamente sus dudas sobre el
financiamiento del PT, también los candidatos del PVEM y del PARM, Jorge
Gonzalez Torrez y Alvaro Pérez Trevifio, respectivamente.2

No pretendo contribuir en esa discusion, ya que no es el objetivo de esta
investigacion. No afirmo ni rechazo esas imputaciones. En este apartado no son
tomadas en cuenta, porque no existen evidencias que las sustenten (tan es asi que
de haber contado con pruebas reales se hubiera procedido contra el partido
conforme lo sefala la ley). Al respecto, invito al lector a considerar los datos que se
ofrecen en este capitulo, especialmente los que conciernen a las aportaciones de la
militancia petisa en la campana de Cecilia Soto. A continuacién se presenta el primer
apartado de este capitulo, el cual sefala a las personas que estuvieron al frente de
la campafia presidencial del Partido del Trabajo (PT), la funciéon que ejercieron y el

modo en que la realizaron.

% Al respecto pueden consultarse las acusaciones del PARM, en El Financiero, 10 de junio de 1994; y las del
PVEM en el mismo diario el dia 23 de 1994. También se puede revisar el articulo del mismo periédico del dia 8
de agosto, en el que se hace referencia a las condiciones en que naci6 el partido y al sospechoso dispendio que
realizo su candidata, por tener una propaganda superior a la del PRIy el PAN juntas.
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4.1 LA DIRECCION DE LA CAMPANA

En este apartado se veran esencialmente tres puntos: el cuadro de direccion
de la campana, el departamento financiero y la estrategia. Cada uno de éstos temas
dara cuenta de las personas que integraron y que hicieron posible Ia realizacién de
la campania y la forma en que lo hicieron. De entrada, expreso que los directores de
la campania fueron dirigentes, militantes, y simpatizantes del PT, lo cual, claro esta,
implicé menos gastos de operacidén de campania.

La direccién de la campafia presidencial fue formada, principalmente, por
Marcos Cruz y Oscar Gonzalez Yanez, ambos designados por la Comision Nacional
de su partido. En si, la persona que estuvo al frente de la direccién fue el dirigente
Marcos Cruz, él fue el jefe de la campana y el estratega. Oscar Gonzalez fue el
coordinador.

El cuadro de finanzas fue encabezado por José Luis Lépez y otros miembros
del partido; se encargaron de realizar, distribuir y contabilizar los gastos. Es
necesario manifestar que los ingresos fueron centralizados para efectos de gastos
de propaganda (en el ultimo apartado del capitulo detallamos mas este punto).

La estructura de campafna fue minima; contdé con un grupo de asesores de
alto nivel, los cuales se reunian con ella una vez a la semana y discutian sobre
diversos temas (hoy estan integrados en la fraccion parlamentaria del partido);
trabajaban en una casa de campafia ubicada junto al entonces Hotel de México,
donde se instal6 toda la burocracia de la campana electoral.

La comitiva de Cecilia Soto fue integrada, basicamente, por su secretaria
particular y Oscar Gonzalez Yanez. A la candidata la acompafaban tres

guardaespaldas proporcionados, a raiz del crimen del candidato priista, por el

*

Marcos Cruz es miembro de la Comisi6n Politica del PT; Gobernador de la capital duranguense y posee una
amplia trayectoria politica y social. Anteriormente fungfa como diputado estatal.
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Estado Mayor Presidencial y, uno mas del partido, conté con dos choferes
personales.

Es importante sefialar que la existencia de una estrategia de campana,
contribuy6 en enorme medida a lograr el éxito en las elecciones federales del 21 de
agosto. La estrategia planed el desarrollo de la campafa vy, por tal, determind y
definié los criterios centrales por los que debia caminar; esto no es otra cosa mas
que organizacion. Sin la estrategia no hubieran logrado el éxito electoral.

La estrategia fue discutida en las Comisiones Politicas del partido; consistid
en lo siguiente: tomar en cuenta los temas mas relevantes de ese momento; primero
se desarrollaron los temas de primer orden; en segundo término colocaron los de
menor importancia; la proyecciéon de imagen de Cecilia Soto fue considerada como
una opcion innovadora, que iba a conseguir mas votos con una adecuada
presentacion; usaron las contradicciones de los otros partidos para fortalecer el
discurso presidencial; construyeron una estructura electoral; planearon una politica
de medios de comunicacién; y, centraron esfuerzos en las regiones con mayores
posibilidades de triunfo, sobre todo en el norte del paisy en el D.F.

La propaganda politica impresa en folletos fue sencilla, sélo se detallaron las
propuestas del PT:

- Por una modernizacién popular con democracia, trabajo y bienestar para todos.

- Por un nuevo tipo de desarrollo econdmico respetuoso del medio ambiente y la
salud del pueblo.

- Porque la mujer deje de ser ciudadana y trabajadora de segunda.

- Contra la corrupcioén.

- Por mayor seguridad publica.

- Porlos derechos humanos.
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También fue directa: "jsimate a lo nuevo!"; "Cecilia Soto, candidata del PT
a la Presidencia de la Republica"; y eficaz visualmente porque la fotografia de
Cecilia Soto fue presentada con una actitud fresca y carismatica.

En realidad la estrategia fue buena, sélo basta revisar el inicio, el pleno
desarrollo o la culminacién de la campaia. En cualquier etapa podemos constar que
fue brillante y nunca desapercibida; recordemos que desde los primeros meses de
proselitismo, al PT y con él a Cecilia Soto, se le colocé en el cuarto lugar de
preferencia electoral. Al respecto comenta uno de los principales directivos de la
campaiia: "Nuestra estrategia de campafa fue muy buena, disefiada principalmente
por Marcos Cruz. Empleamos lo que se llama "gran impacto”, nunca colocamos
propaganda en cada lugar con estrategia evolutiva. De una noche a otra copamos
las avenidas mas importantes y transitadas de las ciudades; de un dia a otro
llenamos las calles de PT y, es entonces, cuando la gente suponia que disponiamos
de muchos recursos, cuando lo Unico que haciamos era hacer mas rentables los
recursos que poseiamos. Pensamos que mientras mas gente viera la propaganda
seria mejor".?

El partido sefialé que en la campafia uso el impacto psicolégico: "entre mas
propaganda del PT observara la poblacion, lo veria mas importante, mas fuerte y
mas grande. Empapelar las colonias resulté un gasto muy bajo con excelentes
resultados; los militantes del partido formaban brigadas (sin cobrar por su trabajo,
esa era su aportacion) para realizar esa labor y, el resultado es que mucha gente
veia la propaganda del PT"*

Se pude resumir que la estrategia de campana gir6 sobre dos ejes: sobre la

estructura del partido y sobre los medios de comunicacién o publicitarios. .

® Entrevista, Oscar Gonzalez Yanez, miembro de la Comision Politica del PT; diputado del partido, 15 de febrero
de 1996.

* Entrevista, Rigoberto Lorence Lopez, miembro de Comunicacion Social del PT, 13 de septiembre de 1995.
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podemos negar este hecho, basicamente con el PT, puesto que la candidata le dio
una imagen al partido. El Partido del Trabajo era desconocido en la sociedad; la
sefiora Soto Gonzalez le brindé una imagen, aunque no esta por demas mencionar
que el partido le dio a ella, la oportunidad de triunfar.

Entonces podemos afirmar que Cecilia Soto contribuyé en enorme proporcion
al triunfo final del PT. La pregunta es coémo sucedidé eso? hay que ubicarnos en la
eleccion de Cecilia Soto. El PT desde el momento en que la designé rompi6
esquemas y, con ello inicid una campafia que atraia la atencion de los ciudadanos.
En ese momento era una candidatura novedosa y lo novedoso siempre despierta
interés y curiosidad. A eso hay que agregarle que la sefiora Cecilia era y es, una
mujer atractiva. En si, podemos afirmar que una buena parte del éxito se debi6é a la
explotacion de su imagen. Pero, jqué es la imagen de un candidato? "...es una
percepcién que de él tenemos, donde se estructuran datos que nosotros mismos
aportamos, de ahi que sea un esquema de posibles respuestas, un perfil de
conductas anticipadas".5

Esta definicion es clara y apropiada, por tal hecho nos autoriza a exponer lo
subsecuente: la percepcion que tuvo el conjunto de la sociedad de Cecilia Soto fue
la de una mujer exitosa (por el solo hecho de estar como candidata), "joven",
atractiva, inteligente y carismatica, de esto se desprende que el electorado mexicano
identifico respuestas en ella para sus necesidades; en una ocasiéon Rigoberto
Lorence, miembro de Comunicacion Social del PT afirmé: "querian una candidata
guapa, con buena presentacion y que se expresara bien; jpues se las dimos!". Esta
es una percepcion que en general el electorado tuvo de la sonorense; y, hay que

agregar que cada elector conté con otros datos que él mismo fabric6. Por ejemplo, si

’ Guillermina Baena Paz, Estudios Politicos No. 6, México 1994, p. 151.
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un elector la contemplaba como una mujer inteligente y capaz, lo mas légico es que
confiara en ella para la solucién de sus problemas.

En este sentido, la cantidad de votos que obtuvo la exdiputada fue gracias
imagen que proyecté. Es valioso sefalar que su imagen, desde el inicio hasta el final
de la campanfa se present6 igual.

Siempre fue la candidata guapa e inteligente; con una actitud regia,
triunfadora y con buen humor. Fue capaz de maximar las oportunidades que se le
presentaban para ganarse simpatias y votos.

Asimismo en el inicio y en el intermedio de la campana, la mentalidad de
ganar la Presidencia la proyecté muy bien. Podemos decir que Cecilia Soto siempre
tratd de colocarse entre las primeras candidaturas: "...la candidata hace todo lo que
puede para que no se hable de tres partidos politicos en la lucha por la presidencia,
sino de cuatro".® Pero en el tltimo mes de campana, en agosto, esta posiciéon se
disperso; en ese mes declaré que la lucha se encontraba entre Diego Fernandez de
Cevallos y Ernesto Zedillo; ella misma se ubicaba en el tercer o cuarto lugar.”

El triunfo de la camparia electoral de la candidata petista, en el sentido de la
imagen, puede atribuirse a varias cuestiones, pero existe una en especial que nos
interesa destacar: desde el inicio de su campafa proselitista se planteé una
mentalidad triunfadora la cual proyecto perfectamente bien al electorado; es decir, se
detectaba el triunfo, la seguridad de ganar, no sélo un tercer o cuarto lugar, sino la
misma presidencia. Ella sabia que esto ultimo no ocurriria; sin embargo, entendia
que esta proyeccion era infalible para allegarse votos. Es claro que de haber

propagado una imagen de derrota no hubiera conseguido los votos que obtuvo. Los

°El Financiero, 11 de junio de 1994,
"El Financiero, 4 de agosto de 1994
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ciudadanos no iban a votar por un candidato con imagen y mentalidad derrotista, de
fracaso.

La imagen natural de la sefiora Soto no requiri6 de muchos cambios, en
general no cambid y esto, siguiendo la l6gica de la publicidad politica,8 llevo al éxito
de la camparia. "Cecilia Soto, del PT, tiene una "actitud natural y fresca" frente a los
medios de comunicacién, no se deja ir sélo por el discurso".’®

La exparmista supo cuidar muy bien su imagen la cual se asociaba a lo nuevo,
a su slogan de campania: "sumate a lo nuevo". Al mismo tiempo que la petista era
representante de lo nuevo, representaba una oferta nueva para el grupo de electores
gue no simpatizaban con los tres principales partidos, PRI, PAN y PRD. Aqui es
conveniente recordar que Cecilia Soto nunca propagd el socialismo de su partido; en
el tercer capitulo de esta investigacion vimos que ella traté de ocultar y, en varios
casos, rechazo este sistema del que dijo, "no funciona". Asi pues, su imagen no fue
asociada con el socialismo, sistema que se habia derrumbado con poca
anterioridad, sino con una nueva opcion.

Siempre mostrdé una actitud sencilla ante la poblacion: positiva, alegre, de
seguridad, y de triunfo. Su arreglo personal nunca lo descuid6; se fue haciendo
costumbre ver sus encantos personales; mas de dos periodistas cuando hablaban
de ella mencionaban sus cualidades y sus encantos. Javier Rodriguez, periodista, la
refiri6 como una mujer con las siguientes armas: carisma personal, largas pestafias
de seda, sonrisa de mujer bonita y voz modulada de tono maternal que también sabe

encenderse.' Cecilia Soto era una buena oradora, sabia hablar correctamente con

® En una entrevista a Rafael Lépez Castro, disefiador de revistas politicas como El Machete, expresé que "la
publicidad comercial puede alterar todo para vender un producto, pero la publicidad politica debe preocuparse
por dar una imagen mas real, porque no vende una mercancia, sino un proyecto politico encarnado en un
gersonaje”. El Financiero, 8 de mayo de 1994.

Idem.

Al respecto véase el articulo de Javier Rodriguez, en El Financiero, 11 de junio de 1994.
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cada publico y, al mismo tiempo, modular su voz. Lo que planteaba lo hacia con
seguridad, y cuando respondia lo hacia sin titubeos, segura de si misma.

En sintesis podemos concluir que la imagen que presentd y capto el
electorado fue la de una mujer asociada con lo nuevo, fresca, joven, carismatica,
atractiva e inteligente; cualidades que no todos los candidatos presidenciales
tuvieron.

Las cualidades de Cecilia Soto fueron especialmente eficaces en la campania
politica del PT, pero no las Unicas; a éstas se les debe sumar el factor "dinero”, éste

es un punto que a continuacién presentamos y que también merece ser tratado.

4.3 EL FINANCIAMIENTO
En este apartado vemos la legislacion electoral sobre el financiamiento a la
campafa y la participacion de los militantes petistas en ella. Comenzamos por
establecer el marco juridico en que se da el financiamiento a los partidos politicos.
Legislacién electoral. "Segun la legisiacion electoral vigente, el financiamiento
a los partidos politicos es publico y privado; el publico es el que les otorga el Estado
en su calidad de entidades de interés publico y el privado es el proporcionado por
los particulares. A su vez ambos tipos de financiamiento pueden ser directo o
indirecto. El directo se refiere a las aportaciones en dinero y el indirecto a las que
son en especie 0 servicios"."!
El Cofipe establece que el financiamiento de los partidos politicos tendra las
siguientes modalidades: financiamiento publico; financiamiento por la militancia;
financiamiento de simpatizantes; autofinanciamiento; vy financiamiento por

rendimientos financieros, fondos y fideicomisos (art. 49). A excepcion de la primera

" s . . .
Javier Santiago Castillo, El precio de las campafias electorales.
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modalidad, las demas corresponden al financiamiento privado, segun sefala Javier
Santiago.

El Partido del Trabajo, por patrticipar por primera vez en elecciones federales
tuvo "derecho a financiamiento publico, en los rublos de financiamiento para
actividades generales, especificas como entidades de interés publico y para el
desarrollo a los partidos poli’ticos".12 El financiamiento publico que recibié el PT, para
su campana politica ascendi6 a N$ 2,062,306; cantidad sefialada por el mismo
partido.

El financiamiento publico indirecto. Consiste en las exenciones fiscales, las
franquicias postales y telegraficas, y el uso y la utilizacion de tiempos en radio y en
television: 15 minutos mensuales, incrementandose en periodo de elecciones
proporcionalmente a la fuerza electoral de cada partido, un programa conjunto una
vez al mes (Cofipe, arts. 44, 45, 46, y 47). Este tipo de financiamiento fue bienvenido
en el Partido del Trabajo; como prerrogativas éste transmitié 315 minutos en 21
emisiones de television y 2 mil 310 minutos en 154 emisiones de radio, de
programas permanentes. Posteriormente se establecieron tiempos adicionales y al
PT le correspondieron 9 programas de radio y 13 de television, en suma tuvo 45
minutos en radio y 65 en television. '

Del financiamiento privado. El financiamiento por militancia esta conformado
por las cuotas obligatorias ordinarias y extraordinarias de sus afiliados, por las
aportaciones de sus organizaciones sociales y por las cuotas voluntarias y
personales que los candidatos aporten exclusivamente para sus campanas (Cofipe,
art. 49.11.a). La candidata petista no aporté dinero para la campafia electoral, al

igual que la militancia, segin manifiesta el departamento de contabilidad del Partido

2 1dem.

13 IFE, 10 eleccién, 1994. Memoria del Proceso Electoral Federal de 1994, pp- 214-217.
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del Trabajo. Sin embargo, en el capitulo 3 constatamos lo contrario, cuando
personajes del partido expresaron que los militantes si contribuyeron con
aportaciones econdmicas.

El financiamiento de simpatizantes esta conformado por las aportaciones o
donativos, en dinero o en especie, por las personas fisicas o morales con residencia
y nacionalidad mexicana. También podran recibir aportaciones de personas no
identificadas, siempre y cuando no exceda el 10% del financiamiento publico total
(Cofipe, art. 49.11.b). EI PT declara que si tuvo aportaciones de simpatizantes no
identificados.

El autofinanciamiento esta constituido por los ingresos que los partidos
obtengan de sus actividades promocionales, tales como conferencias, espectaculos,
sorteos, etc. mismas que estaran sujetas a las leyes correspondientes (Cofipe, art.
49.11.c). El departamento de contabilidad del PT, manifiesta que no realizd
actividades de éste tipo, pero algunos lideres petistas sefalan lo contrario, al igual
que la candidata petista quien afirmé que la cantidad que el IFE les confié fue
duplicada en base a donaciones, rifas y otros mecanismos de financiamiento.

El Cofipe establece que el financiamiento por rendimientos financieros esta
basado en la creacion de fondos o fideicomisos con su patrimonio o con las
aportaciones que reciban (Cofipe, art. 49.11.d).

También sefala el Cofipe que los partidos politicos deberan presentar ante la
comision del IFE los informes de origen y monto de los ingresos que reciban por
cualquier modalidad de financiamiento, asi como su empleo y aplicacion (art. 49-A).

LLa campania inici6 oficialmente el 15 de marzo de 1994 y concluyé el 18 de
agosto del mismo afio.

El tope de gastos de campana presidencial ascendié a N$ 134,460,560.36
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Al PT se le otorgd por financiamiento publico la cantidad de N$ 5°977,382.52
de la cual, manifestd haber obtenido para la camparia presidencial N$ 2,062,306.

El Cofipe establece que quedaran comprendidos dentro de los topes de gasto
los siguientes conceptos: a) gastos de propaganda: mantas, bardas, volantes,
pancartas, equipos de sonido, eventos politicos realizados en lugares alquilados,
propaganda utilitaria, etc.; b) gastos operativos de la campana: sueldos y salarios del
personal eventual, arrendamiento eventual de bienes inmuebles, gastos de
transporte de material y personal, viaticos y otros similares; y c) gastos de
propaganda en prensa, radio y televisién: anuncios y similares en cualquiera de

estos medios, tendientes a obtener el voto (art. 182-A.2).

Los egresos que el PT registré y declard haber tenido fueron los siguientes:

Gastos de propaganda...........cccouveieriiiiiiiiiiii e 602,270
Gastos de operacidon de campana...........cccoevvvviiee 753,936
Gastos de propaganda en prensa, radioy T.V.......................... 706,100
TOTAL .ot 2,062,306

El PT gast6 menos en la impresiéon de propaganda; y mas en operacion
campana.

Militantes y gastos de campafa. Ahora pasamos a otra parte del mismo
apartado; se vera un esquema general de gastos del partido proporcionado por tres
miembros petistas. En primer lugar detallamos la manera en que el PT asumi6 los
gastos de propaganda electoral; en segundo término vemos como gasto el dinero en
gastos de operacidén de campana; el tercer rublo de gastos no se tomé en cuenta en
este apartado, porque no contamos con una relacion econémica de gastos en

medios de comunicacion, ni con una de aportaciones de la militancia petista.
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La administracion y la distribucion del presupuesto de campafia tuvo lugar en
las oficinas nacionales del partido. Recuérdese que la distribucién del dinero para
propaganda no existid; los recursos se centralizaron en el D.F., porque mandar
propaganda ya elaborada, salia mas barato puesto que tenia seis imprentas propias
que le disminuyeron costos: "el PT hace rendir la propaganda, porque somos un
partido centralizado, en el sentido que nosotros producimos los hules centralmente y
nos sale mas barato que mandar el dinero a los distritos; les mandamos un
equivalente en propaganda, la cual cuesta menos en el D.F. que en los estados"."
La direccion partidaria acordé la centralizacion cuando valord que sus efectos serian
mas convenientes por dos razones: primero, a mayores cantidades menores costos,
es decir entre mas propaganda hicieran o mandaran a hacer el costo seria mas bajo,
no pago6 agencias de publicidad, ni tuvo intermediarios; segundo, el partido evitaria
los posibles malos manejos del dinero y, al mismo tiempo, no daba cabida a
discusiones y a problemas.

De la propaganda electoral. El partido manifiesta que logré que le costara muy
poco ya que su militancia se ocup9, gratuitamente, de empapelar y de colgar hules.
Oscar Gonzalez extern6: "tenemos la mistica del trabajo de masas, no nos da
vergienza hacer las cosas que otros dirigentes no harian o de las que se
avergonzarian; por ejemplo, en Nuevo Leo6n, en Chihuahua y en Durango, no se
contratd a personal para realizar la tarea de colocar propaganda; la gente de las
organizaciones sociales del partido la colocé y tapizé rapidamente los espacios".15 El
poco dinero que recibié del IFE, para la campania electoral presidencial lo hizo rendir
y parece que lo multiplico con el apoyo laboral de su militancia, y sus "posibles

aportaciones econdémicas".

"_1 Entrevista, Rigoberto, Op, cit.
" Entrevista, Miguel Bess-Oberto, Representante Suplente del PT, ante el Consejo General del IFE, 5 de
septiembre de 1995.
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En este sentido, hay que recordar que el PT es un partido formado por
organizaciones sociales acostumbradas y dispuestas a trabajar por €l; son ellas
quienes contribuyeron en enorme medida al buen desempefio de la campara
electoral de Cecilia Soto Gonzalez.

El lema de la campafa les costd una hora y media de discusiéon, en un
Consejo Coordinador del partido, es decir lo elaboraron ellos mismos. El PT conté
con tres panoramicos: uno en la ciudad de Monterrey y dos mas en Durango, cada
uno de ellos costd alrededor de 11 a 12 mil pesos mensuales. '

Es evidente que invirtieron mas dinero y trabajo en los principales apoyos
petistas; sabian bien donde iban a obtener mas votos y donde iban a desperdiciar el
dinero. Donde mas invirtié6 fue en Monterrey, Durango, Zacatecas, Chihuahua y el
Distrito Federal; aproximadamente a 10 estados no les dio nada por una razén muy
sencilla: en Guanajuato, Michoacan, Hidalgo y Oaxaca, por ejemplo, no tenia
ninguna posibilidad de ganar; ese dinero lo canalizaron a otros estados como
Guadalajara, DF, Edo. de Meéxico, y en si al norte, donde si tenian posibilidades de
triunfo y donde estaba lo sustancial."”’

Para ilustrar mejor lo que hemos dicho mencionamos lo siguiente: el Partido
del Trabajo obtuvo el 2.74 % de la votacién presidencial, los votos fueron 975, 356.
El porcentaje mas alto lo logré en el norte del pais y en el D.F.; en Durango 8.28%;
en Nuevo Ledn 5.93%; en Zacatecas 4.17%; en el Distrito Federal 4.22%; en Sonora
3.84%; en Chihuahua 3.53%; en el Edo. de México 3.25%; en Nayarit 2.81%; en
Baja California Sur 2.69%; y en San Luis Potosi 2.54%. En los estados en que
menos invirtié el partido fueron en los que obtuvo bajos porcentajes de votacién, por

ejemplo: 1.27% en Michoacan y 0.73, en Yucatan.

16 - . .
* Entrevista, Oscar, Op. cit.
"7 Idem.
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De los gastos de operacién de campafia podemos referir que el PT tuvo el
financiamiento proporcionado por el IFE, pero éste no hubiera bastado para lograr
los objetivos finales; el dinero que recibié se conjugé armoniosamente con el trabajo
y las aportaciones de sus militantes: "hay muchas aportaciones de las
organizaciones sociales por ejemplo, en Monterrey una organizacion (Frente Popular
Tierra y Libertad) pagd un viaje redondo para la candidata, de la capital de ese
estado al municipio de Doctor Arroyo; éste tuvo un costo aproximado de
N$23.000.00, esa fue su aportaciéon a la campafia. El Frente tiene dinero porque
tiene sistemas de financiamiento de una lucha que viene desde hace veinte afos
atras".'®

Los militantes hacian aportes a la campafna de Cecilia Soto en el sentido de
que ellos solicitaban la presencia de su candidata y le pagaban los viajes, por tal
motivo el partido logré ahorrar dinero, y , a la vez, dar a conocer a su candidata.

Las camaras de comercio (Concanaco y Concamin) también solicitaron a la
candidata petista y, al igual que los militantes, ellos pagaron los gastos generados,
segun manifestdé el Sr. Rigoberto Lorence. Asi pues, al partido no le costé la
presencia de su candidata en diversos escenarios del pais.

El equipo de asesores de la sefiora Soto costaron cinco mil pesos mensuales;
en realidad cobraron poco porque eran personas ideolégicamente cercanas al
partido. Se compré un camién, una suburban y un carro. La suburban la us6 Cecilia
Soto, el automovil su comitiva, y el camién fue utilizado en las giras. Los vehiculos
fueron comprados en la frontera y tuvieron un costo de cuatro mil pesos, fueron
desechables.” La casa de campafna donde se trabajé lo relacionado con la

propaganda costd N$13.000.00.%°

1 Entrevista, Rigoberto, O., cit.
" Entrevista, Oscar, Op. cit.
2 Entrevista, Rigoberto, Op. cit.
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CONCLUSION

La camparia presidencial del PT fue exitosa debido a varios motivos: eligié a
una candidata capaz, atractiva y carismatica; después elaboré una estrategia de
campana adecuada en la que involucrd a sus militantes. “

La campana electoral de Cecilia Soto Gonzalez contd con una buena
estrategia, en la que se planificd su desarrollo. Fue una campafia que gird sobre dos
ejes fundamentales: medios de comunicacion y trabajo de partido.

En la cuestiéon de medios, el PT, tuvo un atinado desempefio, presenté una
candidata con imagen nueva, fresca y atractiva; la propaganda politica fue
adecuada, pues propagé las propuestas del partido de una manera simple, directa y
eficaz, visualmente hablando.

Fue una campafa con trabajo de partido porque éste tuvo una base que
colabor6 gratuitamente en pegar y colgar propaganda; con aportaciones
economicas, como pago de viajes y estancias de la candidata en diversas entidades
del pais; y, promovi6 arduamente la postulacién de Cecilia Soto.

Lo que mas nos explica el éxito del partido no es el dinero con el que conto,
sino la existencia de una estrategia electoral, el activismo de sus organizaciones
sociales y la proyeccion de imagen de la sefiora Soto en los diversos medios
publicitarios.

La imagen de la sonorense fue vital en la campafia, ya que ésta junto con las
propuestas petistas captaron 975, 356 votos, equivalentes al 2.74 % de la votacion.
Los electores siempre asociaron a la mujer "guapa" y "carismatica", Cecilia Soto, con
el PT: para ellos el PT era Cecilia Soto.

Decir que el éxito que alcanzé el PT fue por Cecilia Soto, equivale a ignorar el

trabajo del partido. Empero, decir que sin ella lo hubiera logrado, es soslayar ese
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papel. En realidad, se puede afirmar que ambos hicieron posible el triunfo; cada uno
aporto lo que tuvo.

Es importante sefalar que cuando inicié la campana presidencial nadie
imaginé el éxito que le esperaba al PT en los comicios federales. Un fracaso y una
intrascentente campana fue lo que hubieran pensado de un partido de reciente
creacion con ideario socialista, pero esto no fue asi. Logro sorprender a la sociedad
con una buena campana sustentada en una estrategia y en una buena candidata. En
general, se puede argumentar que la campafa presidencial del PT fue exitosa,
inesperada e inédita.

Exitosa porque cumplié con su labor: captar la atencion y el voto de los
electores; inesperada porque nadie habia imaginado que un partido de reciente
creacion y con pocos recursos pudiera desplegar una propaganda de tal magnitud
(que incluso se llegd a equiparar con la del PRI); inédita, simplemente porque rompid
los esquemas establecidos: el candidato fue una mujer, pero no cualquiera, sino una
con todos los elementos y cualidades necesarias para triunfar en un escenario
electoral.

La candidata, por el solo hecho de ser mujer, despert6 interés en la poblacion:
nunca paso desapercibida y consiguié una buena votacién para hacer crecer al

partido y darle una presencia nacional.
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CONCLUSIONES

La campafia presidencial del Partido del Trabajo es un tema interesante
porque en los resultados finales, el PT, un partido nuevo, consiguié el 2.74 de la
votacion; de aqui que sea un tema interesante.

Las fuentes de informacion de la Tesina son, fundamentalmente,
hemerograficas y entrevistas. La poca informacion en libros que existe en torno del
PT no ayudaba en el objetivo de la investigacion. Asi pues, la investigacion tenia un
solo apoyo: los periédicos, y algunas entrevistas hechas a la candidata presidencial
petista, Cecilia Soto Gonzalez. La informaciéon acerca de este partido, y sobre la
campanfa presidencial, es escasa. Por tal motivo, se decidid entrevistar a dirigentes
del PT. Esta tarea no fue facil. Requiri6 de mucho tiempo; los representantes
siempre estan ocupados y no tienen tiempo para dialogar. Todo esto fue retrasando
la investigacion de la Tesina. Empero, se lograron ocho entrevistas gracias a la
coordinacion con el departamento de Comunicacién Social petista, Lic. Rigoberto
Lorence Lopez; y, en especial, con el Representante del PT ante el Consejo General
del IFE, Prof. Vicente Estrada Vega.

Por ser un partido de reciente creacion como hemos reiterado, no ha
merecido, en buen grado, la atencién de los investigadores. Considero que, gracias
a las entrevistas y al uso que se les dio, el trabajo que se presenta es uno de los
primeros que aborda el tema de manera especifica; por tal virtud, ofrece
aportaciones que serviran para estudios posteriores.

1.-El inicio de la tesina rescata una buena parte de la historia del partido,
construida con las declaraciones de varias personalidades del PT. Sobre la historia y
origenes del PT hay algunos articulos o estudios, pero en mi opinién no tratan muy

objetivamente el tema y dejan de lado detalles que aqui se tomaron en cuenta. Uno
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de ellos es el caracter y las experiencias de sus organizaciones sociales, gracias a
las cuales naci6 el PT y luego consiguio un triunfo electoral el 21 de agosto de 1994.

Hicimos un analisis del papel de las organizaciones sociales, convertidas en
elemento fundamental del partido y, sobre todo, de la campafia de Cecilia Soto.

2.-El éxito que alcanzé el PT en las urnas no es solamente por Cecilia Soto,
como muchos han querido plantear; es también el éxito del partido mismo. Lo
interesante es que Cecilia Soto hizo al PT y éste la hizo a ella; pero sin la
exparmista, es dificil imaginar que el partido hubiera logrado esa alta tasa de
votacion en 1994.

Podemos concluir que el éxito de la campafia presidencial fue producto de la
colaboracién de las organizaciones sociales del PT, del acuerdo de los lideres
petistas al designar a Cecilia Soto y de las cualidades personales y politicas de ésta
dirigente.

En el primer capitulo se tratd el origen del partido de la estrella y podemos
constatar que este data de 25 afios atras. La historia comienza cuando sus actuales
lideres decidieron tomar el camino de la lucha social. En general, fueron activistas
sociales, con trabajo en colonias y barrios pobres guiados con la ideologia socialisfa
y con una actitud antielectoral. Algunos empezaron en el norte del pais y fueron los
que tuvieron mas éxito, sobre todo en Durango y Monterrey; otros se encontraban en
el D.F., Morelos y Veracruz. A partir de la década de los setenta se empezaron a
crear organizaciones sociales en todo el pais que tenian una concepcion ya no solo
socialista, sino maoista. Establecidos los vinculos entre ellas, se empezaron a formar
organizaciones mas grandes, y éstas, en los afios ochenta, vieron la necesidad de
formar un partido para disputarle el poder al PRI. En 1990 tienen su Congreso
Constitutivo y en 1991 se les otorg6 el registro condicionado, que perdieron en ese

mismo afio. En 1993 lograron realizar 18 asambleas en todo el pais y consiguieron el
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registro definitivo. A partir de ese momento pensaron en crecer y lograr una buena
participacion en las elecciones del 21 de agosto de 1994,

La eleccion del candidato fue el inicio del éxito en la campana presidencial del
PT. El partido abrié su convocatoria para inscribir precandidaturas. Cecilia Soto lo
hizo apoyada por tres comités estatales (de Nuevo Leén, Durango y Zacatecas)
principales nucleos petistas. La conversion de Cecilia Soto en candidata presidencial
ya era un hecho; ademas estaba propuesta y apoyada por gran parte de la direccion
partidaria y era la Unica persona inscrita en el partido. Existieron otros precandidatos,
incluso antes que ella, pero éstos no habian aceptado el puesto por diversas
razones. Los petistas reconocieron en Cecilia Soto las aptitudes necesarias para ser
su candidata presidencial: carisma, inteligencia, innovacion, trayectoria y experiencia
politica.

En menor medida, considero que éxito de la campafia electoral de Cecilia
Soto obedece a la difusién, aunque escasa, del proyecto politico dél partido. En la
campafa se propagaron los temas de mayor interés y preocupacion de la sociedad,
en general, a saber: lo concerniente al ambito social, econémico y politico. Sin
embargo, el tema referente a la politica internacional no se tratd, a excepcién del
TLC. Esto obedecidé a una cuestidn de estrategia de campafa. De este modo, el
conjunto de lineamientos petistas no fueron explorados por su candidata y, por el
contrario, se encontraron algunas incongruencias del proyecto con los discursos de
la candidata presidencial.

El Partido del Trabajo conté con una estrategia para salir adelante en los
comicios federales y ello pérmitié el éxito final de la campana. Esa estrategia se baso
en dos lineas: la actividad intensa de la militancia petista y una buena propaganda
en los medios de comunicacion. La campafa se desarrolld con cantidades

considerables de carteles y plasticos propagandisticos, que llevaban impresa la
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imagen de la candidata presidencial. La explotacién y el manejo de la imagen de
Cecilia Soto fue evidente en la campafa. A eso se le adjudica un buen nimero de
votos, ya que los electores no conocian mucho al partido, ni sus propuestas,
conocian mas a su candidata. El trabajo que hizo la militancia del partido fue basico
y fundamental. Los militantes se encargaron de colocar la propaganda del partido sin
ningln costo y promovian activamente el voto en favor de Cecilia Soto. Podemos
concluir que el éxito de la campafa presidencial del PT se debe la candidata Cecilia
Soto (la explotacién de su imagen) y al trabajo de los militantes petistas.

En sintesis, el PT logré una campafa presidencial exitosa por tres motivos:
Primero, conté con una candidata especial, idonea para desempefiar dicho puesto;
segundo, elabor6 una buena estrategia, planed el desarrollo de la campafa, vy,
sobre todo, exploté al maximo la imagen de Cecilia Soto; y, en tercer lugar, fue

apoyado con una amplia participacién de la militancia petista.
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