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Introduccion

La antropologia se ha diferenciado de otras disciplinas dentro de las ciencias
sociales gracias a la especificidad de su método etnografico. En el diccionario
basico de antropologia, la etnografia se define como “la parte de la antropologia
que se dedica a observar y describir los aspectos caracteristicos de una cultura,
especialmente elementos externos”.! Anthony Giddens, se refiere a la etnografia
como "el estudio directo de personas y grupos durante un cierto periodo, utilizando
la observacion participante o las entrevistas para conocer su comportamiento

social, registrando una imagen realista y fiel del grupo estudiado” (Giddens, 2007).

La etnografia nos brinda la oportunidad de conocer mas sobre la diversidad
humana, gracias a ella podemos acercarnos a estilos de vida ajenos, que de otra
manera, dificilmente podriamos conocer y entender. Los antropélogos contamos
con varias técnicas de investigacion para poder completar el trabajo de campo,
tales como: observacion participante, conversaciones, entrevistas con

cuestionario, historias de vida, etcétera.

Este método, es considerado el método etnografico clasico.

Sin embargo, el avance de las tecnologias y la virtualidad han venido a
reestructurar y plantear retos nuevos a la antropologia. La investigacion
antropoldgica se puede realizar de una manera diferente y la etnografia clasica

puede tomar una nueva direccion.

Actualmente, las redes sociales y el uso de las nuevas tecnologias de la

comunicaciéon estan cada vez mas presentes en el dia a dia. Nuestra manera de

! Campo, Lorena (2008). Diccionario basico de antropologia. Editorial Abya-Yala.



ver al mundo ha evolucionado y la forma en la que establecemos vinculos con
otras personas se ha vuelto, hasta cierto punto, mas facil. Gracias al uso de
teléfonos celulares y sus multiples funciones, y a la facilidad con la que logramos
conectarnos a internet, podemos compartir varios momentos de nuestros dias con

varias personas a la vez, sin tener la necesidad de verlos cara a cara.

La importancia de estar al dia, tanto en informacion como en tendencias, ha hecho
que la sociabilidad adquiera una nueva direccion. Los numeros de amigos
obtienen un nuevo valor, las aprobaciones dadas por varias personas dan cierto
status, las imagenes de nosotros mismos y el entorno en el que desarrollamos
nuestras actividades diarias adquieren otros significados, los gustos personales se
convierten en las nuevas cartas de presentacidn y nuestra participacion y uso
continuo de estas plataformas nos mantienen vigentes en un tiempo que se

maneja diferente al que estamos acostumbrados.

El objetivo de esta investigacion, es tratar de construir una metodologia que
permita acceder a la informacion que circula en las redes sociales, observar las
interacciones de los usuarios y los cédigos que tienen éstas personas para poder

integrarse a diferentes tipos de comunidades virtuales.

Para lograr lo anterior, se hara una reflexion sobre el empleo del método
etnografico tradicional aplicado al mundo virtual, considerando esto importante
debido a que en México no existe una guia o algun trabajo que explique la manera
de realizar etnografia a través de internet. Con esto se espera aportar a la
disciplina antropolégica en México y asi, abrir las puertas a una nueva forma de
hacer trabajo de campo.

Se hizo la revisidn de diferentes textos y articulos dedicados a la etnografia clasica
y a la etnografia hecha en internet. Textos como el de Kottak, “La etnografia y el
trabajo de campo”, ayudaron a definir y comprender mas a fondo las técnicas

usadas en una etnografia clasica. Por otro lado, el libro de Christine Hine,
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“Etnografia Virtual” ayud6 a comprender los conceptos desarrollados durante esta

investigacion.

Asimismo, existen varios articulos que no propiamente hacen referencia al método
etnografico virtual, pero que incluyen en sus contenidos conceptos utilizados para
elaborar este trabajo, como el de mundo virtual, comunidad virtual, identidad
virtual, etcétera. Alguno de estos articulos son: El concepto de identidad en el
mundo virtual: el yo online, de Beatriz Muros; Hacia una sociologia del mundo
virtual, de Pedro Vidal Silva; y La virtualidad, realidad, comunidad. Un comentario
sociologico sobre la semantica de las nuevas tecnologias digitales, de José Maria
Garcia Blanco.

Para la aplicacion de este tipo de metodologia, se realizé un acercamiento al estilo
de vida swinger en México, pues consideramos que ha sufrido un crecimiento
exponencial gracias al acceso y al uso de las tecnologias, ya que permite que
muchas personas se relacionen con otras a través de los diversos grupos swinger

creados en las distintas plataformas que existen en internet.

Para desarrollar la investigacion y lograr contactar informantes, se cre6 un perfil en
la red social Twitter. Para la creacion del perfil, aproveché que mi pareja también
realizaba una investigacion sobre el estilo de vida swinger, por lo que decidimos
elaborarlo en conjunto. Al crear la cuenta acordamos no poner una foto de perfil
gue mostrara nuestros rostros, por ello, ésta mostraba solamente nuestros torsos
y la imagen de las playeras que portabamos. En la descripcion del perfil
especificamos que somos antropologos de la UAM y que la cuenta la habiamos

creado solo para realizar la investigacion.

La informacion recabada en este trabajo, se logré gracias a la aplicacion de varias
encuestas que se enviaron por correo electronico a los informantes que
contestaron la solicitud enviada via Twitter (véase anexo 1), algunos de ellos

accedieron a entrevistas cara a cara.



Las encuestas se conformaron de cincuenta y seis preguntas, la mayoria de
opcion multiple, y con preguntas especificas sobre el uso de internet y de los
dispositivos moviles. También se les preguntd, como influye el uso de las redes
sociales para contactar con otras parejas o personas pertenecientes al estilo de
vida swinger (véase anexo 2). Terminando el primer periodo de trabajo de campo,
se decidio renovar las encuestas y tratar de hacerlas aun mas especificas y mas
cortas. Esta nueva muestra constaba de cuarenta y tres preguntas (véase anexo
3).

En total, fueron enviadas un aproximado de noventa solicitudes, de las cuales s6lo
treinta y nueve fueron aceptadas y de esas, solo seis encuestas fueron devueltas
resueltas. Dos encuestas mas que se recibieron contestadas, fueron enviadas de
diferentes maneras: una fue directamente al correo electronico de una pareja que
tiene un blog y en el cual aparece su informacion de contacto; y la otra encuesta
fue enviada a una pareja que aparece en una entrevista realizada para un canal

de Youtube en donde su informacion de contacto se presenta al final del video.

Mientras se enviaban solicitudes por medio de Twitter se realizd observacion de
los demas perfiles; desde como se presentaban en sus descripciones hasta la
forma en la que interactuaban con las demas parejas que se encontraban en la

red social.

Durante el primer trabajo de campo que realizamos, nos dimos cuenta de que la
respuesta a las solicitudes era poca, asi que decidimos darle un giro a nuestra
presentacion del perfil.

Como mencioné anteriormente, la foto de nuestro perfil no mostraba nuestros
rostros, por lo que optamos por cambiarla por una en la que se pudieran ver
nuestras caras. A partir de ese cambio en la investigacion, obtuvimos mas

respuestas de las que habiamos recibido en el primer campo. También hubo
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parejas que en lugar de contestarnos las encuestas prefirieron darnos una
entrevista cara a cara, lo cual termind por enriquecer la informacidén que se habia

obtenido en algunas otras encuestas.

Para completar y obtener otro punto de vista, se realizaron encuestas a personas
no pertenecientes al estilo de vida swinger (véase anexo 4). En estas encuestas
se les preguntd, como influye el uso de las redes sociales en su vida diaria y si
creen que éstas afectan las relaciones cara a cara entre las personas. Se lograron

obtener dieciséis encuestas contestadas.

Descripcion de los capitulos.

Este trabajo consta de seis capitulos en los que da un acercamiento etnografico

virtual al estilo de vida swinger en México.

En el primer capitulo se hace una breve descripcion del entorno etnografico, los
hallazgos obtenidos durante la observacion y el reconocimiento del lugar en el que
se realizo la investigacion. Es una representacion del estilo de vida swinger que se
conforma en internet; los sitios de varios de los mas conocidos clubs swingers
ubicados en la Ciudad de México, algunas de las redes sociales dedicadas al
estilo de vida y se mencionan brevemente los blogs que se revisaron para el
comienzo de la investigacion. También se menciona algo de lo encontrado en

Twitter.

El segundo capitulo contiene la lista de los informantes que colaboraron con este
trabajo.

El capitulo tercero contiene la definicidon de internet y de etnografia virtual. Se

muestran las opiniones que dan personas del estilo de vida swinger y no swingers,
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respecto al uso del internet. También encontraremos una propuesta metodoldgica

para la aplicacién de una etnografia virtual.

En el cuarto capitulo se manejara el concepto de mundo virtual, comunidades
virtuales y redes sociales, todos ellos aplicados al estilo de vida swinger en

internet.

El quinto capitulo abarca una breve descripcion de lo qué es Twitter, el
performance que ahi se practica, se desarrolla el concepto de fragmentacién del

cuerpo y veremos también el fendmeno de la fama swinger en Twitter.

En el sexto y ultimo capitulo se encuentra el concepto de relaciones virtuales, aqui
veremos como es que las personas del estilo de vida swinger han logrado llevar

sus relaciones virtuales a encuentros cara a cara.

Finalmente las conclusiones de la investigacion, en las que se exterioriza la
reflexion final y comparacion sobre la aplicacion del método etnografico virtual y el
meétodo etnografico tradicional, pues considero que ambos métodos son validos

para la realizacion del trabajo de campo.
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1. Acercamiento al estilo de vida swinger mediante internet.

Dentro del amplio campo de estudio antropoldgico que crece dia a dia, hay ciertos
temas que son de dificil acceso para investigar, sin embargo, eso no es un
impedimento para indagar sobre ellos. Algunos de estos nuevos campos de
investigacion tienen como caracteristica el uso de internet como medio en el cual
se crean y se desarrollan, permitiéndonos ser testigos de todo lo que pasa dentro
de ese mundo virtual. Ademas, hay que tener en cuenta que muchas personas
estan realmente conectadas gracias al internet, a través de sus perfiles en varias
redes sociales, lo que permite saber mas sobre sus vidas sin tener que conocerlos

Cara a cara.

Entendemos como perfil, al conjunto de informacién que proporciona un usuario a
un servicio informatico. Entre los principales datos que proporcionan los usuarios
se encuentran: caracteristicas personales (edad, sexo, situacion sentimental, lugar
de residencia), intereses y preferencias generales (gustos personales, hobbies),
informacion de contacto (correo electronico, nicknames, teléfono celular,

direccién), formacion y empleo, etcétera.

“La personalizacion es una caracteristica que ofrecen las redes sociales
permitiendo compartir parte de la individualidad y experiencia de quien se
conecta. Cada usuario se presenta tal como desea frente a los otros usuarios,
fomentando una mayor confianza y seguridad sobre si mismo a la hora de
conocer gente, dado que se puede determinar con quién, como y cuando se
comienza una conversacion. De esta manera, se puede conseguir que un perfil
tenga cientos de amigos reforzando la autoestima del usuario. Gracias a la
personalizacion de los perfiles, un solo usuario puede tener un perfil diferente
para los amigos intimos, otro para conocidos, otro perfil laboral; siendo todos de

una misma persona.
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La relacién entre usuarios de las redes sociales pasa de ser vertical a ser
horizontal, posibilitando una igualdad ficticia, en la que cualquier usuario se
convierte en emisor produciendo sus propios contenidos, transmisor e incluso

como receptor de informacion” (Cornejo y Tapia, 2012).

El acercamiento que se realizo a la investigacion etnografica a través de internet
comenzo de la inquietud por conocer mas sobre el estilo de vida swinger. Para
lograr entrar al mundo del internet, las redes sociales y toda la informacién del
swinger que se encuentra en la web, fue importante investigar en qué tipo de
paginas habia mayor actividad swinger, asi como reconocer los codigos que

utilizan las personas que son parte de este estilo de vida.

“‘Puede entenderse el estilo de vida como el conjunto de comportamientos o
actitudes de un grupo especifico de personas en relacion con un determinado
objeto o practica social y que determina de manera singular el uso de sus

recursos materiales y simbdlicos” (Orejuela, Piedrahita, Renza, 2012).

“La palabra swinger alude a “oscilar’, “hamacarse”, “ir y volver” y remite al
intercambio sexual de parejas con pleno consentimiento de los partenaires y
necesariamente en su presencia. Quienes adhieren a esta modalidad sexual
como una practica frecuente constituirian una subcultura sexual minoritaria

configurada como un estilo de vida” (Orejuela, Piedrahita, Renza, 2012).

1.1 Clubs swingers en internet

Comenzando la investigacion fue necesario buscar todo lo que se encontraba en
la red y que estuviera relacionado con el estilo de vida swinger: articulos de
revistas virtuales y blogs que hablan del tema en especifico, videos en Youtube,
distintos sitios dedicados unicamente al anuncio de diversos clubs swinger

ubicados en la Ciudad de México, redes sociales cerradas que solo aceptan a
14



personas del estilo de vida swinger y la proliferacion de perfiles swinger en redes
sociales abiertas, como es el caso de Twitter.

Al revisar los articulos de tres sitios virtuales (Donde Ir, TimeOut, 7Boom) fue
interesante encontrar que mucha de la informacidén que presentan es similar entre
ellos. Los clubs swinger que en estas paginas se resefian, son casi siempre los
mismos, por lo que se decidio revisar la informacion de cada club por separado.
Todos ellos tienen paginas propias en internet, en las cuales se presentan los
datos sobre los costos, horarios, las diferentes maneras que tienen para hacer
reservaciones, las reglas del lugar y las diversas dinamicas que presentan cada
semana. Algunos clubs no especifican su ubicacion, pues son sitios muy privados,

por lo que la direccidn del lugar se conoce hasta la confirmacion de la reservacion.
Los siguientes clubs swinger son los que aparecen en las publicaciones antes
mencionadas, a continuacion se escriben sus nombres con las especificaciones

que aparecen en sus paginas de internet:

- Libido (aparece en TimeOut y 7Boom)

JRERNRRARRRNAY

Prsni - .
Imagen 1. Sitio de internet del club Libido
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Al momento de entrar a la pagina del club Libido, lo primero que aparece es un
mensaje en el que se detalla que todos los eventos realizados en este club se
manejan por medio de una lista de invitados con una clave personal e
intransferible, todo con la intencion de mantener sus eventos y a los asistentes

(parejas y mujeres solas) en un ambiente de seguridad.

Especifica que se evita la entrada a cualquier persona ajena al ambiente y que los
hombres solos no son permitidos en todos los eventos; para ellos hay una fiesta
que se realiza dos veces al mes. Al ingresar a la solicitud para obtener la clave
que dara el acceso a los eventos y la inclusion a la lista de invitados, hay un
formulario que se tiene que llenar por completo, dentro de la informacién que se

requiere se encuentra la siguiente:

Especificar si es una pareja, mujer sola u hombre solo

Direccion de correo electronico

Edad

Altura

Peso

En caso de pertenecer a alguna pagina de contactos se les pide mandar el
nombre de la pagina, nick o pseuddnimo.

Una pequenria descripcion de la pareja o mujer u hombre solo, segun sea el caso
Una fotografia

Se menciona que toda la informacion recibida sera manejada con discrecion y que
soélo es para evaluar y verificar que los solicitantes sean pareja o mujer sola, y que
cumplen con los requisitos necesarios para formar parte de esta comunidad.
También dan la opcion de agilizar el proceso de aceptacién por medio de la
recomendacion de algun otro socio, o por la validacion del perfil en alguna red
social swinger cerrada como lo es SDC o SwingLiving.
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También se deja en claro que al rechazar alguna solicitud no hay la necesidad de
ofrecer explicacion al respecto, y que, si la solicitud no proporciona todos los datos

requeridos, sera rechazada.
Los horarios van desde las 22:00 al cierre (4 a.m. aproximadamente). El cover
para parejas es de $600.00, y las mujeres solas entran gratis. Los hombres solos

(s6lo en eventos especiales) $800.00. EI consumo minimo es de $400.00.

La direccion del lugar es: Circuito Circunvalacion poniente no. 7, Ciudad Satélite,

Naucalpan de Juarez, México, México.

S el

2 c %ovs ir*
A continuacién encontraran la forma para solicitar su Elegir
clave que les dard acceso a nuestros eventos asi como Pareja
Mujer sola

su inclusién en nuestras listas de invitados. Les pedimos

Hombre solo
que por favor proporcionen TODA la informacién
requerida Nombre o nombres: *

Inc‘iuycn informacidén generc:l de ambos como lo son:

e Edad HES
Correo electrénico: *
e Altura
- = == =
Peso Marca aqui para recibir actualizaciones por
Si pertenecen a olguno pagina de contactos favor de correo electrénico
mencionar Correo electrénico: *

e Nombre de la pagina

e Nick o pseudénimo Marca aqui para recibir actualizaciones por

” correo electrénico
Cuéntenos un poco sobre ustedes Yy envien nguncz/s

1 5 Asunto:
fotografia de ambos o tuya en caso de ser hombre o
mujer.
Toda la informacién recibida ser&a :’nQne)ada con la Mensaje: *

3: sz T Ao 1
mayor discrecion y sera unicamente para evaluar y

Imagen 2. Se encuentra la solicitud para una invitacion a Libido
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- Club SW (aparece en TimeOut y Donde Ir)

L A & o

Inicio El Club Relatos Swinger Evc&o! Escribenos ENGLISH

l J d C J u I 10 Madrina del evento

Para este evento... Vanessa Oyarzan
Cover $500 "La Vecina"
Solo consumo por L

(oDMME S e

uonlll

Cumplimos
23 anos
Y tiramos la casa
por la ventana

Imagen 3. Pagina del club SW

Entrando a la pagina, inmediatamente se encuentran los anuncios de los proximos
eventos en los cuales aparecen los invitados especiales que se presentaran. Mas
abajo, esta la descripcidon del lugar y los links a las diferentes secciones del sitio,
como por ejemplo: el calendario de eventos o la galeria de fotos de las
instalaciones del lugar. Se encuentra también una lista de los servicios e
instalaciones que ofrece el Club SW y nuevamente aparecen los anuncios de los
préximos eventos. El club se localiza en General Prim #9, Col. Centro, Ciudad de
México, Del. Cuauhtémoc.

Los costos de entrada y los horarios son:
Por pareja $400.00
Hombres solos $300.00

Mujeres solas entran gratis
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Desde las 22:00 hasta las 03:00 de la manana.

Se pide que se haga reservacion ya que tienen un cupo limitado. Para apartar el
lugar, se les solicita a las personas llenar un formulario en el que escriban: su
nombre, direccion de correo electrénico, algun numero telefonico, la fecha del

evento al que quieran asistir y la imagen del boucher del recibo de pago realizado.

- Casa Swinger (aparece en Donde Ir y 7Boom)

Asistencia (Proporcién

Miér

W Aportacién con Todo Incluido Q { > P— A
“  GIORICT rmes:
$ 800 P ] 7

] :VGE! mb; m: $.400 ,ﬁ::i V /iTe esperamos Miércoles, Jueves o Viernes! el

IrEgREEs S 400 Pe ¢ : : -
-‘— m Ase iNunca visto

a mitad
s

GRATIS 2
en México!

Miércoles 25 de May,
g /| \ Lujuria desde las 6:00 PM a
comunicard alos demis la | 1: GANA SEXD ‘G ‘
Intenlén que tenes esa : - ' s
noche.

-1a Conejita goza... Con tus Nalgas!
- TRID: [T0, una Gatita Sexy y otro Invitade!
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todos estan invitados
a participar en
nuestra

) RSO, AN PP LERIRALAAIAPLAN

Imagen 4. Pagina principal de Casa Swinger

El portal de Casa Swinger es uno de los mas saturados de imagenes, carteles y
descripciones de todo lo que se realiza en ese sitio. Es dificil enfocarse en una
sola cosa, pues al entrar te encuentras con el anuncio de la proxima fiesta, y a los
lados de éste, hay mas notificaciones en las cuales se repite una y otra vez que el
establecimiento garantiza orgias cada noche a todos los asistentes. También se
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puede leer la informacion sobre los cuartos tematicos que tiene el lugar, los costos

de entrada y las reglas bajo las que funciona el club.

Las reservaciones se realizan por teléfono o también via internet, el formulario que
hay que llenar pide la siguiente informacion: nombre, direccion, correo electrénico
y un mensaje. Los costos del club son de $800.00 para parejas y de $400.00 los
dias miércoles y jueves, hombres solos $800.00 y las mujeres solas entran gratis.

- Swinger SQ (aparece en TimeOut, Dénde Ir y 7Boom)

INSTALACIONES...CHECA EL VIDEO

.

b %
IRESER VARY/AY

HD Webplayer FREE ‘ . Y[]Um

n 00:24/01:12 HD OFF =4 of- [m

Imagen 5. Pagina del Club SQ

La pagina del club SQ tiene una caracteristica muy especial pues para explicar
cada especificacion, se apoya en la presentacion de varios videos, realmente no
se tiene que leer nada porque todo lo muestran y lo explican de esta forma,
aunque las imagenes que presentan no pertenecen al lugar (se puede ver que son
partes de otros videos de internet), la informacion que se da en cada uno de estos

materiales corresponde con la que el club maneja.
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Resulta un poco cansado revisar cada pestafia de la pagina y en lugar de

encontrar la informacién escrita, encontrarla en videos, ya que hay que esperar a

que finalicen para obtener lo que se esta buscando.

- Dreams (aparece en TimeOut y 7Boom)

Bienvenido a Dreams, el nico concepto realmente diferente, exclusivo y
con clase en fiestas para adultos swingers en la Ciudad De México.

Préximos Eventos
@ Dreams

SBUNE =, SIPECIAL FARTY
3 Sgos > . |

4

A ST

ANNIVERSARY
OF THE NEW DREAMS

O0O4a4SS3I23I04619

Lot pour EED Oracmed Tuwar troe

Dreams y “SBE,

Te regalan 20 dias
de membresia para la
comunidad no. 1
del ambiente swinger
a nivel mundial

HAZ CLICK AQUi

@Dreoms

JUNE 3, SPECIAL PARTY
Rl UDAY FRIDAY FRIDAY ERIDAY FRIDAY FRIDAY |

ANNIVERSARY
OF THE NEW DREAMS

0445532304619

Let your @ Dreams “cum”true

Tweets vy

Dreams Club SW
@ClubDreamsSW

Dreams y Swingee les tienen una
sorpresa para los aniversarios 1 del Dreams jun3y 4

DREAMSMX

Dreams
377 likes

Be the first of your friends to like this

AzE? e 8
. 9reams

PP N ~

ed 2 new photos

Imagen 6. Portal del club Dreams

El sitio del club Dreams es muy parecido al del club Casa Swinger, esta algo

saturado. Se anuncian los proximos eventos del club, se puede ver también

publicidad de otras fiestas swinger que se realizan en convenio con otras

promotoras de eventos SW'y es posible observar el timeline del Twitter oficial del

club. El lugar se anuncia como el unico concepto realmente diferente, exclusivo y

con clase en fiestas para adultos swingers en la Ciudad de México.
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Los horarios son: viernes y sabados de las 9 p.m. a las 5 a.m., el costo es de
$750.00 por parejas y mujeres solas entran gratis, no se admite la entrada a
hombres solos. Este club esta ubicado en Calle 10 s/n Col. San Pedro de los
Pinos, Ciudad de México.

- Desdén (aparece en Donde Ir y 7Boom)

[ o

Un estilo de vida

MARCANOS YA! EL MEJOR CLUB SW DE CIUDAD DE MEXICO!

Club DesdenSW Salén

‘—— |Club,Desden Swinger
&= s sl

I3 Me gusta esta pagina

» Imagen 7. agina de el Club Desdén

Este club tiene el sitio de internet mas austero comparado con los otros revisados.
Solo tiene una seccion de eventos con el numero de celular al que hay que
comunicarse si se quiere hacer una reservacion, no se anuncian los costos, da la
impresion de que aceptan tanto a parejas como hombres y mujeres solas; esto se
observa en sus publicaciones puestas en su pagina de Facebook, donde también

se menciona que a este lugar sélo asiste la gente mas bonita del ambiente.

Al darle click en el hipervinculo que aparece en la publicacion de 7Boom, nos
dirige directamente a la pagina de Facebook que tiene el club Desdén.
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Ahi aparece otro link que redirige a un sitio de grupos en el que, si deseas
registrarte, podras obtener notificaciones de los eventos realizados en el club. Es
un grupo abierto, por lo que simplemente introduciendo la direccién de correo
electrénico, puedes ser dado de alta. La direccion del club es Gral. Francisco
Morazan (Av. 8) Col. Valentin Gomez Farias, Ciudad de México.

- Centro Swinger (aparece en TimeOut)

S TRAVIES BARRAS ALENDARI GALERIAS EAMIENT! UBICANOS

INWVAEN w(\ﬁA‘flU\
4 w

wo

“TRIOS [MHM.HMH),GANG BANG, BUKAKE"

smmimmm L JUEBOS mwmus\ PARA NIESTROS WEHTINIIFUIEIWMSIBIIIN

Imagen 8. Paglna' de Centro Swmger

gﬁl‘l&?fm'fu'fu'ﬂ%ﬂ'ﬂ'“ THEADEDESCETIS 206

Al ingresar al sitio de Centro Swinger se pueden ver las pestafias en las que se
presenta toda la informacion necesaria respecto al lugar. Los flyers de los
proximos eventos anuncian el tipo de fiesta que se llevara a cabo y la tematica que

tendran, asi como los costos y los numeros telefénicos para hacer reservaciones.
Al igual que los otros clubs, las mujeres solas entran gratis mientras que los

hombres solos tienen que pagar $200.00, mas un consumo minimo de $100.00.

En cuanto a las parejas se refiere, entran gratis pero se les pide como condicion
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un consumo minimo de $100.00. La direccion del club es Donceles no. 88 Centro

Histdrico a dos calles del Zécalo, Ciudad de México.

Todos los clubs que tienen sus sitios en internet cuentan con caracteristicas muy
particulares. Al ingresar, tienen un aviso de privacidad, en el que se menciona que
sblo los mayores de edad pueden entrar. En todos podemos ver imagenes de
mujeres en ropa interior o incluso desnudas. Las imagenes de hombres son
realmente escasas. Algunos de estos establecimientos swinger también tienen

perfiles en Facebook.

La mayoria de los clubs tienen shows especiales dedicados a las parejas y la
mayor parte de éstos son protagonizados por mujeres, de hecho, hay lugares en
los que las chicas y los chicos del lugar interactuan con las parejas en diferentes

areas de los clubs

Lo que tenemos para ti esta semana nunca se ha visto... ni siquiera en CSW.
- MIERCOLES: Negro Super Dotado penetrara en Vivo a una Asistente... ;Te animas?
- JUEVES: Lesbian: {TRES Mujeres en la Cama! ;Te lo imaginas?
- VIERNES: {Orgia garantizada con TODOS! ;Vas a verla o vas a participar?
- SABADO: ;Siete Posiciones del Kamasutra! ;Llegaras ala iltima?
* ¢Qué esperas para reservar? ;Solo tienes que apartar tu lugar dando clic en este recuadro!

NEVOSCUY
MATCOSE
rms_ -

Imagen 9. En la que podemos apreciar la manera en la que la mayoria de los clubs se promociona
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Mientras avanzaba la investigacion por internet, se observdo que este trabajo
dificilmente podria realizarse por medio del método etnografico clasico, debido a
que el ver a los informantes cara a cara podria ser algo complicado por cuestiones
de privacidad de las parejas. Fue en ese momento en el que se decidié hacer el
estudio a través de internet y si en el transcurso se presentaba la oportunidad de

hablar con las parejas, se tomaria.

1.2 Redes sociales swinger.

Ademas de revisar los sitios de diferentes clubs swingers, se investigd también
sobre las redes sociales dedicadas al estilo de vida. Entre las redes sociales mas
conocidas y validadas por los mismos miembros de la comunidad, se encuentra

SwingLiving, SDC y Swingee, siendo ésta ultima la de mas facil acceso.

- SwingLiving es una red social en la que sélo se puede entrar si se es invitado por
algun miembro que ya esté dentro de ella, es decir, no hay perfiles falsos ya que
todos los que estan ahi son validados por otras parejas que los conocen.

IGLIVING

PRIVATE CLUB

Identificate
Como miembro de la comunidad

E-mail:
Contrasefia:

Recordar mis credenciales

¢:Coémo puedo unirme a la comunidad?

Sélo es posible ser miembro de SwingLiving si otro
miembro te invita, de esa forma mantenemos la red libre
de perfiles falsos y mirones. Si todavia no has recibido una
invitacién te aconsejamos que preguntes a las parejas que
conoces o en tu club swinger favorito. Haz click en el
siguiente botén para recibir informacién de cémo conseguir
una invitacién:

Imagen 10. Pagina de SwingLiving
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Consigue una invitacion

Danos tu informacion y te mandamos
por e-mail las instrucciones.

E-mail:
Tipo de perfil: = --- Seleccionar ---

Pais: | --- Selecciona pais ---

Al enviar este formulario aceptas que serés afiadido a nuestra base de datos y
nos das permiso para mandarte informacién sobre nuestra comunidad y los
eventos que se organizan en ella.

mixpanel mosie

Imagen 11. En la que se ilustra como se puede conseguir una invitacion para entrar a SwingLiving

Al buscar informacion mas detallada sobre esta red swinger, se encontré un sitio
llamado “Guia Swinger’ que también es parte de SwingLiving, en él se halla
informacion mas especifica sobre diferentes aspectos de esta red social. En esta
guia, se pueden leer varias recomendaciones para hacer que el perfil tenga una
buena presentacion. Por ejemplo, se menciona que en las fotos de perfil no es
necesario que ambos miembros de la pareja aparezcan en la imagen, aunque lo

ideal es que si, pues SwingLiving es un sitio dedicado a parejas.

Otra de las recomendaciones es que pueden optar por fotos en las que aparezcan
vestidos como normalmente lo hacen, sin ser necesario que estén desnudos. De
hecho, una de las cosas que si esta prohibida, es que las fotos de perfil sean un
close up de genitales, pues aunque es una comunidad donde se vive una
sexualidad mas abierta, las fotos de genitales no son permitidas por simple

cortesia social swinger, segun se lee en esta guia del estilo de vida.
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Como SwingLiving es una red en la que muchas parejas buscan a mas personas
con las cuales interactuar, se considera muy importante que en sus descripciones
escriban las actividades que prefieren, qué estan buscando, si van a fiestas, las

normas que tienen, etcétera.

Actualmente, esta red social tiene la opcion de pagar por el servicio, eso significa
que cuando realizan el pago tienen acceso a otros perfiles que no podrian ver si
no han cubierto la cuota, asi como las invitaciones a eventos exclusivos que solo

se dan a conocer a través de SwingLiving.

- SDC o Swingers Date Club, es una de las redes sociales mas reconocidas
internacionalmente. Desde 1999, esta comunidad virtual tiene mas de dos millones
de socios distribuidos en mas de 50 paises. Cuentan con un sistema de pago para
poder encontrar parejas reales, conocer los proximos eventos de viajes y fiestas
swinger, interacciones a través de camaras y conocer los blogs dedicados al estilo

de vida.

[ LEGIGEDS

9578
14325
329
785

785325 3 3 : };f' usted! P
96587 " . %
Registrarse Ahoral!

para una cuenta de prueba gratuita

Usted/Nosotros somos...

© Pareja Mujer Hombre
Elegir su nombre de usuario:

Su correo electrénico:

. Verificar email:

Contrasefia:

Cédigo de Promocién (numero):
Pais:

Mexico

Ciudad (o Cédigo postal USA ):

REGISTRARSE Ahora

Imagen 12. Pagina de inicio de SDC
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Ofrecen una diversidad de herramientas para que las parejas puedan ubicar a
otros swingers con los que tengan mayor compatibilidad, ya sea en la ciudad en

donde viven o en algun lugar al que vayan a viajar.

Swingers Date Club - Experience the Difference
at SDcCIn

El Mejor Lugar para Swingers

Viajes y Eventos Swingers Creado por Swingers para Swingers

Las Mejores Funciones Buscar Swingers Locales

24 Horas de Servicio al Cliente Fiestas y Clubs Swingers

Imagen 13. Caracteristicas de SDC

La Mayor del Mundo

SWINGERS
DATE CLUB

Encontrar Swingers
Locales rapidamente
con SDC!

Registrese con Swingers Date Club hoy
mismo y forme parte de Ila mayor
Comunidad Internacional Swinger del
Lifestyle del mundo! Con nuestra amplia
base de datos encontrara swingers en su
area de inmediato, parejas reales que estan
buscando a alguien como usted! Desde
1999 SDC ha ayudado a miles de sexy
swingers a realizar sus suefios realidad
ofreciendo la oportunidad de conectarse y
explorar sus fantasias eréticas. Todo
facilmente con ayuda de las grandes
prestaciones y programas que ofrecemos
como Citas de Ultima hora (Speed Dating) .
Eventos de Viajes, Fiestas Swingers
(publicas y privadas), Camara Voyeur, blogs
y mucho mas. Con mas de 3 millones de
socios en todo el mundo, usted podra
encontrar exactamente lo que esta
buscando en Swingers Date Club!




Tienen también una lista de clubs, fiestas y grupos swingers, hoteles del estilo de
vida, tiendas de accesorios, asi como negocios y literatura relacionada con el
swinger. Dentro de la lista de clubs en México contenida en esta red social,
podemos encontrar a Casa Swinger, Dreams, Club Desdén, Club SQ, Euphoria,
Grupo GEA SW y Club Swinger, entre otros. La pagina ofrece la opcién de
comentar cada club y de calificarlo. SDC es una de las redes sociales mas
completas y mas visitada por las parejas del estilo de vida. Se puede obtener una
cuenta de prueba gratuita durante siete dias para conocer un poco mas lo que
esta red ofrece a sus socios.

- Swingee es una de las redes sociales mas nuevas. No es especificamente del
estilo de vida, pero si ha tenido el apoyo de varios clubs y celebridades que
forman parte del swinger. De hecho, es relativamente facil entrar, pues muchas
parejas famosas de Twitter tuvieron la oportunidad de, mediante un cddigo de
acceso, invitar a otros usuarios a formar parte de esta red social. El cddigo, por lo

regular, se compone de los nombres de las personas que conforman la pareja.

Th\gSecret

Introducir Cédigo De
Acceso

Iniciar Sesién

Solicitar Cédigo de Acceso

Imagen 15. Pagina de Swingee
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CELEBRITY

Ale Y Manuel
Age: 36 @ CDOMX

Followers : 93 8
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AN ADULT EXPERIE

Official Pr

[ + CONNECT ” + FOLLOW ]

MEMBER VIDEO 2%
Steve Temptation Resorts & S Sex Swingers Next Door: Ohio Couple Share Oper
. 40 e These suburban swingers say they actively swap sexual partners

Age: @ Vancouver: v By Temptation Resort & Spa and host swingers pa§ties fo!neigyhbors. i 2
Followers : 57 8 Members: 45 8 Views:302 (55
Cowe Coer] - @

Imagen 16. Algunos perfiles y grupos de la red social Swingee

Es también una red en la que pagas por tener acceso a otros perfiles (ya sea de

parejas o celebridades que no son swingers pero que se dedican a la industria del

sexo), a distintos grupos para compartir experiencias u opiniones respecto a

ciertos temas de interés sexual. Al igual que SDC, esta red social tiene perfiles de

clubs swinger, anuncian eventos y vacaciones dirigidos a personas que estan en

el estilo de vida y tienen la opcion de crear blogs para que los usuarios escriban y

compartan sus experiencias.

Hot Wifes

a By JexXx

Members: 26 8

CELEBRITY MEMBER m

Naked Party Miss Lola Bastinado Sarah 69 Q

‘ By Bubusbur Age: 41 @ New York Q Age: @ Cancun
Attending: 1 8 Followers : 75 8 Followers : 93 8
] oct03-07:00 am.
& oct02-02:00 p.m. e + CONNECT H +FOLLOW l I +CONNECT ] +FOLLOW

9 Jaspe’s Beach House

Imagen 17. Otros ejemplos de perfiles, grupos y eventos en Swingee
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1.3 Blogs sobre el swinger.

Otros sitios en los que se realizé investigacion, fueron los distintos blogs
dedicados al swinger. Varios de estos espacios son escritos por parejas que
practican el estilo de vida y que decidieron compartir sus anécdotas y algunas
opiniones que tienen sobre las redes sociales swinger, los clubs a los que asisten
y los eventos que se realizan. Mucho del contenido de estos blogs son escritos
hechos por la pareja encargada de administrar este espacio, pero hay otros en los

qgue varias personas colaboran para la realizacion de entradas.

Entre los diferentes blogs que hay en internet se encuentran los siguientes:
- Jardin de adultos
- Delisexy

- Guia Swinger

También se hizo uso del podcast, Swinger México Podcast. Este sitio es
relativamente nuevo y esta en constante movimiento;, ademas han logrado
relacionarse con otras parejas del estilo de vida y, en algunas de sus entradas, se
pueden notar las colaboraciones que han hecho.

Al seguir la investigacion, ya después de haber revisado todos los sitios antes
mencionados, se optd por entrar a Facebook y ver si en las redes sociales abiertas
se encontraban perfiles de parejas swinger. Se decidi6 empezar por Facebook
porque es la red social mas popular y la que mas miembros tiene, nos llevamos
una gran sorpresa al notar que no hay tantos perfiles swinger como se creia. Tal
vez se deba a las restricciones que tienen para la publicacion de fotos intimas, o
es la misma popularidad de la red lo que la hace una de las menos usadas por
personas que pertenecen al estilo de vida; sin embargo, se encontraron varios

grupos cerrados en los que se agregan varias personas swinger.
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Al no encontrar lo que se esperaba en Facebook, se recurridé a Twitter, otra de las
redes sociales mas populares, pero una de las mas complicadas de usar si no se

tiene el conocimiento basico.

1.4 Swingers y sus petrfiles en Twitter.

Es dentro de Twitter donde encontramos muchisimos perfiles swinger; entrar a
uno nos lleva a otros. Cada perfil con una pequefa descripcidon en la que se
menciona muy rapido qué es lo que buscan o los nicks que utilizan los usuarios en
las redes sociales swinger. La mayoria de los perfiles contienen fotos de mujeres
en situaciones sexuales, posando desnudas o con poca ropa, también hay videos
cortos y muchos comentarios provenientes de distintas personas, haciendo alusion

a este tipo de publicaciones.

[

28 i . X { "E WSrES \1i mujer en la cama cogiendo a tope con
ELLA-Esta es la vista que siempre quise u Sexo Rudo e intenso

Cuernos al 100

darle a mi esposo en las mananas
#SinFiltros #SabadoExtraordinario
#MrRtClub

K
LoVal
#Narcc
Folizl
Puebl
Tamas
LosAt
3.153 T
#Serial
#Forna
SIGUIENDO SEGUIDORES ME GUSTA ensajes w
208 1.298 152
- Mirar en #Periscope[E): Otro hombre me coge
ts Tweets y respuestas Medios periscope.tv/w/ahfB5DF6dkVO. .

’ 2

4 may
Una foto del fin de semana para este #MartesDeTetas
#MartesDeGanarSeguidores #martesdetetashermosas #

' Mirar en #F’eriséopeﬂ: Soy una esposa
muy mala (T) periscope.tv/w/ahe--
DF6dkVO...

- Atentos porque vamos a Periscope #hotwife #SexoConExtrafios

@ Ya llego nuestro invitado!! Qué emocion!!
#hotwife
#putiesposa
#casadayputa
#fuck

Imagen 18. Diferentes perfiles en Twitter en los que se puede observar lo anteriormente explicado

32



Otro de los puntos importantes que se puede observar, es que varios perfiles de
parejas swinger tienen entre sus seguidores a muchos hombres solos, también
conocidos en el ambiente como singles, algo que en ciertas redes sociales

swinger simplemente no se observa.

son duda es una reyna &

. L Seguir

Algun chico que quiera tener asi a mi esposa, 10
hace delicioso!!!! Solo chicos de Cuautitlan

gracias pero buscamos fotos de cara no de puro pene
y que digan de donde son !!

YO me presentas a tu esposa lomama muy rico

asi como si no fotos tienes !!!

q sabrosa y rika se ve tu esposa

gracias

a4 OBBIEEDAR

mmmuuuack y q riko se ve q la mamas mami

at
alaorden
e una pareja y los comentarios de diferentes

i \]
b .. o —

[oX

Imagen 19. Perfil en Twitter en el que se observa la publicacién

usuarios.

Toda esta observacion descrita anteriormente, se hizo sin haberse registrado a
Twitter; pero tiempo después, se decidié que lo mejor seria crear una cuenta para
poder observar mas de cerca todo lo que el swinger es en Twitter y conocer un

poco mas todas las dinamicas que se manejan ahi.
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Mientras se enviaban solicitudes por medio de Twitter, se realiz6 observacion de
los demas perfiles; desde como se presentaban en sus descripciones hasta la
forma en la que interactuaban con las demas parejas que se encuentran en la red

social.

Muchas parejas tienen material sexual en sus perfiles, ya sea fotos o videos en los
cuales casi siempre aparecen mujeres. Las interacciones se dan entre perfiles de
usuarios que han pasado de ser una pareja swinger mas, a ser LAS parejas
swinger reconocidas dentro del estilo de vida. Bastantes de estas parejas tienen
miles de seguidores y se han convertido en “los rostros” (una manera irénica de
decirlo, porque en realidad no se conocen sus rostros) del swinger en México,
aparecen en periodicos o revistas virtuales, son anunciados en los eventos de
varios clubs swinger e incluso han comenzado a entrar mas de lleno a la industria

del sexo.

Otra cosa que se observdé mientras se realizaba trabajo de campo, fueron las
dinamicas que arman cada dia de la semana los swingers en Twitter. Los ya
populares hashtags, gracias a los cuales se pueden encontrar mas facilmente las
publicaciones que han usado las mismas palabras y que, si han sido usados por
muchos usuarios, se podrian llegar a convertir en tendencias. Varios perfiles
swinger de Twitter hacen uso de los hashtags para popularizar sus fotos y sus
perfiles, gracias a ellos tienen la posibilidad de aumentar su numero de seguidores
y algunas veces, la oportunidad de ser retwitteados por las celebridades swinger o
de aparecer en algun periddico nacional. Algunos de los hashtags mas populares

dentro de la comunidad swinger son los siguientes:

#SabadosSensuales
#MiercolesDeCulos
#JuevesDePiernas
#MartesDe Tetas
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La mayoria de los perfiles de parejas que hay en Twitter tienen en su descripcion
una leve explicacion de lo que buscan, y especifican que son pareja o singles,
segun sea el caso. Es un poco dificil entender las descripciones de cada perfil,
pues con los pocos caracteres que se pueden usar, los usuarios recurren a
minimizar las palabras y frases lo mas que se pueda. Al principio costaba trabajo
entender lo que decian, pero con el tiempo, fue mas facil comprender a lo que se
referian. Algunas de las formas que utilizan para escribir o darse a conocer con

otros perfiles son las siguientes:

Single — Una persona que no tiene pareja, ya sea hombre o mujer

Trios HMH o MHM — Donde H corresponde a hombre y M a mujer

SL — Refiriéndose a la red social SwingLiving

HW — HotWife, que es el término que define a una esposa que puede interactuar
con otros hombres con el consentimiento de su esposo.

Inter — que se refiere a intercambio total

Blizz — cuando dos mujeres tienen un acercamiento parcial o total y sus parejas
s6lo estan de espectadores

GangBang — cuando una mujer puede mantener relaciones sexuales con tres o

mas hombres, ya sea por turnos o a la vez.

Los perfiles tienen varias caracteristicas, entre las cuales se destacan las
imagenes de algunas parejas manteniendo relaciones sexuales, las fotos de varias
mujeres desnudas y algunos hombres semi desnudos, fragmentos de videos y la
constante mencion a algunos clubs con diversas fiestas o eventos proximos a

realizarse.

También debemos mencionar, el gran numero de perfiles de hombres solos que
se encuentran en Twitter. Existen muchisimos perfiles de hombres solos, en
comparacion con los perfiles de mujeres solas, los cuales son muy pocos, pero

gozan de una popularidad mayor.
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Twitter se convirtid en una especie de directorio para la investigacion, muchas
parejas que realizan eventos particulares se anuncian por ahi, los blogs que
fueron revisados anteriormente también tienen perfiles en la red social y la
mayoria de los clubs se dan a conocer a través de esta plataforma. Se logro
contactar a parejas con las que hubiera sido imposible entablar una conversacion
cara a cara, se conocio una parte del swinger que no es abiertamente conocida, a
menos que se cumplan ciertos codigos de comunicacion como los que ellos han

ido construyendo.

Después de conocer un poco lo que Twitter tenia que ofrecer a la investigacion,
fue momento de explorar las otras opciones que ofrecen las plataformas digitales.
Existen aplicaciones (apps) las cuales estan disefiadas unica y especificamente
para encontrar pareja. Estas apps apenas comienzan a tomar fuerza, pero podrian
convertirse en el nuevo nido de perfiles swinger. Algunas de estas aplicaciones
son Tinder o 3nder.

La primera traslada parte del perfil de Facebook a la aplicacion y simplemente se
conecta con la persona con la que se pudieran tener mas cosas en comun. La
segunda app es algo parecida a la primera, con la diferencia de que en ésta se
puede crear el perfil de una pareja y encontrar a alguien con quien se pueda

realizar algun trio o incluso un intercambio de pareja.

No se indagd mas en este tipo de servicios, pues al descargar una de las
aplicaciones al celular, se conectaba automaticamente con el perfil en Facebook,
lo que dificultaba mantener cierta privacidad. Ademas, el servicio tiene la opcion
gratuita y de pago, la opcion gratuita es muy austera y no dejaba explorar mas de
lo permitido, lo cual no aportaba nada al proyecto; mientras que la opcién de pago
no fue considerada, pues no era la red principal en la que se estaba llevando a

cabo la observacion.
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2. Perfiles de contactos

En los siguientes apartados se describen brevemente los perfiles de los contactos
que respondieron encuestas y a los que se les realizé entrevista. Se cambio el
nombre para proteger el anonimato de quiénes participaron, pues fue una de sus

condiciones para poder seguir apoyando en la investigacion.

Pareja Sonia y Antonio.

Ella es ama de casa, tiene 33 anos.

El es técnico en neumaticos, tiene 37 afios. Estan en unién libre desde el 2005,
tienen cinco hijos.

Poseen perfil en Twitter que usan unicamente para promover sus fiestas swinger,
pero no hay fotos de ninguno de los dos.

La comunicacién con ellos fue por medio de WhatsApp. Por lo regular era él quien
mandaba notas de voz aclarando dudas, respondieron las encuestas y a pesar de

su disposicidon fue complicado agendar una cita con ellos.

Sin embargo, al responder las encuestas se puedo saber que hacen uso del
internet para acceder a las redes sociales swinger en las que tienen perfil. Dichas
redes las utilizan para contactar personas, ahi si suben fotos personales para que
los demas usuarios sepan con quién estan hablando, creen que dentro de esas

redes sociales pueden encontrar mas informacién sobre el estilo de vida.
Se consideran famosos dentro de los perfiles que hay en Twitter, pues piensan

que los afios que llevan en el swinger les ha dado ese reconocimiento. Sus

perfiles tienen sus nombres reales.
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Ismael. Hombre solo.

El es un hombre solo, tiene 46 afios y es ingeniero en sistemas de la tecnologia de
la informacién. Es divorciado y vive acompafiado de su hijo.

Tiene perfiles en varias redes sociales abiertas pues su trabajo lo demanda.
Cuenta con dos perfiles en Twitter, en uno de ellos aparecen varias fotos de él
utilizando ropa interior de mujer pero nunca se puede ver su cara; en el otro perfil

no tiene mucha actividad.

El contacto con esta persona fue por medio del Twitter, contesto las encuestas en
las que comentd que su uso de la tecnologia y de las redes sociales es muy

comun para él, ademas le facilita el contacto con alguien mas cuando le interesa.

Sube imagenes personales a sus perfiles pero no muestra su rostro, considera
que el uso de las tecnologias ha hecho que el estilo de vida crezca y se conozca
mas que antes. No se considera famoso dentro de Twitter y tampoco busca ese
reconocimiento. Hace uso de pseudonimos para los perfiles que utiliza en las

distintas redes sociales.

Pareja Marisela y Adolfo.

Ella tiene 34 afios, es licenciada en administracion de empresas y actualmente se
dedica al hogar y a cuidar a sus hijos; €l es enfermero, de 39 afos. Estan casados
desde el afio 2005. Ambos llevan ya un par de afios en el estilo de vida swinger
como pareja y son bastante conocidos entre la comunidad.

Su perfil en Twitter esta conectado con el de un club swinger, por eso la mayor
parte del tiempo publican informacion sobre los eventos de este club que se llevan

a cabo semana a semana.
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Tienen perfil en redes sociales swinger como SDC y SwingLiving, publican fotos
personales para que los miembros los conozcan asi como por exhibicionismo,
también hacen uso del internet para buscar informacién sobre el estilo de vida.
Consideran que su popularidad dentro de Twitter es levemente alta pues conocen

a muchas parejas. Su perfil no tiene su nombre real, utilizan un pseudénimo.

Pareja Patricio y Hania.

Ella es administradora de su negocio y él es profesor, bloggero, escritor y
administrador de una pagina muy famosa del estilo de vida swinger. Tienen una
relacion desde hace diecinueve afios, se casaron hace apenas uno y no tienen

hijos.

Ellos fueron contactados por medio de su pagina y correos electronicos,

respondieron la encuesta y se le realizé una entrevista a él.

Su perfil en Twitter es manejado por él, aunque en el nick que utilizan aparecen
los nombres de ambos. Dicho perfil lo utilizan sélo para difundir sus publicaciones
y el contenido de su blog, el cual promociona constantemente en esta red social.
No comparte fotos de ellos pues lo considera inseguro, tampoco se considera
famoso dentro de Twitter pues para él, el ser famoso lo consigue teniendo mas de
150,000 seguidores y él s6lo tienen cinco mil.

Hace uso de su blog para informar y escribir sobre sus experiencias en el estilo de
vida swinger, dentro del blog pueden encontrarse pocas fotos de ellos pero nunca

se ven sus rostros.

Poseen perfiles en redes sociales dedicadas al estilo de vida swinger, en ellos
comparten pocas fotos personales pues creen que hace que su perfil se vea mas
atractivo y confiable.
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Pareja Nayeli y Rafael.

Ella es psicoterapeuta y maestra de yoga, tiene 36 anos, €l es contador publico y

tiene 42 afos, estan casados y tienen dos hijos.

Se contacté con ellos a través de Twitter y después, por recomendacion de ellos
mismos, escuchamos su podcast gracias al cual se obtuvo mas informacién de la

que dieron en sus encuestas.

Tienen dos perfiles en Twitter, uno es el de su podcast y el otro es de ella. Utilizan
el internet para promover su blog y podcast, tienen perfiles en Twitter en el que

suben fotos de ella pues le gusta el exhibicionismo.

Cuentan con perfil en diferentes paginas dedicadas al estilo de vida, por medio de
las cuales pueden conocer mas parejas y personas que estén interesadas en el
swinger, con algunas parejas solo mantienen contacto a través de internet y con

otras si mantienen un contacto mas cercano.

Creen que el internet ha facilitado que otras personas conozcan el estilo de vida
swinger y se animen a probarlo, también les ha facilitado la manera en la que

conocen a otras parejas que les pueden llegar a interesar.

No se consideran famosos dentro de Twitter pues son muy estrictos al elegir quién
puede ver sus publicaciones y quién no, ademas no tienen interés en tener fama

dentro de una red social.

Pareja Erika y Jorge.

Ella es profesionista y tiene 43 afos, él es diplomatico y tiene 38 afnos, estan
casados y tienen hijos. Llegamos a su perfil gracias a Twitter, y aunque son de

Guatemala, se pudo observar que interactuaban diariamente con muchas de las
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parejas swingers mexicanas que se habian contactado previamente, por lo que
mandamos les mensajes y aceptaron ayudarnos, resolvieron las encuestas al

poco tiempo de que las enviamos.

Tenian perfil en Twitter pero su cuenta fue suspendida recientemente. EI motivo
por el cual tenian un perfil aqui, es porque consideran que tiene un alcance mayor,
también por la libertad de subir distintos contenidos. No se consideraban famosos
pero si muy conocidos pues ya tenian alrededor de 18 mil seguidores.

También poseen perfil en la red social swinger SDC, porque para ellos, es una
pagina exclusiva a nivel internacional por la que se tiene que pagar para tener mas

beneficios.

Creen que el acceso a internet ha incentivado a personas que ya conocian algo
del swinger, a adentrarse mas de lleno al estilo de vida, también creen que hay

muchas personas en la red que se hacen llamar swingers pero no lo son.

Pareja Jazmin y Carlos.

Ella es abogada, tiene 30 afnos, €l también es abogado y tiene 37 afos. Se logro
contactar a esta pareja gracias a que son amigos de otra pareja con quienes se
tuvo la oportunidad de platicar en vivo.

El medio por el cual nos mantuvimos en contacto fue WhatsApp y después correo
electronico. Respondieron las encuestas y aceptaron conceder una entrevista que

durd casi cuatro horas.

Tienen perfil en Twitter pero prefieren utilizar Facebook y algunas otras redes
especificas del estilo de vida swinger, aunque no por ello dejan de atender sus
distintos perfiles y contactar personas por estos medios.
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Utilizan varias redes sociales para contactar personas, no estan muy convencidos
de que los servicios de paga sean mejores pues creen que esos servicios solo los
pagan personas mayores que por diferentes razones no son de su agrado,
ademas ellos buscan cosas en concreto y dicen que dentro de esas redes es muy

dificil que encuentren lo que estan buscando.

Comparten algunas fotos exclusivamente de sus fisicos pues para ellos es lo unico
que estan compartiendo en un encuentro, también comparten algunos videos pero
s6lo con quiénes se los piden, los envian después de que ellos han recibido algun

video de la otra persona.

No se consideran famosos dentro de Twitter y tampoco es algo que les interese,
su fin no es tener miles de seguidores, si no encontrar personas afines con los que

puedan tener algun contacto.

Pareja Elizabeth y Noé.

Ella es ingeniera y tiene 32 afos y él es ingeniero y tiene 33 anos. Estan casados
y tienen hijos. De ellos no hay mucha informacion, ya que aunque resolvieron las

encuestas no se mantuvo el contacto.

Poseen perfil en Twitter en el que suben fotos y retwittean a otros usuarios;
también tienen perfil en paginas swinger, en ambos casos utilizan sus perfiles para
conocer a mas personas Yy llegar a tener algun contacto. Comparten fotos de ellos
para que las otras parejas puedan conocerlos, aunque no muestran sus rostros en

alguna foto.

Pareja Valeria y Mauro.

Ella tiene 30 afios y es historiadora y él tiene 31 afios y trabaja en una oficina. No

estan casados ni tienen hijos, pero viven juntos.
42



Ellos no quisieron contestar la encuesta, en cambio, dieron una entrevista que
dur6 casi tres horas. Después de realizar la entrevista, se quiso volver a verlos
para realizar otra entrevista, pero AFH comentd que estaban separados en aquel

momento.

No obstante, se pudo observar en su perfil de Twitter que estan de regreso en el
estilo de vida. Tienen perfil en otras redes sociales swinger, comparten fotos de
ambos y comentan las imagenes de otros.

No les gusta la idea de que en algunas paginas swinger se tenga que pagar para
tener acceso a otros perfiles, pues creen que eso hace que se empiece a marcar
diferencias entre unos usuarios y otros. Ellos contactan a personas por medio de

redes sociales swingery por Twitter.

Gonzalo Trinidad.

El es periodista y tiene 30 afios.
Se contactd con él gracias a su amistad con una de las asesoras del proyecto,

primero por correos electronicos, luego por WhatsApp y Twitter.

Se tuvo la oportunidad de entrevistarlo, ya que ha trabajado de cerca algunos
temas relacionados con el estilo de vida swinger, de hecho ha escrito articulos en

revistas virtuales sobre sus experiencias en la comunidad.

Tiene perfil en Twitter mediante el cual, en un caso similar al nuestro, intento
contactar parejas swingers.

Su trabajo lo ha dado a conocer a través de una revista virtual en la que han
publicado sus articulos. Considera que el uso del internet ha hecho que el estilo de
vida swinger crezca y tome fuerza pues ha logrado tener la difusion que antes no

tenia. El conocié muchos clubs swinger a través de internet.
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Emilia Perujo

Es antropdloga y una de las asesoras del proyecto. Durante el final del primer
trimestre de trabajo de campo, se tuvo la oportunidad de hablar con ella sobre
como se estaba realizando el trabajo de campo, se intercambiaron un par de

lecturas para reforzar las bases teoricas.

Mas adelante se anim6 a acompafarnos a algunas entrevistas y se fue
interesando poco a poco en el tema de la etnografia virtual. Ella también esta
realizando gran parte de su trabajo de campo en internet, por lo que se consideré
interesante conocer su punto de vista respecto a este tipo de metodologia.

La entrevista fue de una manera un poco mas informal, pues no se habia
planeado. Mientras se esperaba a una pareja para entrevistarla y que ya no pudo
llegar a la cita, se aprovechd que estdbamos ahi para iniciar una charla sobre
algunas inquietudes que se tenia respecto al tema. Aunque no fue una entrevista
planeada, sali6 bastante bien y ayudo mucho a completar el informe del segundo

trimestre de trabajo de campo.

Considera que es importante hacer una reflexion metodoldgica sobre el trabajo de
campo que se hace a través de internet pues muchos de los objetos de estudio
antropoldgico estan tomando forma en la red. Cree que es una herramienta que no
puede dejarse de lado pues facilita el contacto con los informantes y el trabajo de

campo puede pasar a otro nivel, ya no solo el presencial.
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A continuacion, se presenta un cuadro que resume la informacion de los contactos

mencionados anteriormente.

Nombre Edad Profesion Estado Hijos | Swinger | Perfil en Twitter
Civil
Sonia 33 Ama de casa
Unioén Libre Si Si Si, uno.
Antonio 37 Técnico en
neumaticos
Ismael 46 Ingeniero en
Sistemas Divorciado Si Si Si, dos.
Marisela 34 Licenciada en
Administracion
Casados Si Si Si, uno.
Adolfo 39 Enfermero
Patricio 40 Profesor y
Bloggero
Casados No Si Si, uno.
Hania - Empresaria
Nayeli 36 Psicoterapeuta
y Maestra de
yoga.
Casados Si Si Si, dos.
Rafael 42 Contador
publico.
Erika 43 Profesionista
Casados Si Si Si, uno.
Jorge 38 Diplomatico
Jazmin 30 Abogada
Casados Si Si Si, uno.
Carlos 37 Abogado
Elizabeth 32 Ingeniera
Casados Si Si Si, uno.
Noé 33 Ingeniero
Valeria 30 Historiadora
Unioén Libre No Si Si, uno.
Mauro 31 Oficinista
Gonzalo
Trinidad 30 Periodista y No No No Si, uno.
Escritor
Emilia - Antropdloga No No No -
Perujo Social
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El siguiente cuadro muestra la informacion que los encuestados ofrecieron

respecto a su acceso y uso del internet.

Nombre Acceso a Dispositivos para Horas al Perfil en Publicacién de
Internet Acceder a dia en Redes Fotos y Videos
desde: Internet Internet Sociales en Twitter

Cerradas
Swinger
Casay Computadora,
Sonia & | dispositivo Tablet y De2a4 Si No
Antonio | movil. Smartphone. horas
Casa, Computadora,
Ismael trabajo y Laptop, Tablet, Ded4a6 No Si
dispositivo Smartphone y horas.
movil. Smart-TV.
Casay Computadora,
Marisela dispositivo Laptop, Tablet,
& Adolfo movil. Smartphone, De2a4 Si Si
Smart-TV y horas
Consola de
juegos.
Casa, Computadora,
Patricio & | trabajo y Laptop, Tablety Mas de 7
Hania dispositivo Smartphone horas Si No
movil
Casa Laptop y Tablet De2a4
Nayeli & horas Si Si
Rafael
Trabajoy Computadora,
Erika & | dispositivo Laptop, Tablet, De4 a6 Si Si
Jorge movil Smartphone, horas
Smart-TV y
Consola de
juegos.
Jazmin & | Casa, Computadora,
Carlos dispositivo Laptop y De2a4 Si Si
moévil y en Smartphone horas
ocasiones,
Cibercafé
Elizabeth | Casay Computadora,
& Noé trabajo. Laptop, De4 a6 Si Si
Smartphone, horas
Smart-TV y
Consola de
juegos.
Valeria Casay Computadora y
& Mauro | trabajo. Smartphone. - Si Si
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3. Analizando el concepto de Internet y Etnografia Virtual.

El punto principal de esta investigacion, es hacer una reflexion metodoldgica sobre
como realizar trabajo de campo en internet. Después de hacer toda una
descripcion del contexto en el cual se aplicé este tipo de metodologia, es
importante hacer un analisis de como se fue componiendo este trabajo, y de como
es que se fue cambiando de estrategia para poder obtener mas informacion.

Para iniciar este analisis es necesario tener en cuenta lo que se entiende por

internet y por etnografia virtual.

Internet es una gran red internacional de ordenadores que permite compartir
recursos; es decir, mediante el ordenador, establecer una comunicacion inmediata
con cualquier parte del mundo para obtener informacidén sobre un tema que nos
interesa. En definitiva, establecer vinculos comunicativos con millones de
personas de todo el mundo, bien sea para fines académicos, de investigacion o
personales (De la Cuadra, 1996).

La primera definicion representa, de una manera mas técnica, lo que es internet
para la mayoria de las personas. El siguiente concepto va mas encaminado a lo
que éste analisis se refiere, pero no por eso demeritamos el primero, ya que es a

partir de él, que se puede formar lo siguiente:

Internet es también un espacio de interaccion que, de alguna manera, si es
accesible a la investigacion etnografica aunque no esté basado en la
comunicacién cara a cara, puesto que asumimos que lo que ocurre alli son

interacciones sociales (Hine, 2000).
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Ambos conceptos ya tienen muchos afos (veinte y diesciseis afos
respectivamente) y aunque en esencia se refieren a lo que muchos seguimos
entendiendo por internet, ahora ha tomado un nuevo camino. Podemos decir que
el internet es un espacio en el que millones de personas se conectan diariamente
a través de computadoras fijas o portatiles, dispositivos moviles como
smartphones o tablets, televisores o consolas de juegos de video; para conocer
personas, enterarse de lo que ocurre en otros lugares, compartir imagenes y
videos en tiempo real, escuchar y descargar musica, realizar compras,
comunicarse con personas por medio de video llamadas y obtener informacion de

cualquier tema que les interese.

Esta necesidad de estar conectados a internet, ha creado una demanda de
conexiones via Wi Fi’ en todos los lugares que se nos puedan ocurrir, desde
escuelas hasta parques, en calles y centros comerciales, en casa se tiene la
facilidad de conectarse via Wi Fi. De igual manera podemos ver que la demanda
de smartphones u otros dispositivos moviles como es el caso de tablets o ipads,
con mejores disefios, mas espacio de almacenamiento y mejores camaras; va en

aumento.

En la siguiente grafica realizada por el INEGI se muestra el porcentaje de usuario

de internet a nivel nacional:

2 Mecanismo de conexioén de dispositivos electrénicos de forma inaldambrica.
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USUARIOS DE TECNOLOGIAS DE INFORMACION

Con base en la Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacién
en los Hogares (ENDUTIH) que por primera vez se levanté en 2015 para dar continuidad al
Méoédulo precedente, al segundo trimestre se registraron 62.4 millones de personas, de seis afos
o mas en el pais, usuarias de los servicios que ofrece Internet, lo que representa el 57.4 por ciento
de esta poblacién (grafica 1).

Gréafica 1
POBLACION SEGUN CONDICION DE USO DE INTERNET, 2015

No usa
46.3 millones de
personas (42.6%)

Siusa

62.4 millones de
personas
(57.4%)

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2015.

Gréfica 1. Fuente INEGI.

El internet ha abierto una nueva manera de realizar investigacion antropologica. La
manera de hacer trabajo de campo en internet se ha ido posicionando poco a poco

entre una de las opciones para realizar un trabajo como el que aqui se presenta.

Como menciona Hine, “la etnografia virtual es uno de los conceptos que se ha
acuiado desde la Antropologia y las ciencias sociales para denominar la
etnografia que se hace sobre, en y a través del ciberespacio (Baulieau, 2004) o
mundo virtual. También ha sido denominada etnografia del ciberespacio (Hakken,

1999), etnografia online o ciber- etnografia (Escobar, 1994).”

En especifico, podemos decir que la etnografia virtual se realizé en y a través del
ciberespacio, pues fue ahi en donde comenzaron a contactarse a los informantes,
asi como observar el espacio en el que se desenvuelven. La metodologia que se
uso fue en funcion de poder obtener la mayor informacién posible para realizar un

analisis mas completo.
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3.1 Metodologia para construir una Etnografia Virtual.

Se comenzd buscando informacion sobre el estilo de vida swinger en internet.
Como ya se ha mencionado, se encontraron blogs, articulos en revistas virtuales y
videos que trataban el tema. A partir de ahi se recurrio a visitar las diferentes
paginas de los sitios de algunos clubs, después se revisaron las redes sociales y
fue ahi donde se llevo la mayor parte del trabajo de investigacion.

Se construyeron encuestas para poder enviarlas por correo electronico a los
informantes que decidieron apoyar la investigacién, pero que no querian una
entrevista cara a cara. También se le realizaron encuestas a otras personas no
pertenecientes al estilo de vida swinger; en ambos casos se les hicieron preguntas
especificas para saber qué uso le dan al internet.

Hombres y mujeres del estilo de vida swinger.

Ellos consideran que el internet ha sido de un gran impulso para el swinger. Creen
gue muchas personas estan empezando a enterarse de este estilo de vida por
medio de internet y, que gracias a él, también que ha facilitado el contacto entre
las parejas y la promocion de varios clubs dedicados al swinger; asi como la
proliferacion de blogs en lo que se puede encontrar informacién de los mismos

swingers para entender mas en qué consiste este estilo de vida.

Durante la entrevista que se le realizdé a Patricio, él comentd que: “el internet si

cambio considerablemente los parametros de casi todo.”
A continuacion se presentan algunas de las respuestas mas ilustrativas que se

obtuvieron luego de preguntar a personas swingers si el internet se ha vuelto

importante para conocer a mas personas dentro del estilo de vida:
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Pareja Nayeli y Rafael

Nayeli- Definitivamente el internet es parte fundamental para conocer mas parejas
ya que la mayoria mantienen un anonimato en su vida diaria y seria imposible
conocer parejas con el mismo interés fuera de las redes sociales o bares.”

Rafael- Indispensable

Pareja Jazmin y Carlos

Es practico y como herramienta para conocer mas gente en menos tiempo y con
menos recursos Si, pero es mas importante conocerlas en persona pues ahi no
hay tanta posibilidad de engario y entran otros factores como la empatia, para

generar confianza y determinar si hay mas o no.

Pareja Erika y Jorge

Si es importante, porque nos permite conocer gente mas rapido y directo.

También se les pregunté si consideraban que el uso de las redes sociales
influyera en el que algunas personas decidieran acercarse mas al estilo de vida

swingery esto es algo de lo que nos contestaron:

Pareja Nayeli y Rafael
Rafael- Claro, lo hace mas alcanzable y mas facil de acceder
Nayeli- Definitivamente el uso de redes sociales puede ser la base para despertar

el interés en mas parejas que aun no lo practican.

Ismael

Si, no es que crea, es un hecho.

Pareja Erika y Jorge
Bueno, primero hay que diferenciar los verdaderos swingers de los que posan
como swingers y no lo son, también hay muchos perfiles falsos y gente mentirosa.

Después de esta aclaracion, incrementa si, pero porque muchas parejas ya tienen
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contacto de lo que es ser swinger a través de la internet y se sienten atraidos a

este estilo de vida.

Pareja Jazmin y Carlos
Es posible, pues al final aparte de ser un medio de informacion, también al ser un

medio masivo marca tendencias.

Hombres y mujeres que no son parte del estilo de vida swinger

Como parte de la investigacion, se decidid6 hacer encuestas a un grupo de
personas que no forman parte del estilo de vida swinger, para conocer sus puntos
de vista sobre lo que piensan del internet y las redes sociales. A continuacion se
presentan algunas de las respuestas que se obtuvieron.

Encuestas dirigidas a NO swingers:
Sobre el uso de las redes sociales y si causan algun impacto en las relaciones

persona a persona, estas son las respuestas mas representativas:

HOMBRES
Diego
No, no lo creo ya que considero que es una extension de las relaciones entre

personas o de persona a persona

Miguel
Si, es mas facil decir las cosas por redes sociales que en persona. Pero también
ha hecho que nos volvamos mas apaticos.

Erick
Pienso que si... Se trata de dos mundos diferentes... Si alguien llega a desarrollar
gustos, preferencias o comodidades ante el contacto a distancia o indirecto a

través de una maquina... suele dejar de lado las relaciones presenciales...
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Enrique

Si, considero que como seres sociales tendemos a llevar roles de comportamiento
distintos, al unir varios circulos sociales el comportamiento tiende a ser
inadecuado o fuera de los estandares de la forma de convivencia con una persona

por lo que resulta en conflictos sociales.

MUJERES

Rosa

Si, no. Dependiendo el uso que le demos. Por una parte podemos conocer
culturas idiomas y personas que estando en el mismo ambiente siempre se
dificultaria mucho, y al mismo tiempo puede encerrarnos en una costumbre que
nos haga alejarnos de personas alrededor, dejar de poner atencion a lo real y

estar tan dentro en lo virtual, aunque con sus ventajas de aprendizaje.

Martha

Definitivamente si.

El lenguaje y la interaccion cara a cara han permitido que evolucionemos como
especie. Somos seres sociales que, como parte de nuestra evolucion, esta en
nuestra naturaleza compatrtir y tener contacto personal con el otro. Es por eso que
el uso excesivo y sin control de las redes sociales ha llegado a afectar las
relaciones persona a persona debido a que las personas prefieren mantener
contacto a través de algun dispositivo movil en lugar de verse con la otra persona.
Se evaden ciertas situaciones, retrocedemos en la evolucion que hemos tenido
bajo la excusa de estar detras de un movil respondiendo.

Nos hace irresponsables de nuestros actos, en ocasiones las personas creen que
todo lo de las redes sociales es verdad y afecta incluso relaciones de pareja o de
amistad por haber visto algo ‘posteado’ en las redes.

Eso nos limita como seres sociales, comenzamos a creer que lo que ocurre en la

web es real y alimentamos nuestras propias patologias sociales e individuales.
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Mobnica
Si. Porque poco a poco se pierde la importancia de mantener conversaciones cara
a cara, ademas de que vale mas lo hablado en persona que lo escrito en la red.

Elena

Si. Porque le dedicamos mucho tiempo a estar observando que es lo que ocurre
en ellas e incluso en una reunion se pierde el contacto porque todos estan al
pendiente de su celular. Creo que lo mas peligroso de ellas es que nos acercan a

personas que estan lejos fisicamente mientras nos alejan de los que estan cerca.

Al cuestionar a los no swingers sobre si aceptan todas las solicitudes que llegan a
sus redes sociales, esto fue lo que contestaron:

HOMBRES
Diego
No, solamente a aquellos que conozco ya que no me siento seguro agregando a

personas que no conozco

Miguel
No, sdlo a la gente que conozco.

Erick

No todas... Suelo ser un poco desconfiado...

Enrique

No, entiendo los riesgos potenciales de permitir a extrarios tener mi informacion.
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MUJERES

Rosa

No. A pesar de que el contenido que alguien pueda publicar, sea de mi interés, no
interviniendo el hecho de que lo conozca o no, no me gusta que alguien que no he
visto jamas vea lo que publico, ya sea sin importancia, y mas mis datos y fotos y

puedan tener contacto a través de mi, con mis amigos y familiares.

Martha
No. Por motivos de inseguridad en los que vivimos actualmente. Me gusta tener
control de todos los amigos y usuarios con los que interactuo en las redes

sociales.

Mobnica

No. Porque no me agrada agregar a personas que no conozca fisicamente,
ademas de que no suelo tener facilidad de aceptar a cualquier persona en mis
redes sociales.

Elena
No. Porque tengo como regla personal el aceptar solo a gente que conozco, me
parece un poco peligroso el aceptar a cualquier persona en tu perfil y que tenga

acceso a tanta informacion personal.

Acerca de la frecuencia del uso de las redes sociales, se obtuvo lo siguiente:

HOMBRES
Diego
Muy sequido, la utilizo practicamente todos los dias ya que es el medio con el cual

tengo mayor comunicacion con mis amigos y familiares

Miguel

Diario, por ocio.
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Erick

Diariamente... Temo que es bastante util a la hora de contactar con alguien...

Enrique

Poca, de 2 a 3 veces por semana, se tornan aburridas y monotonas.

MUJERES

Rosa

Todos los dias ¢Por qué? La mayoria del tiempo para comunicacion, es mas
rapido y mas economico encontrar a alguien o entablar conversacion por éste

medio, por ocio casi todas las noches un rato

Martha
Todos los dias sin tiempo definido durante el dia.

Depende de la interaccion con otros usuarios y situaciones que se presenten.

Mobnica
Diario, porque ya forma parte de mi vida cotidiana.

Elena
Diario, de hecho varias veces en la misma hora. Creo que la principal es que me
distraigo con ellas, las busco como un medio de distraccion ya sea cuando estoy

esperando, o lo que esta pasando a mi alrededor me aburre.

Si bien las respuestas de algunos encuestados nos dicen que el uso de internet
asi como el de las redes sociales, ha revolucionado la manera en la que nos
comunicamos, creemos que a partir de este analisis y este ejercicio etnografico,

podremos comprender que el uso del internet va mas alla del que se piensa.
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En estas graficas podemos observar las frecuencias del uso de internet asi como
las actividades que realizan en él, estos numeros estan basados en un estudio

que realizé el INEGI a nivel nacional en el ano 2015:

USUARIOS DE INTERNET POR FRECUENCIA DE USO, 2015
(%)

De uno a siete
dias por semana
91.1%

Una vez al mes
7.3%

Con una menor
frecuencia
1.6%

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2015.

Gréfica 2. Fuente INEGI.
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ACTIVIDADES EN INTERNET, 2015
(%)

Para obtener informacién _ 88.7%
patacnicaiss 1_ 84.1%
Para acceder a contenidos audiovisuales _ 76.6%
Para acceder a redes sociales Fn 5%
—_—

Para entretenimiento

Para apoyar la educacién/capacitaciéon P 56.6%

Para leer periédicos, revistas o libros

Para descargar software

Para interactuar con el gobierno
Para ordenar o comprar productos
Para operaciones bancarias en linea

Otros usos

Nota: Las categorias no son excluyentes, por lo que la suma de las proporciones es superior al 100 por ciento.
Fuente: INEGI, ENDUTIH 2015.

Gréfica 3. Fuente INEGI.

a darle una oportunidad a la etnografia virtual.

Muchas de las cosas que pasan a nuestro alrededor, estan documentadas en la
red y es ahi donde comienzan a gestarse, es por eso la importancia de comenzar

El siguiente analisis esta enfocado al trabajo etnografico virtual que se hizo a la
comunidad swinger, y que creemos, ha crecido gracias al acceso al internet, pues

como mencionaba el periodista Gonzalo Trinidad en la entrevista que se le realizé:

“La mayoria [de los swingers], por alguna extrafia razén, se anuncian en Twitter,

parece que es algo muy oculto, pero al mismo tiempo tienen sus redes sociales y

ahi platican...” (Gonzalo Trinidad, 2016).
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4. Mundo virtual swinger

“‘Entendemos como mundo virtual al mundo de flujos e interconexiones, de
tiempo encriptado e intermitente, de “no lugares” ciberespaciales y de “lugares
con identidad propia” a modo de contextos de sociabilidad formal e informal. En
este mundo virtual el etnégrafo debe saber sumergirse con empatia entre sus
informantes, presentarse siguiendo los cédigos de conducta establecidos,

dominando el mundo simbdlico y por supuesto el lenguaje propio (Téllez, 2007).”

El mundo virtual que han ido construyendo las personas que pertenecen al estilo
de vida swinger, abarca un universo de sitios de internet tan complejo y en
constante movimiento que es complicado poder abarcarlo todo. Sin embargo, la
investigacion que se realizd, llevo un orden que facilitd el conocimiento, en
algunos casos superficial, de lo que es el swinger en internet. Entendiendo que el
mundo virtual es un lugar con una identidad propia, era necesario aprender y
conocer los codigos que los swingers le han dado al mundo virtual que ellos estan
forjando. También fue importante ubicar esos “no lugares” en los que muchas de

las actividades swinger empiezan a ocurrir.

Retomando a Marc Augé, para quien:

“los ‘no lugares’ designan dos realidades complementarias pero distintas: los
espacios constituidos con relacién a ciertos fines (transporte, comercio, ocio), y la
relacién que los individuos mantienen con esos espacios. Si las dos relaciones se
superponen bastante ampliamente, en todo caso, oficialmente (los individuos
viajan, compran, descansan), no se confunden por eso pues los no lugares
mediatizan todo un conjunto de relaciones consigo mismo y con los otros que no

”

apuntan sino indirectamente a sus fines... (Augé, 1992)
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Por lo anterior, se puede sugerir que los perfiles y las redes sociales swinger
podrian considerarse como no lugares para personas que no son swingers, puesto
que aquellos individuos que sienten curiosidad sobre el estilo de vida, acuden y
transitan por estos medios sélo con el propdsito de observar lo que los otros
usuarios hacen sin que necesariamente terminen por pertenecer a esta comunidad

virtual ubicada en un lugar.

Luego de haber definido lo que es mundo virtual, es necesario tomar en cuenta lo
que se conoce como identidad virtual, la cual puede diferenciarse de la identidad

real, siguiendo a Beatriz Muros quien dice que:

“La construccion de nuestra identidad, tanto en el mundo real [entendido como la
sociedad donde vivimos] como en el virtual, dependen de agentes sociales,
culturales, fisicos, psicolégicos, etc. Pero, ademas, podemos entender que la
identidad virtual no es mas que un resultado adaptativo del individuo a las nuevas
circunstancias y a la naturaleza del contexto —la red, las redes sociales [y] las

comunidades virtuales [que] marcan sus propios protocolos— (Muros, 2011).

Por lo anterior, los codigos y el lenguaje propio del mundo virtual swinger se
pueden comenzar a entender y conocer a profundidad en las paginas de los clubs
swingers mas populares entre las parejas del estilo de vida.

Estas particularidades del mundo virtual podrian encontrarse en cada una de las
paginas de los clubs swingers que se han descrito anteriormente. Cada uno de
estos sitios tiene caracteristicas entre si que las da un sentido de identidad; por
ejemplo, podemos ver las imagenes mujeres en ropa interior o desnudas en todas
y cada una de las paginas, también la forma en la que anuncian sus eventos es
muy parecida. Uno de los primeros obstaculos para poder entrar al mundo virtual
swinger, y que se presenta en algunas paginas dedicadas a los clubs, es la de la
edad. Al ingresar, aparece un anuncio en el cual se pide que el usuario sefale que
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es mayor de edad, de no cumplir con ese primer requisito no se puede dar el
acceso a la pagina de tal club.

Esto, puede traducirse en una estrategia de los administradores de las paginas
para protegerse de las demandas y censura, ya que en internet se corre el riesgo
de que cualquiera — sea o0 no mayor de edad- puede tener acceso a este tipo de
contenidos.

Como vemos en la siguiente imagen, la pagina del club Centro Swinger pide un

minimo de veinte anos para poder acceder, de no tenerlos no se permite entrar.

o220 < [im] centroswinger.mx X (4] [ui] (=]

Pagina de bienvenida Centro Swinger

ELACCESO A ESTA PAGINA ES PARA MAYORES DE 20 ANOS, SINO
LO ERES NO ACCESES

Cancelar ~ Aceptar

Imagen 20. Pagina web del club Centro Swinger

0O < [im) centroswinger.mx X (] h [=l

Pégina de bienvenida Gentro Swinger

LO SENTIMOS, ESTA PAGINA ES PARA MAYORES DE 20 ANOS.
Cerrar

Imagen 21. Pagina web del club Centro Swinger
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Otra de las particularidades que el concepto de mundo virtual tiene y se puede
encontrar en el mundo virtual swinger, es la que se muestra en los diferentes blogs
dedicados al estilo de vida. En cada blog podemos encontrar esos cédigos de
identidad que se ofrecen al visitante que esté interesado en el ambiente swinger,
desde recomendaciones a diferentes clubs hasta consejos para poder convencer a
la pareja de entrar a ese estilo de vida.

Mas visitados Principiantes Mena

Para iniciarse en el mundo swinger

Los 10 primeros pasos

Black Leather Tenemos que hablar de Wanda Lo que necesitas saber sobre el medio
Directorio de clubes en México

& Diego (siempre con su Mariana)  # Add Comment & Diego (siempre con su Mariana) % Add Comment A

Paginas de contacto

Cronicas de fiesta y sexo Foto: Dra. Chocolate- Modelo: Juguetes y orgias Mariana cuenta, entre sus acumuladas Guia de Hoteles SW en México
Signora Medici  Querer llegar a. reputaciones, la de tener orgasmos largos... Servicios que vale la pena pagar
Para tener éxito en un club
READ MORE » READ MORE »

Consejos de seguridad

Imagen 22. Pagina web del blog Jardin de adultos

SWINGER

LIVING

INICIO SOBRE NOSOTROS CONTACTAR COMUNIDAD

Sobre Nosotros

GuiaSwinger es el blog sobre el lifestyle swinger de

SwinglLiving.com, la comunidad swinger de habla hispana mas
exclusiva (solo es posible acceder si otro miembro te invita).

En GuiaSwinger publicamos articulos de opinién, noticias, reviews
de clubesy resorts, entrevistas y mucho mas; y esté orientado
tanto a parejas como a singles que quieran adentrarse o conocer
mas de este ambiente.

Imagen 23. Pagina web del blog Guia Swinger
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4.1 Comunidades virtuales y redes sociales swinger.

Dentro de este mundo virtual dedicado al estilo de vida swinger, se puede notar
que hay varias comunidades virtuales que han ido formandose dentro de este

mismo mundo virtual.

“Las comunidades virtuales son un conjunto de relaciones sociales unidas por un
interés comun o circunstancias compartidas; se entiende que la comunidad
electrénica ayuda a las personas a crear varias clases de productos y bienes
colectivos: capital social en la red, capital de conocimientos y comunion
(Michalski, 1995).”

Como un ejemplo de comunidad virtual podemos ver el caso de Swingers United,
ellos son una comunidad conformada por tres productoras de eventos swingers en
México, se unieron para un evento que presentaron el pasado 14 de mayo en la
ciudad de Cuernavaca. Como se puede ver en las siguientes imagenes, este
evento también tuvo el apoyo de redes sociales swinger y de blogs anteriormente

mencionados.

Uno de los blogs que aparecen en el flyer presentado para el evento, es el de
Jardin de adultos, que participd promoviendo el evento tanto en su sitio oficial
como en sus diferentes perfiles en redes sociales; también podemos apreciar que
las redes sociales swinger como SwingLiving y SDC, apoyaron tal evento. Lo que
nos muestra el conjunto de relaciones sociales que hay entre todas las personas

que intervinieron para la realizacion de esta fiesta.

Creemos que este evento puede ser un buen ejemplo de comunidad virtual, pues
nos demuestra que los intereses que persiguen tanto las productoras, los blogs y
las redes sociales que participan, son los mismos. Son bienes colectivos que se
ubican en la red y que si no se es parte de ellos, no se pueden conocer.
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En este evento, en particular, se menciona que el acceso es unicamente para

parejas, por lo que los hombres solos no podrian ser parte de él.

Swingers United
@SWUnitedMX info@swingersunited.mx

una productora conformada por

Mia Miau
@MiauMiauHW

Club Coliseum
www.coliseum.com.mx
@ClubColiseumSW

Libido

www.libido.mx
@LibidoSW

Unleash the sexperience

Por primera vez, tres productoras de gran trayectoria se unen para llevar hasta ustedes el festival més ardiente que puedan imaginar. No

dejen pasar la oportunidad de asistir a este evento sin precedentes en nuestro pafs.

La lujuria se cuece a fuego lento

Imagen 24. Swingers United

‘ Mephisto es un evento de Swingers
La noche més I Presentado por
ardiente de 2016 b

.Boxaluy

LIVING

WMMWgMMmr
Informes 55 6579 2523 info@swi 2

Imagen 25. Flyer del evento Mephisto
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Otro ejemplo de comunidad virtual es el que se presenta en las redes sociales
swinger. Con esta investigacion y con la manera en la que se llevo a cabo el
trabajo, es importante aclarar que la comunidad virtual y la red social no son lo

mismo.

“La comunidad virtual es un conjunto de relaciones sociales unidas por un interés
comun, mientras que las redes sociales son las conexiones entre los perfiles y no

los perfiles en si, las que conforman una red (Cornejo y Tapia, 2012).”

En este caso, los sitios como SwingLiving, Swingee o SDC, son comunidades
virtuales que poseen como interés comun el estilo de vida swinger pero que a
través de los perfiles que tienen registrados se comienzan a tejer las redes
sociales. Como ya se menciono, estas redes sociales no permiten el acceso a

personas que no sean parte del estilo de vida.

La distincién antes descrita forma parte de la metodologia para realizar trabajo de
campo virtual, pues permite identificar los distintos elementos presentes y analizar

sus interconexiones. Es decir, hace la informacion tangible y analizable.

Esa es una de las caracteristicas por las que las parejas encuestadas prefieren
pagar el servicio de alguna red social especifica del swinger, pues les garantiza
qgue los que estén dentro de esa comunidad no son personas que no conozcan los
codigos que los swinger tienen. También les facilita el contacto con alguna pareja
que tenga gustos similares. Es aqui donde nos remitimos al concepto de redes

sociales, son las conexiones entre los perfiles los que van creando estas redes.
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En el caso especifico de SwingLiving, ellos se definen como:

“La comunidad swinger de habla hispana mas exclusiva. Aqui publicamos articulos
de opinion, noticias, reviews de clubes y resorts, entrevistas y mucho mas.

Somos la comunidad swinger on-line lider para América Latina, fundada en 2012
para dar respuesta a la necesidad de crear una red segura, con filtros estrictos
para ingresar, constante monitoreo de perfiles para comprobar la veracidad de las
parejas y sus datos, un sistema de verificacion, reglas de uso claras y una
dinamica de denuncias andénimas que da seguimiento a todas las sospechas que
puedan surgir sobre alguno de los mas de 9 mil perfiles que son parte de esta red
en Estados Unidos, Puerto Rico, Costa Rica, Venezuela y otros paises de América

Latina.”

SwingLiving es una de las comunidades que mas utilizan las parejas swinger; en
los perfiles de varios usuarios de Twitter se puede observar que muchas parejas
utilizan esta pagina para contactar a mas personas, pues en sus descripciones
brindan el nick que utilizan en éste sitio. De hecho, una de las caracteristicas de
SL es que no puede entrar nadie que no haya sido invitado o validado por algun
usuario que ya pertenezca a la comunidad, lo que la hace mas confiable y segura

para los usuarios que estén buscando algun tipo de interaccién cara a cara.

Por otro lado, SDC se denomina como:

“La mayor Comunidad Internacional Swinger del Lifestyle del mundo! Con nuestra
amplia base de datos encontrara swingers en su area de inmediato, parejas reales
que estan buscando a alguien como usted! Desde 1999 SDC ha ayudado a miles
de sexy swingers a realizar sus suefios realidad ofreciendo la oportunidad de
conectarse y explorar sus fantasias eroticas. Todo facilmente con ayuda de las
grandes prestaciones y programas que ofrecemos como Citas de Ultima hora
(Speed Dating) , Eventos de Viajes, Fiestas Swingers (publicas y privadas),
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Camara Voyeur, blogs y mucho mas. Con mas de 3 millones de socios en todo el
mundo, usted podra encontrar exactamente lo que esta

buscando en Swingers Date Club! Registrese para obtener una cuenta de prueba
gratuita hoy!”

SDC es una de las comunidades que mas usuarios tiene registrados, muchos de
los encuestados la mencionan, tal vez sea la magnitud de alcance que tiene por lo
que las parejas suelen registrarse aqui. Es notable que este sitio ofrece una lista
de diferentes clubs swinger en varias partes del mundo, es por eso que usuarios la
utilizan para buscar lugares del estilo de vida cuando y donde los requieran. A
diferencia de SL, esta comunidad tiene muchos mas programas y prestaciones

que ofrecer al usuario.

El caso de Swingee es un poco diferente al de las otras dos comunidades. Para
empezar, es una comunidad a la que es mas facil acceder, soélo se requiere de un
codigo de acceso que se puede encontrar en alguno de los perfiles en Twitter de
las parejas que promocionan Swingee, ademas de ser una comunidad de facil
acceso es también un sitio que no es exclusivo, pero si tiene varios usuarios, del

estilo de vida swinger.

“‘Swingee.com es una comunidad mundial que provee a los usuarios la
oportunidad de conectarse sin limitaciones de censura. Escribe todos tus
pensamientos en un blog, comparte tus mas sensuales momentos con fotos y
videos, chatea con tus seguidores en tiempo real, comenta con personas a fines

todos los dias, todo el ano!

Como estuvo tu ultima fiesta? Comparte tus experiencias ahora! Interactua con
otras parejas alrededor del mundo y condézcanse en Swingee, no seria genial que
se pudieran encontrar? Necesitas unas vacaciones para adultos? Encuentra los
mejores, cruceros, agencias de viaje y todo lo que necesitas para tener las

vacaciones de sus suefios. ¢Necesitas un poco de diversion nocturna? Los
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mejores clubes de tu area se estan uniendo ahora, encuentra los especiales de la

semana, reservar un lugar e invita a tus amigos a las mejores fiestas.

Hay muchas mas cosas atractivas que se pueden hacer en Swingee, pero
queremos que descubras por ti mismo, se acabo el guardar el secreto, Swingee es

el secreto que deseas compattir. jBienvenido!”

Durante este ultimo periodo de trabajo de campo, se pudo acceder a la comunidad
de Swingee gracias a unos de los codigos de acceso que ofrecid una pareja en
Twitter. Como el trabajo de campo ya estaba concluido y el medio por el que se
realizo fue otro, la visita a esta pagina fue por curiosidad.

Se pudo observar que muchas parejas conocidas en el ambiente swinger de
Twitter estaban empezando a registrarse aqui, sin embargo, son mas los perfiles
internacionales que nacionales. Swingee nos dio la oportunidad de acercarnos un
poco mas a lo que, creemos, seria una comunidad virtual swinger como lo es

SwingLiving o SDC.

En realidad, no dista mucho de lo que sucede en otras comunidades como
Facebook o Twitter, se crea un perfil con una foto y una pequefa descripcién de
quién eres, qué te gusta, donde vives y que estas buscando, tiene la opcion de
seguir a otros usuarios y de enviar mensajes privados, también tiene la opcion de
dar “me gusta” a las publicaciones de otros perfiles. Hay acceso a diferentes

blogs, a grupos y a eventos realizados por varios usuarios.
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5. Red social Twitter.

“Twitter es tu ventana al mundo.

Recibe actualizaciones en tiempo real sobre lo que te interesa.

Cuando necesitas saber lo que esta pasando en tu ciudad o en todo el mundo-
obtienes lo mejor de lo que esta sucediendo ahora en Twitter.

Ves lo que ven. Ve a doénde van.

Twitter te ofrece acceso directo a las gente mas interesante.”

Fuente Twitter.

Twitter es un servicio de microblogging (que permite a sus usuarios enviar y
publicar mensajes breves) lanzado en julio del afio 2006. Su caracteristica
principal es la posibilidad de enviar mensajes con un maximo de 140 caracteres,
éstos son llamados tweets, que se observan en las paginas principales de los
usuarios. Cada usuario puede suscribirse o “seguir” los tweets de otras personas;
en cualquier momento, éste puede decidir dejar de “seguir” a alguien. Los tweets
son publicos por defecto, pero en la configuracion de la cuenta se tiene la opcidn
de que sean mostrados solo a ciertos seguidores que el usuario elija. A los tweets
que se vuelven a postear pero son de otro usuario se les llama Retweets o RT,
también cuenta con la opcion de adjuntar imagenes o fotografias en cada tweet

enviado.

Twitter es muy popular por el uso de hashtags, los cuales son una cadena de
caracteres formada por una o varias palabras enlazadas y precedidas por un
numeral (#) con el propdsito de que tanto el sistema como el usuario, identifiquen
la etiqueta de manera mas rapida. Mientras mas usuarios retweeteen o utilicen los
hashtags de determinado tema, es probable que se convierta en Trending Topic
(TT), entendiéndolo como tema de tendencia o simplemente tendencia, en un
momento concreto de Twitter. Los diez frending topics mas relevantes se

muestran en la pagina de inicio o Timeline del usuario, con la opcion de que cada
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persona elija el ambito geografico que prefiera, asi como los TT en funcion de a

quiénes sigue.

Twitter ha ganado mucha popularidad, se estima que tiene alrededor de mas de
500 millones de usuarios alrededor del mundo y que se generan 65 millones de

tweets al dia.

Nuestra misiéon: ofrecer a todo el mundo la posibilidad de generar y
compartir ideas e informacién al instante y sin obstéaculos.

USO DE TWITTER / DATOS DE LA EMPRESA

millones de millones de visitas de usuarios activos empleados en todo
usuarios activos unicas mensuales a en dispositivos el mundo
mensuales sitios web con moviles

Tweets insertados

oficinas en todo el de cuentas fuera de idiomas admitidos de empleados en
mundo EE. UU. puestos técnicos

Imagen 26. Informacion general sobre Twitter

Como hemos visto a lo largo de este trabajo, la investigacion tuvo su inicio mas
formal en Twitter. La creacion de un perfil para poder acercarse a las parejas y

tener algun contacto con ellas fue gracias al uso de esta red social.
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La siguiente imagen es una captura de pantalla de cémo luce el perfil en Twitter

que se abrié para realizar la etnografia. En el centro se pueden ver el numero de

tweets enviados, los seguidores que se tienen y el numero de perfiles que se

siguen; debajo de ellos esta el timeline del perfil. También podemos observar los

perfiles que se que se sugieren para seguir, éstos en base a los perfiles que ya se

siguen y mas abajo aparecen los trending topics.

0 Inicio Q Notificaciones p Mensajes L 4

TWEETS SIGUIENDO SEGUIDORES ME GUSTA

212 1 68 6

Tweets Tweets y respuestas Medios

RockoYAdri

LAEETREL RockoYAdri Adri - 30 mar

Antropologia Social UAM-I // *abrimos . Esto es lo que buscan las mujeres cuando miran porno, seguin
este perfil para llevar a cabo nuestra PornHub bit.ly/22PEINO via @vanguardiamx

investigacion sobre el SW*

(23 92 fotos y videos

~ B ~ B ~n B

Esto es lo que buscan las mujeres cuando miran porno, segin PornH...

En el Continente Americano las mujeres se animan a ver porno cuando
saben que encontraran a dos féminas teniendo sexo.

vanguardia.com.mx

RockoYAdri ©R A 30 mar
. Conoce las diferentes categorias de la industria del porno

Imagen 27. Nuestro perfil en Twitter

Q[E

Editar perfil

A Quién seguir - Actualizar - Ver todos

% 2+ Seguir

2+ Seguir

Club Coliseum SW ©ClubC
2+ Seguir

Encontrar amigos

Tendencias - cambiar
#YaEsMedioAfnoY
6.920 Tweets
#PorTuFamiliaVotaPRI
19,5 K Tweets

#DesmadreftLaRoja

10,5 K Tweets

#HueleANuevoEnMtvHits

8.362 Tweets

#Ladylinfonavit
15,1 K Tweets

#PartyChilensisFtChexico
R R2Q Tweate
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5.1 El performance en Twitter.

“En las redes se comparten muchos datos personales (intereses, gustos, fotos,
videos, etc.). En la pagina de inicio, cada usuario hace su performance, su
construccion publica del yo, siendo este perfil “un conjunto de datos de diversa
naturaleza, un collage de texto e imagenes que componen un reflejo de si mismo,

pero maleable, cambiante, flexible (Bernete, 2010).”

A partir de la definicion anterior donde se explica en qué consisten los perfiles, otro
concepto fundamental de la metodologia para realizar campo en redes virtuales es
internet y hacer tangible los significados es performance.

“‘La performance es un hacer que describe ciertas acciones que estan
transcurriendo en sitios especificos, atestiguadas por otros o por los mismos
celebrantes, es un hacer que focaliza esa presencia en acto de creaciéon. Pero
también nos retrotrae a lo ya hecho, a performance completadas, concluidas,
recortadas, olvidadas y vueltas a recobrar, que atraviesan e implican campos

discursivos, textos preexistentes (Diaz, 2008, en Guillén, 2013).”

Con estos dos conceptos y con la imagen como representacion de lo que es
Twitter, podemos empezar a analizar los resultados que arrojaron las encuestas
realizadas en este trabajo de campo. Todas las parejas que aceptaron colaborar al
proyecto tienen perfil en Twitter y lo usan activamente.

Como se menciono en la parte metodoldgica de este trabajo, lo primero que se
hizo al entrar a Twitter, fue identificar los codigos de presentacion que manejan las
parejas que poseen perfil aqui. Podemos darnos cuenta de que la imagen es muy
importante, sin embargo, las imagenes son explicitas y al mismo tiempo, escasas
de rostros. Otra caracteristica que se da a notar, es la cantidad de mensajes y
comentarios con contenido sexual que domina, tanto los timelines de los usuarios,

como las descripciones que aparecen en sus respectivos perfiles.
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Cada usuario hace un performance, lo que conlleva a que en toda performance,

“la expresividad del individuo (y por tanto, su capacidad para producir
impresiones) parece involucrar dos tipos distintos de actividad significante: la
expresion que da y la expresion que emana de él (Goffman, 1981, en Gullién,
2008).”

Como se pudo observar en las redes sociales, algunas personas muestran una
imagen de si, ya sea con textos o fotografias, tratando de coincidir con los codigos
del swinger para su aceptacién, no obstante, puede haber ocasiones en las de
estas personas, emanan aspectos que no corresponden y que terminan

pareciendo exagerados o incluso, rozando la falsedad.

El ejemplo del concepto anterior podemos verlo en los perfiles de las parejas que
contestaron la encuesta que se les envio, en sus respuestas podemos observar
que la mayoria de ellos utilizan Twitter para poder exhibirse ante otras personas,
muchas de estas parejas utilizan pseudénimos para identificarse dentro de la red

social y comparten material visual con sus seguidores.

usTAS x = Seguir

Tweets weets y respuestas Medios A QuIén seguir - Actualizar - Ver todos
= eet fijado LUPITA ROMA CLUB SW
8 T P - s
&8 Y2 llegaron los que andaban ausentes!! &% e
Estamos de regreso espero nos hayan ’
extranadol!!!
=
~
Te:
o

= Seguir

= Seguir

Imagen 28.Perfil de una pareja usuaria de Twitter.
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La pareja conformada por Nayeli y Rafael utiliza su perfil en Twitter para dar
difusién a su programa de radio a través de la cuenta oficial creada para éste; pero
también tienen un perfil personal en el que postean fotos de ella pues, como ellos
mismos lo mencionan en la encuesta, “el voyerismo y exhibicionismo es parte
importante de nuestros gustos de pareja”. También admiten que contestan cada

mensaje que les envian a través de Twitter pero en la vida real no.

En este testimonio, se observan dos aspectos — voyerismo y exhibicionismo- que
podrian considerarse algunos elementos compartidos con otros, lo que permite la
construccion de una comunidad virtual.

Ismael, por otro lado, no interactua con todas las personas que le mandan
mensajes, se limita a contestar los de quiénes le interesan. Al igual de Nayeli y
Rafael, comparte material visual intimo pero lo hace con la intencién de facilitar el

contacto, si es que se presenta, con algun usuario de la red.

Otro caso es el de Patricio y Hania, quienes tienen un perfil en Twitter que sélo es
manejado por él. Patricio postea varias imagenes eroéticas encontradas en otras
paginas de internet pero nunca imagenes personales.

“¢Publica fotos/videos intimos en su perfil? ;Por qué? No, porque no confio en las
redes abiertas.”

Su perfil es basicamente para promover su blog, pues aunque interactua con sus

seguidores, no tiene intenciones de mantener un acercamiento mas personal.

Y por ultimo, la pareja de Jazmin y Carlos. Ellos también cuentan con su perfil,
gue en comparacion a las otras tres cuentas antes mencionadas, no interactuan
con quiénes los buscan. Si comparten material visual, pues ellos son muy fieles a
la idea de que eso es lo unico que comparten en este estilo de vida y que tienen

que mostrarse como realmente son:
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“algunas fotos, porque es necesario para mostrar nuestro fisico, que es lo que al
final se comparte en el mundo swinger, en general se busca un fisico similar,
cuando uno es honesto, muchas veces la gente busca obtener fisicos deseados,
sin aportar lo mismo, todo es cuestion de gustos, hay quien busca solo la
experiencia de la forma que sea, hay quienes como en nuestro caso, buscamos
"La experiencia" esa que sea lo mas perfecta posible y que ademas se pueda
repetir con gente que se pueda hacer amistad, crear complicidad y ademas tener

confianza para borrar limites” (Jazmin y Carlos, 2016).

Estos perfiles son precisamente un collage de imagenes y textos del usuario
mismo, pero basado en lo que el usuario quiere que los demas vean de él, en este
caso, su estilo de vida swinger. Puede observarse que muchas parejas tienen este
perfil, para mostrar una parte de sus vidas que no podrian mostrar en cualquier
otro lado. Los seguidores de estas cuentas pueden ver lo que las parejas quieren
gue vean, sea cierto o falso, los usuarios también pueden limitarse a mostrar

partes de su vida privada sin ser o convertirse en personas publicas.

Por tanto, de acuerdo a los codigos antes descritos, los swingers hacen un
performance. Y metodologicamente es lo que perimte este concepto, dar cuenta
de los cddigps, que son al final del dia significaciones sobre un determinado estilo

de via que involucra al cuerpo y la sexualidad.

Las parejas tienen una forma particular de presentar sus perfiles en Twitter,
muchas de ellas muestran fotos de mujeres desnudas o en situaciones sexuales,
lo que les da una parte de la aprobacion que necesitan para ingresar a la
comunidad swinger en dicha red social. Nuevamente, la aprobacion y la

evaluacion hacen tangible el concepto de performance.
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Como lo mencionaron Valeria y Mauro, en la entrevista que se les realizé: “Es

como la carta de presentacion, siempre son las chicas (Mauro,2015).”

“Los perfiles en Twitter que muchas veces se anuncian como pareja pero solo
sale la foto de la mujer, las fotos de las mujeres son las que super abundan
(Valeria,2015).”

Hasta aqui, para decirlo brevemente, en términos performativos de aceptacion se

sigue mostrando que lo que se potencializa es el cuerpo femenino.

Otra caracteristica, es la del pseudonimo que utilizan, muchas parejas tienen las
letras SW (que hace alusién al swinger) al principio o al final de su nick, lo que los
identifica como parte de este estilo de vida. Avanzando en el reconocimiento de
los cddigos utilizados para poder interactuar con este tipo de perfiles, nos

adentramos en las descripciones que tienen en sus paginas principales.

(5]
i .7% Descansando un ratito con
TWEETS  SIGUIEND = g m
3.091 1.376

!

Tweets Tweells

Disfrutamos al maximo nuestra
sexualidad ya que el mundo SW es un
buen complemento en nuestra relacién, y
buscamos algunos complices (chicas,
parejas y singles)

¥ México DF chices y parsjes bienveries f
| Rico despertar

Q somos pareja del estado de mex

1/, Twittear a

Imagen 29. Tres perfiles de Twitter. La izquierda es sdlo la descripcion del usuario del perfil. La derecha arriba
es el timeline de un usuario donde comparte un video propio. La derecha abajo es otro perfil retwitteando las

fotos de otro usuario.
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Como ya se ha mencionado, en esta parte cada pareja describe sus intereses y lo
que esta buscando, también pueden especificar si se trata de un perfil que
corresponde a una pareja, un hombre conocido como single, 0 una mujer sola;
incluso se menciona, en el caso de ser el perfil de una pareja, quién de los dos

maneja la cuenta o si ambos lo hacen.

La mayoria de los perfiles de parejas son manejados por ambos, aunque en las
fotos que comparten solo se pueden ver las fotos de ella, muy pocas veces
aparece una figura masculina. Los usuarios tienden a compartir fotos y partes de

videos en los que se les ve manteniendo algun tipo de actividad sexual.

5.2 Fragmentacion del cuerpo.

Al ser una red social publica, todas estos materiales estan editados o hechos de
una manera en la que los rostros de quienes participan no aparezcan. Podriamos
hablar aqui de lo que se conoce como “fragmentacion corporal, una ruptura
establecida que disocia al cuerpo del ser humano (Diaz, 2006)”. Es decir, que
ciertas partes del cuerpo, se convierten en los principales protagonistas de los

diferentes materiales subidos a internet.

Esta fragmentacion corporal también podemos observarla cuando los usuarios
hacen uso de los hashtags, cada dia de la semana tiene una etiqueta especifica
para cada parte del cuerpo, haciendo que las personas compartan una foto de ese
fragmento que presentan y que puede llevarlas a la fama swinger en Twitter. Tal

como lo mencionan Mauro y Valeria:

“Eso se logra mucho también como para ser reconocidos. Hay parejas que se la
viven asi en Twitter y siguen todos esos hashtags para segquir como presentes

todo el tiempo (Mauro,2015).”
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“Estan obsesionadas por los followers, por los retuits. Es como por sentirse bellas
o conocidos (Valeria,2015).”

“Es como la lucha por la fama (Mauro,2015).”

Muchas usuarias comparten sus fotos con todos sus seguidores y les piden apoyo
a través de RT's para poder ser parte de las publicaciones como las del periddico
Metro, en las que se les da la oportunidad a las diez mas retwitteadas de aparecer
en la edicion impresa del periddico, y para los primeros lugares del top, el espacio

para que sus fotos aparezcan también.

P Periédico METRO 2 8 Seguir
11 ;

No te pierdas este martes el "Top de traseros y
piernas" que te presenta @

1 2 o bl 2L

Imagen 30. Tweet enviado por el Periédico Metro en el que se menciona el proximo top a publicarse, en el

cual aparecen muchas usuarias de perfiles swinger.

En la entrevista que se le hizo a la pareja de Mauro y Valeria, se les pregunto, qué
opinaban sobre las dinamicas antes mencionadas y sus respuestas fueron las

siguientes:

“Si es como una competencia, y pues de hecho es también lo que mencionaba
hace rato, entonces dices “a la mejor Mildred , no la conozco pero va a estar
aqui” y llegas al lugar porque no sabes ni quién es, no? Pero el punto es de que

ya tiene algun renombre, no? (Mauro, 2015).”
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“A veces llegas y no te parece lo que ves en las fotos. Dices “oye en las fotos
se ven mejor”, hay chicas que o son muy gorditas o no muy agraciadas...
Cuando llegas a verlas “en serio es la chica sola que tiene un buen de
seqguidores?” y aparte se creen mucho asi de “no te me acerques porque soy
famosa... (Valeria, 2015).”

En la entrevista que se le hizo a Gonzalo Trinidad, él opinaba lo siguiente respecto
a este tipo de dinamicas: “En Twitter también hay una dinamica, pero he visto a
muchas mujeres, es como se pavonean digamos, creo que es una onda de

pavonear. Es el ‘imiren miren!’.”

5.3 Fama swinger en Twitter.

Otro de los puntos que nos interesan y que nos demuestran la importancia de
como se presenta cada pareja en la red social, es el numero de seguidores que
poco a poco se van ganando. En las encuestas podemos darnos cuenta de que de
este analisis, pues al revisar como contestaron la pregunta: “;Se considera una

persona famosa dentro de Twitter? ;Por qué?”, se desprende lo siguiente:

Pareja Nayeli y Rafael

Nayeli- No, tenemos pocos seguidores por que hemos sido muy estrictos en la
seleccion de personas que puedan ver nuestro peffil.

Rafael- No, no nos interesa la fama de una red social.

Ismael
No, no le dedico mucho tiempo, no lo busco y no lo obtengo.
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Patricio y Hania
No, lejos de ello. Una persona famosa tiene mas de 150,000 FF y yo tengo 5000.

Erika y Jorge

Famosa no, muy conocida si, tenemos ya mas de 18 mil seguidores.

Jazmin y Carlos
No, porque no lo buscamos, nuestro fin no es tener miles de seguidores, sino
conocer gente afin con quien poder disfrutar juntos de todas las posibilidades que

se pueden dar con una mente abierta y una sexualidad libremente escogida.

Elizabeth y Noé

Mas o menos.

Marisela y Adolfo

Mas o menos, conocemos muchas parejas.

Sonia y Antonio

Si, por la trayectoria que tenemos.

Algunos encuestados dicen no tener cierta fama dentro de Twitter, pero los
seguidores en sus perfiles nos dicen otra cosa, lo mismo sucede con los que dicen
si tener un cierto reconocimiento. Todo esto se debe al tipo de material que
comparten, a las interacciones en linea que tienen con otros usuarios y al uso

diario que hacen o no, de los hashtags.

Por ejemplo, el caso de Nayeli y Rafael, no buscan el reconocimiento en una red
social pero tienen la cantidad de 6.413 seguidores, ellos comparten informacion
sobre el podcast que manejan y de vez en cuando pubican alguna foto personal.
Parecido al caso de Nayeli y Rafael, sucede con Patricio y Hania, la unica

diferencia es que ellos no comparten fotos personales pero si muchas imagenes
80



erdticas, de igual manera utilizan su perfil para darle difusion a su blog y cuentan
con 8.644 seguidores.

Por otro lado, tenemos el caso de Sonia y Antonio, su cuenta en Twitter es sélo
con el propésito de difundir los eventos swinger que ellos realizan, tienen 646

seguidores.

En realidad, estos numeros no se comparan a los que tienen otros perfiles de
parejas swinger e incluso de mujeres solas, que han logrado un reconocimiento
dentro de los que estan en este estilo de vida. Sus nicks o pseudonimos son muy
conocidos para las personas del ambiente.

Ejemplo de eso son perfiles como el de Mildred (y su esposo), una pareja que
practica el cuckold® pero que es muy conocida en el ambiente swinger, ella tiene
en su perfil personal 258 mil seguidores y postea fotos propias, retwittea a otras
personas, promociona los eventos en los que participara, asi como eventos de
otros clubs para los que colabora, también retwittea algunos perfiles dedicados
sb6lo a la difusion de sus blogs y difunde el suyo también, participa en las
dinamicas diarias con los hashtags correspondientes e interactua con algunos de

sus seguidores.

Otro ejemplo, es la pagina de Nikol, ella tiene 97 mil seguidores. Su perfil es el de
una mujer sola. Comparte muchas fotografias de ella, interactua con usuarios y
ademas, participa en varios eventos publicos. Se pueden leer tweets en los que
convoca a sus seguidores para que la vayan a ver a ciertos lugares donde estara
firmando autografos o regalando ropa intima. Participa en las dinamicas de todos
los dias.

% Se trata de un término coloquial que se aplica principalmente a hombres cuya pareja mantiene o ha
mantenido relaciones sexuales con otro hombre.
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Durante la entrevista que se le realiz6 a Patricio, se le preguntd qué opinaba de
los perfiles en Twitter de personas que estan dentro del estilo de vida swinger y

tienen una gran cantidad de seguidores, €l nos dijo lo siguiente:

“De pronto Twitter tiene esta cosa que te convierte en un dios...”

“Hay distintas maneras de vivirlo, y en la medida en la que tienes tantas
diversidades como formas de vivir existen pues habra a quien le guste el
reflector, no? Y habra quien lo capitalice, y Tania (otro de los perfiles con mas
sequidores en Twitter) lo capitaliza muy bien, no? Yo diria que pues Mildred [y su
esposo] no lo capitalizan tanto como parece que lo capitalizan pero, pues si
queda en un bonche de seguidores pero no viven de capitalizar su autoridad, no
ponen anuncios, no tienen... lo que tienen es una calidad moral, un peso de

opinién que pues vale mucho! (Patricio,2015).”

Al preguntarle si €l consideraba a una de estas parejas como voces autorizadas

del swinger, nos dijo:

“Una voz autorizada si, porque saben del medio, lo conocen bien entonces si les

preguntas te van a dar informacién muy certera (Patricio,2015).”

A los tuiteros* mas conocidos se los llama tuitstars®, y son en consecuencia
usuarios mas leidos e influyentes; en este caso, me atreveria a considerar a
algunos de los perfiles swinger como tuitsars pues son muy leidos e influyen
muchas veces en la decisibn de asistir a un club swinger, incluso son

considerados como voces autorizadas del estilo de vida swinger.

* Término popular usado para referirse a un usuario de Twitter

Término con el que se designa a aquellas personas que se han hecho populares a través de la red social
Twitter, estos usuarios acostumbran a tener una gran cantidad de seguidores (o followers) y sus publicaciones
(o tweets) son de contenido muy diverso
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6. Relaciones virtuales

Como hemos visto a lo largo de este analisis, muchas de las interacciones que se
dan en internet por medio de diferentes plataformas sociales, nos han ayudado a
crear una nueva forma de relacionarnos con los demas. En este caso,
especificamente con personas del estilo de vida swinger. Muchas parejas tienen
sus primero acercamientos con otras parejas a través de internet, y aunque varias
de ellas nos comentaron que no lo hacen con personas de Twitter, la observacion

que se realiz6 nos dejo ver que ahi han creado varios lazos entre ellos.

A este tipo de relaciones, se les conoce como relaciones virtuales:

“son de facil acceso y salida, se caracterizan por ser sensatas, higiénicas, faciles
de usar, amistosas con el usuario, en contraposicion de lo pesado, inerte, lento y
complicado de las verdaderas. Las relaciones virtuales rigen a todas las otras
relaciones; sin embargo, a pesar de la facilidad que ofrecen, el descompromiso y
la ruptura a voluntad, no reducen los riesgos, sélo los distribuyen junto con las

angustias que generan de manera diferente” (Cornejo y Tapia, 2011).

Algunas de las parejas con las que se tuvo la oportunidad de platicar, nos
comentaban muchas de las ventajas de crear un perfil en internet con la intencion

de conocer personas con las que se comparte el estilo de vida swinger.

Como ya se revisO a lo largo de este analisis, las comunidades virtuales
especificas del swinger son lugares donde muchas parejas acuden para encontrar
alguien con quien interactuar, sin temor a encontrar a estafadores o personas que
no entiendan el estilo de vida swinger. Al igual que en estos lugares especificos,
también hay perfiles de Twitter que han dado un paso mas grande y han
contactado a personas de esta red social, con todas las implicaciones que esto
trae consigo.
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Entender por qué varias parejas eligen a una comunidad virtual cerrada o del estilo
de vida swinger antes de Twitter, tiene mucho sentido. La validacién y los servicios
de pago que estas paginas han implementado hacen que ellos se sientan seguros
al contactar personas que, al igual que ellos, estan buscando experiencias

sexuales.

Patricio, nos menciono que para él, es muy bueno que estas paginas tengan algun
tipo de cuota para acceder a otros perfiles, pues les da la seguridad que Twitter no
les puede ofrecer.

“Esa red valida, valida en muchos sentidos. La primera es que casi todas esas
redes cuestan dinero, entonces bueno, si nada mas estas viendo a ver quién te
manda fotos encuerada es muy poco probable que quieras gastar trecientos
pesos al mes en una cuenta de peffil, entonces pues si te van a mandar fotos
encuerada pero igual estaban en internet y te salia gratis. La ofra es que casi
todas tienen un sistema de validaciones, entonces yo los conozco a ustedes me
cayeron muy bien, les pongo una palomita en su perfil, entonces otras personas
dicen ‘Hania y Patricio ya conocen a Adriana y Rodrigo y dicen que estan bien’ es
como recomendacioén boca a boca pero virtualizada, entonces si tu resultaste un
asesino serial evidentemente estas personas van a venir conmigo y van a decir
‘por qué demonios dijiste que...” y enfonces yo no voy a poner mi nombre para

certificarte si no te conozco, me explico? (Patricio, 2015).”

“Es como una garantia implicita, de pronto hay gente que tiene como diez veinte
o treinta o 40 389 validaciones porque conocen a todo mundo. O sea, ustedes
revisan el perfil de Mildred por ejemplo, pues yo creo que tienen 1348
validaciones porque conocen a todo mundo. Entonces, bueno eso es de alguna
manera una garantia. Nadie en su sano juicio, a menos o que seas muy marro o
que de plano seas muy aventado, se citaria con alguien que conoce en Twitter. Y
si se citan el numero de garantias que va a pedir antes de verlo va a ser mucho

mas alto que lo que haria normalmente. Me llega un correo de SDC, casi siempre
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la primera cita si se la damos, aunque igual y no me latieron tanto una cena no se
la niegas a nadie, me llegan por Twitter y ni chochos (Patricio, 2015).”

“Cuando nosotros hemos conocido parejas que estan mas relacionadas con las
redes sociales abiertas como internet abierto, es gente por ejemplo, que leyo el
blog, que lo conoce bien y que me escribe un correo directamente de eso. ‘Oye
leimos tu blog, nos gusto esto y esto, nos gustaria platicar con ustedes’, que es
un poco mas como nos paso con ustedes. Para nosotros, si es alguien que leyo
las primeras cuatro lineas de algo, no es alguien que este buscando
desesperadamente fotos o alguien que se molestaria en leer, casi siempre cuido
que cuando recibamos correos estén bien escritos por ejemplo casi nunca

respondemos un correo que alguien escribe con ‘k’ (Patricio, 2015).”

Por otro lado, Mauro mencioné que antes de entrar de lleno al estilo de vida

swinger en pareja con Valeria, él tenia un perfil en Twitter como single:

“Yo no era tal cual single, yo nada mas estaba en una cuenta en Twitter pero pues
era mas de morbo que de contacto (Mauro, 2015).”

Mas adelante en la entrevista, Mauro nos comenta como es que entran a una de

las paginas exclusivas para swingers:

“Después de que fuimos a una albercada nos invitaron a una pagina que es
exclusiva se llama “SwingLiving” y existen otras paginas pero para mi es la mejor.
La unica pagina en la que estamos por la exclusividad que te da la garantia de
que no cualquier persona entra, entras mas bien con la invitacion de alguien; de
alguna pareja que te conozca y pueda certificar que si eres una persona real.
Para que no pase lo que decia ella, muchos se hacen pasar por parejas porque

solamente es una persona sola, hombres en general (Mauro, 2015).”
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También compartieron una experiencia que tuvieron por la facilidad de robar fotos

en redes sociales abiertas como Twitter:

“No usabamos Facebook pero llegamos ahi porque nos robaron nuestra imagen
del perfil de Twitter y la utilizaron como su imagen de perfil en el Facebook y era
la cuenta ‘Comparto a mi esposa’. Y pues aparte era, nosotros no, yo no
interactio con hombres sola y tampoco él. Entonces ya empezamos a denunciar
a la pagina y a mandarles mensajes de ‘oye pues es no eres tu, ni esa eres tu’ y
logramos que nuestros contactos de Twitter y de ‘SwinglLiving’ siguieran
denunciando y cerraron la cuenta, quien sabe si ahora se la volaron para otro
lado... (Valeria, 2015).”

Como se puede observar, en el caso de Mauro y Valeria, ha sido de gran ayuda el
tener contactos en redes sociales cerradas, pues les han podido ayudar en
situaciones como la del robo de identidad que sufrieron.

Jazmin y Carlos, tienen opiniones diferentes respecto a las redes sociales
cerradas. Si las utilizan pero no ven viable la idea de realizar un pago por ese

servicio.

“A veces es Util, es cuestién de invertir tiempo, tener paciencia y también suerte.
Actualmente estamos probando sin pagar y usando otros portales gratuitos, que
por cierto nos han funcionado un poco mejor. Pues entre mas privativo
monetariamente es mas para gente mayor en edad, ademas de caracteres mas

dificiles y enfocados a la presuncion que no va con nosotros.

Es complicado explicarlo pues la gente swinger de mayores niveles econoémicos y
de edad a veces no son realmente swingers y los que lo son, pues estan atados
por condiciones racistas, elitistas y otros que los limitan, aunque tienen acceso a
mejores fiestas lugares etc|...] Incluso muchos perfiles swinger manejan la frase
lo que se dé’, cuando preferimos los que buscan una experiencia concreta”
(Jazmin y Carlos, 2016).
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Las relaciones que éstas y mas parejas han logrado hacer en internet, nos
muestran un espacio al que muchas personas recurren para crear nuevos lazos
con diferentes personas de todo el mundo. Las relaciones virtuales pueden

considerarse una novedosa manera de conocer gente sin conocerla realmente.

Algunas parejas swinger, después de realizar lo anteriormente mencionado,siguen
manteniendo el contacto con quiénes les interesa, otras deciden cortar el contacto
y no vuelve a pasar absolutamente nada entre ellas. Como lo menciona el

concepto de relacion virtual, son relaciones de facil acceso y salida.
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Conclusiones.

Reflexionando sobre este trabajo y sus resultados, la etnografia virtual ha logrado,
poco a poco, ser reconocida como una forma de realizar investigacion
antropoldgica. La antropologia esta pasando por una transicion importante, ha
tenido que adecuarse a las nuevas formas de relacionarse y ha encontrado en el

internet, un espacio que antes no tenia.

Como antropdlogos, es factible entender que el ejercicio etnografico puede
realizarse también en linea, ya sea por medio de paginas web, blogs, foros y por
supuesto las redes sociales; sin pensar que estos elementos dejaran de ser

componentes de un trabajo de investigacion valido.

Es diferente, si, pero no por ello es sinbnimo de falta de autenticidad. Creo que en
este trabajo se observa que la etnografia virtual puede, en y para ciertos temas,
complementar una etnografia realizada con el método clasico, sin poner en riesgo

los resultados obtenidos.

También, gracias al método etnografico aplicado a través del internet, se han
podido conocer conceptos y se ha abierto una nueva manera de entender la

antropologia.

En el caso que aqui se ha mostrado, muy dificilmente se hubiera podido realizar la
investigacion si no se hubiera utilizado el internet como medio para acceder al
estilo de vida swinger. Mucha de la informacién usada, contactos, las encuestas y
la observacion, fue posible gracias a este medio.

Precisamente, una de las técnicas mas importantes y representativas del método
etnografico es la observacion participante. Para este trabajo, dicha técnica pudo

ser empleada quiza de una manera un tanto distinta a la forma tradicional. La
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observacion pudo realizarse a través de las redes sociales y en estas redes, el
hecho de haber creado un perfil permiti® que no sdélo se percibieran las
interacciones que ahi se estaban llevando a cabo, pues al ser parte de Twitter se

tuvo la oportunidad de interactuar con las personas swingers.

Emilia Perujo, quien esta realizando una investigacion sobre los donadores de
esperma y también ha optado por realizar observacion participante a través de un
perfil en un foro de internet, comentaba la manera en la que ella realizaba dicha
observacion, asi como la forma de registrar esos hallazgos:

“Observar qué preguntan, quién contesta qué, como se contestan, qué esta
pidiendo la persona y los demas como se presentan, a quiénes rechazan...” “[Los
registros] con capturas y notas, como si fuera un diario de campo, pero con las
capturas, que en realidad son una fortuna, no? Porque puedes regresar a la

interaccion y la tienes ahi” (Emilia Perujo, 2016).

En el caso de esta investigacion, parte de la observacion participante fue realizada
de manera parecida a la que Emilia describid, y también, los hallazgos obtenidos

fueron registrados en capturas de pantalla.

Por lo anterior, desde nuestro punto de vista la observacién participante fue una
técnica que permitio el desarrollo del trabajo de campo, tal vez de manera distinta

pero al final fue un recurso que se mantuvo presente.

Los conceptos empleados para este trabajo, tales como el de comunidad virtual,
mundo virtual y perfiles, permitieron conocer, acceder e identificar los cddigos
necesarios (presentacion del perfil, fotografias y videos que forman parte del
contenido que se publica, palabras clave incluidas en las descripciones, etcétera)
para formar parte del estilo de vida swinger en internet, dichos codigos fueron

descritos a profundidad en el capitulo de analisis.
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Por otro lado, el haber definido a las redes sociales y a las relaciones virtuales, dio
la posibilidad de observar las interacciones sociales que se desarrollan en el
espacio virtual, a modo de ejemplo, encontramos que algunas personas swinger
participan en rankings propuestos en Twitter con el fin de obtener reconocimiento
y prestigio entre la comunidad, algo que logran gracias a la gran cantidad de
personas y parejas que los conocen en esta red social y con quienes interactuan
no soélo por este medio, pues muchas veces se encuentran cara a cara en diversos

eventos swinger.

Los conceptos antes mencionados, constituyen una guia que puede ser empleada
como técnica para realizar trabajo de campo en internet, y han logrado que este
tipo de etnografia — virtual - sea tomada mas en serio por los investigadores, y
también, ha dado nuevos objetos de estudio para todos los antropologos que

esperan enriquecer aun mas esta disciplina.

Podriamos sugerir que la antropologia en México comience a darle espacio a este
tipo de investigaciones realizadas a través de las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion, dado que es ahi, en la actualidad, donde muchas
cosas estan ocurriendo, y si no tenemos las herramientas y los conocimientos
necesarios para atrevernos a realizar una investigacion en internet, nos estaremos
perdiendo de sucesos trascendentes que de alguna manera influyen y son parte
de la vida diaria de las personas.

Definitivamente, este trabajo ayud6 a comprender mejor como realizar una
etnografia virtual y, aunque al principio esa no era la primera opcién, se convirtié
en la unica manera de contactar informantes y obtener informacion valiosa,
posiblemente similar a la que se hubiera conseguido al entablar una conversacion
en vivo. Nos queda claro, que esta investigacion es un buen ejemplo de una nueva

forma eficaz de realizar trabajo de campo.
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Considero que, en el caso del estilo de vida swinger, se ha tomado al internet
como una herramienta para difundir y acercar a mas personas a esta manera

diversa de llevar a cabo practicas sexuales en pareja.

El que muchas personas — parejas, hombres o mujeres solas - usen el internet
como su medio para comunicar y describir en qué consiste este estilo de vida, ha
hecho que gente que no lo conoce o que no esta tan familiarizado con el concepto,
pueda acercarse a €l sin la necesidad de acudir a un club swinger o sin tener que
interactuar con alguna pareja de forma inmediata. De alguna manera, el internet y
las redes sociales, permiten que los usuarios se informen y lleguen a un bar
swinger sin tener que ser uno de ellos pero sabiendo de qué es lo que trata el
compartir el gusto por esta practica.

Gracias a este trabajo, comprendimos que muchas parejas swinger han sabido
aprovechar el internet y el uso de las redes sociales para facilitar y expandir sus
relaciones con otras parejas. Muchas de ellas, optan por registrarse en las
diferentes redes dedicadas al swingery ahi, a través de diferentes filtros, contactar
a otras parejas con las que tengan mas cosas en comun, evitandose todo un
proceso que antes era necesario pero que gracias a las comunidades virtuales
que ellos han formado, poco a poco esta desapareciendo.

Con esto me refiero a que, muchas parejas ya no acuden a los clubs swingers a
conocer cara a cara a las personas, ahora so6lo con un click pueden aceptar o
desechar una propuesta o a una persona, sin la necesidad de verla en vivo o darle

algun tipo de explicacion.

Definitivamente, las relaciones sociales han sufrido una modificacion gracias a
estas tecnologias. Ya no es necesario tener a la persona de frente para poder
conocerla, basta con leer su descripcién disponible en su perfil de alguna de las
redes sociales y decidir si te interesa contactar con ella o no.
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También, el mundo virtual que los swinger han creado en internet, les ha dado la
oportunidad de darse a conocer entre personas que no son parte del estilo de
vida, pero que gracias a sus perfiles en diferentes redes sociales, se convierten en
espectadores de todo aquello que se suscita derivado de las publicaciones

swinger que navegan en la web.

Retomando a David Solis en una conferencia sobre las tecnologias de la

informacion:

“No es necesario explotar tampoco el potencial de una computadora, ni seguir el
esquema de crear productos, puesto que los productos te los crean la propia
gente a la que le has dado las herramientas para crear cosas...” (David Solis,

2016).

Gracias a los perfiles swinger, se han dado a conocer varios personajes de esta
comunidad. Sus pseudonimos o nombres de pila, han alcanzado algun tipo de
fama que han conseguido gracias a sus constantes interacciones con varias
personas en la web. Hasta cierto punto, considero que estos individuos han hecho
del uso del internet un estilo de vida mas que del swinger en si, y es que gran
parte de su tiempo estan conectados a sus perfiles en Twitter; y el poco tiempo
que les queda del dia, lo utilizan para grabar o tomarse fotos en situaciones
sexuales que transmiten en vivo, o que mas tarde, comparten en sus redes

sociales.

Por lo anterior, me parece pertinente sugerir que el internet es, en este momento y

en cierto grado, el verdadero protagonista del swinger.

Internet es una puerta a la fama temporal, pero es una fama que sélo existe ahi,
pues varios de estos personajes no muestran sus rostros en las fotos o videos que

comparten con sus seguidores, lo que hace imposible que los puedas reconocer
92



en el mundo fuera de linea.

Podria decirse entonces que internet, le da la oportunidad a la gente de crear un
personaje o un alter ego. Para el caso swinger, se muestra toda la actividad sexual
y hasta un poco de las actividades cotidianas de los involucrados en este estilo de
vida, pero realmente, nadie o0 muy pocos saben quiénes son y si las imagenes que

muestran son en realidad lo que ellos describen o representan.

Este fendbmeno de la creacion de un personaje o un alter ego, podemos observarlo
mas claramente en un juego de simulacion llamado Second Life, en el que el
usuario se crea un avatar que lo representa. Muchos de estos avatares —
identidades virtuales que eligen las personas- no son parecidos al usuario que los
ha creado y en ese juego de simulacidon, pueden hacer cosas que no podrian
realizar en la vida real. Seria interesante dar un vistazo y analizar, desde una
perspectiva antropoldgica, este tipo de actividades y el por qué la gente recurre al

uso de estos espacios.

Para las personas que se presentan como singles en el swinger, podria decirse
que sin el uso de internet no lograrian contactar a las parejas que aparecen como
disponibles y asi, posiblemente interactuar con ellos de una manera mas

accesible.

Considero que si hay tantos singles, se debe en su mayoria, a que el internet les
facilita obtener algo que no les va a demandar tanto tiempo o dedicacion, en
realidad solo van en busca de personas con quienes puedan sostener relaciones
sexuales. Seria interesante profundizar en este punto y conocer, desde la
perspectiva de los singles, las posibilidades que el internet les ha brindado y que
les ha permitido mostrarse con otras parejas.
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Las parejas swinger han logrado formar una red de contactos muy fuerte debido al
uso del internet. Se conocen gracias a sus perfiles en diferentes redes sociales, a
los contenidos que hacen en algunos blogs o podcast y que difunden a través de
sus perfiles, a los eventos que anuncian, a las fotos en las que etiquetan a todos
los contactos que tienen y retwittean todo el tiempo, y a sus fotos y videos
personales que comparten con quienes los siguen. Han creado una comunidad
que se conoce, reconoce y mantiene gracias a esta herramienta, y que, quién no
usa pasa desapercibido. Es una manera de existir y de estar que no es exclusiva
del swinger, ya que quien no tiene un perfil en Facebook o Twitter, se pierde de

muchas cosas que solo se pueden conocer por estas plataformas.

Un aspecto relevante, sobre el cual seria interesante profundizar, es el papel que
juegan las redes sociales en las relaciones persona a persona que no estan

mediadas por la tecnologia.

Como ejemplo, durante la elaboracion de este trabajo se pregunt6 a personas no
swingers, si consideraban que el uso de las redes sociales afectaba de algun
modo las relaciones cara a cara. La respuesta general fue que si, pero a pesar de
estar conscientes de ello, siguen haciendo uso de este tipo de medios para

comunicarse.

Para los swingers, en cambio, es evidente que ocurre lo contrario. Ya que, el uso
tan constante de las redes les permite ampliar y reforzar sus relaciones sociales
dentro de la comunidad swinger, lo que contribuye a la creacion de lazos que van

mas alla del encuentro sexual.

En el caso del estilo de vida swinger; el mundo virtual, las comunidades virtuales,
las redes sociales y las relaciones virtuales, han revolucionado la forma en la que
estas parejas se conocen e interactuan. Las parejas se contactan en internet y
planean una cita para conocerse cara a cara y después pasar a lo que les

interesa, un acercamiento sexual.
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Podemos pensar también, en funcion de la metodologia, que los conceptos de
performance y fragmentacion corporal nos ayudan a comprender el por qué las
parejas swinger se muestran de la forma en la que lo hacen. Esto en el entendido
de que hay una censura social en torno a la exhibicion publica de aspectos
sexuales; y es gracias al uso de estos conceptos, que se hacen tangibles los datos
que circulan dentro de las redes sociales. Es decir, los conceptos aqui revisados,

permiten recabar datos que se pueden analizar antropolégicamente.

En este caso, las redes sociales sacaron al espacio publico al estilo de vida
swinger, esto es importante en términos de una metodologia virtual pues de no
haber accedido a esta informacién por este medio, no se podria reflexionar al
respecto. Esta es una forma en que este tipo de informacion se hace tangible.

Este trabajo no representa un punto final en lo que a etnografia virtual se refiere.
Estamos ante un constante cambio e innovacion tecnolégica que esta
transformando las relaciones sociales y nuestro entorno, el capital cultural se
modifica dia a dia y la informacién no deja de crecer. El trabajo de campo en
internet puede ser una nueva herramienta para la Antropologia, para seguir
desarrollandose y mantenerse a la vanguardia, sin que eso signifique que la
etnografia clasica pase a la historia. Desde mi perspectiva, ambas técnicas se
pueden manejar y llegar a complementar, prueba de ello es el acercamiento que

se realizo en este trabajo al estilo de vida swinger.
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ANEXOS
Anexo 1

Imagen de la solicitud enviada en tweets para pedir la colaboracién de los usuarios
para la investigacion

Iztapalapa

UNIVERSIDAD
AUTONOMA
METROPOLITANA

(asa ablerta al tiempo

jHola!

Somos Adriana y Rodrigo, cursamos el ultimo semestre de la carrera de
Antropologia Social en la UAM-l y estamos haciendo un proyecto sobre el
estilo de vida swinger en la Ciudad de México para titularnos.

La razén por la que acudimos a ustedes, es porque quisiéramos saber si
existe la posibilidad de que nos compartan algunos de sus puntos de vista
respecto a su experiencia en el swinger mediante un cuestionario que les
hariamos llegar a sus correos.

El proyecto esta respaldado por la UAM-l, por lo que si fuera -necesario
podemos enviarles la carta de presentacidén que expide la Universidad.

La finalidad de este trabajo es 100% académica, por lo que la informacién
que nos proporcionen sera utilizada unicamente con esos propoésitos. En
verdad su aportacion seria sumamente valiosa para continuar con nuestra
investigacion.

Abrimos este perfil en Twitter para poder contactar parejas que deseen y
puedan colaborar con este trabajo.

Agradecemos su atencidon y esperamos sus respuestas.

Adriana y Rodrigo.
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Anexo 2.

Primer modelo de encuesta enviada a algunos usuarios que respondieron la
solicitud enviada por Twitter.

¢.Como las tecnologias facilitan / posibilitan el acceso al estilo de vida
swinger?

Encuesta

Adriana Robledo Sanchez

Encuesta dirigida a:

Uso del internet
1.- ¢ Como influye el acceso al internet en su vida diaria?

2.- ; Donde utiliza mas el internet, en casa, dispositivos moviles, areas de trabajo o
cibercafé?

3.- ¢, Qué dispositivos 0 equipos electronicos utiliza para acceder a Internet DESDE
EL HOGAR?.

[ 1 Computadora fijo (PC, Desktop)

[ 1 Computadora portatil (Notebook / Laptop o Netbook)

[] Tablet (Ipad, Galaxy Tab, Xperia Tablet, HP Palm Touchpad, etc.)

[ ] Teléfono mévil 6 Smartphone (Iphone, Galaxy, Palm, Blackberry, Xperia,
etc.)

[ 1 Consola de juegos (WII, PS-3, PS-4, etc.)

[1TV con conexion a Internet habilitada (SmartTV)

Otros medios. Especifique:

4.- Ha utilizado Internet en otros lugares DISTINTOS AL HOGAR en los ultimos 12
meses?

[ISi
[INo
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5.- Sefnale en qué otros lugares ha utilizado Internet en los ultimos 12 meses
(senale todas las opciones que apliquen).

[ ] Lugar de Trabajo (fuera del hogar)

[ ] Lugar de educacioén / capacitacion

[1En el hogar de otra persona (amigos, conocidos o parientes)

[ 1 En Centros de Internet pagados (por ejemplo, cibercafé)

[ ] Lugares con red Wi-fi gratis (restaurantes, hoteles, cafés, estaciones de
servicio, etc.)

6.- ¢,Con que frecuencia utiliza Internet que no sea por estudio o trabajo?
[ 1 Nunca

[ ] Algunas veces

[ ] La mayoria de las veces

[] Siempre

7.- ¢ Cual es la mayor cantidad de tiempo diario que ha invertido en Internet no sea
por motivos laborales o de estudio?

[ 1 Menos de 2 horas
[]1De 2 a4 horas
[]1De 4 a6 horas
[1Mas de 7 horas

8.- ¢Qué tipo de paginas visita? (posible respuesta multiple)

* Banca electronica y servicios financieros

« Comercio electronico (compras por Internet)
* Servicios de chat

 Paginas para adultos

* Noticias

* Entretenimiento en general

* Juegos

 Juegos de Azar por dinero (casinos on line, etc.)
* Deportes

« Conocimiento y cultura

* Viajes

cOtras ....vvveieinnnn.

9.- ¢ Deja de salir con su pareja, familia 0 amigos por pasar mas tiempo conectado
a la Red?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

[
[
[
[
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10.- ¢ Cree que su rendimiento académico o laboral se ha afectado negativamente
por el uso de Internet?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

11.- ¢Le han criticado familiares o amigos la frecuencia o tiempo que ha estado
conectado?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

12.- ¢ Se ha sentido ansioso o preocupado cuando no ha podido conectarse a la
Red?

[ 1 Nunca

[ 1 Algunas veces

[ ] La mayoria de las veces

[] Siempre

13.- ¢Ha intentado alguna vez NO conectarse a Internet y NO ha sido capaz de
ello?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

14.- ; Qué hora prefiere para usar el internet?
Durante la manana

[]
[ ] Durante la tarde
[]1Por la noche
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15.- ¢ Cual es el uso que mas le da al internet?

Chat

Video

Musica
Deportes
[1Ocio

[ ] Estudio

Otros ..c.oovvvvennnnn.

[]
[]
[]
[]

Las ventajas y desventajas de tener un perfil en la web

16.- ¢ Cuantas redes sociales conoce?

17.- ¢ En qué redes sociales tiene perfil? ; Por qué?

18.- ¢ Con qué frecuencia utiliza las redes sociales? ¢ Por que?

19.- ¢ Acepta todas las solicitudes que le llegan a sus redes sociales? ¢ Por qué?

20.- ¢ Cual o cuales de los siguientes atributos 0 motivos describen mejor la razén
de su ingreso a las redes sociales?

[ 1 Acceso a la informacion

[ 1 Contacto con amigos, familiares o colegas
[ ] Posibilidad de hacer negocios

[ 1 Necesidad laboral o profesion

21.- ¢ Cual es su red social favorita?
22.- Califique de 1 a 5 4 qué tan importantes son las redes sociales para usted?

[ 15 nada importante
[14 no tan importante
[]13 le es indiferente
[12 importante

[ 11 muy importante

23.- ¢Cree que el uso de las redes sociales afecta las relaciones persona a
persona?

’

[1Si
[1No
[ 1 No sabe
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24 - ; Cuanto tiempo le dedica a estar en las redes sociales?

[1Menos de 1 hora
[12 a3 horas

[14 a5 horas

[16 a7 horas

[18 a9 horas

[] mas de 9 horas

25.- 4 Conoces personalmente a las personas que tienes agregadas?
[1Si
[1A la mayoria
[1A algunos
[] Casi a nadie
[1No
Redes sociales swingers
26.- 4 Conoce redes sociales dedicadas especificamente al estilo de vida swinger?
27.- ¢ Tiene perfil en alguna de esas redes sociales?

28.- 4 Por qué decidi6 abrir un perfil en dicha red social?

29.- ¢La red social a la que esta inscrito le pide algun tipo de pago para poder
acceder a los perfiles de las otras parejas?

30.- ¢ Encuentra util tener un registro dentro de esa red social?

31.- ¢Cual o cuales de los siguientes atributos 0 motivos describen mejor la razén
de su ingreso a las redes sociales?

[ 1 Acceso a la informacion

[ 1 Contacto con amigos

[ 1 Posibilidad de entablar contacto con alguna persona del ambiente
swinger

[ ] Encontrar parejas para intercambiar material audiovisual (fotos, videos,
sexting)

32.- 4 Publica fotos/videos intimos dentro de alguna red social? ¢ Por qué?

33.- ¢Ha establecido una relacion mas formal con alguna de las personas que
haya conocido en linea?
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34 .- ;Considera que el internet se ha vuelto importante para poder conocer mas
6 . . .
personas que se encuentren dentro del estilo de vida swinger?

35.- ¢Cree que el uso de las redes sociales puede incentivar el crecimiento del
estilo de vida swinger?

36.- ¢ Hace uso de algun blog en el que escriba sobre sus experiencias dentro de
este estilo de vida?

Swingers en Twitter

37.- ¢ Tiene perfil en Twitter?

38.- Lo usa con su nombre real o utiliza algun pseudénimo?

39.- ; Tiene amigos que conoce personalmente agregados en esta red social?
40.- ¢ Publica fotos/videos intimos en su perfil? ; Por qué?

41.- ¢ Interactua con la mayoria de sus seguidores, aun sin conocerlos?

42.- ;Se considera una persona famosa dentro de Twitter? ;Por qué?

43.- ;Para qué utiliza su perfil en Twitter?

jGracias!
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Anexo 3

Segundo modelo de encuesta enviada en el segundo periodo de trabajo de
campo.

¢.Como las tecnologias facilitan / posibilitan el acceso al estilo de vida
swinger?

Encuesta

Adriana Robledo Sanchez

Encuesta dirigida a:

Uso del internet
1.- ¢ Como influye el acceso al internet en su vida diaria?

2.- ;Donde utiliza mas el internet, en casa, dispositivos moviles, areas de trabajo o
cibercafé?

3.- ¢, Qué dispositivos 0 equipos electronicos utiliza para acceder a Internet DESDE
EL HOGAR?.

[ 1 Computadora fijo (PC, Desktop)

[ 1 Computadora portatil (Notebook / Laptop o Netbook)

[] Tablet (Ipad, Galaxy Tab, Xperia Tablet, HP Palm Touchpad, etc.)

[ ] Teléfono mévil 6 Smartphone (Iphone, Galaxy, Palm, Blackberry, Xperia,
etc.)

[ 1 Consola de juegos (WII, PS-3, PS-4, etc.)

[1TV con conexion a Internet habilitada (SmartTV)

Otros medios. Especifique:

4.- Ha utilizado Internet en otros lugares DISTINTOS AL HOGAR en los ultimos 12
meses?

[ISi
[INo
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5.- Sefale en qué otros lugares ha utilizado Internet en los ultimos 12 meses
(senale todas las opciones que apliquen).

[ ] Lugar de Trabajo (fuera del hogar)

[ ] Lugar de educacioén / capacitacion

[1En el hogar de otra persona (amigos, conocidos o parientes)

[ 1 En Centros de Internet pagados (por ejemplo, cibercafé)

[ ] Lugares con red Wi-fi gratis (restaurantes, hoteles, cafés, estaciones de
servicio, etc.)

6.- ¢,Con que frecuencia utiliza Internet que no sea por estudio o trabajo?
[ 1 Nunca

[ 1 Algunas veces

[ ] La mayoria de las veces

[] Siempre

7.- ¢ Cual es la mayor cantidad de tiempo diario que ha invertido en Internet no sea
por motivos laborales o de estudio?

] Menos de 2 horas
] De 2 a 4 horas

] De 4 a 6 horas

] Mas de 7 horas

————

8.- ¢Qué tipo de paginas visita? (posible respuesta multiple)

* Banca electronica y servicios financieros

« Comercio electronico (compras por Internet)
* Servicios de chat

 Paginas para adultos

* Noticias

* Entretenimiento en general

* Juegos

 Juegos de Azar por dinero (casinos on line, etc.)
* Deportes

« Conocimiento y cultura

* Viajes

cOtras ....vvveieinnnn.

9.- ¢ Deja de salir con su pareja, familia 0 amigos por pasar mas tiempo conectado
a la Red?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

— ———
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10.- ¢ Cree que su rendimiento académico o laboral se ha afectado negativamente
por el uso de Internet?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

11.- ¢Le han criticado familiares o amigos la frecuencia o tiempo que ha estado
conectado?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

12.- ¢ Se ha sentido ansioso o preocupado cuando no ha podido conectarse a la
Red?

[ 1 Nunca

[ 1 Algunas veces

[ ] La mayoria de las veces

[] Siempre

13.- ¢Ha intentado alguna vez NO conectarse a Internet y NO ha sido capaz de
ello?

] Nunca

] Algunas veces

] La mayoria de las veces
] Siempre

————

14.- ; Qué hora prefiere para usar el internet?
Durante la manana

[]
[ ] Durante la tarde
[]1Por la noche
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15.- ¢ Cual es el uso que mas le da al internet?

Chat

Video

Musica
Deportes
[1Ocio

[ ] Estudio

Otros ..c.oovvvvennnnn.

[]
[]
[]
[]

Las ventajas y desventajas de tener un perfil en la web

16.- ¢ Cuantas redes sociales conoce?

17.- ¢ En qué redes sociales tiene perfil? ; Por qué?

18.- ¢ Con qué frecuencia utiliza las redes sociales? ¢ Por qué?

19.- ¢ Acepta todas las solicitudes que le llegan a sus redes sociales? ¢ Por qué?

20.- ¢ Cual o cuales de los siguientes atributos 0 motivos describen mejor la razén
de su ingreso a las redes sociales?

[ 1 Acceso a la informacion

[ 1 Contacto con amigos, familiares o colegas
[ ] Posibilidad de hacer negocios

[ 1 Necesidad laboral o profesion

21.- ¢ Cual es su red social favorita?
22.- Califique de 1 a 5 4 qué tan importantes son las redes sociales para usted?

[ 15 nada importante
[14 no tan importante
[]13 le es indiferente
[12 importante

[ 11 muy importante

23.- ¢Cree que el uso de las redes sociales afecta las relaciones persona a
persona?

’

[1Si
[1No
[ 1 No sabe
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24 - ; Cuanto tiempo le dedica a estar en las redes sociales?

] Menos de 1 hora
]2 a 3 horas

]4 a 5 horas

]6 a7 horas

] 8 a 9 horas

] mas de 9 horas

[
[
[
[
[
[

25.- 4 Conoces personalmente a las personas que tienes agregadas?
[1Si
[1A la mayoria
[1A algunos
[] Casi a nadie
[1No
Redes sociales swingers
26.- 4 Conoce redes sociales dedicadas especificamente al estilo de vida swinger?
27.- ¢ Tiene perfil en alguna de esas redes sociales?

28.- 4 Por qué decidio abrir un perfil en dicha red social?

29.- ¢La red social a la que esta inscrito le pide algun tipo de pago para poder
acceder a los perfiles de las otras parejas?

30.- ¢ Encuentra util tener un registro dentro de esa red social?

31.- ¢Cual o cuales de los siguientes atributos 0 motivos describen mejor la razén
de su ingreso a las redes sociales?

[ 1 Acceso a la informacion

[ 1 Contacto con amigos

[ 1 Posibilidad de entablar contacto con alguna persona del ambiente
swinger

[ ] Encontrar parejas para intercambiar material audiovisual (fotos, videos,
sexting)

32.- 4 Publica fotos/videos intimos dentro de alguna red social? ¢ Por qué?
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33.- ¢Ha establecido una relacion mas formal con alguna de las personas que
haya conocido en linea?

34.- ;Considera que el internet se ha vuelto importante para poder conocer mas
personas que se encuentren dentro del estilo de vida swinger?

35.- ¢Cree que el uso de las redes sociales puede incentivar el crecimiento del
estilo de vida swinger?

36.- ¢ Hace uso de algun blog en el que escriba sobre sus experiencias dentro de
este estilo de vida?

Swingers en Twitter

37.- ¢ Tiene perfil en Twitter?

38.- Lo usa con su nombre real o utiliza algun pseudonimo?

39.- ¢ Tiene amigos que conoce personalmente agregados en esta red social?

40.- ¢ Publica fotos/videos intimos en su perfil? ; Por qué?

41.- ¢ Interactua con la mayoria de sus seguidores, aun sin conocerlos?

42.- ;Se considera una persona famosa dentro de Twitter? ;Por qué?

43.- ;Para qué utiliza su perfil en Twitter?

jGracias!
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Anexo 4
Encuestas enviadas a personas no pertenecientes al estilo de vida swinger.
Parentescos en el espejo: Diversidad y desigualdad en el contexto mexicano
contemporaneo. Acercamiento etnogréfico al estilo de vida swinger en la
Ciudad de Meéxico.
Rodrigo Alpizar Jiménez
Adriana Robledo Sanchez

Entrevista dirigida a:

Edad:
Ocupacion:
Estado civil:
Religion:

1.- ¢ Cuantas redes sociales conoce?

2.- ¢ En qué redes sociales tiene perfil? ; Por que?

3.- ¢ Para qué utiliza las redes sociales?

4.- ; Con qué frecuencia utiliza las redes sociales? ¢ Por qué?

5.- ¢ Sube fotos propias a las redes sociales y con qué fin?

6.- ¢, Qué tipo de fotos sube a internet? ;Por qué?

7.- ¢ Acepta todas las solicitudes que le llegan a sus redes sociales? ;Por qué?
8.- ¢, Cree que su informacion por internet es confidencial?

9.- 4 Cual es su red social favorita? ¢ Por qué?

10.- ¢(Cree que el uso de las redes sociales afecta las relaciones persona a
persona? ¢ Por qué?

11.- ¢ Cuanto tiempo le dedica a estar en las redes sociales?
12.- ; Conoces personalmente a las personas que tienes agregadas?
13.- ¢ Publica fotos/videos intimos dentro de alguna red social? ¢ Por qué?
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14.- ;Ha establecido una relacidn mas formal con alguna de las personas que
haya conocido en linea?

15.-;,Qué papel juega para usted el sexo en una relacion? ;Es importante, algo
fundamental o no es tan importante? Argumente su respuesta.

16.-Para usted, ¢ Qué es el matrimonio?
17.-Para usted, ¢ Qué es fidelidad?

18.-¢, Conoce el estilo de vida swinger? ;Sabe a qué se refiere y en qué consiste?
Argumente su respuesta.

19.-;,Qué opinidn le merecen las personas que hacen del estilo swinger una
practica comun en sus vidas? Argumente su respuesta.

20.-4 Experimentaria, solo o con su pareja, el estilo de vida swinger? ;Por qué?

21-4Cree que el estilo de vida swinger tenga alguna repercusion en la concepcion
tradicional que se tiene del matrimonio? ¢ Por qué?

22.-Si su pareja se lo pidiera, ¢Asistiria a un club swinger? ;Qué pensaria al
respecto?

23.-Si fuera a un club swinger, aparte de las parejas, ¢Qué preferiria que hubiera
mas, hombres o mujeres solas? ¢ Por qué?

24 .-Si fuera a un club swinger, ;Permitiria que su pareja interactuara con alguien
de su mismo sexo? ¢ Por qué? Y usted, ¢ Lo haria?

25.-Para usted ¢ De quién parten las iniciativas para experimentar el estilo de vida
swinger, del hombre o de la mujer? ; Por qué lo piensa?

jGracias!
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Anexo 5

Solicitudes, respuestas y entrevistas.

DIRECTORIO CONTACTOS SWINGER en TWITTER.

El siguiente directorio muestra la cantidad de solicitudes que fueron enviadas

durante estos dos periodos de trabajo de campo a las parejas swingers. Como se

podra observar, la mayoria de los registrados aqui presentados no contestaron las

solicitudes, por lo que no pudimos enviarles las encuestas. Algunos otros

respondieron la solicitud aceptando el envio de la encuesta, pero después no

obtuvimos respuesta de su parte.

Debajo de cada nombre de usuario —modificado- agregamos

descripcion que se puede encontrar en sus perfiles de Twitter.

La dltima vez que modificamos este registro fue en el mes de abril.

una pequefa

A

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Als - Pareja No No enviado No No

@ANC2 - Si Enviado No No

Pareja

@Anjo — No Si Enviado No No

especifica

@Alio — No Si Enviado No Si

especifica

@Alind — No No enviado No No

Pareja en una

relacion con

otra pareja Sw.

@ANSI| - No No enviado No No

Cuenta

suspendida
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@AIsw — No No enviado No No

Pareja

@AIp7 - Pareja | Si No enviado No No

@Algo - Pareja | Si Enviado Si En espera

@Aysw — Si No enviado No No

Cuenta

suspendida

B

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Bigty - No No enviado No No

Pareja

@Bui — Pareja | Si Enviado No No

de mente

abierta

C

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Calo — No No No enviado No No

especifica

@Caya — No No No enviado No No

especifica

@Camo01 - No No enviado No No

Pareja

@Cacw — Si Enviado Si No

Pareja

@CI_sf— Si No enviado No No

Cuenta

suspendida
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D

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Dul91 - No No enviado No No

Pareja

@Denw - No No enviado No No

Pareja

@Dan37 - No No enviado No No

Pareja

@Delsa — No No No enviado No No

especifica

@Diea - Pareja | Si Enviado Si Si

E

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@EIdf — Pareja | No No enviado No No

@Eriza - Si Enviado No No

Pareja

F

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@F2 - No No enviado No No

Matrimonio sw,

columnista en

Metro, actriz de

Sexmex,

modelo.

G

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Gat1 — No No enviado No No

Pareja nueva
en sw
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H

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO
@Honsw — No No enviado No No
Cuenta
suspendida
@Hoxxx — No No No enviado No No
especifica
I
CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO
@Inqui — Si No enviado No No
Pareja
@ltsw — Pareja | No No enviado No No
@Ivean - Si No enviado No No
Pareja
J
CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO
@Jax — Pareja | No No enviado No No
K
CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO
@Kqro — No No enviado No No
Pareja
@Kswg — Si Si Si No
Pareja
L
CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO
@Lu20 — Cuenta | No No enviado No No

suspendida
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@Libssw2 — No No enviado No No

Pareja

@Lupi — No No No enviado No No

especifica

@Lio80 — Pareja | No No enviado No No

M

CONTACTO CONTESTO | CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Mwi — No Si Enviado No No

especifica

@Mg2 — No No No enviado No No

especifica

@Mtswf — No No No enviado No No

especifica

@Maro — Matrimonio | Si Enviado No No

@Mrce — Pareja No No enviado No No

@Mahot — Cuenta Si No enviado No No

suspendida

@Madve - Pareja No No enviado No No

@Mhw — Matrimonio | No No enviado No No

@Msw — No Si Enviado No No

especifica

@Mow82 — Cuenta Si Enviado No No

suspendida

@Ma17 — Cuenta No No enviado No No

suspendida

@Man078 — Mujer Si No enviado No No

sola

@Mihw — Matrimonio | Si Enviado No No

cuckold

@Masa — pareja Si Enviado Si En espera

@Maangw — No No No enviado No No

especifica
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P

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Parulti — No No enviado No No

Pareja

@Pare1 — No No enviado No No

Cuenta

suspendida

@Parejaso — Si No enviado No No

No especifica

@Paradiw — No No enviado No No

Pareja

@Pardes — No No enviado No No

Pareja

@Pareal21 — No No enviado No No

Pareja Cuckold

@Pao420 — Si No enviado No No

Pareja

@Pagolos — No No enviado No No

Pareja

@Pa6 — No No No enviado No No

especifica

@Paloc93 — No No enviado No No

Pareja

@Paja8 — No Si No enviado No No

especifica

@Pjadeis — No No enviado No No

Cuenta

suspendida

@Parwne — No No enviado No No

Pareja
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R

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Rom_ — Si Enviado No Acordada pero

Matrimonio no llegaron.

@Roban — No No enviado No No

Pareja

@Roms — No No enviado No No

Pareja

@Rew — Pareja | No No enviado No No

@Ro_sw — Si Enviado Si En espera

Casados

@Rubsw - No No enviado No No

Pareja

S

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Shuac - No No enviado No No

Pareja

@Soungmx — No No enviado No No

Casados

@Sexyw — No Si Enviado Si No

especifica

@Swimx — Si Enviado Si No

Casados

@Swym — No No enviado No No

Cuenta

suspendida

@Sovt — Pareja | Si Enviado No No

de singles

@Seys — Si No enviado No No

Pareja

@Swa — No No No enviado No No

especifica
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@Swetka —
Mujer single

Si

No enviado

No

No

@Swingel —
Cuenta
suspendida

No

No enviado

No

No

@Sswdf —
Pareja

No

No enviado

No

No

@Sjac —
Cuenta
suspendida

Si

Enviado

No

No

@Satew —
Pareja

No

No enviado

No

No

@Slearn — No
especifica

No

No enviado

No

No

@Sexle —
Pareja
primeriza

No

No enviado

No

No

@Suscos —
Cuenta
suspendida

Si

Enviado

No

No

@Sweor —
Pareja casada

No

No enviado

No

No

@Swincdx — No
especifica

Si

No enviado

No

No

@Swingerp6 —
No especifica

No

No enviado

No

No

@Sycwf —
Pareja nueva

No

No enviado

No

No

@Swsos — No
especifica

No

No enviado

No

No

@Swingf —
Pareja

No

No enviado

No

No

@Sabra_sw -
Pareja

No

No enviado

No

No
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T

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Terysw —No | Si Enviado Si No

especifica

\%

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@\Vicloria — No No enviado No No

Pareja nueva

@Vanof — No Si Enviado No No

especifica

@Vg_2 - No No enviado No No

Pareja

@V_hot - No No enviado No No

Pareja

W

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Web9 — No No enviado No No

Cuenta

suspendida

Y

CONTACTO CONTESTO CUESTIONARIO | RESPONDIO ENTREVISTA
SOLICITUD CUESTIONARIO

@Yousw — Si Enviado No No

Pareja mente

abierta

@Yor — Si Enviado Si No

Hombre solo
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Anexo 6

DIRECTORIO DE CONTACTOS SWINGER en TWITTER.
Seguidores, siguiendo a y tematicas.

El siguiente directorio muestra la cantidad de seguidores que poseen los perfiles
de parejas o gente swinger a quienes enviamos las peticiones de colaboracion
para el proyecto, asi como el numero de perfiles que siguen, el cual, en
comparacion con sus seguidores, suele tener una amplia diferencia en cuanto a la

cantidad.

Nos parece importante sefialar que, a pesar de que hay perfiles que no participan
de las tematicas swinger en Twitter, no quiere decir que no suban constantemente
fotos y videos en los cuales aparecen —mujeres principalmente- protagonizando
escenas sexuales. Un dato curioso es observar que, los perfiles con mas

seguidores, en su mayoria, son los que mas participan en estas tematicas.

Otro punto interesante, es dar cuenta de que en este directorio hay cuentas que
aparecen como suspendidas y que antes no lo estaban.

Este directorio fue actualizado en el mes de abril, por lo que es casi un hecho que
en los siguientes meses, las cifras aqui asentadas y las cuentas suspendidas

seguiran sufriendo modificaciones.

A

CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES PERFILES QUE TEMATICAS SWINGER

SIGUEN DE TWITTER

@AIs - Pareja 15,476. 2,059. Si

@ANC2 - Pareja 7,407. 631. No

@Anjo — No 18,540. 2,233. No

especifica
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@Alio — No 39,225. 2,330. Si
especifica
@Alind — Pareja 80,575. 350. Si
en una relacion
con otra pareja
Sw.
@AnNSI — Cuenta
suspendida
@AIlsw — Pareja 2,103. 1,008. No
@AIp7 - Pareja 52, 024. 1,475. Si
@Algo - Pareja 860. 203. Si
@Aysw — Cuenta
suspendida
B
CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Bigty - Pareja | 21,075. 1,397. No
@Bui — Pareja | 11,655. 370. Si
de mente
abierta
C
CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER
SIGUEN DE TWITTER
@Calo — No 10,355. 300. Si
especifica
@Caya — No 18, 817. 1, 840. Si
especifica
@Camo01 - Pareja | 37,566. 974. Si
@Cacw — Pareja 4,259. 481. Si
@CI_sf — Cuenta
suspendida
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D

CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS
SIGUEN SWINGER DE
TWITTER

@Dul91 - Pareja 26,146. 304. Si

@Denw - Pareja 3,410. 1,638. Si

@Dan37 - Pareja 3,440. 628. No

@Delsa — No 16,229. 1,650. Tweets protegidos.

especifica

@Diea - Pareja 6,804. 1,051. No.

E

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN

SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE

SIGUEN TWITTER

@EIdf — Pareja 6,302. 5,361. No

@Eriza - Pareja | 23,309. 23,024. No

F

CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN

SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE

SIGUEN TWITTER

@F2 - 222,926. 30,746. Si

Matrimonio sw,

columnista en

Metro, actriz de

Sexmex,

modelo.

G

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN

SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Gat1 — Pareja 17,483 813 Si
nueva en sw
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H

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Honw — Cuenta | 32,071. 441. No
suspendida
@Hoxxx — No 134,445. 104. Si
especifica
I
CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Inqui — Pareja 44,113. 184. No
@ltsw — Pareja 12,849. 1,006. Si
@Ivean — Pareja | 25,559. 1,818. No
J
CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Jax_sw — 13,974. 231. Si
Pareja
K
CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Kqgro — Pareja 2,700. 215. No
@Kswg — Pareja Cuenta Cuenta Si
suspendida suspendida
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L

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER

@Lu20 — Cuenta

suspendida

@Libssw2 — 2,163. 371. Si

Pareja

@Lupi — No 361. 108. Tweets protegidos

especifica

@Lio80 — Pareja | 24,336. 2,492. No

@Lkyf — Casados | 55,421. 187. Si

M

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER

SIGUEN DE TWITTER

@Mwi — No Cuenta Cuenta Cuenta suspendida

especifica suspendida suspendida

@Mg2 — No Cuenta Cuenta Cuenta suspendida

especifica suspendida suspendida

@Mtswf — No 49,645. 208. No

especifica

@Maro — Matrimonio | 10,235. 135. No

@Mrce — Pareja Cuenta Cuenta Cuenta suspendida
suspendida suspendida

@Mahot — Cuenta

suspendida

@Madve — Pareja 14,983. 656. Si

@Mhw — Matrimonio | 2,726. 151. Si

@Msw — No 13,337. 248. Si

especifica

@Mow82 — Cuenta

suspendida
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@Ma17 — Cuenta

suspendida

@Man078 — Mujer 91,404. 212. Si

sola

@Mihw — Matrimonio | 250,399. 1,259. Si

cuckold

@Masa - pareja 96. 101. No

@Maangw — No Cuenta Cuenta Cuenta suspendida

especifica suspendida suspendida

P

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER

SIGUEN DE TWITTER

@Parulti — Pareja 44,143. 1,632. Si

@Pare1 — Cuenta

suspendida

@Parejaso — No 12,976. 506. Si

especifica

@Paradiw — Pareja | 117,512. 13,075. No

@Pardes — Pareja Cuenta Cuenta Cuenta suspendida
suspendida suspendida

@Pareal21 — 10,280. 241. Si

Pareja Cuckold

@Pao420 — Pareja | 68,528. 2,982. Si

@Pagolos — Pareja | 1,075. 1,047. No

@Pa6 — No 74,907. 397. Si

especifica

@Paloc93 — Pareja | 16,084. 1,568. No

@Paja8 — No 23,234. 740. Si

especifica

@Pjadeis — Cuenta

suspendida

@Parwne — Pareja | 629. 63. Si
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R

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN

SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER
SIGUEN DE TWITTER

@Rom_ — 17,963. 1,136. No

Matrimonio

@Roban — Pareja 3,766. 148. Si

@Roms — Pareja Cuenta Cuenta Cuenta suspendida
suspendida suspendia

@Rew - Pareja 108,231. 849. Si

@Ro_sw — Casados | 658. 871. No

@Rubsw - Pareja 21,160. 380. Si

S

CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE

SIGUEN TWITTER

@Shuac - Pareja 11,200. 448. Si

@Soungmx — 3,648. 297. Si

Casados

@Sexyw — No 12,106. 309. Si

especifica

@Swlmx — Casados | 7,816. 241. Si

@Swym — Cuenta

suspendida

@Sovt — Pareja de 10,626. 38. Si

singles

@Seys — Pareja 11,003. 851. Si

@Swa — No 60,295. 1,540. Si

especifica

@Swetka — Mujer 47,002. 261. Si

single

@Swingel — Cuenta

suspendida

@Sswdf — Pareja 53,815. 2,267. No
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@Sjac — Cuenta
suspendida
@Satew — Pareja Cuenta Cuenta Cuenta suspendida
suspendida suspendida
@Slearn — No 392 105 No
especifica
@Sexle — Pareja 1,892. 211. No
primeriza
@Suscos — Cuenta
suspendida
@Sweor — Pareja 5,140. 546. Si
casada
@Swincdx — No 21,983. 623. Si
especifica
@Swingerp6 — No 10,884. 528. Si
especifica
@Sycwf — Pareja 1,079. 203. Tweets protegidos
nueva
@Swsos — No 33,064. 578. No
especifica
@Swingf — Pareja 42,754. 840. Si
@Sabra_sw - Pareja | 12,108. 788. Si
T
CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Terysw — No 2,329. 560. No
especifica
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\

CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Vicloria — 2,458. 3009. Si
Pareja nueva
@Vanof — No 43,239. 379. Si
especifica
@Vg_2 - Pareja | 10,290. 1.285. No
@V _hot - Pareja | 36,711. 343. Si
W
CONTACTO NUMERO DE NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Web9 —
Cuenta
suspendida
Y
CONTACTO NUMERO DE | NUMERO DE PARTICIPACION EN
SEGUIDORES | PERFILES QUE | TEMATICAS SWINGER DE
SIGUEN TWITTER
@Yousw — Pareja 19,121. 298. Si
mente abierta
@Yor — Hombre 3,259. 993. No
solo

132



