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Introduccion

El contenido de la tesina da cuenta del marco general en el que se construyé la
estrategia de campafia para la Presidencia de la Republica Mexicana en el
2012, que disefné cada uno de los tres grandes partidos, Enrique Pefia Nieto
(PRI, PVEM), Josefina Vazquez Mota (PAN) y Andrés Manuel Lépez Obrador
(PRD, PT, CONVERGENCIA).

La eleccion presidencial de 2012 ocurre a doce afios de que el Partido
Revolucionario Institucional (PRI) perdiera la presidencia después de
permanecer en el poder por 70 afios de manera ininterrumpida. En esta
ocasion todas las encuestas previas a la contienda sefialaban que el PRI podia
volver a la presidencia de la Republica. En ese contexto, el Partido Accion
Nacional (PAN), que por primera vez lanza a una mujer como candidata, hace
esfuerzos por conservar el poder, que tiene desde hace dos sexenios, y el
Partido de la Revolucion Democratica (PRD), compitid con el mismo candidato
que tuvo en 20086.

Es la primera vez que la campafa electoral consta de 90 dias y no de 180
como en procesos anteriores. El proceso electoral de México en el 2012 estuvo
sumergido en un ambiente de tension y violencia, debido a la inseguridad y
descontento de la gente con el entonces presidente Felipe Calderén y su
guerra contra el narcotrafico.

En primer lugar tenemos al candidato del PRI y el PVEM (Alianza Compromiso
por México), Enrique Pefia Nieto quien perfilé su candidatura desde que estaba
gestionando como gobernador del Estado de México; en segundo lugar esta
Josefina Vazquez Mota por el PAN candidata que llevaba a su favor ser
representante del partido en el gobierno; por ultimo, Andrés Manuel Lopez
Obrador, candidato de la Alianza Movimiento Progresista, compitiendo por

segunda vez y que decide reconstruir su imagen desde la base de los valores.

Enrique Pefia Nieto contaba con la “campafia” anticipada de su candidatura asi
como su gestion-como gobernador. Josefina Vazquez Mota tenia todo para

sacar provecho a su género y sobre todo a la ventaja de pertenecer al partido






en el poder. El candidato mas controversial, fue Andrés Manuel Lopez Obrador;
quien fue Jefe de Gobierno del Distrito Federal y candidato a la presidencia por
la Coalicién Por el Bien de Todos en el 2006.

Con la instauracién de la democracia en México, se ha transformado
sustancialmente los roles de los tres grandes actores de la comunicacion
politica: los politicos, los medios de comunicacion y el publico elector. Se
exhiben cambios como: la desaparicion del centro de poder que ordenaba las
relaciones politicas en el viejo régimen; la ruptura del pacto corporativo que los
medios de comunicacion mantenian con el gobierno; se configuran los medios
como un plural espectro de poderosos grupos de presién; el electorado se
vuelve inestable, lo cual se traduce en un predomino del voto independiente.
Por todo ello, los politicos gastan e invierten grandes cantidades de dinero en
la implementacion de estrategias mediaticas en las campafias electorales, con
la intencion de crear la imagen positiva del candidato y asi persuadir al
electorado para ganar su voto. Analizar el discurso politico y los recursos
audiovisuales en la campana presidencial de 2012 resulta de gran relevancia
para comprender como volvio el PRI a la Presidencia.

El analisis comprende también las caracteristicas y el contenido del discurso
que utilizaron los candidatos y que responden a las preguntas: ;Cémo
manejaron los candidatos los marcos dentro de su discurso de campafia?,

¢, Qué marcos enfatizaron mas?, ; Tuvieron buenos resultados?
HIPOTESIS

De acuerdo con Chihu, se pueden identificar dos tipos de discurso: uno
estratégico (que pone atencion a los ataques que hacen unos candidatos sobre
otros con base en argumentos no sustentados) y el centrado en asuntos
politicos (que suelen ser las propuestas de campana, plataformas, programas,
etc., con argumentos sustentados).! Por otro lado, Rosario Aguilar® plantea el
uso estratégico de las emociones en las campanas politicas. Dependiendo de

la posicion en la competencia electoral, los candidatos que se encuentran en

! Chihu Amparan, Aquiles, “La teoria del Framing: un paradigma interdisciplinario”, Acta socioldgica,
Meéxico, Centro de estudios Sociolégicos, FCPyS, UNAM, septiembre-diciembre 2012, Nim 59,.p. 90
2 Aguilar, Rosario. 2013. "éEmociones y razén?. El uso estratégico de emociones en los anuncios de la
campana presidencial de 2012". Politica y Gobierno, num. . pp. 141-158.






primer lugar en las encuestas utilizan emociones positivas, y los que se
encuentran debajo de él, usan mas emociones negativas para minar el apoyo
del adversario.

En ese sentido, nosotros afirmamos que en la competencia electoral, el
candidato que tienen las mas altas preferencias electorales en las encuestas
tiende a utilizar solamente un discurso centrado en los asuntos politicos y no
ataca a sus adversarios. Por el contrario, los candidatos debajo de &l son mas
proclives a utilizar un discurso estratégico centrandose en los ataques
(descalificaciones, escandalos, etc.) con el fin de minar su apoyo y hacer que
los electores repensaran su decision y de esta forma revertir las tendencias.
Nuestras unidades de andlisis son los discursos de los candidatos a la
presidencia'de la republica durante la campafa electoral (30 de marzo al 27 de
julio) y nueve spots politicos mas representativos (tres por cada candidato).
Entendiendo como discurso toda forma de expresion de los candidatos: oral,

escrita y visual.

Para fines y objetivos de la investigacion trabajamos con la teoria del encuadre,
la cual se encuentra dentro de la comunicacion politica, area de estudio que se
ha convertido en parte esencial del escenario politico, siendo el medio utilizado
con el que se relaciona el politico, la audiencia y la opinién publica sobre todo
en tiempo de campana electoral, cuando este fenémeno se vuelve sumamente

activo e interesante.

Esta metodologia contiene conceptos fundamentales como el marco (frame)
que es un esquema interpretativo que estructura el significado de la realidad;
el enmarcado (framing), es la construccién y organizacion del discurso por
parte del actor; y el proceso de enmarcado (framing process), es la
construccion de términos y argumentos que den valor y significado a la accion

que propone el actor.
La tesina esta organizada de la siguiente manera:

En el primer capitulo, presentamos el Marco Teorico Metodoldgico.
Encontramos las definiciones bésicas para el desarrollo de la investigacion
como lo es la Comunicacién Politica y los temas mas importantes que la

constituyen. Asi mismo se explica la base fundamental de nuestra






investigacion, la metodologia empleada, la teoria del encuadre, y las unidades

de estudio que en este caso son el discurso y los spots, dando una tipologia y
el enmarcado de los mismos.

A partir del segundo capitulo se divide la tesina en el analisis de cada uno de
los candidatos, en primer lugar tenemos al ganador de la contienda electoral,

Enrique Pefna Nieto seguido de la candidata Josefina Vazquez Mota y por
ultimo el candidato Andrés Manuel Lopez Obrador.

En seguida, se analizan los discurso de campafia asi como la clasificacién de

los marcos utilizados por cada uno; por ultimo se describen los spots mas
sobresalientes.
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CAPITULO 1. MARCO TEORICO

La teoria del enmarcado.

Snow y Benford definen un marco como "un esquema interpretativo que
simplifica y condensa la realidad a través de la seleccion, el sefialamiento y la
codificacion de situaciones, eventos, experiencias y secuencias de acciones
relacionadas con el presente o el pasado de un movimiento social"®. Los
marcos ayudan a contextualizar los eventos que ocurren en el espacio de vida
y el mundo en general y organizan la experiencia y guian la accion, tanto
individual como colectiva.

Erving Goffman, 1974, asumio que los individuos no pueden entender el mundo
en su totalidad y, por tanto, clasifican e interpretan las experiencias de su vida,
aportando que “Los procesos de enmarcado de la persona en la vida cotidiana
constituyen los procesos de produccion de significados, a través de los cuales

se asigna significado a las situaciones y luego se les interpreta.™

George Lakoff afirma que “Los marcos son estructuras mentales que
conforman nuestro modo de ver el mundo. Como consecuencia de ello
conforman las metas que nos proponemos, los planes que hacemos, nuestra
manera de actuar y aquello que cuenta como el resultado bueno o malo de

nuestras acciones”™.

Para Entman, 1993, encuadrar es “seleccionar algunos aspectos de una
realidad que se puede percibir y darles mas relevancia en un texto
comunicativo, de manera que se promueva una definicion del problema
determinado, una interpretaciébn causal, una evaluacibn moral y/o una

n6

recomendacion de tratamiento para el asunto descrito””. Para Entman los

frames son herramientas fundamentales para transmitir informaciones pues

% Chihu Ampardn, Aquiles (2002), “Introduccién: construccion de ‘'marcos’ interpretativos”, en Aquiles
Chihu Amparan, £/ andlisis de los marcos en la sociologia de los movimientos sociales, Ed. Miguel Angel
Porria-UAM-Conacyt, p. 10.

4 Chihu Amparén, Aquiles, “La teoria del Framing: un paradigma interdisciplinario”, Acta socioldgica,
México, Centro de estudios Sociolégicos, FCPyS, UNAM, septiembre-diciembre 2012, Nim 59, p. 82

5 Lakoff, George, “No pienses en un elefante. Lenguaje y debate politico”, Editorial Complutense,
Madrid, 2007, p. 17.

® Entman, citado en Aruguete, Natalia, “Framing. La perspectiva de las noticias”, CONICET, Universidad
Nacional de Quilmes, p. 70
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aumentan las perspectivas, revelan entendimientos particulares sobre eventos
y terminan transformando la forma de pensar del publico sobre un

acontecimiento dado.

Para Reese, los marcos “son principios organizadores socialmente compartidos
y persistentes en el tiempo, que trabajan simbdlicamente para estructurar el
mundo social de modo significativo”’. El frame determina qué y como se

entiende un problema, ademas de cémo se evalla y actua sobre él.

A partir de las definiciones anteriores, entendemos que el “marco” es una
herramienta que ayuda a organizar la informacién y la experiencia de los
individuos en la vida cotidiana. En otras palabras, el frame permite explicar por
qué la gente centra su atencién en determinados aspectos de la realidad y no
en otros. Se trata de un juicio donde se determina que informacién se descarta
y cual no. El marco se componen de dos facetas, 1) la comprension vy
percepcion del mundo y, a partir de ello, 2) la toma de decisiones para la accion
social.

En las campafas electorales, los candidatos seleccionan y enmarcan la
informacién que quieren transmitir a la audiencia, con el objetivo, de hacer mas
sencilla la comprensién de los mensajes politicos. Con esto, se tiene una
mayor posibilidad para persuadir y convencer al electorado de votar por el
candidato.

Marcos para la accién colectiva

El proceso de enmarcado tiene como tareas fundamentales con relacién al
problema politico o social diagnosticar, pronosticar y movilizar. En el marco de
diagnostico se identifica una situacion como problematica que necesita ser
resuelta. Existe un proceso de evaluacion en donde se identifica lo que esta
mal, al igual que se puntualiza qué o quiénes son los culpables, los villanos o
antagonistas. Hay afectados (cosas o personas) que sufren y son victimas de
una injusticia. El objetivo es resolver, modificar o realizar un cambio de lo que

esta mal.

7 Reese, citado en Aruguete, Natalia, “Framing. La perspectiva de las noticias”, CONICET, Universidad
Nacional de Quilmes, p. 72
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Para conseguir lo anterior, el movimiento social, partido, etc., presenta una
serie de propuestas que enarbolan a través de un programa, para solucionar el
problema. A este proceso se le llama marco de pronéstico. Los actores sociales
comienzan una serie de pasos para su organizacion, en donde se definen
estrategias y tacticas, se elaboran blancos y objetivos. Estos dos marcos

producen lo que se conoce como la movilizacién del consenso.

Sin embargo, identificar el problema, definirlo, calificarlo y proponer soluciones
no basta para que las personas empaticas a ello tomen accién. La movilizacion
del consenso no produce necesariamente la movilizaciéon de la accién. Para
que pueda existir, y se lleve a cabo lo planeado, los actores sociales deben
construir un marco de motivos para que los actores se comprometan a
participar. Esto significa incentivar la movilizacién para entrar en la accién

correctiva.

Campos de identidad

Las Organizaciones también se definen a si mismas, sus caracteristicas y lo
que son, por ello, se crean los campos de identidad. Estos constan de tres
marcos: protagonista, antagonista y audiencia.

El marco del protagonista es el conjunto de atributos positivos que se adjudican
las colectividades. De esta forma, a través de signos y simbolos, se identifica a
los integrantes, simpatizantes y personas afines o que tienen que ver con las
poblaciones inmersas en el problema o la situacion. Ademas de los simbolos
existen personificaciones, héroes o heroinas, y se incluyen a personajes

reconocidos o famosos.

En el marco del antagonista se incluye a todas aquellas personas,
colectividades, instituciones o simbolos que se oponen a los valores, creencias,
principios y metas de los protagonistas. Son los enemigos o adversarios,
causantes del problema u obstaculizadores de las soluciones; villanos o los

“malos” de la historia.

Estos marcos estan estrechamente relacionados con los de la accién colectiva,

ya que desde el diagnostico comienza a existir la diferencia entre el “ellos y
nosotros”.

12
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Por ultimo, los campos de identidad de la audiencia son los individuos y
colectividades consideradas como observadores neutrales o no comprometidos
dentro de la arena de accién colectiva, pero que pueden reaccionar

positivamente a las actividades y el discurso del movimiento social.

Comunicacion Politica

La comunicacién es un proceso por el cual se relacionan los seres humanos,
siendo herramienta fundamental para la formacién de la sociedad y sus
diversas materias. La comunicacion se ha convertido en materia esencial de la

politica, formando con esto un conjunto llamado Comunicacion Politica.

La comunicacion en la politica, tomando como definicion de politica la
“actividad por la que se adoptan y aplican las decisiones en y para la
comunidad”® es importante para dar a conocer e informar a la gente sobre las
decisiones y medidas que se van a llevar a cabo asi como para legitimar el
poder de la autoridad y de la misma manera que estas decisiones sean

fuertemente vinculantes entre la sociedad.

Una de las definiciones mas amplias de la comunicacion politica es la
expresada por Dominique Wolton, quien la define como “el espacio en que se
intercambian los discursos contradictorios de los tres actores que tienen la
legitimidad para expresarse publicamente sobre la politica, y que son los

politicos, los periodistas y la opinién publica a través de los sondeos.™

Ante esta definicion podemos preguntarnos ;Como se da este proceso de
interaccion entre los tres actores? Canel explica que este proceso de
interaccion no se pude dar de manera unidireccional, es decir, no podemos
contemplar el hecho de que los politicos den a conocer al publico las acciones
que se llevaran a cabo sin que éste exprese su opinidn acerca del tema que se
esta presentando, de la misma manera los periodistas responderan a este

hecho dando su opinién y/o descripcion. Lo cual podemos llamar una

® Canel Maria José, “Comunicacion Politica una guia para su estudio y préctica”, ed. Tecnos, 22 edicién,
Madrid, 2006, p.18

® Wolton Dominique, “La comunicacién politica: construccién de un modelo” en Ferry Jean Marc,
Dominigue Wolton y otros, E/ nuevo espacio piblico, Barcelona, Espafia, Gedisa, p.31
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interaccion activa en donde los tres actores se relacionan en ambas
direcciones.

De acuerdo a lo anterior, podemos decir que la comunicacion politica es la
transmision e intercambio de mensajes politicos entre emisores y receptores,
de manera dinamica, con la finalidad de persuadir a los receptores

conduciéndolos a las direcciones determinadas por el emisor.

Dentro de los procesos politicos mas estudiados en torno a la comunicacion
politica se encuentran las elecciones, centrandose en cuestiones como el
mensaje que implica la creacién de imagenes tanto de los partidos como de los
candidatos, la gestion y organizaciéon de campafia, recepcion de los mensajes
electorales por parte de los votantes, asi como la influencia de la comunicacién
electoral en el voto.™

Campanas electorales

Las campafas electorales constituyen una parte importante dentro del estudio
de la comunicacion politica, Una campana electoral puede definirse como un
momento coyuntural donde se intercambian diferentes mensajes entre el
candidato y los votantes con el objetivo de persuadirlos y conseguir su apoyo
por diferentes medios de comunicacién, como lo son la television, la radio, la

prensa, el internet, etc., explotando al maximo los recursos audiovisuales que
existen.

Para Martinez i Coma una campafa se define como un conjunto de decisiones
estratégicas para conseguir los votos de los ciudadanos en donde los
candidatos, los partidos y los asesores realizan una evaluacion de estrategias
pasadas y presentan estrategias y acciones futuras para lograr sus objetivos.
Las camparias electorales cumplen con dos funciones, como herramienta de
publicidad y como instrumento de control. Por medio de la publicidad es que los
candidatos daran a conocerse, puesto que los candidatos que concurren a las
elecciones quieren ganarlas, tendran que hacer publicos sus planes de
gobierno, sus proyectos de pais y sociedad. El instrumento mas poderoso de

control del que disponen los votantes para premiar o sancionar a un gobierno

' Canel, José Maria, “Comunicacién Politica. Una gufa para su estudio y practica”, edit. Tecnos, Madrid,
1999, p. 28.
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es el voto. Para decidir la direccion de éste los votantes reciben la informacién
disponible y, a partir de ésta, junto con sus predisposiciones, tomaran una

decision.
Andlisis de Coyuntura

Las campafias electorales se desarrollan en un periodo de tiempo determinado.
De ahi que nuestra investigacion se base en un andlisis de coyuntura, el cual
se define como “el estudio de una arena politica en donde existen un actor

protagonista, un actor antagonista, una audiencia y un problema.”"’

Discurso Politico

Para entender la concepcion y utilizacion del discurso politico es necesario,
saber lo que el discurso en su definicion general es, se denomina discurso a la
actividad verbal de los actores mediante el cual tratan de comunicar ideas o

creencias en situaciones determinadas espacial y temporalmente. '

El uso del discurso en las campafas electorales se ubica en el terreno del
analisis sociolégico. Van Dijk enuncia que “el discurso es un fendmeno

practico, social y cultural'®

, que entendido dentro de un contexto politico, sirve
para que los actores que lo construyen creen y exhiban a la audiencia una
identidad que deban de adoptar, es una herramienta que a través de la palabra

oral o escrita se dedica a ideologizar.

Una de las principales tareas que se fijan para poder caracterizar el discurso
politico es aclarar si se trata de un discurso sobre lo politico o un discurso de la
politica. El discurso sobre lo politico “se caracteriza por su contenido
axiolégico-estratégico no susceptible de ser integrado a una tipologia; mientras
el discurso de la politica tiene el objetivo de reconocer, distinguir y confirmar a
los partidarios y atraer a los indecisos por medio de la retérica, la

»n14

argumentacion” ', es el discurso estrictamente politico.

Y chuihu Amparan, Aquiles, “El framing del spot politico”, Miguel Angel Porrua, Universidad Auténoma
Metropolitana, México, 2010, p. 159.

2 Teun van Dijk, Racismo y andlisis critico de los medios, Paidés, Barcelona,1997, p. 21-23.

 Teun van Dijk, El discurso como interaccién social. Estudios sobre el discurso Il. Una introduccién
interdisciplinaria, Gedisa Editorial, Barcerlona, 2000, p. 21.

" Gilberto Giménez, Poder, Estado y Discurso. Perspectivas sociolégicas y semiolégicas del discurso
politico-juridico, México, Instituto de Investigaciones Juridicas, 1981, p. 128.
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La definicion mas sencilla es la que ve al discurso politico como “aquel
producido por las personas dedicadas a la politica en una posicién institucional
o en alguna organizacién, el cual tiene una dimension publica”®. Esta definicién
aunque clara y general, es restrictiva pues toma solo a los actores que
pertenecen a la esfera del poder y deja de lado a la audiencia, ciudadanos,

movimientos sociales, electores indecisos.

La relacion entre el gobierno y la sociedad se da a través de un proceso de
comunicacion, donde toma parte importante el discurso politico, pues es a
través de él donde se abren los canales de discusion y consenso entre estos
dos actores. Analizar el discurso politico resulta relevante pues es en este
espacio donde se discuten los hechos sociales y los juegos de poder. Gilberto
Gimenez menciona que el discurso politico no solo se limita a remitirse a la
esfera del poder sino que también cumple la funcién basica de instaurar
objetivos o proyectos considerados valiosos para la organizacion de la
convivencia social’®, es decir, el discurso politico es performativo, quien lo
sustenta no se limita solamente a informar o transmitir una conviccién, sino que
también produce un acto, expresa publicamente un compromiso y asume una
posicion respecto a un determinado tema en cuestion. Apaolaza refiere que el
discurso politico no se trata sélo de comunicar sino de hacer reconocer un
discurso de autoridad, es decir, se trata de imponer ideas al oyente o
“‘convencer” y de conseguir que actle de acuerdo con las ideas expuestas en el

discurso “persuadir”.’’

Es importante destacar que existe una relacion dialéctica entre un discurso
particular y las situaciones, estructuras sociales e instituciones, de ello se
deriva que el discurso constituya lo social y a su vez lo social influya en el
discurso; de ahi que Chilton mencione que el discurso también se ocupa de la
relacion con el poder y con la ideologia, ademas de que se enfocan a la
construccion de la identidad nacional, la concepcién de nacién y al control

politico.'® El discurso politico en su uso practico dentro de la campaiia politica

 Irene Fronte, La nacién Cubana y Estados Unidos. Un estudio del discurso periodistico (1906-1921),
Meéxico, Ed. El Colegio de México-UAM-I, 2002, p. 23
16
Id., p. 126
v Apaolaza, ). M., El discurso politico en formacién de nosotros, p. 169.
*® V. Chilton, P. Schaffner, Ch., Discurso y politica, p. 367.
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es una herramienta estratégica para manifestar, moldear e inclusive proponer

cambiar la situacion sociocultural que enmarca.

Van Dijk sefiala que en el discurso politico se tratan los siguientes temas:
procesos y actores politicos, ideologias, instituciones y eventos politicos. Estos
temas pueden ser evaluaciones a organizaciones o actores, éstas
generalmente son polarizadas, que ayudan a la distincién entre nosotros y
ellos. El autor enfatiza que uno de los principales objetivos del discurso politico
es la manipulacion del auditorio de forma sutil y poco obvia. Bajo estas
caracteristicas van Dijk define al discurso politico como “la accién de texto o
habla de un actor politico, la cual debe interrelacionarse con su contexto,
reflejar la posicion politica de un grupo, organizacién, ciudadano o politico
profesional, que busca influir en la audiencia para lograr sus metas u

objetivos”.'?

Ademas de la conceptualizacion del discurso politico, también existe una
tipologia del mismo, para Chihu Amparan hay cuatro tipos de discursos, que se
dividen en dos campos. El primer campo, produce una reflexion critica (aspecto
racional) por parte de la audiencia que los recibe, son el discurso informativo y
el argumentativo; en el segundo campo, se encuentra el discurso persuasivo y
el manipulador, que se basan en los elementos emocionales y afectivos que
tienen como propésito lograr la adhesién de la audiencia en la problematica
presentada, orienta a la audiencia a evaluar la situacion desde el punto de vista
del emisor®.

A partir de todas las definiciones encontradas, podemos decir que el discurso
politico es, para los fines que esta tesina se propone, una actividad de
comunicacion ejercida por los representantes o aspirantes al gobierno donde a
traves de la palabra oral o escrita se pretende convencer a la audiencia sobre
un tema en especifico. Es una herramienta ideologizadora que contribuye a la

creacion de una identidad y que cumple con los siguientes parametros:

1. construye la imagen del protagonista

*® Teun Vab Dijk, El discurso como interaccion social. p. 17.
*® Aquiles Chihu Amparan, E/ framing del spot politico, Edit. Miguel Angel Porrtia, México, 2010, p. 180
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2. especifica hacia qué audiencia se dirige
3. informa sobre una problematica social
4. construye al adversario

5. presenta una plataforma politica para la solucién del conflicto social.
Spot politico

El spot politico es un componente importante de la campada electoral, pues es
en ellos donde el grueso de los votantes obtienen la mayor informacién acerca
de los candidatos y sus plataformas electorales. Al ser un instrumento de
comunicacion activa entre el politico y la audiencia, el spot ocupa una serie de
técnicas y herramientas para persuadir al electorado de un tema o asunto, es

ahi donde radica el hecho de su estudio.

Para Beaudoux y D" Adamo los comerciales politicos tienen el propésito de
persuadir a través de imagenes, sonidos y palabras que se suelen construir
utilizando temores, mitos, preocupaciones y narrativas que existen en la cultura
y en los votantes.?’

Para efecto del presente trabajo, la definicion que mas se ajusta a la visién que
queremos presentar es la conceptualizacion de Nelson y Boynton, los autores
mencionan que el spot es un medio de publicidad que apela a la vista y al oido.
Su implementacién incluye lo verbal (lo hablado o impreso en pantalla), lo
visual ( color, enfoque, simbolos, imagenes) y lo auditivo (voz, musica y
sefiales de audio).”” A su vez, las funciones son generar interés por el
candidato; construir el reconocimiento de su nombre; crear ablandar o redefinir
su imagen; proveer motivacién para apoyar a un postulante; reforzar el apoyo;
influir sobre los indecisos; enmarcar los temas para el debate publico o
demostrar los talentos del aspirante a un cargo.?

2 Virginia Garcia Beaudoux y Orlando D’Adamo, Comunicacién politica y campanas electorales. Andlisis
de una herramienta comunicacional: el spot televisivo en POLIS 2006, vol. 2, ndm. 2, p. 83

NelsonJ y G. Boynton citado en Beaudoux y D°’Adamo op. cit.p. 85

% Denton Jr. Y G. Woodward citado en Beaudoux y D’Adamo op. cit.p. 84
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Tipologia del spot politico.

Existen diferentes tipos de spot politicos que configuran un entramado de
técnicas que permiten ver la estrategia que el candidato utilizara para lograr

convencer, sobre un tema o imagen, a la audiencia.

Chihu Amparan propone en su libro El framing del spot politico, seis tipos de

comerciales politicos, sus caracteristicas y sus funciones respectivas®:

I. Spot de presentacion o identificacion del candidato: aparecen en la fase
inicial de la campafa electoral y cumple la funcion de presentar al candidato
con los atributos y cualidades que se le atribuyen, se enfoca en el marco del
protagonista.

Il. Spot de curriculum: se encuentran referencias al curriculum y a la
informacion necesaria sobre la carrera del candidato como lider publico, su
experiencia, sus posiciones politicas. En este tipo de spots el enmarcado
muestra al candidato como un lider capaz de asumir las tareas
correspondientes al gobierno, es decir, capaz de tomar las decisiones
necesarias para la solucién de problemas planteados por él, también enmarca
al protagonista.

lll. Spot de promesa o propuestas de gobierno: son aquellos en los que el
candidato expresa sus promesas para el futuro y sus planes y proyectos para el
pais. Este tipo de spots contiene el marco de diagnéstico y prondstico que se
refieren a la plataforma politica del candidato y del partido.

IV. Spot de ataque: se realiza con la finalidad de ofrecer una imagen favorable
y positiva de si mismo, al atacar o criticar al candidato antagonista. Los ataques
se enfocan hacia los temas de politica (political issues) o hacia el punto de vista
del caracter o personalidad del candidato. Se enfocan a obtener el voto en
contra de un candidato. Algunas estrategias discursivas empleadas en el

ataque son las del uso de adjetivos peyorativos y el empleo de simbolos para

inducir el miedo.

?* Chihu Amparan, op. cit., p. 175-180
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V. Spot de defensa: es aquel en el cual un candidato se defiende de los
ataques de otro. La defensa persuasiva, apologia o reparacion de la imagen

consisten en las estrategias empleadas para la defensa.

VI. Spot de cierre de campafa: son los que salen en los Ultimos dias de
campafia y tienen como objetivo mostrarse como el candidato vencedor o con

mayores posibilidades de triunfo.

Framing del spot politico.

Chihu Amparan, menciona que el framing del spot politico es el proceso
comunicativo en el que un candidato o partido presenta la superioridad de su
imagen o de sus propuestas de gobierno sobre las de sus antagonistas con el

fin de atraer a su favor el voto de la audiencia.?®

Dentro de las caracteristicas técnicas o componentes que integran al comercial

politico, existen tres enmarcados que son parte sustancial de este.

I. Framing verbal es el enmarcado del texto oral que corresponde a la voz del
narrador o del protagonista del spot, o al texto escrito que son las palabras

escritas que aparecen en la pantalla como mensajes consignas o slogans.

Il. Framing visual es el mensaje constituido por formas (actantes) y colores.
Formado por una variedad de simbolos cargados de significado que
acompanando al actor principal pueden tener gran efecto al transferir

asociaciones positivas o negativas.

Ill. Framing aural es el enmarcado de la voz del autor o del narrador, de la
musica y de los efectos de sonido. Estos elementos son interpretados por las

emociones que evocan y que pueden ser codificados por su estilo y por su
timbre. %

A parte del framing del spot politico, existen otro tipo de disposiciones que se
deben tomar en cuenta, como los preceptos guia de los spots electorales

televisivos que enuncia Friedenberg?”:

% Ibid. P. 167.
* Ibid. P. 66-68
z Friedenberg, R. Citado en Beaudoux y D"Adamo op. cit. p. 90
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1. Cada publicidad politica debe de desarrollar una y sélo una idea.

2. Cada comercial politico debe capitalizar a la television como un medio
audiovisual, emplear metaforas visuales, no sélo decir sino mostrar, contar la

historia con imagenes.

3. Cada spot debe contar una historia, presentar la politica de modo dramatico
representar el bien y el mal, héroes y villanos, asi como las mas variadas
tramas narrativas: la historia del candidato cuyas virtudes naturales le permiten
vencer obstaculos (pobreza, educacién o experiencia); el lider que guia a sus
seguidores en la busqueda de los valores familiares, prosperidad econémica,

justicia social, paz mundial, entre otras.

4. Cada spot debe distinguirse y atravesar la masa de los que se producen en
una campafa para capturar la atencion del votante. Las publicidades de todos
los candidatos estan el aire al mismo tiempo y cada uno debe conseguir que
sus comerciales sobresalgan. Para atraer la atencion, dos técnicas frecuentes
conllevan recurrir al humor y a las publicidades intensas y emocionalmente
saturadas (en algunos casos, éste Ultimo recurso se utiliza bajo la forma de
publicidad negativa).

Friedenberg menciona en estos cuatro puntos las pautas para entender o
analizar la elaboracién de un comercial politico, aborda el aspecto descriptivo
mas que el visual. Es importante que se entienda la trama que se enuncia en el
spot y tener en consideracion las diferentes técnicas que se implementan en él,
como analizar el contenido en cuanto a imagenes arquetipicas que se tienden a
reproducir en los spots y que evidencian la interrelacion entre cultura y politica,
que concretamente se traduce en una cercania de la politica con la sociedad.
Seguido de ello, se ha encontrado que en los spots politicos se recurre al uso
del mito pues este posee un valor eminentemente explicativo que justifica e
ilumina las formas de organizacioén social. Para autores como Nimmo y Combs

existen cuatro tipos de mitos politicos que se enrolan dentro del spot®®:

1. Mitos maestros, se divide en tres subtipos de mitos: 1) fundacional cuenta la

historia de los origenes de la nacién; 2) mantenimiento, cuya funcién es

** Nimmo y Combs Citado en Beaudoux y D’Adamo op. cit. p. 96
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intensificar el sustento de las relaciones politicas que dan lugar al mito del
votante racional o al mito de que las elecciones determinaran el rumbo que
seguira la politica; 3) escatoldgico el cual proyecta el destino de la nacién sobre
el pasado y sobre el presente.

2. Mitos de nosotros y ellos: permiten canalizar la hostilidad hacia determinados
individuos, grupos, clases, objetos o paises.

3. Mitos heroicos muestran al candidato como un sabio o redentor, lo asocian
con héroes politicos del pasado o ligan la imagen de los oponentes con los

villanos o inutiles de la historia.

4. Pseudomitos son mitos de corto plazo, utilizados para servir temporalmente
a funciones instrumentales; narrativas disefiadas para lograr metas politicas

coyunturales.

Otra cuestion con referencia al contenido simbdlico utilizado en los spots
politicos es entender que mediante los “roles simbodlicos” se reflejan los valores
compartidos que caracterizan al lider, que le dan legitimidad y autoridad. Los
roles simbolicos se emiten en los spots para ajustar la imagen del candidato a
lo que la audiencia espera de un futuro presidente:

|. El gran comunicador, se muestra al candidato dando discursos, conferencias
de prensa o hablando con los votantes.

Il. El jefe visionario, habla de futuro, de suefios, del destino
lll. El héroe, las multitudes lo vitorean, recibe reconocimientos u honores

IV. La figura paterna, es exhibido con nifios o con su familia, se ven fotos de su
familia en la oficina

V. El guardian de los valores, menciona derechos, libertad, igualdad, paz

VI. El comandante en jefe, se exhibe con las Fuerzas Armadas o haciendo
cumplir la ley.

VII. El lider mundial, se presenta con lideres de otros paises, firmando tratados,
hablando acerca de la paz mundial
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VIII. El primer legislador, sale en alocuciones en el Congreso, reunido con otros
legisladores

IX. El primer educador, aparece como ejemplo de una situacién de educaciéon o
de entrenamiento

X. El primer administrador, habla de economia, impuestos, inflacion y planes

sociales. %°

Todo este entramado de técnicas y estrategias nos permite realizar un analisis
amplio del comercial politico. El objetivo es codificar el spot para analizar por
separado sus variables y poder reconstruirlo (con las herramientas que la
comunicacion politica nos brinda) a través del framing o enmarcado, para
comprender lo que a simple vista no se ve ni se entiende, la idea no es analizar
el discurso desde el aspecto racional sino dejar al descubierto el aspecto
irracional o emocional que el discurso politico nos envia en cada campafa

electoral.

* Roberts, M., Citado en Beaudoux y D’Adamo op. cit. p. 97-98.
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CAPITULO II. Contexto politico.

La campafa electoral de 2012 es la primera de su tipo en la historia de las
elecciones en México. Esto por una cuestion fundamental, la reforma electoral
de 2007, que reglament6 dos aspectos centrales para este proceso
democratico, 1) el tiempo de duracién de campana es de 90 dias y no de 180
como anteriormente se acostumbraba, esto con el propdsito de recortar los
gastos en propaganda; 2) la regulacién en materia de publicidad, quién esta
facultado para comprar espacios publicitarios, qué spots cumplian las normas,
como serian transmitidos, en qué medios de comunicacién, el tiempo de
difusion, y la designacion del presupuesto para dicho rubro fueron aplicados en
este proceso con el fin de evitar el uso de la campafa negra como sucedi6 en
las elecciones de 2006.

Las elecciones de 2012 estuvieron marcadas por un ambiente de certidumbre
respecto a las posibilidades de que el PRI derrotara en las urnas al PAN. A
este ambiente contribuyeron, en buena medida, la ineficiencia de Accién
Nacional en las acciones gubernamentales, el hartazgo de la ciudadania por la
guerra contra el narcotrafico de Felipe Calderén que dejo miles de civiles
muertos, la unificacion del PRI como partido en todos los niveles y ordenes de
gobierno, y la construccion adelantada en tiempos politicos de la imagen de
EPN, promocionandolo como el candidato a vencer cuando aun no tenian los
otros partidos a sus candidatos oficiales. Por otro lado, influyé también la
division interna y conflictos dentro del PAN y el PRD.

Como es costumbre en México, se vislumbraba quienes serian los candidatos a
la Presidencia. Enrique Pefia Nieto se posicioné como el candidato a vencer, la
estrategia fue estar presente, por seis afios, en los medios. La presencia
nacional la obtuvo a través de ser “noticia” al dar a conocer sus logros de
gobierno en el Estado de México, asi consigui6 crear la imagen de politico
eficaz y cumplido. En ese mismo tiempo, Lépez Orador, que ya no tenia cargo
se dedico a recorrer el pais, incluyendo las regiones mas alejadas y
marginadas, para dar a conocer su movimiento (MORENA), su proyecto

alternativo de nacién y promocionar la republica amorosa que queria
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implementar en el pais, tuvo poca presencia en los grandes medios de
comunicacién. Vazquez Mota pas6 por dos secretarias y una diputacion, que
no lo ofrecieron la posibilidad de estar abiertamente en los medios, entre otras
cosas porque el presidente Calderén no se lo permitié. Aunque los candidatos
ya habian sido “destapados”, era necesario que el partido los anunciara

formalmente como candidatos.
La precampafa.

El articulo 41 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos,
enuncia que los partidos politicos “tienen como fin promover la participacion del
pueblo en la vida democratica... de acuerdo con los programas, principios e
ideas que postulan”. Para ello el Estado los provee de prerrogativas que
faciliten la consecucion de los objetivos antes mencionados, entre dichas
prerrogativas esta el acceso a los medios masivos de comunicacién (radio y
television). Por tanto, los partidos tienen la obligacién de difundir sus
plataformas electorales, para asi fomentar la participacion electoral de los
ciudadanos.

Siguiendo esta idea, los partidos fomentaron la participacion de sus

simpatizantes mediante mecanismos de eleccién para elegir a los candidatos.

PRI PAN PRD

Se perfil6 como candidato | Se efectud un

el ex Gobernador del | proceso interno | Se  realiz6 una

Estado de México EPN | formal de selecciéon | encuesta de
Modode |junto con el priista|dentro del partido, | seleccibn interna
seleccion | Beltrones que pretendia | entre los | entre AMLO vy

competir pero al iniciar la | competidores se | Marcelo Ebrard.

precampana declind a | encontraba JVM,

favor del primero. Ernesto Cordero vy

Santiago Creel.

JVM gané el proceso | AMLO resultd el
Candidato | EPN fue el unico | de seleccién con un [ ganador de |la
candidato postulado por | 53.2% de votos | encuesta con un

su partido. contra 39.4% de | amplio margen.
Cordero y 6% de
Creel.

El partido se dividi6 | Las izquierdas se
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El candidato oficial tuvo | en dos principales | unieron para apoyar
Resultados | todo el respaldo y apoyo | corrientes, los que | por segunda vez al
del partido. Se configuré | apoyaban la | candidato que tenia
un red priista a nivel | candidatura femenina | mas experiencia y
nacional para apoyar su |y los que apoyaban a | que enarbolaba un
candidatura. Cordero, a quien el | proyecto que ya
presidente Calderén | contaba con un
intentd designar como | gran porcentaje de
Su sucesor. simpatizantes.

El registro de candidatos a la presidencia se realiz6 del 15 al 22 de marzo y
estuvo a cargo del Consejo General del Instituto Federal Electoral. Pefia Nieto
fue el primer aspirante en registrarse, lo hizo el 15 de marzo por la coalicion
Compromiso por México, integrada por el Partido Revolucionario Institucional
(PRI) y el partido Verde Ecologista de México (PVEM); Josefina Vazquez Mota
el 17 de marzo por el PAN y; AMLO el tltimo dia de registros por la coalicion
Movimiento Progresista integrada por el Partido de la Revolucién Democratica,
el Partido del Trabajo y el Movimiento Ciudadano.

La campana.

El 30 de marzo arrancé la campafia oficial a la presidencia de la republica que
se dividié en cuatro etapas: 1) presentacion, 2) diagnostico y pronéstico, 3)
ataque y 4) reforzamiento.

La campafia politica se inauguré con los posicionamientos de los candidatos a
la presidencia en las encuestas, EPN se posicioné como el candidato lider con
un 48% en la intencién de voto; JVM ocupé el segundo lugar con 29 puntos
porcentuales y; AMLO se ubicé en el tercer lugar, con 23 por ciento.

Identidad del candidato o presentacion.

Los candidatos iniciaron sus camparias en diferentes lugares representativos y

con el discurso de protagonista se presentaron ante la audiencia.

EPN JVM AMLO
Lugar Plaza de la Liberacion, Casa de campaiia D.F
Guadalajara, Jalisco. (“casa del triunfo”),
D.F.
Los primeros minutos
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del 30 de marzo
ofreci6 un discurso
ante su familia,
liderazgos del partido
como Diego F. De
Cevallos, Margarita
Zavala y sus ex
contendientes

Acto Se organizé un mitin, en | Cordero y Creel. El 30 de marzo a las siete
simbolico el primer segundo del 30 | Por la  mafiana, | de la mafiana ofrecid una
de marzo, todos los | desayuné en la casa | conferencia de prensa con
asistentes  encendieron | en que nacid y vivid | una imagen de Benito
unas linternas. su infancia, en la | Judrez a sus espaldas.
El candidato vy la| colonia 20 de | Por la tarde, encabezd un
audiencia asistieron con | Noviembre. mitin en su natal
vestimentas blancas y | Visit6 la  colonia | Macuspana Tabasco.
soltaron  globos  del | petrolera, realizd un
mismo color. evento en la escuela
primaria donde
estudié: “Mi Patria es
primero”.
Posteriormente, en
Teziutlan, Puebla,
lugar de origen de
sus padres y abuelos,
encabezé un acto
masivo.
Discurso Pefia mencioné que se | "...robustecer la | “Sélo el pueblo puede
estaba “encendiendo la | transformacion del | salvar al pueblo.”
luz de la esperanza” e | pais." “Con todo respeto, de los
hizo una invitacion para | “...estableceré una | cuatro candidatos, solo

acompafarlo en su
recorrido.

"Por eso, mi primer
COMPpromiso para
cambiar a México sera
recuperar la paz vy
libertad de los
mexicanos. Como

Presidente de Meéxico,
me comprometo a
corregir y replantear la
estrategia nacional de
seguridad, para
devolverles orden,
tranquilidad y sobre todo

segunda fase en la
agenda de seguridad
y justicia...”

“Sali adelante gracias
al esfuerzo, a los
valores y al trabajo
que aprendi de mis
padres.”

hay dos proyectos: el que
ofrece mas de lo mismo y
el del cambio verdadero.”
“Nunca me olvido de mis
origenes, llevo prendido
en mi corazébn a mi
pueblo, a Tepetitan, a
Macuspana, a Tabasco.”

“Ofrezco al pueblo de
Mexico, entregar mi
corazén, no los voy a
defraudar.”
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libertad a los
mexicanos."*°

Significado

El haber comenzado la
camparfia en Guadalajara
(uno de los principales
bastiones panistas), en
la Plaza de la Liberacion
significa que el PRI va a
sacar al PAN de Ia
Presidencia y que va a
devolver la libertad a los
mexicanos. Haberlo
hecho en la madrugada
significa un nuevo
comienzo, la luz significa
vida, el nacimiento de
una nueva época llena
de esperanza.

La vestimenta blanca de
los asistentes significa
unidad, en este caso,

como partido, como
ideologia. También
significa pureza,

transmitieron la idea de
un nuevo PRI El dejar
volar los globos significa
salir de una situacién de
crisis, el hecho de que
sean blancos significa
paz.

El iniciar en la “casa
del triunfo” significd
una especie de ritual,
pues fue el Ilugar
donde estuvieron Fox
y Calderon en sus

respectivas
campafnas, quienes
resultaron
triunfadores.

El haber hecho
presente a su familia
significa tener

presente la base de
los valores sociales,

cercania con la
audiencia y le da
credibilidad.

Presentarse rodeada
de personalidades del

PAN y sus ex
contendientes fue con
la intencion de

mostrar un partido
unido, que apoya a la
candidata y dejar en

claro que no se
deslindara del
proyecto que su
partido inicié.

Haber asistido a la
casa en donde nacio

y vivi6 por mucho
tiempo tuvo el
propésito de
presentarse como
una persona humilde;
aparecer en la
escuela a la que iba
signific6 que con
esfuerzo salio

adelante; terminar el

Iniciar en el D.F. ademas
de ser el bastion de la
izquierda, fue un acto de
agradecimiento a la
audiencia por el nivel de
aprobacion que le
brindaron cuando fue Jefe
de Gobierno.

La imagen de Juarez
cumplié el papel de una
metafora que muestra la
ideologia (principios
republicanos,

combatividad

independentista) que el
candidato tiene. Juarez
representa la figura mayor
del poder presidencial y es
referencia de lucha por la
unidad nacional de
México; su imagen a las
espaldas del candidato,
tuvo el objetivo de
proyectar su protagonismo

como un personaje
heroico que como el
mismo menciona

“‘encabezara la cuarta
etapa de la vida nacional”,
‘la regeneracion que el
pais necesita”.

Por otro lado, darse cita
en su lugar natal vy
enunciar que no lo olvida,
tuvo implicitamente el
propésito de que si llega a
ser Presidente atendera
esa entidad
principalmente.

Su discurso fue centrado a
enunciar quienes eran sus
adversarios y a través de

* biscurso de Enrique Pefia Nieto, inicio de campafia en Guadalajara, 30 de marzo del 2012, Grupo
Formula, 01 de Julio de 2014. Consultado en Internet
http://www.grupoformula.com/notas.asp?ldn=234628
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sus padres y abuelos | enmarcarse  como
fue  reconocer el | cambio verdadero.

esfuerzo de esas | Cerrd con
personas en su | agradecimiento a
formacion personal. sociedad mexicana

él.

En el caso mexicano, una parte importante del electorado (57%) sigue con
atencion la campana electoral y 42% dice prestar atencién a la publicidad que
los partidos politicos trasmiten a través de la radio y la television. Mas de la
mitad (60%) asegura recordar dicha publicidad. *' Lo cual deriva en la
importancia de la campafia medidtica como estrategia de intervenciéon en
medios que desarrollan los candidatos; sus principales elementos son la
contratacion de publicidad politica y las relaciones publicas con los medios para
promover una cobertura positiva y un buen manejo de la agenda publica

nacional (con politica espectaculo y administracion de temas negativos).

Enrique Pefia Nieto entré a la contienda electoral como el favorito en las
encuestas electorales, su estrategia radico en presentar una campafa
mediatica propositiva, al inicio de camparia ya contaba con cuatro spots, uno
de ellos fue el spot de “Lanzamiento”, spot de arranque de campafia, en donde
se presentdo como un candidato que podia cambiar a México, y su mensaje
principal fue que recorreria a cada estado de la Republica para comprometerse
con la gente y sobre todo asegurar. que cumpliria con cada uno de esos
compromisos. Los tres spots restantes fueron Guanajuato, Veracruz y
Quintana Roo. La apuesta fue visitar todos los estados de la Republica y
comprometerse en cada uno de ellos para solucionar sus problemas mas
urgentes. El “recorrido por México” tuvo el objetivo de construir la imagen del
candidato.

En cuanto a Josefina Vazquez Mota, el inicio de campaiia se caracterizé por un

mal arranque. Tuvo errores en logistica y comunicacion. Los primeros spots

*! posicionamiento publico del Instituto Federal Electoral. Resultados de la encuesta poselectoral
realizada por el Centro de Investigacién y Docencia Econémicas (CIDE), 13 de octubre de 2009, pp. 68-
70.
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que salieron al aire, no le fueron muy favorables a su imagen. Recibieron

criticas por los fondos grises y oscuros, que emanan tristeza y desesperanza.*

Debido a ello, JVM cambi6 de estrategia en los siguientes aspectos: spots en
radio y television, logistica en los eventos de campafa, detectar protestas y
atenderlas, mejorar la dinamica de sus eventos y coordinacion entre las areas.
Siendo asi, el relanzamiento de campana fue el 9 de abril. El propésito fue
sellar la unidad en su partido, responder a los ataques de sus adversarios e
iniciar una nueva etapa con una “campafa de contrastes” centrada en Pefa
Nieto, adopt6 el formato talk shows™. El resultado fue JVM DIFERENTE.

El 15 de abril se inauguré la guerra sucia contra el candidato priista. En la sede
nacional del PAN arrancé la “Expo Pefia No Cumple”, mostraron videos de los
compromisos que el candidato presidencial del PRI firmé ante notario publico y
que supuestamente incumplié durante su gestion como gobernador del Estado

de México.**

Por otro lado, AMLO inicié6 su campafia con la estrategia de concordia, dio
prioridad a la campafa terrestre, recorrié en pocos dias, mas de la mitad del
territorio nacional. El objetivo consistid en promocionar su plataforma electoral
e integrar a diferentes sectores sociales a su movimiento para luchar por la
regeneracion de México.

Primer debate.

2 Ana Vazquez y Julio Gamez, especialistas en comunicacién politica consultados por el diario La
Jornada el 22 de marzo, “consideraron que los anuncios de la panista son fallidos porque el ambiente de
claroscuros y fondo negro es desesperanzador. Dijeron que su construccién audiovisual de atmésfera
negra genera incertidumbre y otrograve errores decir que quiere una mejor policia, como si
reconociera que 12 afios de panismo no sirvieron”. De la redaccién, “En mis nuevos spots me van a ver
como soy”, La Jornada, martes 3 de abril de 2012.

% Show o espectaculo hablado, similar al “Didlogo ciudadano” que en su momento usé el presidente
Felipe Calderdn, para comunicarse con la ciudadania. El Talk show consistio basicamente en que
Josefina iniciaba con un pequefio discurso y después el publico (casi en su totalidad compuesto por
mujeres) hacia preguntas, comentarios u opiniones. En otras ocasiones Vazquez Mota suele responder
seis preguntas, elegidas al azar de una urna en la que 200 personas escriben comentarios hacia la
candidata.

* El material se encontraba en el portal www.pefianocumple.com, constaba de 17 videos que reportan
135 obras no concluidas o no realizadas. La exposicién estuvo financiada por Rojas Hernandez y Anaya
Cortés y se informé que se exhibiria en las plazas publicas de diversos municipios mexiquenses, y
comenzaria en Naucalpan el jueves 19.
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Los debates presidenciales son espacios abiertos al publico a través de un
medio masivo, que permite que el discurso del candidato llegue a la mayor
cantidad de electores posibles con la intencidon de persuadir al voto. Las
encuestas electorales son un medio por el cual la audiencia expresa su opiniéon
(en términos numeéricos) de los candidatos. Estos dos factores combinados
tienen como resultado, que los candidatos utilicen dos estrategias de imagen

en los debates, las propuestas o los ataques.

El mal inicio de campafa de la candidata panista fue un factor que le vali6
descender tres puntos porcentuales en las encuestas electorales, de 29% a
26%, mismos que coopto el candidato de las izquierdas, disputando el segundo

lugar que aun pertenecia a Josefina.

El primer debate se celebr6 el 6 de mayo en el WTC de la ciudad de México. El
posicionamiento en las encuestas dio pie a que JVM utilizara el debate como
un espacio de confrontacién y ataque directo a sus contrincantes politicos; por
otro lado, AMLO decidié entrar en el juego de las descalificaciones con la
intenciébn de seguir en ascenso, sus ataques fueron hacia EPN. Por el
contrario, el priista mantuvo un discurso moderado, estrategia para mantener y
conservar su ventaja electoral.

Tematicas de ataque

EPN JVM AMLO
- Cuestiono la - Criticd al priista por | -Enmarcé a EPN como el
gestion de JVM los resultados | candidato de Carlos
como coordinadora obtenidos en su | Salinas y de los medios de
de la bancada gestion como | la comunicacion.
panista en la gobernador en el | -Recordé a la audiencia
camara de Estado de México. | que el priista es sobrino de
diputados. - Criticd a AMLO de | Arturo Montiel (acusado de
- Critico el ser un  politico | corrupcién) y que fue su
presupuesto  que demagogico y | secretario de
AMLO destind al populista. Enfatiz6 | administracion.
rubro de que la ‘“republica
comunicacioén social amorosa de AMLO”
cuando fue Jefe de es una falacia y que
Gobierno del D.F. dividira a México.
- Critico a Obrador
tener nexos con
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dos funcionarios
acusados de
corrupcion,
Bejarano y Godoy.

El evento crucial que desvi6 las estrategias de los candidatos fue organizado
por la Universidad Iberoamericana, “el buen ciudadano lbero”. El 11 de mayo
EPN se presenté en dicha institucion para presentar sus propuestas de
campafia; los estudiantes lanzaron preguntas acerca de su gestién como
gobernador y sobre el caso Atenco. La respuesta que el candidato ofrecid
sobre su capacidad de ejercer las fuerzas armadas no satisfizo a la audiencia,
los jovenes se manifestaron contra éste discurso; el equipo de seguridad busco
la manera de sacarlo de la institucion de la mejor forma posible. El asunto se
complicd por las declaraciones posteriores que emitié su partido al respecto,
sugirieron que existia una posible vinculacién del candidato Andrés Manuel
Lopez Obrador, al mencionar que él estuvo detras de este hecho y que los
jovenes que se manifestaron no eran estudiantes pertenecientes a la
Universidad.

El movimiento estudiantil #Yosoy132 nacié como un sector inconforme con la
situacion politica del pais, también, como respuesta a las declaraciones del
PRI, se mostraron como un movimiento auténtico. La presion la ejercieron a
traves de manifestaciones y marchas antiEPN, eventos que movieron la

balanza en la campafia electoral.

AMLO con los jovenes. En éste mismo sentido, el candidato asistié el 24 de
abril a la Universidad Iberoamericana, presenté sus propuestas de gobierno y
la respuesta de la audiencia fue inesperada. En realidad, las ovaciones que se
llevé por parte de los jovenes en ese evento fue a raiz del “viernes negro” de
EPN. Los jévenes se enmarcaron como un sector social anti PRIAN, ofrecieron
apoyo al candidato Andrés Manuel por representar la tnica posibilidad de
cambio. AMLO y su equipo de campafa lanzaron tres spots dirigidos
especificamente a los jovenes, con el objetivo de ganarselos como un sector
mayoritario electoralmente. El primero de los spots fue titulado “Jévenes”,
donde se hace un llamado a no votar por el PRI y a que la generacion de los

jovenes estén a favor de Andrés Manuel para lograr el cambio verdadero: el
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segundo titulado “Eco” es la historia de una joven mujer que va a votar por
primera vez y que dice que votara por la paz, por la felicidad, por Andrés
Manuel; el tercero “Universidad” es lo relativo a la visita de EPN y AMLO en la
Ibero donde se compara la respuesta de la audiencia respecto a la salida de los

candidatos y deja entrever implicitamente quién es el mejor.

Segun la casa encuestadora Mitofski, el desempefio en el debate y las
movilizaciones estudiantiles en contra del candidato priista, influyeron en la
percepcion ciudadana. Se registré a mediados de mayo, la caida de JVM al
tercer lugar y el ascenso de AMLO al segundo puesto. EPN se mantenia como
lider pero con un descenso de cuatro puntos porcentuales, posicionandose con

el 44% de intencién de voto.

El primer intento de desprestigio en contra de Lépez Obrador se dio del 24 de
mayo, conocido como el “charolazo”, un audio en donde colabores de Andrés
Manuel supuestamente piden a empresarios la cantidad de 6 millones de
dolares para la campana. A tal ataque, Obrador respondié rapidamente que no
tenia conocimiento de la reunién y que uno de los involucrados, Costa Bonino
ni siquiera era su asesor de campana. AMLO condené una renovada guerra
sucia en su contra, ya que el audio habia sido cortado para solo mostrar un

fragmento con la intencién de dafiar su imagen.®

Ante este panorama, se lleg6é al segundo debate, celebrado el 10 de junio en
Guadalajara. Esta vez, los candidatos cambiaron la estrategia, pasaron de las
descalificaciones a las propuestas.

Tematicas de propuestas

EPN JVM AMLO

- Cobertura en | -Eliminar el fuero a los Cambiar el modelo
educacién politicos econémico

- Impulsar reformas | -Combate frontal al lavado Combatir la
estructurales de dinero corrupcion

- Combate a la | -Cero pobreza alimentaria Construir cinco
corrupcion -Seguridad social universal refinerias

- Erradicar la Rescatar al campo
pobreza Buena relacién con

- Crecimiento E.U.
econémico Atencion a los

3% Véase “Explica Costa Bonino el charolagate” en Reforma, 02 de junio de 2012.
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- Acabar con |Ia jovenes
violencia

Segun la encuesta del Grupo Reforma, a mediados del mes de junio, cuatro
puntos separaban al primer lugar del segundo. Con éstas cifras, los candidatos

cierran su proselitismo politico.

El candidato priista dio por terminada su campana el 24 de junio en el Estadio
Azteca, lo acompaii6 su familia y la clase politica de su partido. Pidi6 a sus
simpatizantes el voto de confianza, "Tengo muy claro que quien aspira a ser
Presidente de la Republica tiene la obligacién de escuchar y gobernar con
todos y para todos. En esta eleccion no habra derrotados porque, con este
proyecto, el que encabezo, todo México va a ganar"*®. Se concluyé con una
frase de reforzamiento (acuérdate de mi) proyectada en el spot de cierre:
“Tanta gente no puede estar equivocada, México quiere cambiar’”, EPN se

presentdé como el lider que guiara ese cambio.

El 23 de junio la candidata panista concluy6é la campafia electoral en la
Monumental Plaza de Toros México, lo hizo en ese lugar como Felipe Calderén
hace seis afios. Enfatiz6 que “Hay una mayoria silenciosa que no se ha
expresado en las urnas y que tampoco esta en las encuestas”. Su lema de

reforzamiento fue “Primera mujer Presidente”.

El candidato tabasquefio lo hizo el 27 de junio en una marcha del Angel de la
Independencia al Zoécalo de la ciudad de México, importante plaza por su
significado simbélico, lugar que ha sido testigo de las mas importantes victorias
en la historia mexicana y ademas por ser el bastion mas importante del
perredismo. En el mitin agradecio a jovenes y activistas que fueron el motor del
acto proselitista, fueron los que “sacudieron conciencias”

“Ellos (los jévenes) estan dando un gran ejemplo.

Han dicho ‘no’ a la simulacion, a la mentira, al

engano. Han despertado a muchos ciudadanos, y

asi lo he constatado en todo el pais, al grado que
en nuestros dias, en estos tiempos, ser joven es un

* Claudia Guerreo y Maribel Ibarra, “Ya no quiere México més de lo mismo. EPN”, en Reforma, 24 de
Junio de 2012.
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gran orgullo. jEs un honor! jQue vivan los jovenes!
iQue vivan los estudiantes!”’

“Agradecerles a todos lo que me han apoyado en
esta campafna. Millones de mujeres y hombres en
todo el pais. De manera especial, el apoyo
voluntario y creativo de artistas: pintores,
escultores, musicos, grafiteros, disefiadores,
fotdgrafos, cineastas, actores, poetas, escritores,
bailarinas y bailarines, académicos y activistas...
muchos activistas de las redes sociales”, dijo,
arrancando gritos y aplausos de sus seguidores.*®

Con esta serie de agradecimientos dejé en claro que su protagonismo no fue a
nivel individual sino el resultado de una colaboracién conjunta entre la
ciudadania interesada por un cambio y el candidato. Por ello el lema de
MORENA que tanto peso tuvo en la campafia “seamos protagonistas del
cambio verdadero”. AMLO realizé su ultima promesa de campafa: “No se
preocupen, no les voy a fallar, no voy a traicionar al pueblo de México. Estoy
muy consciente de mi responsabilidad histérica.”*® Se enmarcé como un héroe
politico. La frase de reforzamiento fue: “Para los que simpatizan conmigo y
también para mis adversarios”, el objetivo fue mostrarse como un politico

incluyente.

*” Tania L. Montalvo, “Lépez Obrador dice en su cierre de campafa que no traicionara a México” en
CNN, MEXICO: voto2012, 27 de junio de 2012.

*d.

¥ 1d.
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CAPITULO III. Enrique Pena Nieto.
El framing del protagonista.

“Voy a comprometerme de manera responsable
porque aspiro a ser Presidente de México, aspiro a
gobernar a los mexicanos y lo quiero hacer de
manera  responsable y  cumpliendo  mis
compromisos. Y es el PRI y su candidato a la
Presidencia de la Republica quien esta
comprometido, decidido a servir y a cumplir con
todo Meéxico para darle a México un cambio y un
nuevo rostro.”
Enrique Peria Nieto

Una de las estrategias-que utilizé EPN y su equipo de campafa para definir su
imagen como positiva, se dividi6 en tres fases, la primera consistié6 en cambiar
la percepcion generalizada del partido al que representaba; la segunda fue
enfatizar su experiencia como Gobernador de Edomex y; la tercera fue la
proyeccion de un spot de presentacion, orientado a crear la identidad de un
candidato eficiente.

1. El nuevo PRI.

El Partido Revolucionario Institucional se planteé desde mucho antes, la
necesidad de purificar su imagen, si queria ganar las elecciones, se trataba de
pasar del viejo PRI (tachado de autoritario y de partido de dinosaurios) a un
nuevo PRI (partido joven, con ideales del siglo XXI); EPN fue el candidato
perfecto para llevar a cabo esa tarea. Durante el inici6 de campafia, el equipo
de colaboradores del candidato, resaltaron la jovialidad del priista, haciendo de
él el nuevo rostro del partido.

Pefa Nieto se manifesté como un candidato con cultura democratica, alegé “no
reinstaurar pasados que superamos” y aspirar a ser un “‘presidente
democratico” con apego a la ley, transparencia y rendicién de cuentas,

argumentd que tanto él como su partido estan preparados para gobernar en
democracia.

2. Presidente ideal.
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Enrique Pefia Nieto definié su protagonismo a través de la estrategia de la
experiencia: “tenemos la experiencia de haber sido gobierno, tenemos la
experiencia de haber servido y de haber cumplido con la sociedad que en su
momento, la de mi estado, me dio su confianza.”*® El candidato también resalté
sus logros en Edomex: “Cuando fui gobernador del Estado de México firme
ante notario publico mas de 600 compromisos. Estas son las actas que
certifican que estos compromisos que hice con los mexiquenses se
cumplieron...” De esta manera, se proyectdé como un contendiente eficiente,
que al haber gobernado de manera eficaz el estado mas poblado del pais,

podria afrontar facilmente los retos que el pais necesita.
Comprometido y cumplido.

El priista volvié a hacer uso de la estrategia que le dio la victoria en el estado
de México, la firma de compromisos. En cada uno de los lugares que visito
durante su campafna para presidente de la Republica, el priista firmo un
compromiso especifico con cada comunidad, presentandose como un

presidente comprometido con su labor.

“México quiere un liderazgo cercano a la gente, que atienda sus
demandas y ofrezca, sobre todo, soluciones reales. Un gobierno
que se comprometa, pero lo mas importante, y eso es lo que vengo
aqui hoy a ofrecer, y desde aqui a todos los mexicanos, un
Gobierno que sepa cumplir.”’

La primera edicién del slogan de campafia para gobernador “Te lo firmo y te lo
cumplo” sirvi6 como base para crear la imagen de un politico cumplidor, la
segunda edicién utilizada para la campafia presidencial fue “ese es mi
compromiso y tu sabes que lo voy a cumplir’ el cual tuvo elevada aceptacion
(en términos de credibilidad) ante la audiencia®.

3. Presentacion a través de audiovisuales.

“ Discurso de Enrique Pefia Nieto con lideres de Ia CROC, los Cabos Baja California Sur, 20 de abril del
2012.

" Discurso de Enrique Pefia Nieto, inicio de campafia en Guadalajara, 30 de marzo del 2012

2 parametria, “Goza eslogan de Pefia de mayor credibilidad”, 7 DE JULIO DE 2014. Consultado en
Internet http://contenido.com. mx/2012/04/goza-slogan-de-pena-de-mayor-credibilidad-parametria/
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La imagen del candidato es aquella que va dirigida a los electores expresando
sus cualidades, caracter y personalidad. “Para la construccién de la imagen del
candidato se empieza por suponer que el electorado asocia ciertos rasgos
individuales externos con valores a los cuales les dan una gran importancia. De
esta manera el candidato se presenta como la personificacion de estos

valores.”*3

El candidato debe tener una imagen de honestidad, firmeza, experiencia,
solidez, prestigio y fama. Por eso la imagen politica no se relaciona con la
estética sino con el poder. La imagen politica se utiliza para ampliar las
capacidades de competencia, posicionamiento, diferenciacion y rentabilidad
electoral. En el siguiente apartado se analizara cémo el candidato crea su
imagen a través del spot politico para ajustarse a lo que la audiencia espera de
él. Para la descripcion y andlisis de los spots politicos de esta tesina, se
utilizard como modelo el cuadro metodolégico el creado por Omar Hernandez*,

con la unica modificacién de invertir el orden de audio y video.

SPOT: LANZAMIENTO

VIDEO AUDIO

Candidato:
1. Plano medio. Imagen ¢ Por qué quiero ser
panoramica, el presidente?
candidato aparece Porgue nuestro pais

caminando por las merece estar mejor...

carreteras del pais.

(Mdusica fondo)

** Chihu Amparan, El framing del spot politico”, op. cit, p. 169.

* Hernandez Azamar, Omar, Andlisis de los spots politicos de Vicente Fox. Connotando emociones
positivas y negativas , Tesis de licenciatura, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, Universidad
Nacional Auténoma de México, 2005.

38




C

C

C € £

(

(



2. Close up. El
candidato se dirige a la
audiencia, con mirada

firme al nivel de los ojos.

Porque quiero cambiar a

México

(Musica Fondo)

3. Plano entero. Se ven
las calles del estado de
Campeche en donde el
candidato va caminando

y apreciando el lugar.

Por eso a partir de ahora

me vas a ver...

(Musica fondo)

4. Plano entero. El
candidato va caminando
por el estado de
Chihuahua

Recorriendo. ..

(Musica fondo)

5. Plano medio. Se ve al
candidato en un puente
hacia las minas del

estado de Durango.

Cada uno de los

estados...

(Musica fondo)

6. Plano entero. El
candidato va caminando
por las calles de
Yucatan con la
vestimenta tipica de la

region.

De la Republica

(Musica fondo)
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7. Plano medio. Se ven
las calles de Michoacan
y el candidato

caminando en ellas.

Viendo a la gente a los
0jos...

(Mdsica fondo)

8. Plano entero. Se
aprecia al candidato
caminando por el puerto

de Veracruz.

Empefiando...

(Musica Fondo)

9. Toma panoramica.
Vista panoramica de la
iglesia del estado de
Guanajuato, el
candidato va bajando
las escaleras al
momento que aprecia

sus alrededores.

Mi palabra...

(Mdusica fondo)

10. Plano medio. Se
observa el mar de
Acapulco, Guerrero y a
lo lejos la bandera de
México, el candidato se
ve de perfil viendo hacia

el horizonte.

Comprometiéndome

contigo

(Mdusica fondo)

11. Close up. Se aprecia
al candidato mirando de

frente a la camara y al

Y con todos los

mexicanos
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fondo las carreteras del

pais.

(Musica fondo)

12. Plano entero. Se
observa al candidato
paseando por el estado

de Nuevo Leon.

(Mdusica fondo)

13. Plano entero. Se ve
al candidato caminar por

calles de Oaxaca

(Mdusica fondo)

14. Plano medio. EI
candidato se pasea por
la frontera del pais en el

estado de Tijuana

(Mdusica fondo)

15. Toma panoramica.
Vista panoramica del
mar en el estado de
Quintana Roo, el
candidato va caminando

por el muelle y justo

Tu me conoces, sabes

que se comprometerme

(Mdusica fondo)
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detras de él pasa una

gaviota volando.

16. Close Up.

Reaparece el candidato

Pero lo mas importante,
se cumplir!
en las carreteras, ve

hacia el frente de forma (Musica fondo)

amable.

En la parte inferior
derecha aparece “PENA
NIETO” en color verde y
al lado un recuadro en
rojo con su nombre
“‘ENRIQUE”, del lado
izquierdo aparece el
logotipo del partido y en
la parte de abajo
“COMPROMISO POR
MEXICO”.

El spot “Lanzamiento” fue el primer spot que utilizé el candidato de la coaliciéon
“Compromiso por México”. EPN inici® con un cuestionamiento hacia el
electorado: ¢Por qué quiero ser presidente? Segun las consultoras en
comunicacion politica para mantener la atencion del receptor y que éste
recuerde el propésito del candidato se debe pronunciar periédicamente por

lapsos breves el por qué se quiere el puesto para el que piden el voto.

El spot es positivo, enaltece la imagen del candidato y tiene una produccion
tipo documental, muestra vastas imagenes de su recorrido por todo el pais.
Apelé a la memoria del electorado que ya lo conocia por la previa y
permanente promocion que tuvo en los medios de comunicacién como
gobernador del Estado de México, rememord su campafia como candidato a
gobernador en dénde se promocionaba ‘haciendo compromisos’ que firmaba
ante notario publico.
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El audiovisual tuvo el objetivo de mostrar el “recorrido por México” que el
candidato haria en su campafa, muestra escenas de 12 estados del pais, que
son estados geograficamente estratégicos, por ejemplo, el estado de
Chihuahua, Baja California y Nuevo Le6n son representativos del norte del
pais. De la peninsula, Campeche, Yucatan y Quintana Roo. Y algunos que se
encuentran en el centro de la Republica como lo es Durango y Guanajuato. Al
sur Guerrero, Oaxaca. Los estados altamente turisticos Michoacan y Veracruz.
El objetivo de proyectarse en estos estados y no en otros es simple, se muestra
como un candidato que conoce los problemas y beneficios de México, la
violencia del norte, la pobreza del sur, la importancia en términos econémicos
del estado de Veracruz que es la entrada del mundo al pais y los principales
centros turisticos.

El reto de hacerse presente en estos estados estratégicos fue para denotar una
imagen de politico patriota; los cambios de vestimenta fueron una herramienta
esencial para el comercial, aunque la percepcion de ésta estrategia suele ser
implicita, el hecho de que apareciera con pantalén de vestir y camisa de los
colores de su partido, fajada y sin saco, proyecta la imagen presidencial joven
que se le intenta impregnar al PRI, el que en cada estado llevara una
vestimenta ad hoc, proyecta cercania especial a cada una de las audiencias,
que va a dar especial atencion a cada uno de los estados, el presidente de un
Mexico incluyente.

Al final del spot se hace un acercamiento-del candidato, el cual de manera
firme mira a la audiencia y al mismo tiempo sefiala a la persona que esta
viendo el comercial politico, se intenta mostrar la cercania con el espectador,
simula que habla con él y entiende sus problemas. Se mostré una imagen de

autoridad y liderazgo, tanto en la firmeza facial como en la postura del
candidato.

El framing del diagndstico.

‘La sociedad mexicana no se resigna a la
condicion que hoy vive el pais. No queremos més
violencia. No queremos mas pobreza y de esa
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pobreza, buena parte y rostro de ella, sea el campo
de nuestro pais. No queremos que la economia
siga en este bajo y mediocre crecimiento, que ha
impedido que tengamos las opciones de empleo y
de desarrollo que nuestros jovenes hoy
demandan.”

Enrigue Pefa Nieto

Segun la encuesta de Buendia, en febrero de 2012, los electores manifestaron
que el principal problema del pais era la “economia”, con el 47%, seguido de la
“seguridad publica”, con el 33%, y el tema de la “educacién” estaba en el
12%.*°

El marco de diagnostico de Pefia Nieto estuvo integrado por cinco vertientes: 1.
Violencia e inseguridad; 2. Pobreza; 3. Bajo crecimiento econdmico; 4.
Desempleo y; 5. Mala educacién. En cada uno de sus discursos de campafia
cambiaba el eje central dependiendo la audiencia con la que se encontrara. Sin
embargo, dos de estas cinco vertientes estuvieron presentes durante toda su

campania: Violencia e inseguridad y pobreza.

El priista al ser del partido opositor, tenia la necesidad de enunciar los errores
del gobierno en turno para ganar adeptos. El tema que tanto se le reprochaba
al gobierno de Felipe Calderdn fue el de la violencia e inseguridad. Pefia Nieto
argumenté que era un problema de raiz, que da pie a la mayoria de los
problemas, que “muchos mexicanos viven angustiados y, lo que es peor, viven

46

con miedo™, ademas de que era una mala imagen del pais en el exterior.

“...la violencia y la inseguridad estdn marcando al pais, y no solo
lastimando a las familias que la sufren en carne propia... sino
porgue también pega y lastima al desarrollo econémico de nuestro
pais, y porque la imagen que hoy proyecta al mundo, pareciera
que no hubiera otra que no fuera el de inseguridad, el de violencia,
el de decapitados, el de derramamiento de sangre.”’

Por otro lado, el ultimo sexenio panista habia prometido crear los empleos
suficientes para sacar de la pobreza a los mexicanos, hecho que no sucedié y

por el contrario, se agravo. Pefia Nieto se mostré consciente de que “la

> Encuesta Buendia&Laredo, "Aprobacién presidencia”, El Universal, Febrero 2012, consultado el 02 de
julio de 2014, http://www.buendiaylaredo.com/encuestaspublicas_detalle.php?idpublicacion=206

“ Discurso de Enrigue Pefia Nieto, inicio de campaiia en Guadalajara, 30 de marzo del 2012

*7 Discurso de Enrique Pefia Nieto con Organizaciones empresariales de Sonora, 3 de abril del 2012.
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pobreza se ha incrementado. Y sélo basta ver que en los Gltimos cinco afios el
numero de pobres, de acuerdo a cifras de INEGI, creci6 en 12 millones de

mexicanos” 4 .

Argumentd que el bajo crecimiento econémico estaba
relacionado directamente con la ola de inseguridad y violencia que se habia

dado en los ultimos afios en el pais. “Hoy no salimos, porque nos da miedo”.

En cuanto al nivel de desarrollo econémico, el candidato siempre argumenté
con cifras que apoyaban su discurso. EPN enfatizd que “México ha sido en los
tltimos 12 afos, la economia en América Latina que ha tenido el peor
desempefio”, problema que traia consigo un incremento del desempleo sobre
todo en la juventud mexicana, “cuando no se crece economicamente, se frustra
la oportunidad de millones de mexicanos de poder encontrar una oportunidad
de desarrollo individual y de empleo”.

El tercer tema que mas importaba a la sociedad mexicana, la educacion, que
en el pais cuenta con dos grandes retos, la cobertura y la calidad. Para el
candidato, no se puede satisfacer la demanda educativa entre los jovenes,
porque “hoy la universidad auténticamente es de privilegio para quienes
pueden estudiar’, debido a que no existe cobertura, ni instalaciones para que
los jovenes realicen sus estudios a nivel superior y medio superior. La calidad
que hay en el pais no es la que demanda el mundo global, ni la que necesita el
México del siglo XXI.

“México hoy encuentra deficiencias en la formacion que recibe

nuestros nifios y nuestros jovenes; que la calidad de la educacion

no es de la que se demanda en el mundo de mayor competencia...

y México no puede aislarse, ni puede estar en una burbuja que le
aparte del resto del mundo.”*®

Si bien, Pefa Nieto nunca descalifico al gobierno del PAN, si fue acertado en
enunciar los problemas que hered6 al pais y de los que la ciudadania ya estaba
harta.

El framing del antagonista

48 N
Ibid.
* Discurso de Enrique Pefia Nieto, encuentro futuro de México en Guadalajara, 17 de mayo de 2012
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“Los mexicanos nos damos cuenta y sabemos
con toda claridad que a partir de la transicion
democratica y la alfernancia en los gobiermnos,
los gobiernos que representan esta alternancia,
no han estado a la altura de las expectativas de
la sociedad mexicana. Y sabemos que no vamos
por el camino correcto.”
Enrique Peria Nieto

El elemento central de la estrategia de campafia de EPN fue mantenerse en
una zona de confort, proteger los puntos de ventaja y evitar la confrontacién.
Diversos estudios indican que los electores tienden a solidarizarse con el
gobernante cuando se le ataca, incluso entre aquellos que no estan de acuerdo
con él. Fue evidente que el equipo de campafia del priista consider6é que les

daba mas puntos no atacar al presidente de la Republica, que hacerlo.

A pesar de ello, el candidato atacé mesuradamente, sus principales blancos
fueron el gobierno en turno y sus adversarios electorales. Esto sucedié porque
en las encuestas de preferencia electoral, de mediados de mayo a mediados
de junio, el candidato descendi6 casi cinco puntos porcentuales segin la

encuesta Buendia.>°
EPN vs el gobierno en turno.

Pefa Nieto califico de “el malo de la historia” al gobierno de FCH por su mala
administracion de gobierno y por su incapacidad de darle a México mejores
condiciones de vida, “el gobierno ha sido incapaz de proteger a las familias
mexicanas”. Ademas, EPN criticé los doce afios de alternancia y los resultados
tan insatisfactorios que han tenido, “realmente sabemos que no vamos bien. Y
que realmente el saldo o balance que podemos hacer a 12 afos de distancia
de la transicion y de los gobiernos de la alternancia, no convence y no es

favorable para los mexicanos.” '

*® Encuesta Buendia&Laredo, "Proyecto electoral", El Universal, Junio 2012, consultado el 02 de junio de
2014, http://www.buendiaylaredo.com/encuestaspublicas_detalle.php?idpublicacion=218

*! Discurso de Enrique Pefia Nieto con miembros y simpatizantes de su partido y de la sociedad civil,
Ciudad del Carmen, 16 de Mayo.
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El primer debate fue el espacio donde los candidatos se dieron cita para atacar
frente a frente a sus adversarios. En este caso, el priista proyecto a JVM como
una funcionaria incumplida, por haber cobrado como diputada y no asistir; a
AMLO lo tach6 de incongruente por tener nexos con Bejarano y Godoy,
politicos perredistas acusados de corrupciéon. Las agresiones contra EPN
fueron tantas que el candidato dejo a un lado la defensa y retomo la estrategia
que le resultaba mas fructifera, quedarse fuera de la controversia, “no voy a
caer en provocaciones”.

El Partido Revolucionario Institucional fue quien no perdié la oportunidad de
arremeter en la primera oportunidad que encontrd, contra el segundo lugar en
las encuestas (mayo 2012) Andrés Manuel. El partido, emitié un spot donde se
observa una imagen de Bejarano recibiendo dinero de Carlos Ahumada,
seguido de un fondo negro con la leyenda escrita “en 2012, vuelve a suceder’,
inmediatamente se observa la imagen de Luis Costa Bonino, supuesto
estratega de AMLO, al instante suena una grabacion donde el personaje de la
imagen dice "Necesitamos conseguir seis millones de dolares para ganar la
presidencia de México”, sale otra imagen del empresario Luis Creel en el
mismo momento en el que suena su voz “Formar esta reunion con Andrés
Manuel y con Mancera”, vuelve a salir un fondo negro, ahora con la leyenda
‘esto no es honestidad”, por ultimo, se ve una imagen de AMLO hablando ante
un micréfono y una voz en off dice “México merece algo mejor, ti decides”. El
objetivo del partido fue descalificar al candidato de las izquierdas que venia
creciendo en las encuestas, sin que interviniera EPN. Se apel6 a la memoria de
los electores que en 2006 vivieron el “caso Bejarano”, también resaltaron “el
charolazo” que se dio en la campafia misma, para dafiar la credibilidad de
AMLO.

Al final de la campana, Pefia Nieto argumenté que sus verdaderos adversarios
no son los candidatos a la presidencia, sino los problemas nacionales que tiene
el pais.

“En este proyecto he sido muy claro desde el inicio de mi campana:

los enemigos de México y los enemigos del proyecto que vengo

impulsando no estan en los adversarios, no son nuestros
competidores; los verdaderos adversarios para quienes tenemos un
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proyecto para cambiar esta realidad de México es, la insqguridagi la
pobreza, el hambre, la falta de empleo, la falta de educacién...”

Para reforzar la postura de “no ataque”, lanzaron un spot que manifiesta por

qué EPN no responderia a las agresiones de sus adversarios.

SPOT: YO NO VOY A DIVIDIR A MEXICO

VIDEO AUDIO

1. Plano medio. El Candidato:

candidato se encuentra Hay quienes me

en su casa de campainia, preguntan...

la cual se aprecia al

fondo. (Musica fondo)

2. Plano medio. EI

candidato se dirige a la

Si voy a responder a

nuestros adversarios

audiencia.
(Musica Fondo)
3. Plano medio. Se hace La respuesta es jNO!
un pequefio
acercamiento de camara (Musica fondo)

en el momento que

*2 Discurso de Enrique Pefia Nieto con estructuras partidistas del estado de Durango, 1 de junio del 2012
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enfatiza no responder a
sus adversarios,
mostrandose con mirada

firme.

4. Close Up. Hay un
acercamiento directo al
candidato, viendo
directamente a la camara
reflejando la cercania

con la audiencia.

Y por una muy poderosa

razon...

(Musica fondo)

5. Plano medio. Se
reabre la toma donde se
ve al equipo de trabajo
del candidato, mientras él
explica la razén de no

caer en provocaciones.

Las agresiones en
campanas politicas
dividen a las

sociedades.

(Musica fondo)

6. Plano medio. Se hace
un pequefo
acercamiento de la
camara, enfocando al
candidato del lado

izquierdo del escenario.

La guerra sucia de hace
seis afos nos separg,
provoco pleitos aun
dentro de las mismas
familias

(Musica fondo)

7. Plano medio. Se le ve
al candidato haciendo
algunos ademanes a la
hora de hablar.

Ya lo vivimos y
aprendimos, que un
pais dividido se debilita

Y nO avanza.
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(Musica fondo)

8. Close Up. El candidato

fija la mirada hacia los

Por eso jYo no voy a
dividir a México!
ojos de la audiencia con

una mirada fuerte. (Musica Fondo)

9. Close up. La camara Ese es mi compromiso y

se acerca aun mas hacia tu sabes que voy a
el rostro del candidato, cumplir.

mostrando sus

expresiones a detalle, (Musica fondo)
como la mirada firme
reflejando su
compromiso con la

audiencia.

El spot “yo no voy a dividir a México” fue de tipo talking head, se utiliz6 para
resaltar los atributos personales del candidato, su presencia fisica atractiva y
joven; su voz en tono moderado, en sefial de estar tranquilo y tener claro lo que
iba a hacer; su expresioén facial seria, mirada firme con la intencién de denotar
intimidad pero con formalidad, también compromiso; el movimiento de las
manos transmitié firmeza y seguridad; el acercamiento de la camara a la cara
del candidato enfatizaban los aspectos mas controversiales e importantes del
spot, se le vio con energia a lo largo de todo el discurso pues el escenario
donde se desarrolla el comercial es en su lugar de trabajo. El spot da la
impresion de que el candidato se encontraba trabajando en su “oficina de
campafna” pero hizo una pausa para dar una declaraciéon, se observé como
fondo el dinamismo del trabajo diario que no paré a lo largo del spot, se queria

proyectar como trabajan para la consolidacion de la democracia. La casa de
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campafia; fue el escenario donde el candidato se encuentra sentado, hablando
directamente a la audiencia. Formal, camisa blanca, corbata roja con franjas
verdes (referente a los partidos que representa) y saco negro, manteniendo la

imagen presidencial que se construy6 y que mas resalta su atractivo fisico.

El spot apela a la tematica de explicar a la audiencia y a la opinién publica, por
qué no responderia a agresiones. El recurso emocional sirve para ayudar a la
gente a recordar el mensaje politico, por ello, el spot también apela a las
emociones cuando el candidato declara “no caer en provocaciones ni ser parte
de la guerra sucia”, se basa en el argumento de la experiencia, “Las agresiones
en campanas politicas dividen a las sociedades. La guerra sucia de hace seis
afios nos separo, provoco pleitos aun dentro de las mismas familias. Ya lo

vivimos y aprendimos, que un pais dividido se debilita y no avanza.”

El spot es de contraste, pues a través de una comparacién implicita, se separa
de la estrategia de sus adversarios; recurre al mito nosotros ellos, al declarar
“Yo no voy a dividir a México”, canaliza la hostilidad hacia sus contrincantes
politicos. A manera de reforzamiento de imagen, el spot culmina con el slogan

de campafia “Ese es mi compromiso y ti sabes que voy a cumplir”.

El framing del prondstico.

"Aqui estan esta tarde los rostros que quieren una
nueva esperanza para México, que tiene puesta su
fe y su confianza en el proyecto que encabezo, que
tiene claro que México tiene que cambiar y que
Meéxico tiene que ser un pais de mas
oportunidades para la juventud, de mas
oportunidades para la sociedad mexicana, para
tener un empleo, para tener oportunidades de
estudio y de crecimiento personal, para encontrar
en Meéxico la oportunidad de ser emprendedores,
de dar rienda suelta a su espintu creativo.”
Enrique Pefa Nieto

El marketing politico nos indica que para planear una estrategia de campana, lo

primero a realizar es una investigacion de las necesidades del mercado
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electoral. Con el problema principal identificado, el candidato pretendera
posicionarse como el idéneo para resolver dicho problema mediante una serie

de mensajes con un eje tematico que englobe su campana.>?

El discurso de Pefa Nieto esta centrado en cinco ejes principales, los cuales va
desarrollando a lo largo de toda su campafa, dependiendo del tipo de
audiencia que lo acomparfie. Desde el inicio, EPN enfatizé “cinco grandes
compromisos para cambiar a México”:

*Hoy aqui asumo cinco grandes compromisos para cambiar a

México:

Primero. Recuperar la paz y libertad para todos los mexicanos.

Segundo. Un México incluyente y sin pobreza.

Tercero. Mas educacion y de calidad para todos los mexicanos.

Cuarto. Crecer para generar mas y mejores empleos para todos los
mexicanos.

Quinto. Recuperar el liderazgo y orgullo de México en el exterior.”*

1. Seguridad

Pefia Nieto aproveché la incapacidad del gobierno en la materia para
posicionarse como un lider capaz de reparar el dafio que sufria el pais,
propuso “fortalecer a las instituciones de seguridad nacional”’, por medio de la
profesionalizacién de cada uno de sus miembros. Se comprometié también a
desarrollar una propuesta que replanteara y corrigiera la estrategia nacional de

seguridad.

Prometié la creacion de “policias estatales unicas” que bajo un mando Unico
realmente tengan mayores capacidades y mejores condiciones laborales que
puedan dar la fuerza policiaca que necesita el pais. EPN propone reorganizar
las fuerzas civiles del estado encargadas de la seguridad con tres
organizaciones policiacas: la policia federal, la fuerza militar y las ya
mencionadas policias estatales Unicas. Por ultimo, se comprometié a hacer
realidad el Sistema de Justicia Penal Adversarial y Oral para garantizar el
cumplimiento de condenas y el debido proceso en cada uno de los casos que
se lleven a cabo.

> Virriel Lopez, Concepcidn, "Los spots politicos televisivos de los candidatos a la presidencia de México
en las elecciones del afio 2012", ALICE, consultado el 02 de julio de 2012, http://www.alice-
comunicacionpolitica.com/files/ponencias/406-F525bb7964061381742486-ponencia-1.pdf
** Discurso de Enrique Pefia Nieto, inicio de campafia en Guadalajara, 30 de marzo del 2012
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2. Eliminar la pobreza en México

“Un México Incluyente y sin pobreza”, ante este compromiso EPN propuso:

“La politica social del estado debe permitir que quienes enfrentan
condiciones de pobreza puedan recibir apoyos mayores para que
se incorporen a la actividad productiva, para que México genere
mayor riqueza, para que México realmente aproveche el potencial
que hay en un amplio sector joven que puede dedicarse a la
actividad productiva.”®

Se comprometid6 a crear un sistema de “Seguridad Social Universal”,
focalizado para combatir la pobreza alimentaria y la pobreza en general, su
objetivo era darle cuatro beneficios a los mexicanos: acceso a la seguridad
social; seguro de riesgos de trabajo, para contar con la garantia de un ingreso
ante una situacion de discapacidad o convalecencia; un seguro de desempleo
temporal, para que las personas desempleadas reciban un ingreso minimo en
lo que consiguen trabajo y; una pension para el retiro, para que se les asegure

a las personas de edad adulta un ingreso para poder vivir sin preocupaciones.

3. Educacion.

EPN plateé la creacion de infraestructura que lograra responder a las
demandas de los jovenes que quieren estudiar el bachillerato y la universidad,
“La meta es alcanzar la cobertura universal de preescolar a preparatoria, y
elevar la cobertura de nivel superior al menos al 45 por ciento de la que hoy se
tiene.”® Para la creacion de una mejor calidad en la educacién, Pefa hizo un
llamado a los maestros para hacer una alianza que pueda realizar las reformas
necesarias que se ajusten al sistema de educacién que necesita el pais.
Sefialando como tema central “ajustar incentivos” en torno al escalafon
magisterial que se tiene actualmente.

“Mi propuesta es muy clara: premios al maestro cuyos alumnos

tengan mejor desempefio académico. Por eso la evaluacion debe

ser permanente y constante a través de érganos independientes,
con ciudadanos y especialistas que estén en la oportunidad de

** Discurso de Enrique Pefia Nieto encuentro con empresarios de turismo Bahia de Banderas, Nayarit, 18
de abril del 2012.
* Ibid.
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hacer una adecuada y afinada evaluacion para reorientar la politica
educativa del pais.” ¥

De igual modo plated un reajuste del modelo de educacién de acuerdo con la

nueva condicion social.

“Creo que el modelo tiene que reajustarse a la nueva condicién
social. De ahi que se propongan las jornadas escolares completas,
que significa que los alumnos pasen mas tiempo en la escuela y se
puedan dedicar también a otras actividades no sélo académicas, sino
culturales, deportivas, de esparcimiento, recreativas; el poder
aprender algun otro idioma, especialmente el inglés; el uso mayor de
la computadora.™®

4. Economia

Para el candidato, combatir de manera eficaz la pobreza, la violencia y la mala
educacion, se logra soélo si hay crecimiento econémico. Para ello, dié cinco
puntos centrales de accion en materia econémica: 1) Mantener la estabilidad
macroeconomica, “esto significa actuar con estricto respeto a las definiciones
autonomas que tiene el Banco Central y el Banco de México para la politica
monetaria y contener la inflacién™® ; 2) Fomentar la competencia en el pais, en
todos los ambitos de la economia, telecomunicaciones, turismo, campo, etc.; 3)
Reforma energética, la cual posibilite la participacion del sector privado dentro
de la industria energética y de esta manera potencializar sus capacidades; 4)
Elevar la formacion de capital humano, es decir, generar riquezas a través del
conocimiento; 5) ampliacién de créditos que regulen la banca para propiciar
una mejora en los créditos que se les dan a los mexicanos e incentivar sus
oportunidades de crecimiento. Anuncié la creacion del Instituto Nacional del

Emprendedor para dar sustento a su propuesta:

“El Instituto Nacional del Emprendedor tendra por propésito
justamente apoyar, respaldar la capacidad creativa de nuestros
emprendedores, con apoyarles en el crédito o acercarles al crédito,
capacitaciéon, preparacién, apoyo a la comercializacion de sus
productos e, incluso, para que realmente puedan ser competitivos
en los mercados nacionales e internacionales.”®

5. México en el interior y en el exterior.

* Discurso de Enrique Pefia Nieto con alumnos de la Universidad Iberoamericana, ciudad de México, 11
de mayo del 2012.

*% Discurso de Enrique Pefia Nieto en foro Futuro para México, ciudad de México, 24 de abril del 2012.

** Discurso de Enrique Pefia Nieto con sociedad de Coahuila, 12 de mayo de 2012.

* Discurso de Enrique Pefia Nieto con Industria Textil y del Vestido en Hidalgo, 20 de mayo del 201.
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Pefia Nieto prometié un gobierno honesto y eficaz, que dé respuestas a los
mexicanos, por lo que se comprometié con tres puntos especificos para este
tema: La creacion de una Comision Nacional Anticorrupcion, la cual a partir de
denuncias ciudadanas pueda dar pasé a investigar irregularidades dentro del
Gobierno; hacer publica la relacién de bienes y declaracién patrimonial, tanto

del presidente de la Republica como todos los mandos superiores del Gobierno

Federal.

Por dltimo, para el proyecto que enarbola el priista, la recuperacién del
liderazgo y el orgullo de México en el exterior era un punto central para que
“México se volvera a convertir en un gran referente internacional, y ademas de

una alta influencia en la zona en América Latina.”®’

Enrique Pena Nieto lanza un spot de argumentos, llamado “democracia”, en él
crea su imagen, a través de sus propuestas de gobierno, como la de un

presidente capaz y competente, que se pondra a la altura de la democracia que
México demanda.

SPOT 3. DEMOCRACIA

VIDEO AUDIO

1. Plano medio. Como Candidato:

escenario aparece su Si México ya no es
casa de campana, la cual como antes

se ve al fondo. En primer

plano aparece el (Mdusica fondo)

candidato.

2. Plano medio. Se hace ¢ Por qué tendriamos

® Discurso de Enrique Pefia Nieto con sociedad civil por el conducto de México SOS y otras
organizaciones en materia de seguridad, ciudad de México. 2 de abril del 2012.
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un pequefio
acercamiento de camara
hacia el candidato,
dejandolo del lado

derecho del cuadro.

que gobernarlo como

antes?

(Musica Fondo)

3. Close Up. Se enfatiza
en el candidato el cual se
dirige a la audiencia a la

altura de los ojos.

Que no te confundan

(Musica fondo)

4. Plano medio. Se abre
la toma en donde el
candidato hace un
ademan para enfatizar
que se dirige a cada uno

de los espectadores.

Como presidente de
México voy a gobernar
bajo los principios de las
democracias mas
solidas y libres del

mundo

(Mdusica fondo)

5. Plano medio. Hay un
acercamiento de camara,
el candidato se dirige a la
audiencia de manera
clara y siempre con

mirada firme.

Con apertura, con
transparencia,
escuchando todas las
voces y respetando
todos los puntos de

vista

(Musica fondo)

6. Plano medio. Se abre

la toma, el candidato se

Eso es lo que demanda

el México de hoy
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ve en una postura

erguida.

(Musica fondo)

7. Plano medio. Se
acerca la camara, al
hacer énfasis de su
compromiso con la

audiencia.

Y voy a responder a la

altura de sus exigencias

(Musica fondo)

8. Plano medio. Se ve el
candidato con expresion
seria, representando la
responsabilidad con la
audiencia. En la parte
inferior izquierda aparece
su pagina de internet,

www.pefianieto.com

Ese es mi

COmMpromiso...

(Musica Fondo)

9. Close Up. Se hace un
acercamiento hacia el
candidato en donde se
puede apreciar su mirada
al frente a la altura de los
ojos. En la parte inferior
izquierda aparece
“‘ENRIQUE” en un
recuadro rojo con letras
blancas y al lado “PENA

iY lo voy a cumplir!

(Musica fondo)
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NIETO” en letras verdes.

El spot es de formato talking head, tiene como escenario la casa de campana.
El candidato aparece con vestimenta formal, se muestra como un candidato
que quiere realmente la presidencia y que trabaja para lograrlo. La idea del
comercial politico es presentar al candidato en el rol de primer administrador®?,
EPN transmite durante su spot la idea de que entabla una platica formal con la
audiencia, comienza preguntandose “si México ya no es como antes, ¢ Por qué
gobernarlo como antes?” haciendo referencia a los afios en los que su partido
estuvo a la cabeza del pais. Se recurre a la utilizacién de un pseudomito®, dice
estar consciente de que Meéxico ha cambiado y que las circunstancias
demandan una nueva forma de gobernar, reconoce que el partido al que

representa tiene que actualizarse, dejando las viejas practicas en el pasado.

El spot es positivo y de tipo mixto (imagen y tema), el principal objetivo en
imagen es desmentir la percepcion generalizada que tiene la sociedad de que
el partido es autoritario y mostrar la renovaciéon que construyen del PRI,
representado por el candidato; por otro lado, el tema que toca es la propuesta
de un gobierno democratico con apertura, transparencia e incluyente. El spot
proyecto la imagen de un presidente que hara que su gobierno responda a las
demandas del siglo XXI.

EPN se comprometié a responder las exigencias de México, con voz firme, la
postura del cuerpo erguida, mirada firme y constante a la audiencia, el
movimiento de las manos en sefial de autoridad y determinacion, le dio a la

audiencia la confianza y la seguridad del cumplimiento de sus promesas.

Finaliza el spot con el lema “Ese es mi compromiso y lo voy a cumplir’, se hace

un acercamiento a la cara del candidato, enfatizando su mirada, se refleja la

%2 Rol de primer administrador: se muestra al candidato hablando de temas como economia, planes
sociales, proyectos politicos de una manera particular, ingeniosa y nueva.

%3 pseudomito: mito de corto plazo, utilizado para servir temporalmente a funciones instrumentales;
narrativas disefiadas para lograr metas politicas coyunturales. Un ejemplo cldsico es el del politico que
se presenta para la reeleccion y lo hace como el “nuevo” candidato.
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seriedad y la responsabilidad que amerita su compromiso, y le da un toque de
intimidad con el electorado.

CAPITULO IV. Josefina Vazquez Mota
El framing del protagonista.

“Soy una candidata libre; libre de prebendas y de
privilegios, libre de cualquier complicidad... Y
ustedes me conocen, tengo una trayectoria
honesta y de profundas convicciones ciudadanas.”
Josefina Vazquez Mota

Hoy en dia en México, las campafas electorales se centran mas en el
candidato que en sus propuestas, ideologias y partidos politicos, a este

proceso se le lama “personificacién de las campafias”.

La candidata panista JVM entré al proceso electoral con dos aspectos en su
contra: 1) ser una mujer que aspira a la presidencia, en una sociedad
fuertemente machista; 2) ser parte del gobierno que provocé el aumento de la
inseguridad y violencia en el pais, que dejo en descontento a la ciudadania

mexicana. Respecto a ello, Josefina promocioné su imagen en dos facetas
1. Campana de género.

En Meéxico, desde la apertura del sistema presidencial, las candidaturas para
Presidente de la Republica habian sido una competencia casi exclusiva entre
hombres. Ademas de que los medios de comunicacion reproducen esquemas y
estereotipos de género prevalecientes a la cultura, la politica y la economia,
que discriminan y obstaculizan la participacion plena de las mujeres en la
politica. Por ello, la candidata panista, pidi6 el apoyo del sector femenino para
lograr ser la “Primera mujer presidente”, orient6 su discurso a la importancia de
Su Sexo:

‘Las mujeres hemos gobernado muchas veces en
silencio pero lo hemos hecho bien... sabemos impulsar a
los nuestros a lograr lo mejor de ellos mismos™*

* Melgar, I. “Vazquez Mota resalta la importancia de ser mujer” en Excélsior, 3 de mayo de 2012, p. 5.
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“A todas las mujeres les vengo a decir que las necesito
para ganar, que claro que se puede, que las mujeres
nunca nos rendimos, que las mujeres somos valientes,
que las mujeres amamos a nuestros hijos. Las mujeres
haran la diferencia en esta campafia, y sé que al ganar
yo, ganaremos todas juntas.”®

La candidata us6 su condicion de género para crear su identidad politica ante
el electorado, utilizd una serie de frases sexistas en su campafia, “Mi gallo es
gallina, yo con Josefina”, “uso falda pero tengo muchos pantalones”, “la mujer
tiene palabra”, “sé que a una mujer se nos exige mas...”. Intentd con ello,
nivelar su imagen respecto a sus contrincantes, se enmarcé como la candidata

que representaba y entendia a las mujeres.

“Soy una mujer que cree en la familia, soy una mujer que como
ustedes, quiere ver la vida desde el momento de la concepcién; soy
una mujer que esta del lado de todas las mujeres —coincidamos o
no- pero que queremos y amamos a nuestras familias.”®®

2. JVM Diferente.

La estrategia de enmarcar a JVM como “diferente”, fue en dos direcciones. Por
un lado ella es diferente a todo lo que representan sus adversarios, el
autoritarismo y el populismo. Por otro lado, porque su gobierno y la estrategia

en seguridad sera diferente a la de Felipe Calderon.

Josefina se enmarcé como diferente a sus antagonistas por las propuestas

politicas que presentd y por la manera en la que actuaria en el gobierno:

“Soy diferente porgue yo si tengo como prioridad la educacion y
las oportunidades para la juventud para avanzar contra el crimen y
por la paz y la tranquilidad.

Soy diferente porque yo si puedo dialogar y establecer un pacto con
los ciudadanos.

Soy diferente porque yo si puedo construir un gobierno ciudadano,
escuchando las propuestas, asumiendo las causas ciudadanas y
estableciendo acuerdos precisos con la sociedad civil.

® Discurso de Josefina Vazquez Mota en Cérdoba, Veracruz, 15 de Junio de 2012, El Mundo Cérdoba,
consultado el 03 de julio de 2014 http://elmundodecordoba.com/noticias/local/1673617-uh
® Discurso de JVM en la ciudad de Aguascalientes, 12 de junio de 2012.
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Mis Gnicos intereses y mis Unicas alianzas son con los ciudadanos,
por eso también soy una candidata diferente.”®’

Con ésta estrategia de campafia, JVM se apart6 de los politicos tradicionales y
construy6é su imagen como la de una mujer trabajadora, que lleva su vida con
base en los valores y que vivi6 como la mayoria de la gente, de manera
honesta y humilde, el objetivo fue demostrar que es una candidata que se ha
puesto en los zapatos de las clases populares, que los entiende y los
representa:

‘Déjenme contarles que naci en mi casa porque no habia
dinero para el hospital. Naci en mi casa como muchos de
ustedes, como muchos mexicanos y fui a la escuela publica
hasta la vocacional del politécnico”. “Soy la hija de un
comerciante que desde los cinco afios de edad, me
levantaba cada sabado para ir a su tienda de pinturas y
aprender a vender en el mostrador.”®®

JVM no se deslindé de FCH, al contrario, se proyecté como parte del
movimiento del cambio protagonizado por los gobiernos panistas, pero resalto
que actuaria de forma diferente, es decir, reconocié que hubo errores por parte

del partido al que representa.

Segln la casa encuestadora Buendia, el 60% de la sociedad mexicana
aprueba que el préximo presidente de México cambie la estrategia de combate
al narcotrafico.*® Por ello, la candidata se mostré como la diferencia para hacer
las cosas bien, en materia de seguridad, por ejemplo.

“Es tiempo de reconstruir la paz; es tiempo de tener- -

seguridad con menos violencia. Yo no pactaré con los

criminales, pero afirmo, de igual manera y con la misma
contundencia, es tiempo de una estrategia diferente.””®

Vazquez Mota lanzé al aire un spot de presentacién en el que resalta sus

virtudes como persona y su propuesta para México.

L Mensaje de JVM difundido en su pagina web con el titulo “Desarrollo de los Jévenes”, 14 de mayo de
2012, http://www.josefina.mx/audios.php?audio=212

% Discurso de Josefina Vazquez Mota, toma de preotesta, 11 de marzo de 2012.

* Encuesta Buendia&Laredo, "Aprobacién presidencial®, El Universal, Junio 2012, consultado el 07 de
julio de 2014, http://www.buendiaylaredo.com/encuestaspublicas_detalle.php?idpublicacion=216

" Discurso de Josefina Vazquez Mota, en su casa de campafia, 09 de abril de 2012, Radio Formula,
consultado el 07 de julic de 2014, http://www.radioformula.com.mx/notas.asp?ldn=236468
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Es importante precisar que antes de colaborar en el gabinete de los

presidentes panistas, Josefina se desempefiaba como ejecutiva en la iniciativa

privada y daba conferencias de superacion personal. Esta idea de

perseverancia como motor de logros le dio a su presentacion como candidata.

SPOT BIOGRAFICO

Video

Audio

1. Primer plano de
Josefina con un lento
acercamiento (zoom in).
Ella aparece inmévil con
la mano en la barbilla y
la mirada hacia abajo en
sefal de pensamiento.

El fondo es negro

A mi nadie me regalo

nada

2. Primer plano o close
up de Josefina donde en
el fonfo aparece el
anterior shok en blanco
y negro en un gran

acercamiento o big close

up.

He censeguido lo que

tengo

3. Plano medio donde
Josefina aparece

mirandose al espejo.

A base de esfuerzo y
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4. Primer plano
Josefina aparece

mirandose al espejo.

Trabajo duro

5. Primer plano

Vengo de una familia
como la tuya y como la
mayoria de los

mexicanos

6. Angulo de toma en
contrapicada en donde
una nifa toma la mano

de un adulto en camara

Mi padre tenia una

pequena tienda de

lenta pinturas
7. Primer plano

Continua hablando Y ahi,
8. Aparece imagen fija

con fondo negro con la

palabra “Honestidad.” en Honestidad. aprendi

letras blancas
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9. Aparece imagen fija
con fondo negro con la
palabra “Sencillez.” en

letras blancas

Sencillez.

El valor del

10. Aparece imagen fija
con fondo negro con la
palabra “Respeto.” en

letras blancas

Respeto.

Trabajo

11. Plano detalle o
extreme close up de los

ojos de Josefina

Y la responsabilidad

12. Primer plano

Semblante serio

Soy Josefina Vazquez
Mota

13. Plano entero de
Josefina mientras
mueve las manos con
fondo negro donde esta
impresa la palabra
“Liderazgo.”

Lider# zgo.

Quiero construir
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14. Plano entero de
Josefina mientras Un México
mueve las manos con
fondo negro donde esta
impresa la palabra

“Juntos.”

15. Josefina aparece de
espalda Movimiento de
camara en plano

horizontal hacia la diferente

derecha

16. Primer plano de

Josefina mirando hacia Y con tu ayuda si es

el horizonte movimiento posible.

de camara en plano

horizontal hacia la

derecha

El spot fue positivo, de imagen y de tipo dramatico. Tuvo la funcién de
presentar la vida de la candidata, sus valores y cualidades.
“A mi nadie me regalo nada, he conseguido lo que tengo a base de esfuerzo y
trabajo duro. Vengo de una familia como la tuya y como la de la mayoria de los
mexicanos. Mi padre tenia una pequefa tienda de pinturas y ahi aprendi el
valor del trabajo y la responsabilidad...” El discurso en el spot recurre al
pseudomito de la “superacion personal” y al rol del guardian de los valores, en

el discurso escrito aparecen las palabras “honestidad”, “sencillez” y “respeto”.

A parte del discurso, dos aspectos fueron clave para marcar la incongruencia

entre el entusiasmo que pretendia emitir y la obscuridad y dejadez de su rostro:
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1. La metafora del color. Eva Heller expone que el color negro es el color de la
violencia y de la muerte, de la negacion, del final, del duelo, lo sucio y lo malo;
la anarquia y la ilegalidad. El negro tiene una connotacion negativa. Este fue el
color que permeo en el spot, por lo tanto, no hubo coherencia entre el

entusiasmo que pretendia emitir con su discurso y la obscuridad de su anuncio.

2. La expresion facial. A lo largo del spot predominé un rostro decaido, triste,
duro. Se mostré una imagen de su mirada, la cual lucia perdida. Al finalizar el

spot la candidata muestra una sonrisa por compromiso, fingida, sin credibilidad.

Cuando se enuncia la propuesta: “Soy Josefina Vazquez Mota. Quiero construir
un México diferente”, aparecen como fondo las palabras “liderazgo” y “juntos”,
se proyectdé como la persona que dirigiria al pais y tomé a la audiencia como
parte importante para la consolidacion de su proyecto. Se observa a la
candidata de cuerpo entero (plano entero), este recurso se utiliza para causar

empatia y confianza con la audiencia.

Cuando Josefina menciona la palabra “diferente”, aparece la candidata de
espaldas, en un cerro, mirando el amanecer. El amanecer tiene la funcion
metaférica de un nuevo comienzo y de esperanza. La construccion de un
Mexico diferente significé un nuevo amanecer. Por ultimo, “Y con tu ayuda si es
posible”’, se observa a Josefina en primer plano a contrapicada mirando el
amanecer con un semblante de felicidad.

El framing del diagnéstico.

“Tenemos un partido que ha cambiado a México
los ditimos 12 afios, no hay censura, hay libertad
de expresion, no hay simulacién, hay
enfrentamiento al crimen organizado. No hay un
presidencialismo exacerbado, hay un equilibrio de
poderes. Nuestros hijos no estan endeudados.
Tenemos estabilidad econémica y también
responsabilidad. Hoy México no es el que era
antes. Hoy Meéxico tiene una politica social sin
populismo, una politica sin devaluacién. Hoy
México ha cambiado.”
Josefina Vazquez Mota
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JVM fue la candidata del partido en el gobierno, nunca se deslind6 de las
acciones que efectio FCH, por ello, para la candidata no hay problemas desde
los doce aifos de alternancia, solo errores logisticos. Los errores se

encontraron en el rubro de la educacién y seguridad.
Educacioén.

La panista identific6 que el sistema educativo estd sumido en la politica
electoral. Esto en referencia a la actuacion del Sindicato Nacional Trabajadores
de la Educacion (SNTE) y a su lideresa, Elba Esther Gordillo. Criticé a los
maestros que obtienen beneficios econdémicos “por asistir a las marchas, por su
buena relacion o sometimiento al lider sindical o por apoyar a partidos

politicos”.
Seguridad.

Para Josefina, el combate al crimen organizado es uno de los logros que se le
debe de reconocer al blanquiazul pues han sido los Gnicos que se atrevieron a
enfrentar al crimen organizado con valor y no han pactado con él, sin embargo,
no niega las deficiencias en este rubro.

JVM enfatiz6 que el presidente Felipe Calderén combatié con contundencia a la
delincuencia, para proteger a las familias mexicanas. Los culpables de que el
crimen organizado se mantenga son "los gobiernos locales que no han querido
hacer su trabajo y han preferido coludirse con el crimen, manteniendo con vida
al viejo regimen priista de corrupcion”. La consecuencia y el problema es la

violencia generada y la pérdida de paz en las calles.

JVM fue una estratega en la fase del diagnéstico, viro la mirada de la opinién a

los logros conseguidos por sus homélogos en economia y estado de derecho.

Economia.
La candidata se glorificd con los logros macroeconémicos por parte de los

gobiernos panistas:

“Porque los gobiernos del PAN y el presidente Calderéon no ha
hipotecado la vida de nuestros hijos, ni de nuestras familias, ni de
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nuestros nietos, y la verdad tenemos que cuidarlo y tenemos que

defenderlo.

Porque nosotras si tenemos memoria, mas memoria de la que
algunos hombres les gustaria, peri si tenemos memoria y sabemos lo
que significan las crisis econdémicas, las devaluaciones y la pérdida
del patrimonio; y sabemos lo que significa vender una casa o
perderlo todo. Y esa memoria no la podemos dejar atras. Hemos
tenido los 12 afios de estabilidad econémica mas grande de toda la
historia moderna de México, no habiamos tenido esta estabilidad.””"

Estado de derecho

La candidata resaltd que los gobiernos de Fox y Calderén fueron totalmente

democraticos, crearon y respetaron libertades que no tenia México, por los

gobiernos autoritarios del PRI:

“Mi generacion recibidé un pais sin democracia, sin libertades,
sin transparencia y sin estabilidad econémica. Ustedes tienen
ahora queridos jovenes, la responsabilidad de cuidar estos
bienes y, desde la democracia, las libertades y la estabilidad,
superar la desigualdad que todavia existe para millones de

mexicanos.

El framing del antagonista.

‘La decision es entre dos Meéxicos distintos. El
México de la libertad, el México de los ciudadanos
o un México que no solamente nos recuerda un
pasado. Este México presente de represion y
autoritarismo. Este Meéxico que también es
populismo y demagogia. No podemos permitir que
estos dos Méxicos vuelvan a regresar e intenten
gobemar a nuestro pais.”
Josefina Vazquez Mota

JVM inici6 la guerra sucia, estrategia politico-electoral que utilizan los

candidatos para debilitar a los adversarios. Esta tactica la aplican quienes se

encuentran abajo en las preferencias electorales. Atacan la imagen, esgrimen

un discurso que afecta la moral de los candidatos, empobrece la competencia.

La razén fue evidentemente, que la candidata comenz6 con el segundo lugar

" Discurso de JVM en el Encuentro “De ciudadana a ciudadana. Josefina vuelve” en Zapopan, Jal, 8 de

junio de 2012
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en las encuestas de preferencia electoral, atacé principalmente a EPN y su
partido, a mediados de mayo cayo al tercer lugar, por ello, también ataco a
Andrés Manuel.

Josefina vs EPN.

Para Josefina, EPN es el representante de la corrupcién y de la impunidad.
Resalté que él y su partido manejaban una red de delincuencia que operaba en
el pais:

“...Ahi estan los moreira (Humberto Moreira, gobernador del
estado de Coahuila acusado de desvid fondos publicos, al
igual que el ex tesorero del estado, acusado de lavado de
dinero) y los Yarrington (en referencia a Tomas Yarrington,
gobernador de Tamaulipas, acusado por ser un capo del
crimen organizado), los gobernadores “preciosos"
(refiiendose a Mario Marin Torres, ex gobernador de
Puebla, acusado de proteger a pederastas) y ahi estan los
ex gobernadores de Oaxaca (refiriéndose a Ulises Ruiz
Ortiz) y la lista continda, esa es la lista y el equipo que
pretende regresar".”

Contra el nuevo PRI. La candidata panista arremetié contra la estrategia de
imagen del ftricolor, por proyectarse como nuevo cuando aln siguen
manteniendo a la misma clase politica en sus filas:

“...La restauracién del otro PRI, de ese PRI que se dice "moderno”
pero que defiende caciques; de ese PRI complice del crimen
organizado, y diariamente el candidato, cada dia el candidato del
PRI se deslinda de alguien mas en su partido; se deslinda de tantos
cada dia, que terminara por deslindarse de si mismo para llegar al
proceso electoral.

Es la restauracién del PRI con dos rostros diferentes: el de la
violencia, el odio y la crisis econdémica; el de la corrupcién y la

complicidad con el crimen organizado™*.

Pefia miente. Josefina utilizé estadisticas del INEGI para demostrar que EPN
no cumplié sus promesas de campafa para la gubernatura de Edomex. “En el
estado de México se increment6 el nimero de personas desocupadas en un
44%, fue la entidad donde crecié mas la pobreza extrema, con un aumento de
21% entre 2008 y 2010, dejando a 1 millon 240 mil mexiquenses en esa

situacion.

72 El texto entre paréntesis es nuestro.
” Discurso de JVM pronunciado durante la reunién con la Red de Expertos en Administracion Publica, 2
de junio de 2012.
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Josefina vs AMLO

Josefina utilizé la imagen que AMLO proyect6 en el periodo post electoral de
2006, para enmarcarlo como un politico violento e intolerante. Lo acus6 de no
respetar las leyes y so6lo aceptar los resultados cuando le favorecen. Le criticd
que aun sin llevarse a cabo las elecciones ya acusaba de fraude el proceso
electoral. Josefina afirmé que a los mexicanos no se les olvida el plantdn de
reforma, sus marchas y a las millones de personas que afecto, ni cuando

mando "al diablo" a las instituciones.

Resalt6é que la propuesta de la Republica Amorosa de AMLO era una falacia y
una incongruencia al igual que su representante:
“No, no nos vamos a dejar enganar ni tampoco confundir, no es una
Republica amorosa la propuesta, la propuesta es volver a perder la
estabilidad econdémica. La propuesta es la confrontacién y el rencor.
La propuesta es un odio entre los mexicanos y volver a esta

nostalgia de un pasado de pérdida y de deuda a la cual no vamos a
regresar.”™

JVM gano el segundo debate’ por presentar con éxito, un ejercicio imaginario
de contraste, proyectdé a los candidatos como mujeres, cada una con
caracteristicas especificas. El objetivo fue crear en la imaginacién del
electorado una imagen negativa de sus contrincantes e implicitamente

mostrarse como la candidata ideal.

Hagamos de cuenta que en lugar de dos hombres y una mujer, fuésemos tres mujeres
las que estuviesemos aqui.

La candidata del PRI, muy bien peinada, arreglada,
seguramente pues le gusta la television y también tiene
pues sus maiias, aunque tiene muy malas compaiiias.

* Discurso de JVM pronunciado durante la reunién con la Red de Expertos en Administracién Publica, 2
de junio de 2012.

7 Redacci6n, "IVM y AMLO, los ganadores del debate, segtin encuestas y sondeos", Proceso, 11 de Junio
de 2012, consultado el 07 de julio de 2014, http://www.proceso.com.mx/?p=310525
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La candidata del PRD que seria muy dificil de entender,
una mafana se levantaria amorosa y por la tarde tal vez
nos podria desconocer, si juega un buen partido de
domino y gana estara muy contento, pero si lo pierde
seremos traidores...

Que aqui fuésemos tres mujeres, yo haria la siguiente pregunta... ¢A quién le dejarias

encargada a tu familia?

Fuente de elaboracion propia. Se modifico el discurso para efectos de la presente investigacion.

Los spots negativos tienen como objetivo central, la creacion o profundizacion

de sentimientos y actitudes negativas hacia el partido o candidato contrario,

reforzando de paso, los sentimientos o actitudes positivas hacia el candidato o

partido propio. No sélo se trata de atacar el programa o las propuestas politicas

del rival, sino incluso, es cada vez mas habitual, sus cualidades politicas y

personales. En términos de efectividad, sirven porque tienen recordacion e

impacto.

La candidata presidencial utilizo el spot “corrupcion” para mostrar los nexos de

EPN y su partido, con el fin de desacreditar su estrategia de campafa (nuevo

PRI) y poner en duda su credibilidad.

SPOT CORRUPCION BIS

Video

Audio

1. Imagen fija en primer
plano de Tomas
Yarrington y Pefa Nieto,
sobre la imagen aparece
el texto en letras
transparentes "PRI DE
PENA"

Narrador: Voz en off
Este es el PRI de Pefia

2. Imagen fija en primer

plano de Pefia Nieto y
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Humberto Moreira, sobre
la imagen aparece el
texto en letras
transparentes "PRI DE
PENA"

3. Imagen de dolares

con un pequefio zoom in

El dinero de los

trabajadores
4. Dos fotos donde
aparecen trabajadores
de PEMEX

De Pemex

5. Primer plano de
Carlos Romero
Deschamps y de su hija
en imagen fija con zoom
in. En la parte inferior de
la imagen tiene impreso
el texto "Pagar los
LUJOS" en letras
blancas.

Se usa para pagar los

lujos

6. Gran acercamiento o
big close up de Carlos

Romero Deschamps en
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imagen fija con zoom in,
donde en la parte inferior
de la imagen tiene
impreso el texto "Lider
sindical y su familia" en

letras blancas.

De un lider sindical

7. Imagen fija con zoom
in de la hija de Carlos

Romero Deschamp.

Y su familia

8. Imagen fija en primer
plano de Tomas
Yarrington y Pefia Nieto,
sobre la imagen aparece
el texto en letras
transparentes "PRI DE
PENA".

Con el PRI de Pefa

9. Gran acercamiento 0
big close up a imagen
fija de Tomas Yarrington

con zoom up.

Un gobernador

10. Gran acercamiento o
big close up a imagen
fija de Tomas Yarrington
con zoom up donde

aparece el texto

Recibe dinero de los

narcos

73




C

(

(

L ¢

(

(

(



"TOMAS
YARRINGTON" en letras

transparentes.

11. Gran acercamiento o
big close up a imagen
fija de Tomas Yarrington
con zoom up, aparece el
texto "dinero de los
Narcos" en letras

transparentes.

linero d¢
ve Nare

12. Acercamiento zoom
in de propiedades que
se presumen son del
priista, con el texto
"Comprar propiedades”

en letras blancas

propiedades y

Para comprarse

13. Alejamiento zoom
back o zoom out de
unas piscinas en angulo
a picada, con el texto
"Vivir con todo LUJO" en

letras rojas.

Vivir con todo lujo

14. Plano medio en
imagen fija de Pefna
Nieto y Humberto
Moreira, aparece el texto
"PRI DE PENA" en letras

blancas.

Con el PRI de Pena
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15. Imagen fija en
angulo de contrapicada
de Juan Armando
Hinojosa Cantu,
empresario del Estado
de México, con un lento
movimiento de camara
en plano horizontal hacia
la izquierda. Tiene
impreso el texto
"Contratos a sus
amigos”, en letras

blancas.

(e
a sus amigos

Le otorgan

16. Imagen fija de Carlos
Romero Deschamps y
de Pefia Nieto en plano
medio con un
movimiento de camara
en plano horizontal hacia
la derecha. Tiene
impreso el texto
"Contratos a sus

amigos”, en letras

.. Contratos
a sus amigos

Contratos a sus amigos

para

17. Imagen fija de Pefa
Nieto y sus
colaboradores en un
avién en plano medio
con un pequefio zoom
up. Aparece el texto
"PENA" en letras

Que Pefia viaje en

vuelos privados
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transparentes.

18. Continua el texto
"PENA" desplazandose
lentamente hacia la Y se divierta en

izquierda. Se observan

albercas de un hotel.

19. Imagen fija de

comedor con un Miami

pequefio zoom up.
Continua el texto
"PENA".

20. Después, la imagen
cambia de contraste a
uno mas obscuro.
Continua el texto
"PENA".

21. Plano medio de

Carlos Salinas de

Gortari y de Pefia Nieto No les importa tu familia
con el texto "No les
importa tu familia" en
donde "No" esta en color

rojo y el resto blanco.

22 La sucesion de

imagenes se detiene y

se observan fotografias
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de politicos priistas y ex
priistas. Casi a la mitad
de la pantalla, con fondo
negro tiene impreso el
texto "Solo quieren
ENRIQUEcerse Mas" en
donde la letras en
mayusculas "ENRIQUE"
aparecen en color rojo y

el resto blancas.

=y Sl A o

e YN
== gr_.

sﬁ.‘ & =
o B R e

Sélo quieren
cerse Mas

TS S

Solo quieren

enriquecerse mas

23. Plano de gran
acercamiento del perfil
de Pefa Nieto con
semblante serio, con

zoom in.

El PRI de Pefa es el
PRI de siempre

24. Primer plano de
imagen fija en blanco y
negro de Humberto
Moreira, Pefia Nieto,
Carlos Salinas y Tomas
Yarrington, en donde las
letras se imprimen en la
imagen; en la parte
superior "En el PRl ya
no caben" y en la parte
inferior "Los corruptos”

en letras blancas.

En el PRI ya no caben

los corruptos; por
supuesto que ya no

caben porque esta lleno.

El spot “corrupcién” fue una herramienta de ataque en la modalidad de

documental. Consisti6 en una sucesion de imagenes Y fotografias de
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personajes ligados a casos de corrupcion y al narcotrafico, con el propésito

fundamental de incriminar a Enrique Pefia Nieto en éstos actos.

“‘Este es el PRI de Pefia”, el spot inici6 con una fotografia en donde se aprecia
a Tomas Yarrington y Pefa Nieto en un auto y después otra de Pefia con

Humberto Moreira. Dos casos particulares, corrupcion y narcotréfico.

“El dinero de los trabajadores de PEMEX se usa para pagar los lujos de un
lider sindical y su familia”, esto a la par de que Josefina acusara
constantemente a la hija de Romero Deschamps por presumir en su cuenta de

Facebook “sus viajes por todo el mundo”. Se observan fotos de él y su hija.

“En el PRI de Pefa”. Aparece nuevamente la imagen de Tomas Yarrington con
EPN. A principios del 2012 Yarrington fue acusado por un testigo protegido de
la DEA de crimen organizado y lavado dinero para Los Zetasy el Cartel del
Golfo, por realiza fraude y mentir a bancos estadounidenses.” También fue
sefalado por la revista estadounidense Forbes como una de las 10 personas
méas corruptas en México.”” Se observa una fotografia de €l montada en una
imagen donde se ven arboles y detras un edificio que se presume podria ser su
propiedad. Sobre la pantalla se enfoca su rostro, se enfatiza en el texto escrito
su nombre y la leyenda “dinero de los narcos”.

‘En el PRI de Pefia”, se muestra una imagen de Pefia Nieto y Humberto

Moreira en un evento, con la intencién de proyectarlos como cémplices.

“Le entregan contratos a sus amigos para que Pefia viaje en vuelos privados y
se divierta en Miami” se observan fotografias de un empresario del Estado de
México, otra de Carlos Romero abrazando al candidato del PRI. También
aparece la imagen de varias piscinas y un comedor lujoso. El objetivo fue
denunciar ante la audiencia los lujos que el candidato se da a expensas de la

corrupcion y el dinero publico.

® http://mexico.cnn.com/nacional/2013/ 12/02/eu-busca-a-tomas-yarrington-por-narcotrafico-y-

lavado-de-dinero
"http://www.forbes.com/sites/doliaestevezfz013/12/16/the-lo-most-corrupt-mexicans-of-2013/. Los
otros nueve son Elba Esther Gordillo, Carlos Romero Deschamps, Rall Salinas de Gortari, Genaro Garcia
Luna, Andrés Granier, Humberto Moreira, Fidel Herrera, Arturo Montiel, Alejandra Sota.
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“No les importa tu familia”, con una imagen de Carlos Salinas (sonriendo y con
los brazos cruzados) y Pefia Nieto (con un semblante de enojado y molesto). A
Salinas de Gortari se le acusa de ser el padrino politico del candidato priista,
enuncian que de llegar a la presidencia continuaran con las politicas
neoliberales que han dafiado el bienestar y la economia de las familias

mexicanas.

“Solo quieren enriquecerse mas”, de fondo varias fotografia en blanco y negro
de priistas, entre ellas, Beatriz Paredes, Elba Esther Gordillo, Jorge Emilio
Gonzalez, entre otros. El caso mas sonado es el de Gordillo, uno de los
personajes mas odiados en la politica por lucrar con su puesto y enriquecerse
ilicitamente.

“El PRI de Pefia es el PRI de siempre”, se ve al candidato de perfil con rostro

serio y molesto, se tuvo la intencién de transmitir un politico autoritario.

“En el PRI ya no caben los corruptos; por supuesto que ya no caben porque
esta lleno” cierra con imagenes fijas en blanco y negro de Humberto Moreira,
Pefia Nieto, Carlos Salinas y Tomas Yarrington, todos sonrientes, con el fondo

de los colores de la bandera.

El framing del prondstico.

“Mi propuesta es clara: Instituciones democraticas,
régimen de libertades, aplicacién de la ley sin
distingo, que se acaben los fueros, que luchemos
frente a la impunidad, que tengamos una salida y
un camino para resolver el deterioro generado por
décadas en omision y complacencias por sexenios
de corrupcion y autortarismo.”
Josefina Vazquez Mota

El marco de pronoéstico de Josefina Vazquez Mota es la solucion a los errores
logisticos que tuvo el gobierno de FCH: educacion, seguridad para la paz y el

fortalecimiento de la economia interna.

Educacion.
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El tema de la educacién se volvié un problema urgente por la presion y
demandas que ejercieron los estudiantes (principalmente universitarios) a lo
largo de la campafia electoral. Prometié elevar la cobertura educativa vy
otorgarle mas apoyo financiero; lograr cobertura universal en el nivel medio
superior para el 2018; elevar la cobertura en educacion superior de 35 a 50 por
ciento en el ciclo 2018-2019; duplicar el nimero de becas y destinar 1 por

ciento del PIB al sector cientifico y tecnoldgico del pais.

Considero a la educacion como una accion primordial para resolver también los
problemas de violencia e inseguridad. Con ello se generarian mayores
oportunidades de trabajo y de ocupacion para los nifios y jovenes, “Yo quiero...
mas instrumentos musicales que armas; mas instrumentos musicales que
balas, mas instrumentos musicales que violencia, por eso como presidenta
todos los nifios y todas la nifias... tendran acceso a la cultura.” Visualizé que la
educacion y la cultura serian la base de una mejor sociedad pues desde
pequenos a los mexicanos se les ensefiara los valores de la honradez, el
trabajo y el esfuerzo, comenzando desde sus hogares, evitando asi que la mala

educacion los vuelva victimas faciles del crimen.
Seguridad.

Josefina Vazquez Mota propuso un decalogo para prevenir el aumento de
inseguridad y violencia en el pais: 1) garantizar la implementacion de la reforma
constitucional de derechos humanos; 2) impulsar desde el poder ejecutivo la
expedicion de un nuevo Coédigo Federal de Procedimientos Penales, que
implemente el sistema acusatorio con juicios de forma oral, publica,
transparente y expedita, garantizando la presuncion de inocencia; 3) intensificar
la capacitacion de Ministerios Publicos, barras y colegios de abogados
impartidores de justicia, facultades y escuelas de derecho, con el propésito de
impulsar su especializacion en materia de juicios; 4) dotar de autonomia
constitucional al Ministerio Publico y triplicar su numero; 5) impulsar la
consolidacion de la policia investigadora que tenga capacidad tecnolégica y la
certificacion de confianza; 6) fortalecer los mecanismos de cooperacién entre
los cuerpos de la policia federal, estatal y municipal a través de la creacién de

una Policia Nacional Militarizada, con disciplina militar, capacidad certificada y
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formada con al menos 150 mil efectivos y establecer una Academia Nacional
de la Policia; 7) una politica integral que termine con las llamadas escuelas de
crimen y que instaure un Sistema Penitenciario de Justicia con medidas de
control de ultima generacion para los internos en todo el pais y una efectiva
posibilidad de ofrecer a los internos oportunidades de reinsercion social; 8)
dotar de recursos para el fortalecimiento de los medios informaticos y las
plataformas de interconexion entre los operadores del Sistema de Justicia
Penal, con la finalidad de acelerar los procesos de solicitud y resolucion de
diligencias de investigacién, consulta de registro e intercambio de informacién;
9) arraigar una cultura de la legalidad tanto en los operadores del sistema como
en la sociedad; y 10) la Creacion de un Observatorio Ciudadano que ayude a la
construccion, evaluacion y ruta critica de la implementacion del sistema

penal.”®
Estabilidad macroeconémica

La candidata enfatizo en que éste punto es un logro conseguido por los
gobiernos del PAN. Propuso la modernizacion del sistema tributario; la creacién
del Consejo Nacional de Evaluacion de Politicas Publicas para evaluar todos
los programas, acciones y politicas publicas del gobierno; limitar el
endeudamiento del gobierno federal y mantener un gasto publico responsable
respetando lo establecido en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad
Hacendaria.”

El spot de argumentos mas representativo de la panista fue “afuera el fuero”,

donde expresa su propuesta de combatir al narco de forma diferente.

’® Discurso de JVM en el Foro Nacional Seguridad y Justicia, 24 de mayo 2012.
’ Entrevista realizada por el diario Reforma a JVM sobre sus propuestas de politicas financieras, 20 de
mayo 2012.
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SPOT AFUERA EL FUERO

Video

Audio

1. Primer plano de
Josefina en donde se
observa como fondo el
Angel de la
Independencia y
algunos edificios de la

avenida Reforma.

Candidata:
Pactar con el narco no

es una solucion

2. Plano medio de
Josefina se encuentra
en una oficina al frente
de su escritorio, se
observan sobre él libros
y dos fotos de una

familia.

Enfrentémoslo, pero

hagamoslo diferente

3. Primer plano

Se acerca la camara

Cualquier politico

gobernante que proteja

4. Plano medio

Se aleja la camara

Haga negocios y tolere a
los narcos en su
territorio

Traiciona a los

mexicanos
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5. Primer plano
Cadena
Perpetua para ellos

Afuera el fuero

6. Plano medio
Que nunca mas un
politico delincuente

Se sienta protegido

7. Primer plano Recuperemos a México
para nuestras familias.
Construir un México

diferente. Con tu ayuda

8. Primer plano donde Si es posible
esta impreso el texto
“*JOSEFINA” en letras Narrador:

blancas, “DIFERENTE”
en azul, “PRESIDENTA
2012’ en naranja con el
logo del PAN al lado.

Josefina, presidenta

El spot fue positivo y de tipo issue, el principal mensaje fue que no habra
tolerancia a los politicos que protejan al narco. El formato fue de busto parlante.
El escenario es una oficina y en la ventana se puede apreciar el Angel de la

Independencia. El objetivo fue mostrar a la candidata como la persona que le
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quitara a México las cadenas que lo atan. Desterrar la corrupcion y el
narcotrafico para que el pais avance.

Presentar a la candidata en su oficina de trabajo tuvo como propésito cultivar
en la audiencia un sentido de intimidad con ella, ademas de presentarla como
una persona responsable y trabajadora. Sobre su escritorio se aprecia una
fotos de su familia, lo cual le imprimen a su imagen un sentido humano y de
confiabilidad.

“Pactar con el narco no es una solucién. Enfrentémoslo pero hagamoslo
diferente”, la candidata del partido en el gobierno cree en la estrategia contra el
narcotrafico pero reconoce que hubieron errores, por ello, resalta el hecho de

hacerlo de manera diferente a la que hizo el presidente.

“Cualquier politico gobernante que proteja, haga negocios y tolere a los narcos
en su territorio, traiciona a los mexicanos”. En un intento de defender la politica
en materia de seguridad del gobierno panista, para ella el origen de la
violencia, del narcotréfico y de la corrupcién se encuentra en las practicas del
viejo régimen priista que se mantiene en varios gobiernos locales. Para
Josefina, los responsables y grandes culpables de la proliferacion de las drogas
y la violencia son los gobernadores coludidos con el crimen organizado. Para
ella, la estrategia de FCH ha fallado por culpa de los gobiernos locales, que

protegen y toleran al crimen organizado en sus territorios.

“Cadena perpetua para ellos. Afuera el fuero”, la propuesta de terminar con el
fuero para los politicos, culpa implicitamente al PRI por no haber aprobado en
la reforma politica de 2011 esta propuesta, enuncia que ellos protegen a los
delincuentes que se encuentran dentro del sistema politico. “Afuera el Fuero”
se convirtio en una consigna de campafia y un arma de doble filo; para
proponer y para atacar.

“Recuperemos a México para nuestras familias. Construir un México diferente”.
El film de campana recurrié al rol de figura paterna, se muestra a la candidata
como una politica preocupada por sus hijos y por el rumbo de México. Josefina

se proyectd6 como una candidata que hace cosas diferentes para obtener
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resultados diferentes, se utilizé el pseudomito de mejoramiento de la situacion

actual.

El spot es luminoso y con colores brillantes, lo cual atrae la atencion del
espectador; se enfoca al rostro serio de la candidata para enfatizar su discurso
principal, se observan planos enteros para causar empatia con la audiencia.
“Con tu ayuda si es posible”, se muestra un rostro sonriente y feliz de la

candidata que expresa confianza y seguridad de que la audiencia la apoyara.

CAPITULO IV. Andrés Manuel Lépez Obrador
El framing del protagonista.

‘De mi pueden decir lo que quieran mis
adversarios, que me como ‘las s, que no hablo de
corrido, que me parezco a no Sé quién, que soy
muy terco, pero nunca podran decir que soy
incongruente y mucho menos que soy ratero, me
pueden llamar peje pero no soy lagarto.”
Andrés Manuel Lépez Obrador

‘La imagen proyectada por el individuo, es un elemento constitutivo del
discurso dentro del proceso de comunicacién, aquel que tenga que usar
discursos, con fines persuasivos o publicitarios, pone en juego muchos
mensajes, al igual que la forma en como se dicen, quien los dice y las
expectativas del receptor’®. La imagen proyectada llega a convertirse en un
elemento constitutivo de la opinién publica, una percepcién compartida que
provocara una respuesta colectiva unificada. Por ello es imprescindible
mantener en mejora continua la imagen y hacerla presente ante la audiencia,
para que recuerden, identifiquen y la ubiquen mediante el reforzamiento por
estimulos.

Andrés Manuel Lopez Obrador entr6 a la competencia electoral de 2012 con
una imagen publica desgastada y sin credibilidad debido a la guerra sucia en
su contra en 2006 y al plantén de reforma. Razones por las cuales, Obrador
reconstruyé su imagen en tres pilares.

*Juana Lilla Delgado Valdez citada en Andlisis comparativo de la imagen de Andrés Manuel Lopez
Obrador. Consultado en Internet http://ufmgalindo.wordpress.com/2013/09/23/analisis-comparativo-
de-la-imagen-de-andres-manuel-lopez-obrador/
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1. Experiencia.

AMLO se proyecté como un contendiente eficiente debido a la experiencia y
resultados que tuvo cuando fue jefe de gobierno del Distrito Federal: “yo tengo
experiencia, fui jefe de gobierno de la ciudad de México y ahi estan los
resultados, crecio la economia, se generaron empleos, se hizo infraestructura,
concilie al sector publico con el sector privado y el sector social”.®' Con este
discurso se mostré como un candidato capaz y activo para afrontar los retos
con exito que el pais necesita, sobre todo porque ha “recorrido todos los
Estados de México y todos sus municipios, he recogido las demandas de la

gente, sé lo que México necesita”.
2. Valores.

Resalté sus ideales para construir su imagen como la de un politico “mas
humano®, sostuvo que para él “ser de izquierda es ser honesto y amar al
préjimo”, se mostré6 como un candidato romantico que cree en “la Republica
amorosa” como herramienta de solucion de los problemas de México propone

“tres preceptos basicos para regenerar México: Honestidad, Justicia y Amor”.

AMLO destacé sus caracteristicas personales, se autocalificd como una
persona que ha “procurado hacer de mi vida una linea recta, con tres principios
que norman mi actividad publica: no mentir, no traicionar y no robar”, con ello
buscé mostrarse como un candidato distinto a los politicos tradicionales, un
politico que representara una posibilidad de cambio verdadero, “yo no quiero

llegar a la Presidencia dejando trozos de dignidad en el camino”.

Para mostrarse cercano a la audiencia, aclaré que es una persona que “no
tengo gastos extravagantes, no me voy al extranjero, no tengo que darle

mantenimiento a un yate. Soy normal como la mayoria de la gente, parece

® Entrevista de Andrés Manuel Lopez Obrador en MVS con Carmen Aristegui, 20 de febrero de 2012.
Consultado en Internet:  http://www.noticiasmvs.com/entrevistas/primera-emision-con-carmen-
aristegui/andres-manuel-lopez-obrador-en-la-primera-emision-466.htm
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extrafo pero asi es... yo uso el dinero para lo fundamental. No es ese mi

objetivo en la vida.”®?

Se mostré como un presidente que por razones de justicia atenderia primero a
los pobres: “Yo voy a hacer presidente de todos los mexicanos, pero por

razones de justicia, voy a ser el presidente de los ciudadanos del sureste”.

Por ultimo, el candidato le dio peso a la base colectiva mas que a la personal,
Obrador se mostr6 como parte de un movimiento (MORENA) que proponia
llevar a cabo la cuarta transformacién de la vida publica de México®, es decir, a
través de la metafora, se enmarca como un personaje heroico que cambiaria la
historia del pais.

3. Reconciliacion

En la campafa presidencial de 2012 las empresas de asesoria tomaron
distancia de las campafias negras y se movieron en el horizonte de la

propuesta y los mensajes conciliadores.

La imagen conciliadora que Lépez Obrador proyect6 al inicio de campaiia, a
través de un recurso audiovisual, tuvo el objetivo de conservar su voto duro y
atraer el apoyo de personas y sectores que no conectaron con él durante su
campafia por la presidencia en el afio 2006, especialmente los empresarios;
para ello tuvo que “abandonar” su estrategia basada en su propia persona,
para reemplazarlo por uno incluyente, que aglutinara a empresarios, jerarcas
religiosos y estudiantes de universidades privadas entre otros. AMLO logré un

mejor posicionamiento al incluir grupos antagénicos en su proyecto de nacién

® Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, Chiapas, 3 de Junio de 2012, AMLO: Que presente El
Universal el informe de gastos de Pefig, si lo entregé el priista.

% “Solo ha habido tres grandes transformaciones en la historia del pais: La Independencia, La Reforma y
la Revolucion y nosotros queremos llevar a cabo la cuarta transformacion de la vida piblica de México.”
Fragmento del discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, Plaza de las Tres Culturas, Ciudad de México,
18 de mayo de 2012. Consultado en Internet http://lopezobrador.org.mx/2012/05/18/se-reunira-el-
lunes-lopez-obrador-con-jovenes-en-la-plaza-de-las-tres-culturas-del-df/
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SPOT: RECONCILIACION

Video

Audio

1. Plano abierto, se ve al
candidato en una
oficina, resalta la
posicion de su mano con
la palma abierta y hacia
arriba significando
sinceridad y buenas

intenciones.

Candidato:

Ofrezco mi mano franca,
en senal de
reconciliacion, de

amistad.

2. Medium shot,
acercamiento de la
camara enfocando mas

al candidato que al

A quien pude haber
afectado en mi
determinacion de luchar

por la democracia y la

escenario en el que paz.
interactta.
3.. Medium shot, con Es hora de

esta toma se aprecia
mas la postura y
movilidad de las manos.
El candidato apunta con
el dedo indice para
hacer énfasis en
“cambio verdadero”. La
mirada fija para simular
cercania con la

audiencia.

reconciliarnos de
manera sincera, de
corazoén, para lograr el
renacimiento de México.
Construyamos juntos un
México prospero, justo,
fraterno. El cambio
verdadero esta en tus

manos
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4. Logotipo de campaiia
del PRD.
Texto escrito: AMLO

PRESIDENTE
2012

El spot de presentacion del candidato de las izquierdas fue “reconciliacion”.
Con dicha produccién dio inicio a su campafa en los medios de comunicacion.
El spot fue de tipo “talking-head”, cuyo propésito era reparar su imagen por lo
ocurrido en 2006, el plantén de Reforma.

Es comun que durante la campana los asesores politicos filtren ellos mismos
las cuestiones controversiales del candidato para evitar que la critica del
oponente llegue a niveles irreparables, estrategia llamada inoculacion. El spot
‘reconciliacion” es muestra de esta estrategia, el equipo de campaiia del
candidato fue consciente de que los antagonistas utilizarian el tema para dafar
una vez mas la imagen del tabasquefio, por ello la apuesta fue pedir en el spot
disculpas por la actitud del candidato en 2006, pasar de un AMLO gue no
pactaba a un AMLO que va de la mano con todos, politicos, empresarios y

sociedad en general.

En este spot catalogado como positivo, la importancia es la apelacién de
imagen y/o caracter del candidato en donde se presenta a AMLO con traje en
una oficina, éste tipo de escenario y vestimenta representa una imagen
presidencial; se intenta demostrar responsabilidad y fortaleza para aceptar sus
errores y mostrar que a pesar de que en su momento el candidato mando al
diablo a las instituciones ahora si esta preparado para afrontar el cargo de

Presidente, es un recurso que le da seriedad a la imagen de Obrador.

El eje tematico del comercial politico fue “La Republica Amorosa”, un mundo
posible en donde la puesta en marcha de valores universales sirve para

regenerar la vida publica, es decir, en donde un acto anterior tachado como
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negativo no es obstaculo para emprender en conjunto el cambio que México
necesita. El spot recurrié al rol simbélico presidencial de “e/ guardian de los

84

valores™" pues hablé de amistad, prosperidad, justicia y fraternidad.

La importancia del lenguaje verbal en el spot radica en su uso persuasivo, la
idea que se transmite a la audiencia, mas alla de palabras, se traduce en
emociones como esperanza y confianza. Es en el slogan de campafa: “el
cambio verdadero esta en tus manos”, donde estas emociones alcanzan su
punto maximo, el mensaje que imprime el slogan sirve para restar
individualidad a la campana y dotarla de un sentimiento de colectividad, de
pertenencia para la realizacion, a través del voto, de un futuro mejor, se emite a
la audiencia el sentimiento de compromiso y responsabilidad con la causa

anunciada en el spot.

El framing del diagndstico.

“

. es evidente que estamos inmersos en una
profunda crisis economica, social y politica, de
pérdida de valores, y que no hay otra opcién, otra
alternativa, mas que una renovacién tajante de la
vida publica.”
Andrés Manuel Lépez Obrador

El marco de diagnéstico en el discurso de campafa de Lépez Obrador es el
Neoliberalismo como una politica econémica caduca que ha causado los
grandes problemas de México desde hace treinta afios. Andrés Manuel hizo
una revision historica de los gobiernos neoliberalistas, que van desde 1982 con
Miguel De la Madrid hasta el de Felipe Calderén, enunciando implicitamente
que aunque se dio la alternancia no hubo un cambio en la forma de actuar del
gobierno, subray6é que la ciudadania ha sido la que mas ha perdido con la
implementacion y continuidad de esa politica econémica, respecto a ello
menciono:

# Roles simbdlicos presidenciales en Comunicacion politica y campafias electorales. Andlisis de una
herramienta comunicacional: el spot televisisvo de Virgina Garcia Beaudoux y Orlando D"Adamo.
Consultado en Internet
http://www.juridicas.unam.mx/publica/librev/rev/polis/cont/20062/art/art4.pdf
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“En las ultimas décadas se ha impuesto un modelo econémico que
ha sacrificado a los trabajadores mexicanos. Es evidente la pérdida
del poder adquisitivo del salario. Los derechos laborales son
ignorados y atropellados. Las conquistas sociales amparadas por la
Constitucion van desapareciendo mientras que la mayoria de las
familias de los trabajadores padecen una drastica caida de sus
niveles de vida. La politica econémica actual ha desmantelado la
industria nacional y ha privatizado sectores estratégicos de la
economia nacional. La consecuencia ha sido el desempleo y los
bajos salarios.
La migracion econémica de millones de mexicanos, el trabajo
informal, la subcontratacion y las nuevas formas de trabajo
precario, se han convertido en el distintivo de las relaciones
laborales.”®

AMLO enfatizé en que el neoliberalismo ha causado la tragedia nacional, ha
causado pobreza, desigualdad y sobretodo violencia, ‘Hay este estallido de
resentimiento, de odio, de inseguridad y de violencia que tanto dafia al pais,
que tanto nos preocupa porque no ha habido, en los ultimos 30 anos,

crecimiento economico, no hay empleos, no hay bienestar, (por ello) no puede
haber tranquilidad ni paz social.”®®

Un segundo problema que detecté el candidato es la corrupcion, “porque nada
ha dafiado mas a nuestro pais que la corrupcion de sus gobernantes”. La
corrupcion es un factor negativo que elimina los valores en la vida publica
nacional, Andrés Manuel especificé que la corrupcion es un germen que ha
contaminado muchas de las acciones emprendidas por el gobierno, que ha
ensuciado a las instituciones y que por ende ha dado origen a la crisis de

inseguridad y violencia que se padece actualmente:

‘el predominio de un régimen corrupto, (México) no es un sistema
politico democratico, no se gobierna para los ciudadanos, estamos
ante un gobierno de faccion, de grupo, un gobierno para pequefa
minoria, que es lo que ha llevado a esta descomposicién social y a
esta grave crisis de inseguridad y violencia™’

* Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador en el Estado de México, 5 de febrero de 2012. Consultado
en Internet http://www.animalpoiitico.com/2012/02/quepromete-amlo-a-los—trabajadores—tex‘co-
integro/

¥ Discurso de Andrés Manuel Lopez Obrador en el Distrito Federal, 2 de abril de 2012. Consultado en
Internet http://www.amlo.org.mx/noticias/comunicados.htm|?id=104830

*” Discurso de Andrés Manuel Lopez Obrador, México, 5 de mayo de 2012. Consultado en Internet
http://www.andresmanuel.org/2012/05/05/tenemos-un-gobierno-de-faccion-que—esta-al-servicio—de-
intereses-creados-de—una—minoria-aﬁrma-lopez-obrador/
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El framing del antagonista.

“El regreso del PRI seria como el retorno de
Antonio Lépez de Santa Anna.”
Andrés Manuel Lépez Obrador.

Obrador inici6 la campafa posicionandose como el tercer lugar en las
encuestas de preferencia electoral, y al ser candidato opositor tuvo que
enmarcar a sus oponentes con la intencion de mejorar su posicion y de mostrar
a la audiencia quién era el enemigo a vencer electoralmente. Andrés Manuel
estructur6 la fase de ataques en dos blancos principales: 1) el candidato con
mayor preferencia electoral EPN; 2) el PRI y el PAN.

1. AMLO vs EPN

Obrador calific6 a EPN como el “candidato de los medios de comunicacién”,
como “el modelo mas acabado de mercadotecnia politica”, lo proyecté a la
sociedad “como un producto chatarra que se vende en la televisién”. También
logré que algunos sectores del electorado percibieran a EPN como una
persona hueca y sin ideas, un candidato que “no articula una frase completa,

que se pone nervioso y comete errores”.

En su ataque a Pefa, orienté la mirada de la sociedad hacia el aspecto méas
debil del candidato, los nexos con el ex Presidente Salinas y la relacién de
familiaridad que sostiene con Arturo Montiel, ex gobernador acusado de
corrupcion, de quien también destapo que fue secretario de Administracién, por
ello Obrador lo llamé “candidato de la cupula del poder”.

2. AMLO vs PRI y PAN

Obrador atacé al partido tricolor, mencion6 de forma catastrofica en sus
discursos que “si regresa el PRI seria terrible para el pais, se seguiria
hundiendo México... (seria) el retorno de Santa Anna”. Critic6 también la
estrategia de ésta institucion para renovar su imagen, “eso que llaman el nuevo

PRI, no es mas que el viejo PRI maquillado, pero se le nota bastante aun con
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el maquillaje El nuevo PRI dijo AMLO es “gatopardismo, que consiste que

en apariencia, las cosas cambian para seguir igual”.

AMLO enmarcé al PRI y al PAN como un solo adversario, el PRIAN,
argumentd que “no hay diferencia sustancial, son iguales”, representan lo
mismo e “inclusive tienen las mismas practicas de compra del voto, de trafico
con la pobreza de la gente, compran lealtades, compran conciencias™. Logré
que la audiencia percibiera al PRIAN como “mas de lo mismo” que significaba:
“aceptar que continte la politica econémica que beneficia a
un pequefio grupo a costa de la inseguridad, la pobreza y el
sufrimiento de la inmensa mayoria de los mexicanos. Mas de
lo mismo es aceptar que continle la violencia que se ha
generado... es darle el visto bueno a la corrupcién politica
imperante en nuestro pais. Mas de lo mismo es terminar de

condenar a nuestros hijos y a nuestros nietos a un futuro
miserable de penurias y temores.”°

El discurso de campafa politica suele orientarse tanto hacia el pasado como
hacia el futuro, por ello la tesis dominante en las campafias es que son mucho
mas retrospectivas que prospectivas, es decir, priman los argumentos del
pasado, tanto para rescatarlos positivamente como para cuestionarlos desde la
negatividad.

Andrés Manuel emiti6 el spot “una historia”, en el recrea a través de imagenes
y metaforas, la historia del pais, remarcé dos posiciones politicas, “mas de lo
mismo” y el “cambio verdadero” que él representa.

% Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, Puebla, 14 de mayo de 2012. Consultado en Internet
http://lopezobrador.org.mx/2012/05/14/advierte-lopez-obrador-que -hay-un-acuerdo-entre-pena-
nieto-y-elba-esther-gordillo/

® Discurso de Andrés Manuel Lopez Obrador, México, 17 de mayo de 2012. Consultado en Internet
http://lopezobrador.org.mx/2012/06/17/no-debe-el-ejercito-hacerse-cargo-de-tareas-de-seguridad-
publica-no-le-corresponde-expresa-lopez-obrador/

* Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, Estado de México, 5 de febrero de 2012. Consultado en
Internet http://www.animaIpoIitico.com/ZOlZ/OZ/que-promete-amIo—a-ios-trabajadores-texto-integro/
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SPOT: UNA HISTORIA

Video

Audio

1. Imagen en blanco y
negro donde se ve a
cuatro personas con
sombrero, observando un
periédico llamado “EL
MACHETE” con el
encabezado: “jTodala
Tierra, no Pedazos de

Tierra!”

Narrador: Damian
Alcazar

Una historia de un pais

2. Imagen en blanco y
negro de hombres y
mujeres armados, en
tiempos de la revolucion
mexicana, posando para

una foto.

de hombres y mujeres de

coraje

3. Imagen en blanco y
negro de Villa y Zapata
con sus respectivos
ejércitos entrando
triunfantes a la Ciudad de

México.

que revolucionaron su

tiempo.

4. Imagen en blanco y
negro alusiva a Salinas
en la que se encuentra

de espaldas a la camara,

Setenta afios de

corrupciéon
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ubicado en el Zécalo
capitalino, detras del asta
bandera viendo hacia la

catedral.

5. Imagen en blanco y
negro de un hotel
derrumbado por el
temblor de 1985 donde
se aprecia la
participacion de la gente

en aquella tragedia.

6. Imagen en blanco y
negro de un nifio arriba
de unos tubos en una
azotea con lo que
presumiblemente es una
bandera, mirando a una

parvada de palomas.

como sistema de

gobierno.

Las ansias de cambio de

todo un pueblo

7. Imagen en blanco y
negro de la mitad de una
bandera hondeando de
color blanco y con logo
del PAN, por encima de

una multitud.

doce afos de una accion

8. Imagen en blanco y
negro de un nifio
tratando de ver a través

de una ventana polvosa.

que defraudo todas esas

esperanzas.
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9. Imagen en blanco y
negro de seforas
caminando por unas
vias del tren, cargando
cuadros con fotografias

de familiares y rosas.

Una guerra que

10. Imagen en blanco y
negro de una mujer
adhiriendo a un pizarrén
de corcho imagenes de
personas con sus datos
personales escritos,
posiblemente
desaparecidas o

fallecidas.

11. Imagen en blanco y
negro de la cara sucia de
una nifia, con los ojos
perdidos y el viento

pasando por su cabello.

Enluto a sesenta mil

familias.

La historia de México
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12. Imagen en blanco y
negro de un mitin de
Cardenas y AMLO ante
miles de personas en la
UNAM.

es también la historia

13. Imagen en blanco y
negro de un mitin de
Cardenas y AMLO con
su hijo, en el Zécalo
capitalino ante miles de

personas.

de hombres que luchan

por la dignidad de todos.

14. Toma a color de un
acto masivo de campana
a favor de AMLO, se ve a
la gente con el pufio en
alto y se observa a lo
lejos una pancarta con el

rostro del candidato.

El cambio verdadero es

15. Encuadre de AMLO
en un estrado ante miles
de personas en un mitin.
Se observa al candidato
de cuerpo entero, con los
brazos extendidos hacia
arriba y con una sonrisa

en la cara.

construir juntos
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16. Toma del candidato
dando la mano a
mujeres en un mitin en
el zécalo capitalino.

una historia

17. Toma del candidato eE. de paz y de fraternidad
siendo besado y
abrazado por una mujer

en el mismo acto.

18. Encuadre a AMLO

con traje negro, de

para México.

espaldas mirando a la

ventana de su estudio.

La luz es tenue.

19. Logotipo de
campana del PRD.
Texto escrito: AMLO

PRESIDENTE
2012

El spot “una historia” tuvo el concepto de “movie trailer”, fue un spot de
contraste (dicotomia negativo vs positivo), cuyo objetivo fue recrear la memoria
histérica en la imaginacién de la audiencia mexicana para resaltar a través del
discurso audiovisual, elementos para atacar a los contrincantes. La historia fue
que después de décadas de gobiernos autoritarios del PRI Y una guerra contra

el narcotrafico que enluto a miles de familias, orquestada por Felipe Calderon,
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ya era hora de un “cambio verdadero” y de un “nuevo rumbo”. La apuesta
concretamente fue decir “ya le toco al PRI, ya le toc6 al PAN, ya nos toca a

nosotros”.
En el spot se encuentran diferentes tipos de mitos que lo conforman:

Mito fundacional: “Una historia de un pais de hombres y mujeres de coraje que
revolucionaron su tiempo®, en el comercial politico se observan imagenes fijas
de la Revoluciéon Mexicana con un valor simbélico que apela al sentimiento de
nacionalismo del pueblo mexicano. También se observa una imagen del sismo
del 85 que tiene como objetivo encontrar en la memoria del espectador el

sentimiento de altruismo ante un acto desgarrador

Mito heroico: toca el mito de la revolucidon mexicana como si el tiempo fuera
reversible y los sucesos del pasado vivieran en el presente e incluso en el
futuro. Esto es, que a través de la metéafora de la revolucion, Obrador se
enmarca como el lider social que encabezara la “cuarta transformacién mas

importante del pais”.

Mito nosotros y ellos: “Setenta afios de corrupcion como sistema de gobierno”,
seguido de una imagen de Carlos Salinas de Gortari, el méximo exponente de
los abusos del PRI (segin Obrador) que duro 70 afios en el poder. Esta imagen
busca encontrar en la audiencia un sentimiento de hostilidad y rechazo hacia el

partido, buscé que los espectadores dijeran “ya no mas de lo mismo”.

“Doce anos de una accion que defraudo todas esas esperanzas”, se observa
una fotografia de un mitin con una bandera del PAN. El objetivo fue recordar al

electorado que la alternancia politica no cumplié con las expectativas de la
sociedad.

“Una guerra que enlutdé a sesenta mil familias”, se observa una serie de
imagenes de nifios con semblantes tristes y fotos de mujeres con retratos de
sus hijos muertos o desaparecidos. La estrategia fue evidenciar los dafios
colaterales de la mal planeada estrategia contra el narcotrafico y sentenciar el

aumento de la inseguridad y violencia.
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“La historia de México es también la historia de hombres que luchan por la
dignidad de todos”, se aprecian dos imagenes de en un mitin de Cardenas con
AMLO, hace referencia a la construccién de una izquierda mexicana y a su

participacion en este suceso.

“El cambio verdadero es construir juntos una historia de paz y de fraternidad
para México”, se muestra al candidato de las izquierdas en el rol del gran
comunicador en una serie de fotografias en mitines de 2006 abrazando
personas y ante multitudes. Se hizo ver al candidato como alguien que se
preocupa por la gente. Al final del spot se ve la imagen del tabasquefio, parado
de espaldas en una oficina, mirando hacia el patio, lo tratan de mostrar como
un candidato trabajador y con imagen presidencial. La parte final del anuncio
politico es el logo de camparfia “AMLO PRESIDENTE 2012".

El spot hizo un esbozo historiografico de la situacién que ha vivido el pais en el

aspecto politico, las imagenes en blanco y negro tienen la intencién de
enfatizar que son hechos oscuros o fallidos que ya han pasado en la historia
del pais; las imagenes en color anuncian al personaje que encarna la
posibilidad del cambio. El comercial se enfoca a contar una historia de héroes y
villanos.

El audiovisual utilizd recursos estratégicos cargados de aspectos
representativos. Se observé a nifios tristes, estas imagenes tienen como tarea
producir una emocién negativa, de ira, pues se percibe una imagen de
inocencia frustrada; se mostr6 también imagenes de palomas volar que
significa la paz y libertad pero, en un contexto sombrio significé esperanzas
fracasadas. Estos recursos enmarcaron la situacion de la audiencia ante los

anos de gobernanza de los antagonistas.

El framing del prondstico.

“Yo siento que el principal violador de los
derechos humanos es el Estado y hay que
desterrar al régimen de corrupcién, injusticias y
privilegios con un cambio  verdadero’.
Andrés Manuel Lépez Obrador.
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La plataforma electoral de Andrés Manuel se definié en dos palabras, cambio
verdadero, que significo:

“Garantizar a todos los mexicanos que va a haber honestidad, que
vamos a desterrar la corrupcion del gobierno, es poner el gobierno
al servicio del pueblo; cambio verdadero es impulsar el crecimiento
econdmico para sacar a México del estancamiento econémico en
que se encuentra, es sacar de la pobreza a quince millones de
mexicano, es generar empleos, ofrecer oportunidades de trabajo y
estudio a los jévenes; cambio verdadero es defender el patrimonio
nacional, garantizar vivienda digna para los mexicanos, educacién y
salud; cambio verdadero es garantizar tranquilidad y seguridad al
pais para serenar al pais. Cambio verdadero es una transformacién

en la vida publica de México™'.

Andrés Manuel se ‘enmarca en sus discursos como un agente del cambio
social, que a través del “proyecto alternativo” que enarbola, realizara una
renovacion de manera sustancial en cuatro principales ejes, el econémico, el

social, proyecto educativo y el respectivo a la materia de seguridad.
1. Politica econémica.

Para AMLO el sector econémico es el motor del pais, el cual se ha visto en
declive debido al “fracaso del modelo neoliberal”, para solucionar ello el
tabasquefio propuso:

“tres fuentes de financiamiento: 1. Austeridad republicana, 2.
Combate a la corrupcion, 3. Terminar con los privilegios fiscales.
Para de esa manera tener recursos para financiar el desarrollo.
Para que haya crecimiento y haya empleo y se atienda lo que
consideramos es fundamental, el que se eche a andar la economia
y que haya trabajo para poder serenar al pais.”®

La idea de estas tres fuentes de financiamiento es el ahorro, que serviria,
segun Obrador, para “impulsar proyectos productivos que generen muchos
empleos”.

*! Andrés Manuel Lépez Obrador, Discurso integro de AMLO en su toma de posesién. Version
estenografica.

*% Andrés Manuel Lopez Obrador en entrevista con la mesa politica de Noticias MVS, primera emision
con Carmen Aristegui, México, 20 de febrero de 2012. Version estenogréfica consultada en Internet:
http://www.noticiasmvs.com/entrevistas/primera-emision-con-carmen-aristegui/andres-manuel-lopez-
obrador-en-la-primera-emision-466.htmil
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Por otro lado, Andrés Manuel después de lo sucedido en el planton de Reforma
de 2006 perdi6 la simpatia de las clases medias, en 2012 intent6 ganarse a ese
sector, refrendando “diez compromisos en beneficio de las clases medias”, los
mas importantes son:

“...crear un millébn 200 mil nuevos empleos por afio; no permitir
practicas monopdlicas, vamos a impulsar la libre competencia para
que de esta manera los integrantes de las clases medias y todos
los consumidores del pais ahorren 10 por ciento se sus ingresos,
porque no habra precios exagerados en bienes y servicios; bajar el
precio de las gasolinas, del diesel, del gas y de la luz; no
aumentaran ni se crearan nuevos impuestos, por el contrario, se
eliminara el IETU; dar prioridad al transporte publico y evitar que
aumenten, por encima de la inflacién, los precios del pasaje...”®

2. Politica social

Andrés Manuel elabor6 una serie de propuestas para audiencias especificas,

con los trabajadores acordo:

“Al llegar a la Presidencia, estos son mis compromisos basicos con
los trabajadores de México y sus familias:

Se respetara la legalidad en materia laboral. Se acatara la
Constitucién y se aplicard de manera estricta la Ley Federal del
Trabajo; Se promoverd la democracia y libertades sindicales;
Respeto a la vida interna de los sindicatos; Promoveremos un
salario justo y remunerador; Restituir el empleo y las condiciones
laborales a todos los trabajadores electricistas que fueron
despedidos injustamente.”®*

También propuso destinar mas recursos para el sector social:

“Nuestro proyecto significa sacar de la pobreza extrema a 15
millones de mexicanos. Garantizar a todos los mexicanos bienestar,
elevar a rango constitucional el estado de bienestar, que haya
pension para todos los adultos mayores del pais, una pensién para
los discapacitados, apoyo a madres solteras, garantizar el derecho
a la educacion, becas a estudiantes de escasos recursos, becas a
estudiantes de preparatoria, cien por ciento de inscripciéon a todos
los jovenes que quieran estudiar en el nivel universitario.” *°

3. Educacion.

* Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, México, 2 de abril de 2012. Consultado en Internet
http://www.amlo.org.mx/noticias/comunicados.htm|?id=104825

% Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, México, 5 de febrero de 2012. Consultado en Internet
http://www.animalpolitico.com/2012/que-promete-amlo-a-los-trabajadores-texto-integro/

> Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, Querétaro, 01 de abril del 2012. Consultado en Internet
http://www.amlo.org.mx/noticias/comunicados.htm!?id=104797
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Para Obrador la educacion en México tiene grandes y variados problemas para
los cuales, él propone “garantizar a la gente mas humilde el acceso a la
educacién en todos los niveles de escolaridad; mejorar la calidad de la
ensefanza; vincular la educacion a la realidad productiva y social de los
estados y las regiones”. AMLO propone continuar con lo que habia realizado
cuando fue jefe de gobierno “entregar de manera gratuita uniformes y utiles
escolares” pero ahora en todas las escuelas del pais.
En educacion superior “la propuesta es que podamos incrementar la matricula
de atencion a los jévenes en un cien por ciento. Vamos a invertir un promedio

de 15 mil millones de pesos adicionales por afio para ampliar la cobertura.”

4. Seguridad

La estrategia de la coalicion de izquierda radicé en usar el tema de “seguridad”,
exaltando las fallas en dicha materia de la administracién del presidente Felipe
Calderon, pues se percibe entre la opinion publica, que *“el principal
responsable de la seguridad publica es el gobierno federal y no son los
gobiernos locales o estales”,® buscando, de esta forma, posicionar en la
agenda mediatica una evaluacién negativa para la administracién panista vy,
proyectar su imagen como la de un candidato que cambiara esa situacion a

través de diez propuestas para “regenerar a México” en la materia:

“1 El gobierno se guiara bajo el principio de que nada al margen de
la ley y nadie por encima de la ley. S e aplicara la ley por parejo y
no habra impunidad.

2 Los encargados de la seguridad publica y de la procuracion de
justicia seran hombres y mujeres rectos, de inobjetable honestidad,
incorruptibles. Se va a desterrar la corrupcion en agencias del
ministerio publico y en las corporaciones policiacas.

3 Todas las dependencias de seguridad trabajaran de forma
coordinada, habra mando Unico y acciones conjuntas con
autoridades estatales y municipales.

4 se creara una nueva Policia Federal, nacional, eficaz,
disciplinada, honesta y comprometida realmente con la sociedad.

5 Se aumentaran los sueldos y prestaciones a los agentes de todas
las corporaciones policiacas

6 El gobierno dejara de ser el principal violador de los derechos
humanos. Habra atencion y apoyo a familiares de victimas
asesinados, desaparecidos por la llamada guerra contra el
narcotrafico o por la represién gubernamental.

%* BGC, Ulises Beltrdn y Asocs, S.C. en Excélsior, 23 de abril de 2012. Encuesta nacional.

103






7 Habra una sola oficina de inteligencia.

8 Se le seguira la pista al blanqueo de dinero, en la red financiera
de México y del mundo, asi como a empresas nacionales o

extranjeras.

9 Se solicitara con firmeza al gobierno estadounidense que se
abstenga y que por ningln motivo se haga en nuestro territorio
labores de inteligencia, que se introduzcan armas o dinero a

nuestro pais.

10 Se establecera un sistema nacional de salud para la atencion de
las adicciones con énfasis en la prevencion, la rehabilitacion y la

reincorporacion a la sociedad.” ¥

AMLO lanzé al aire un recurso audiovisual que enmarcaron las razones por las

que queria el cargo de Presidente. A continuacion se analiza el spot titulado

“seguridad”.
SPOT: SEGURIDAD
Video Audio
1. Plano abierto, se ve al Candidato:

candidato con camisa y
corbata, en una oficina,
sentado en un escritorio
con documentos, al
fondo se observa la vista
al jardin.

Me comprometo con
ustedes a que nuestro
gobierno dara seguridad
a todas las familias de

México.

2. La camara avanza
conforme avanza el
texto oral haciendo

zoom hacia el candidato.

Tenemos experiencia.
Ya lo hicimos en el
Distrito Federal, que hoy
es de las ciudades mas

seguras del pais.

3. Plano medio, se

Vamos a atender las

% Discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador, México, 11 de abril de 2012. Consultado en Internet

http://ww.amlo.org.mx/noticias/comunicados.htm|?id=104927
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enfoca al candidato para
poder hacer mas visible
el movimiento expresivo

de sus manos.

causas del delito.

4. Encuadre, se observa
solo al candidato,
desaparece de la toma
el escritorio y solo se

mira de fondo al jardin. -

Se reactivara la
economia, habra trabajo
y vamos a reducir la

pobreza.

5. Medium close shot,
enfasis en la mirada
centrada para mostrar
cercania en la audiencia
y en el dedo indice para
resaltar “México
verdadero esta en tus

manos”

6. Logotipo de campanfia
del PRD.
Texto escrito: AMLO

PRESIDENTE
2012

México sera un pais de
progreso y de valores.
Hoy éste México
verdadero esta en tus

manos.

El spot es de tipo busto parlante donde la camara enfoca sélo la mitad del

cuerpo dandole énfasis al rostro relajado del candidato, a su mirada profunda y

a la movilidad de las manos que se encuentran entrecruzadas en sefial de
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confianza y seguridad. El escenario fue una oficina (en la que elabor6 la
mayoria de sus spots de campafa), la cual cumplié |la tarea de mostrar al

candidato como serio, trabajador y comprometido.

El spot es positivo y de tipo issue, trata el tema de la seguridad principalmente,
resalta la experiencia que tuvo como Jefe de Gobierno del Distrito Federal, con
el objetivo de persuadir al electorado de que era el mas capacitado en la
materia. El discurso del candidato en el spot cumple dos roles: 1) el rol
simbolico del primer administrador, habla de economia y seguridad como si
fuera un experto en los temas, 2) el guardian de los valores, “México sera un

pais de progreso y de valores.”

“Hoy éste México verdadero esta en tus manos”, AMLO recurre al mito de
mantenimiento®®, hizo que el espectador se sitiera como un actor del cambio.
Enfatizd el discurso con el dedo indice en sefial de mandato, es decir,
implicitamente dejo a la audiencia la tarea de votar por las propuestas del

candidato que representa el “cambio verdadero”.

* Mito de mantenimiento: su funcién es intensificar el sustento de las relaciones politicas y que dan
lugar, por ejemplo, al mito del votante racional o a aquel de que las elecciones determinaran el rumbo
que seguird la politica.
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Conclusiones.

La investigacion arrojo como resultado que en la camparia electoral de 2012, el
candidato con mayores preferencias en las encuestas utiliza el marco de
prondstico para mantener su ventaja en las encuestas de preferencia electoral;

los otros candidatos enfatizan el marco del antagonista para ascender en las
encuestas electorales.

Por otro lado, los candidatos utilizan diversos recursos y estrategias para
construir su imagen a través del discurso politico de campana, con la intencion
de persuadir al electorado para conseguir su voto. Los resultados que se

encontraron fueron:

Enrique Pena Nieto

La estrategia de construccion de imagen de EPN fue estar presente por seis
afnos, en los medios. Las presencia nacional la obtuvo a través de ser “noticia”.
Los spots politicos sirvieron como herramienta para rememorar la estrategia de
campania para la gubernatura de Edomex, la firma de compromisos. Con esto,

logré crear la imagen de un politico eficaz y capaz, comprometido y cumplido.

Al ser el candidato con mayores preferencias electorales, se enfatizé el campo
del protagonista como herramienta para reforzar su identidad. EPN se mostré

como un lider fuerte que tuvo las siguientes caracteristicas:

su candidatura no dividié al partido

- personalidad integradora

- respeto hacia los partidos de oposicion
- resultados electorales positivos

- imagen efectiva ante los medios de comunicacion

El elemento central de la estrategia de campafa fue mantener al candidato en
una “zona de confort”, protegerlo y no arriesgarlo de manera innecesaria.

Evitaron al méximo la confrontacién con el gobierno y también con los otros.
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Mientras no se perdieran puntos en la intencién de votos no habria ningln

cambio en la estrategia.

En cuanto al partido que representa, el objetivo siempre fue regresar al poder
después de 12 afios de ausencia. La estrategia para lograrlo, el “nuevo PRI”
fue constante en el discurso, el candidato se convirtié en la personificacion de
dicha estrategia electoral.

Josefina Vazquez Mota

La campania de JVM se caracterizo por dos constantes: 1) fue la candidata del
partido en el gobierno, usoé principalmente el marco del protagonista pero fue
confusa la idea que intenté transmitir; usé la estrategia de ataque, dominé a
profundidad el marco del antagonista.

En cuanto a la creacion de su imagen, utilizé la “campafia de género” para
presentarse ante la audiencia. Su discurso fue dirigido a las mujeres, pero el
contenido de éste redujo el papel de la mujer al rol de madre y reconocié
implicitamente a la figura masculina como modelo Unico para ejercer el poder.
Algunas acciones del gobierno de Calderén no le convencian y sus dudas se
reflejaron en la campafia, donde se vio que carecia de una estrategia y un
proyecto claro. El slogan “diferente” resulté confuso porque nunca dice de qué
0 quién.

De manera general, se puede concluir que la campafia de Josefina Vazquez
Mota tuvo una mala organizacion desde su inicio: errores logisticos y
operativos. Tal como se presenté en la hipétesis, concentré su discurso en uno
estratégico. Al inicio de la campafia solo se centralizo en el candidato del PRI,
desarrollé una campafa de ataques a la credibilidad de EPN, publicitando las
presuntas faltas de cumplimiento a sus promesas en el Estado de México. Las
palabras, “miente”, “mentira” y “mentiroso” fueron la médula del ataque. Al caer
en las encuestas, su discurso estratégico comenzé a englobar a todos los
candidatos.

108






Los marcos del diagnostico y pronoéstico tuvieron un mal manejo: crearon
confusion en cuanto a definir si estaba bien o mal la situacién y si se proponian
cosas diferentes o, simplemente la continuidad por otras formas de los temas
politicos mas controversiales del gobierno (guerra contra el narcotrafico y
crecimiento econémico). Fue dificil para Josefina identificar injusticias y fincar
responsabilidades a los otros candidatos de las grandes problematicas en su
momento (seguridad, crecimiento econdmico, politica social, medio ambiente,
etc.) cuando su partido era, a fin de cuentas, el responsable directo de esos
problemas.

Los primeros spots de Josefina Vazquez Mota la mostraban en la oscuridad,
en medio de sombras, vestida con ropas oscuras, con un tono quejoso y
monoétono, como de sermén, todo lo decia con el mismo cantico melancolico.
Todo esto, compuso un cuadro triste, casi funebre, que seducia muy poco a la
audiencia.

La imagen que la candidata proyect6 fue la de una lider débil pues su campafa
se caracterizo por:

- Ausencia de control de los grupos y actores de su partido
- Tener fricciones con el presidente de la republica

- Ultilizar la guerra sucia como estrategia electoral

- Tener poco control en su campafa

- Mostrar resultados electorales en descenso

- Mantener un discurso ambiguo

Todas estas caracteristicas, proyectaron a una candidata sin un proyecto
politico y con dudas del partido al que representa.

Andrés Manuel Lépez Obrador

El tabasquenio realizé un cambio radical de estrategia con relacién a la que
utilizé cuando fue candidato a la presidencia en 2006. De un candidato
extremista, descalificador y excluyente agresivo pas6 a uno que proponia la

reconciliacion y la construccion de la “republica del amor”.
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A lo largo de la campaiia estuvieron presentes los cuatro marcos, sin embargo,
se hizo mas énfasis en los campos de identidad. En cuanto al protagonista,
tres estrategias conformaron su campafia: 1) reparacién de imagen, que
apuntaba principalmente a los electores de mayor edad que habian vivido el
“planton de Reforma”, se enfatizd la participacion con los empresarios para
borrar la crispada imagen con la que termin6 en las elecciones de 2006; 2) “la
experiencia del candidato” se mostré la imagen de un politico eficaz y eficiente
por los logros de su administracion como Jefe de Gobierno del D.F.; 3) “el
cambio verdadero”, Obrador enarbolé durante mas de 3 afios un proyecto
alternativo de nacién, una plataforma electoral anticipada que proponia
cambios sustanciales en la politica. Con ello, se creé la imagen del unico

politico que representaba el cambio.

En cuanto al antagonista, el candidato recurrié a la descalificacion, al ataque

con humor y a la comparacion. Los dos antagonistas centrales de AMLO
fueron EPN y el PRI.

En el manejo audiovisual, la camparia de 2012 resulté para AMLO un avance
en cuanto a la calidad de los spots, resultaron mas elaborados que los de
2006, cada uno adecuado a cierta audiencia, con ideas claras y con
expresividad en términos sentimentales, sus spots fueron mayoritariamente de

contraste y predominé el uso de las metaforas.
AMLO se proyecté como un lider integrador:

- Enarbol6 un programa de gobierno incluyente
- No se enfrent6 a los precandidatos internos, acept6 los resultados de
los mecanismos de eleccion

- Integré a personas aptas (aunque fueran de otros partidos) a su
propuesta de gabinete

Su discurso se caracterizé por:
- Proyectarse como una autoridad moral

- Utilizé conceptos propios del discurso religioso y del discurso politico del siglo
pasado
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Con sus estrategias de campafia, Obrador se proyecté ante la audiencia como
un lider social, no como un aspirante presidencial.
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