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LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION EN LA
DECISION DEL VOTANTE EN LOS PROCESOS ELECTORALES DE LA
COYUNTURA ELECTORAL DE 1997 EN EL DISTRITO FEDERAL

Nuestros sentidos, gustos, y preferencias han sido manipulados por un
mundo globalizado, objetos que a veces no eran necesarios, ahora se
vuelven una necesidad; Cuando pienso en la tecnologia, lo veo tan
contradictorio, se supone que esta misma ha evolucionado para un

mejoramiento social.

A partir del sexenio de De la Madrid empezaron a aplicarse las reformas
conducentes a la adopcion del modelo neoliberal, México estaba siendo
parte del proceso de globalizacion, lo cual implicaba en el aspecto politico,
socio-econdémico, la eliminacién de barreras politicas, economicas,
materiales y de prejuicios sociales, a fin de obtener beneficios de las
relaciones con otros individuos y naciones. Dentro de este proceso
globalizador la vida diaria estard dominada por el comercio, la industria, las
comunicaciones y la acumulacién de bienes. Todas las medidas adoptadas
bajo estas ideologias no lograron superar los problemas del pais. A partir de
este momento es donde se empieza a dar una gran apertura comercial, que a
consecuencia, traeria el inicio de una relacion entre oferente y el
demandante. Lo cual no sélo se ha mantenido en el comercio sino que
ahora entra en un ambito politico, ya que cuando se llevan acabo las
elecciones, los partidos politicos hacen uso de los medios masivos de
comunicacion para llevar acabo sus campanas, donde manipula la
mercadotecnia y se introduce por los diferentes medios de difusion. “La
percepcion que una gran cantidad de ciudadanos tiene del quehacer

politico, la recibe a través de los medios de comunicacion, especialmente
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electronicos. Los medios ocupan porciones crecientes de nuestra vida
cotidiana y ahora, también, de nuestra actividad politica.”'La informacion
que es difundida, y a la que la mayoria de nosotros tenemos acceso es por
los siguientes medios masivos de comunicacion: la television, la radio y el

periodico.

Pudiésemos especular que por esta intensidad que han ido adquiriendo los
medios de comunicacidén poseen, en estos momentos, las herramientas para
incidir en la politica y estructura social con igual o mas fuerza que los
gobiernos. “El término video-politica hace referencia s6lo a uno de los
multiples aspectos del poder del video: su incidencia en los procesos
politicos, y con ello una radical transformacion de coémo “ser politicos” y
de como gestionar la politica™ Claramente lo vemos en los dias de
elecciones, ya que han sido participes en la propagacion de las campaias

de los diferentes candidatos a la presidencia.

El tipo de informacion que se nos hace llegar, no se transmite de forma
objetiva, este fin u objetivo de una noticia, s€le debe expresar en un sentido
en que el observador pueda interpretar con libertad, pero con la seguridad

de la seriedad de la informacion que se le esta ofreciendo.

Los medios de comunicacién por su naturaleza y trascendencia se han
convertido en activadores de la accion publica, sus mensajes que transmiten

cada dia estan detras de movilizaciones sociales.

'Alvarado M. Arturo German, Pérez Fernandez del Castillo, Sinchez Gutiérrez, “La voz de los votos un
analisis critico de las elecciones de 1994, México, edit. Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales
Sede México, 1995, gp.84.

2 Sartori Giovanni, “"" °* © S €Y [ 4 gociedad teledirigida”, ed. Segunda, edit Taurus, Madrid, 1999,
p.70.
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LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

La coyuntura de 1997 tuvo una gran trascendencia en el pais, ya que por
primera ves ganaba la oposicion, en este caso el PRD, para gobernador del
Distrito Federal. Sabemos que cuando hablamos de medios de
comunicacion masiva abarcamos una gran diversidad: radio, television, y
periddicos. La difusion de esta coyuntura se llevo acabo por esta
diversidad. Denis McQuil hace mencion que los medios de comunicacion
masiva “comprenden las instituciones y técnicas mediante las cuales grupos
especializados emplean recursos tecnoldgicos (prensa, radio, television
etc.). Para difundir contenidos simbolicos en el seno de un publico
numeroso heterogéneo y disperso.” Como en este caso solo nos referimos
al Distrito Federal, realmente contdbamos con un publico numeroso; el DF.
se caracteriza por ser el punto central, tanto econdmica, social, politica y
culturalmente. En cuanto a esos contenidos simbolicos son los que nos
llevarian a lo que mas adelante menciono, en el concepto de cultura
politica. Otro autor que nos hace referencia a puntos relevantes es,
Bourdieu quien hace mencion de que“Los peligros politicos inherentes a la
utilizacion cotidiana de la television resultan de que la imagen posee la
particularidad de producir lo que los criticos literarios llaman el efecto de la
realidad, puede mostrar y hacer creer en lo que muestra, puede dar vida a
ideas o representaciones, asi como a grupos. Los sucesos, los incidentes o
los accidentes cotidianos pueden estar prefiados de implicaciones politicas,
éticas, etcétera, susceptibles de despertar sentimientos intensos, a menudo
negativos. La television, que pretende ser un instrumento que refleja la
realidad, acaba convirtiéndose en instrumento que crea la realidad. La

television se convierte en el arbitro del acceso a la existencia social y
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politica.””® Mattelart se encarga de generalizar mas este concepto en cuanto
a los medios de comunicacion masiva “Todo aquello que sea utilizado para
influir en el pueblo es publicidad. Su mision es la de persuadir a los
hombres y mujeres que actien en un sentido que beneficiara al

- 4
anunciante.”

LA CULTURA POLITICA EN LA COYUNTURA

El termino de “cultura politica” visto desde el punto de vista de Ilan
Bizberg y Rafael Segovia no es una capacidad que se adquiera, sino mas
bien, se aprende un conjunto de cddigos de conducta y de interpretacion de
la realidad ante el quehacer politico, son ideas que se encuentran
relacionadas con el ejercicio y estructura del poder. Son los valores,
principios, simbolos, imagenes, representaciones, y practicas que se
expresan en el comportamiento politico que constituye una matriz que se
construye, como nos hace mencion Jacqueline Peschard, Rene Millan e
[lan Bizberg; aunque Héctor Tejera Gaona lo ve mas como ese resultado
de la interpretacion de esas variables que se da en diferentes entidades
sociales que se encuentran relacionadas con el ejercicio y estructura del

poder.

El nivel de informacion politica que tiene una poblacion revela, el grado de
involucramiento con la politica al igual que el caracter de la sociedad en la
que se ubica. La reflexion sobre la cultura politica ayuda a captar como los

ciudadanos se relacionan con la politica.

* Pierre Bourdieu,”Sobre la television”, ed. Quintana, Ed. Anagrama, S.A., Barcelona,
2003,p.27,28.

* Matterlat Armand, “La invencién de la comunicacién”, ed. Primera, Ed. Siglo XXI, México 1994,
p-360.
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Por ello la necesidad de crear una cultura politica transparente y
democratica en los medios de comunicacion para promover una
participacion politica con fines democraticos. El termino de “democracia”
hoy en dia es comun, pero dista de encontrar su plenitud de significado en

un solo sentido, por ello explorar la manera en que la difusion noticiosa
influyo en los mecanismos de formacion de opiniones para el proceso

electoral del ano 1997.

Para poder observar el grado de involucramiento que México tiene en la
politica, me basare en el siguiente estudio de James A. Mccann para
discutir como se encuentra el nivel de cultura, Mccann hace un
comparativo del interés politico entre Estados Unidos, Canadd y México.
“En conjunto, los ciudadanos de los tres paises parecen inclinarse mucho
menos por el seguimiento habitual de la politica. No obstante, cerca de dos
terceras partes del electorado mexicano indicaron tener poco o ninglin
interés, en comparacion con alrededor de la mitad de los canadienses y el

46% de los estadounidenses.”

El considerar el tomar en cuenta a la cultura politica es por la importancia
de su concepto, ya que es la base para ver el grado de participacion y

conocimiento que se tiene del quehacer politico de una entidad o pais.

> Ai Camp Rederic “Encuestas y Democracia: opinién publica y apertura politica en México” en James A.
Mccann; El electorado en el contexto de América del Norte. Una evaluacion de los patrones de
compromiso politico. ed. Primera, Ed. Siglo XXI, México 1997. p. 121,122.
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INTERES POLITICO EN MEXICO, ESTADOS UNIDOS Y CANADA

Interés en la campafia presidencial/parlamentaria/legislativa

Meéxico Estados Unidos Canadd
1988 1991 1988 1991 1988
MUCHO 30 25 25 21 25
ALGO 19 20 47 45 42
POCO 35 39 28 34 25
NADA 15 17 N/A N/A 9

Interés politico general

Meéxico Estados Unidos Canadd
1988 1991 1987 1988
MUCHO 16 12 19 11
ALGO 23 21 34 40
POCO 32 35 30 30
NADA 29 33 16 10

FUENTES: Encuesta preelectoral de IMOP S. A. (Gallup), mayo de 1988 (N=2947); encuesta preelectoral de IMOP S.A. (Gallup),
julio de 1991 (N = 3 038); General social surveys, 1972-1993 Cumulative codebook, 1987b simple, Q341 (N = 353); American
national election study, 1988 (oleada preelectoral, N = 2 036); American national election study, 1988 (oleada preelectoral, N =
3586).

Podria decir entonces que la cultura politica no puede cambiar de la noche
a la mafiana, ya que es un proceso, y en ella se ve implicado a muchos
actores de diferentes generaciones. Como veiamos en el estudio realizado
por James A. Mccann, en ves de que el interés politico aumente afio con
ano, se puede ver la diferencia entre 1988 y 1991, ese interés en la politica
ha ido disminuyendo, en vez de que se perciba un incremento; es la
decision de participar o no en la politica, lo cual refleja de alguna manera el
interés de cada individuo, a partir de esto surgen una serie de acciones

participativas, como el hacerse llegar informacion sobre asuntos politicos.

Entonces se podria decir, que entre menos cultura politica exista, hay una
mayor influencia en los medios de comunicacion, “Por lo tanto lo que
nosotros vemos o percibimos concretamente no produce “ideas”, pero se
insiere en ideas (o conceptos) que lo encuentran y lo “significan”. Y éste es

MOl O CUTMIEVD

el proceso que se atrofia cuando el es suplantado por el 1" ©



LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION EN LA
DECISION DEL VOTANTE EN LOS PROCESOS ELECTORALES DE LA
COYUNTURA ELECTORAL DE 1997 EN EL DISTRITO FEDERAL

mOEVe B este ultimo, el lenguaje conceptual (abstracto) es sustituido por

el lenguaje perceptivo (concreto) que es infinitamente mas pobre: mas
pobre, no s6lo en cuanto a palabras (al nimero de palabras), sino sobre
todo en cuanto a la riqueza de significado, es decir de capacidad

. 6
connotativa.”

Un momento importante, que cambio el rumbo de las elecciones fue el
proceso electoral de 1997 en el Distrito Federal. Pero siguiendo la linea de
ese proceso, los medios de comunicacion en ese momento habian adquirido
una gran fuerza. Un nuevo articulo del “COFIPE”” sefialaba que habrian de
“sacrificar” horarios de alta audiencia a favor de la promocidén de mensajes
de los partidos. “Finalmente en el Diario Oficial del 22 de noviembre de
1996 se publico el Decreto que reforma, adiciona y deroga algunas
disposiciones del COFIPE, y se expidio la Ley General del Sistema de
Medios de impugnacion en Materia Electoral, que determina un importante
Ejercicio comunicacional para los actores participantes de los procesos
electorales que se desarrollaran en 1997. De acuerdo a estas
modificaciones, el articulo 43 del COFIPE establece que seran los propios
partidos politicos quienes definiran la produccion de los spots de radio y
television de sus campafias, tanto en lo que se refiere a la inversion como a

la empresa que los realice.”

La propaganda politica se lleva acabo con el proposito de obtener la

simpatia de la ciudadania a favor de alguno de los diferentes candidatos, ya

® Sartori Giovanni, “ Homo Videns La sociedad teledirigida”, Ed. Segunda , edit,. Taurus, Madrid, 1999,
p.52.

7 Codigo Federal de Instituciones y procedimientos Electorales.
¥ Fadul Gutierrez Chritlieb Fatima y Solis Leree Beatriz, “Horarios AAA para las campaiias politicas”,
Nexos, Num 230, Febrero, 1997, p 93.
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que cada uno persigue fines diferentes, y esto lleva a la ciudadania a tener
una serie de opciones que le permitan elegir quién sera el proximo

representante.

Cuando se inici6 el proceso Electoral Federal de 1997, ocho partidos
politicos contaban con el registro correspondiente y se prepararon para
entrar en la contienda. “Dichos partidos fueron, en el orden con el que

. . . . 9
obtuvieron su registro, siguiente:”

REGISTRO DE CANDIDATOS ANTE EL CONSEJO LOCAL DEL DISTRITO
FEDERAL PARA LA ELECCION DE JEFE DE GOBIERNO

CANDIDATO PARTIDO FECHA DE FECHA DE

SOLICITUD REGISTRO

CARLOS ENRIQUE CASTILLO PERAZA PAN 13-MAR-97 16-MAR-97
ALFREDO DEL MAZO GONZALEZ PRI 10 MAR-97 16-MAR-97
CUAUHTEMOC CARDENAS SOLORZANO PRD 11 MAR-97 16-MAR-97
PEDRO FERRIZ SANTACRUZ PC 15 MAR-97 16-MAR-97
FRANCISCO GONZALEZ GOMEZ PT 12 MAR-97 16-MAR-97
JORGE GONZALEZ TORRES PVEM 09 MAR-97 16-MAR-97
MANUEL FERNANDEZ FLORES PPS 12 MAR-97 16-MAR-97
BALTAZAR IGNACIO VALADEZ MONTOYA PDM 13 MAR-97 16-MAR-97

La obligacion para todos los partidos politicos es presentar una plataforma
electoral para cada eleccion, en que participen. En estos documentos se
expresa la oferta politica de cada partido para la ciudadania. “De ahi que
una de las responsabilidades de los partidos sea difundir su plataforma

5 310
electoral durante los meses que dura la campafia”

Las plataformas
electorales, son documentos politicos muy extensos y complejos, que en
ocasiones nunca llegan al conocimiento del elector en su totalidad, salvo en

algunos casos de ciudadanos ligados a actividades politicas.

? Instituto Federal Electoral, “Memoria del proceso Electoral federal 19977, ed Primera, 1998, p.402.
"% Instituto Federal Electoral, op. cit, p.51.
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Mucho se ha hablado de que el cambio que hubo en 1997, fue un cambio
en la cultura politica, un avance; “No se puede afirmar que ha surgido una
nueva cultura politica ciudadana, si es claro que ciertas modificaciones se
han operado en la actitud subjetiva de los electores ante los problemas
politicos.””" Conforme pasa el tiempo y los medios masivos de
comunicacion acaparan la atencion de la gente, van adquiriendo mas fuerza
para persuadir en el actor politico. “El alto nivel promedio de uso
individual de los medios masivos de comunicacion y el fuerte apego
subjetivo a este modo de emplear el tiempo libre”'* lo que vemos, o lo que
se nos transmite, es mas manipulable sin un conocimiento previo de lo que
se nos muestra. “La television produce imagenes y anula los conceptos, y
de este modo atrofia nuestra capacidad de abstraccion y con ella toda la

capacidad de entender.”"

Aunque a la cultura politica la vemos como simbolos o valores, o mas bien
como la expresion en el comportamiento politico, se me hizo muy
interesante la propuesta de Brian Girvin, donde podemos representar a la
cultura politica en tres diferentes niveles de andlisis: “la dimension Macro,
que se refiere a los simbolos, valores y creencias que definen una identidad
colectiva y que por lo general son resistentes al cambio; la dimension
Meso, que se refiere a las reglas del juego bdasicas de una comunidad
politica que guian su comportamiento, y la micro, que es la relativa a la
lucha politica cotidiana, es la esfera de los procesos politicos (elecciones,

movilizaciones, alianzas, etc,), donde la cultura politica se mueve mas de

"' Pacheco Guadalupe Mendez, “Caleidoscopio Pectoral. Elecciones en México 1979-1997”, ed. Primera.
Editores: Instituto Federal Electoral, UAM, Xochimilco, Fondo de cultura Econémica, México, 2000, p.
231.

12 Mcquil Denis, “Sociologia de los medios masivos de comunicacion”, ed. Primera, edit. Paidés, Buenos
Aires, 1972, p.15.

"3 Sartori Giovanni, op. Cit, p.51
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prisa.”

De acuerdo con este esquema cada uno de los niveles de la cultura
politica esta sometida a una tension permanente entre la estabilidad y el
cambio, pero en tanto no se modifiquen los valores basicos de la dimension
macro la cultura politica podrd asimilar los conflictos de los otros dos

niveles, sin que se pierda el sentido basico.

LA OPINION PUBLICA Y DISCUSION TEORICA

Esta difusion que se hizo en varios medios de television, radio y periddico
pudo haber definido votos o simplemente reafirmo aun mas las preferencias
ya establecidas. ;Qué es lo que realmente hace decisivo la opinion
publica?, por este motivo es la importancia de retomar el concepto de

opinidn publica, a lo que:

Giovanni Sartori nos dice que: ”Es el conjunto de opiniones que se
encuentra en el publico; una opinidon se denomina publica no s6lo porque es

del publico, sino también porque implica la P°° ™/ P2

, la cosa publica, es
decir, argumentos de naturaleza publica: los intereses generales, el bien
comun, los problemas colectivos. Cuanto mas se abre y se expone una
opinién publica a flujos de informacion exdgenos (que recibe del poder
politico o de instrumentos de informacidén de masas), mas corre el riesgo la
opinion del piblico de convertirse en <<hetero-dirigida>> “'’Sin embargo
Elisabeth Noelle-Neumann: “Opinidn publica — se refiere al cambio o a la
defensa de posiciones establecidas y consolidadas— no esta restringida a

ningin tema particular. De lo que se trata es de la aprobacion o la

desaprobacion de opiniones y comportamientos observables publicamente.

4 Girvin, Brian, 1989, “Cahnge and Continuity in Liberal Democratic Politic Culturre”, en J.R. Gibbins
(comp), Contemporary Politic Culture, Sage, Londres, p.31-51.
% Sartori Giovanni, op. cit., p.73-75.

10
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Se trata de la aprobacion o la desaprobacion perceptible para el individuo.
Las opiniones publicas son actitudes o comportamientos que se deben
expresar en publico para no aislarse. En dmbitos de controversia o de
cambio las opiniones publicas son las actitudes que pueden expresarse sin

. . 1
correr el peligro de aislarse.”'°

Es importante retomar el concepto de opinion publica ya que como
mencionaba Sartori “El hecho de conducir la opinion, el poder de la imagen
se coloca en el centro de todos los procesos de la politica contemporanea.
La television condiciona fuertemente el proceso electoral, ya sea en la
eleccion de los candidatos, bien en su modo de plantear la batalla electoral,
o en la forma de ayudar a vencer al vencedor.”"’” Tan solo en la forma en
que se transmiten las imagenes y la critica que hacen los noticieros, hacia

los diferentes candidatos, son puntos a favor o en contra de éste.

Los medios de comunicacion son generadores de opinion publica “La gente
recibe informacion y forma su opinion politica esencialmente a través de
los medios, sobre todo de la Television. Deben ser lo suficientemente
neutrales y distantes como para mantener su credibilidad, siendo de este
modo los intermediarios entre ciudadanos y partidos en la produccion y
consumo de flujos de informacion e imagenes, que son la base de la
formacion de la opinion publica, el voto y la toma de decisiones

politicas.”"®

' Noelle-Neumann, “La espiral del silencio. Opinién publica: nuestra piel social”, ed. Primera, edit.
Paidods Iberica S. A., Barcelona, 1995, p. 90,234.

17 Sartori Giovanni, op. cit., p.70.

18 Castells, Manuel “La era de la informacion: economia, sociedad y cultura.” Vol. 2 El poder de la
identidad; ed. primera, Ed. Siglo XX1,1999, P. 345.
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En general la opinion publica es la respuesta dada a intereses generales,

problemas publicos. Es el cambio a esa respuesta es la aprobacién o

desaprobacion de algin acontecimiento, es la actitud tomada, en referencia

a cilertos acontecimientos, teniendo como base de informacion los

diferentes medios de comunicacion.

En la siguiente investigacion se puede ver, el momento en que decidio la

gente, por quien votar, el cual es importante, para poder observar en que

circunstancia las personas

son mas propensas a decidir por su

representante. Y si su voto es dirigido mas hacia el partido o candidato.

PERFIL DEL VOTANTE SEGUN EL PARTIDO POR EL QUE VOTO PARA JEFE DE GOBIERNO

PAN PRI PRD OTROS N/C TODOS

Cuando decidio6 por quien votar

6 de julio 7.0 11.6 4.1 24.9 8.0 8.1

Ultima semana 12.1 7.1 6.4 5.3 7.7 7.3

Durante campafia 18.5 23.0 35.7 31.2 27.0 29.6

Antes de campaia 22.1 8.5 22.6 12.1 20.2 18.6

Siempre vota por el mismo 394 49.6 30.6 25.8 25.6 34.0

N/S 0.9 0.2 0.6 0.7 11.5 2.4
Vota por candidato o por partido

Candidato 324 47.2 38.3 40.5 23.7 37.1

Partido 59.1 46.9 50.8 52.8 49.6 51.0

N/C 8.5 59 10.9 6.7 26.7 11.9

FUENTE: Campos Ezquerra y Juan Carlos Cervantes Willis. Elementos para el analisis del voto.

edicion, México D.F, 1997.

Primera

Si observamos que en la variable donde el votante se decididé durante la

campafia, el PRD cuenta con un 35. 7% , mientras que el PRI muestra un

23.0% y el PAN un 18.5%; lo realmente interesante es que el PRI muestra

12




LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION EN LA
DECISION DEL VOTANTE EN LOS PROCESOS ELECTORALES DE LA
COYUNTURA ELECTORAL DE 1997 EN EL DISTRITO FEDERAL

un 49.6% en, Siempre vota por el mismo, esto muestra a un pais
tradicionalista, que se decidid6 por un partido de izquierda durante la
campaia que se efectud en los diferentes medios de comunicacion, “Es
precisamente debido a su diversificacion, y versatilidad por lo que el nuevo
sistema de comunicacion es capaz de abarcar e integrar todas las formas de

., , . : . o 19
expresion, asi como la diversidad de intereses, valores, € imagenes.”

A lo que el votante se inclino mas su voto por partido con un 50.8% y por
candidato con un 38.3% nada desfavorable. “Las representaciones mentales
que tienen de la politica las clases populares, no derivan de una evaluacion
sistemdtica y racional de los eventos politicos; pero existe una serie de
factores que incide sobre sus percepciones y puede afectar su conducta, en

este caso, electoral.”*’

El 6 de Julio de 1997 se celebraron los comicios que permitieron a los
capitalinos elegir, por primera vez a su gobernante local. Esta eleccion
permitio, el triunfo de la izquierda con Cuauhtémoc Cardenas. El
mejoramiento en el proceso de la informacion obtenida en las campaias
convencio a los votantes que habia de derrotar al partido oficial, por lo que
su comportamiento electoral se enfocd a escoger al candidato que, venciera

al PRI.

19 Castells, Manuel “La era de la informacion: economia, sociedad y cultura.” Vol. 1 La sociedad Red; ed.
primera, Ed. Siglo XXI, 1999, p.406

2% pacheco Guadalupe Méndez, op. Cit., p.231.
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CAPITULO II

Los cambios en las relaciones entre los poderes, entre los ordenes de
gobierno, asi como entre los actores politicos han ido acompafiados de

cambios en el comportamiento politico de los ciudadanos.

En esta coyuntura se proliferaron nuevas formas de organizacion de la
sociedad, encaminadas no sélo a promover la defensa de ciertos intereses y
demandas; la opinién publica empezd a jugar un papel revelante en la toma
de decisiones publicas. Se dio un panorama en donde actores politicos,
grupos sociales, y el acontecimiento electoral, fueron piezas importantes.
Es pertinente preguntarse, si los cambios que se registraron en el
comportamiento politico de los mexicanos alcanzan a conformar una nueva
cultura politica o se trata de la forma en que la informacion ha llegado a la

opinién publica, una conformacion cambiante.

De 1982 a 1988, se registra una fuerte caida electoral del Partido
Revolucionario Institucional que con relativa calma habia mantenido el
monopolio del poder, en 1988 sucede una eleccion presidencial muy
conflictiva en la cual muchos consideraron que el triunfador fue el
candidato del Frente Democratico Nacional; de 1989 a 1994, se da una
notable recuperacion priista que en 1994 culmina con una eleccion muy
comoda del candidato presidencial del PRI, a pesar de la insurreccion
zapatista y de los asesinatos de Luis Donaldo Colosio y de José Francisco

Ruiz Massieu, después de 1994 contintia la caida priista.
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La crisis economica de 1995 fue la mas aguda en 64 afios. Sus mayores
efectos recayeron sobre el Area Metropolitana de la ciudad de México, y

entre otras como: Guadalajara y Monterrey.

Se vio un claro alejamiento del electorado respecto del PRI, pero no solo
fue por parte del votante, sino que también se dio una gran division interna
dentro del partido, ya que las consecuencias fueron relevantes; 10,000
militantes salieron del PRI, por falta de cumplimiento de la solicitud que
hacian en base al otorgamiento de algun puesto gubernamental que
solicitaban los militantes, y como protesta se pasaron al partido de

oposicion, en este caso al PRD.

LA IMPORTANCIA DE LA COYUNTURA EN EL DF.

Para poder entender el proceso de la coyuntura electoral de 1997, también
hay que conocer, el porque de la importancia de el lugar donde se llevo
acabo dicho proceso. El desarrollo econdmico se asocia con altos niveles
de urbanizacion en un proceso de innovacion y cambio continuos. En el
conteo de poblacion durante 1995 en el Distrito Federal contaba con 8 489
007 habitantes, en el censo realizado en el 2000, el Distrito Federal contaba
con 8 605 239 habitantes, mostrando que era el segundo estado con mayor
poblacion a nivel nacional, después del estado de México. Lo que nos
prueba que el promedio de crecimiento por ano es de 23246.4 habitantes.
En la aportacién al PIB nacional el Distrito Federal ocupa el primer lugar
con un 22.8%. Es también el eje de integracion metropolitana, el sistema

que le da conectividad a los procesos urbanos, especialmente al transporte
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y el que mantiene funciones basicas de centralidad econdmica y social, que

son fundamentales para estructurar eficientemente el desarrollo.

Para 1997 los ingresos propios ascendieron al 58% del presupuesto, las
participaciones cayeron al 30% y las transferencias al 1%, en tanto que el
endeudamiento contribuyo con el 11%. En contraste, para el promedio de
los estados, los ingresos propios representan solo el 20% del total mientras
que las participaciones federales el 80%. Esto nos muestra el dinamismo
econdmico que representa el Distrito Federal con respecto al resto del pais

y su relevante importancia.

INTENCIONES DE VOTO

Para poder observar las intenciones de voto he hecho recopilacion de
encuestas publicadas por dos diferentes diarios, los cuales son el Reforma y
El Universal. Se mostrara la tendencia de las encuestas por mes, y la
diferencia porcentual de cada encuesta, asi como los acontecimientos que
fueron relevantes, y que pudieron ser motivo para que Cuauhtémoc tuviera
mas puntos a su favor en las encuestas. La fecha de publicacion varia
conforme a la fecha de aplicacion de la encuesta, por lo que me basaré en la
fecha de aplicacién. Ya que es indispensable para poder observar cual fue

la tendencia y en que periodo fue variando, la opinion publica.

ENERO

En el mes de Enero se puede observar que el partido Accion Nacional esta
por delante del PRD y el PRI, ya que estos dos tltimos muestran un empate
en ambas encuestas; el PAN se separa con un 6% de sus contrincantes.

Aunque en este mes todavia no se elegia a ningin candidato de los
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diferentes partidos, si seguia en polémica el caso Ruiz Massieu, asi como el
problema del narcotrafico, pero tambien la imagen presidencial deja ver su
lado “positivo”, y se empiezan a dialogar negociaciones con el EZLN
(Ejercito Zapatista de liberacion Nacional). Se empieza hablar de una

propuesta de una posible alianza entre PAN- PRD.

NO SABE/
FUENTE PAN PRI PRD OTROS NO
CONTESTO
REFORMA*' 25 19 19 5 32
VARIACION % +3 +3 +2 2 10
EL UNIVERSAL” 28 22 21 7 22

FEBRERO
Los partidos empiezan a elegir a sus precandidatos, aunque sigue en
polémica el tema Ruiz Massieu y nuevas averiguaciones de este caso. Cada

partido presenta a sus precandidatos al gobierno del DF.

En cuanto al mes de Febrero a las dos encuestas realizadas por el reforma
varia los porcentajes en los tres partidos, manteniendo con un 31% al PAN
en primer lugar en relacion con la primer encuesta, mientras que en la
segunda el porcentaje mas alto lo mantiene el PRI con una diferencia de
14% con relacion a la anterior, y mientras que el PRD se mantiene en un
segundo y tercer lugar, mientras que otros partidos siguen a la baja. Las
encuestas realizadas por el Universal, el PRI incremento 7% a diferencia de

las dos encuestas anteriores realizadas por el Reforma. El PAN de un

*'Fuente: Reforma, 3 de febrero de 1997.
22 Fuente: El Universal, 17 de febrero de 1997.
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primer lugar que tenia en la encuesta realizada por el Universal con un
43%, baja 18% para mantenerse en la segunda encuesta del diario
mencionado, en un empate con relacion al PRI, mientras que el PRD sigue
manteniendo su porcentaje en un segundo lugar. Estas variaciones que se
observan en las encuestas, pueden confundir al lector en su decision. “La
influencia que el campo periodistico y a través de el, la logica del mercado
ejercen sobre los campos de produccidén cultural no constituye en modo
alguno una novedad en los efectos mas generales que produce dentro de

estos universos protegidos”

En contraste con el mes de Enero y Febrero
el PAN se mantiene con un porcentaje alto, pero en el mes de Febrero el
PRI tiene una pequefia ventaja con un 6%, mientras que el PRD se
mantiene en un segundo lugar. En Marzo los porcentajes tuvieron una gran

variacion, a lo que se inclino el mayor porcentaje al PRD,

NO SABE/
FUENTE PAN PRI PRD OTROS NO
CONTESTO
REFORMA** 31 16 24 6 23
VARIACION % -7 +14 -12 4 9
REFORMA®™ 24 30 12 2 32
EL UNIVERSAL?* 43 18 24 4 11
VARIACION % -18 +7 -5 2 18
EL UNIVERSAL” 25 25 19 2 29

Enero y Febrero muestran una mayor preferencia hacia Accién Nacional,

en una sola ocasion muestra un empate con el PRI, el cual también muestra

2 Pierre Bourdieu,”Sobre la television”, ed. Quintana, Ed. Anagrama, S.A., Barcelona, 2003,p.102.
24 Fuente: Reforma, 18 de febrero de 1997.

% Fuente: Reforma, 2 de marzo de 1997.

2 Fuente: El Universal, 13 de febrero de 1997.

" Fuente: El Universal, 23 de febrero de 1997.
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tres empates, dos en relacion al PRD en un segundo lugar y el otro con el
PAN en un primer lugar; se presenta en una sola ocasion en primer lugar,
ubicando al PAN en un segundo lugar y en los restantes resultados en tercer
lugar. El PRD tiene cuatro segundos lugares y dos terceros de lo cual no se

ve gran variacion en sus porcentajes.

MARZO

En el mes de Marzo en las encuestas realizadas por el Reforma el PRI
muestra un incremento de un 14%, llevando al PRD de un primer lugar a
un tercero, mientras que el PAN se mantiene un 24% en ambas encuestas,
pero a pesar de las variaciones de los anteriores partidos, se sigue ubicando
en un segundo lugar. En la encuesta realizada por el, El universal, el PRD
lleva la ventaja, pero después cae a un segundo lugar, cediéndole su lugar
al PAN, con esta variacion porcentual el PRI se queda con un tercer lugar;
el PRD en las dos encuestas donde mantiene su alza la diferenciacion
porcentual esta entre un 2 y 8% de ascenso. Mientras que los otros dos
estudios muestran alternancia entre el PRI y el PAN. En el mes de Abril el
PRD, en dos de las encuestas, lleva la delantera, obteniendo un primer
lugar, mientras que en la encuesta siguiente, se baja al tercer lugar con 19%
menos, pero en los ascensos que muestra tiene una variacion porcentual
entre un 3 y 11% con respecto al segundo lugar el cual lo ocupa Accion
Nacional en las tres encuestas, con una variacion en sus porcentajes de un
3 y 2%; el PRI en dos de las encuestas se ubica en un tercer lugar, solo en
una de las encuestas lleva la ventaja pasando de un 20% a un 33%, pero el

cual se ve reducido en el tercer estudio, bajando 7 puntos porcentuales.
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NO SABE/
FUENTE PAN PRI PRD OTROS NO
CONTESTO
REFORMA™ 24 19 26 3 23
VARIACION % =0 +14 -9 1 1
REFORMA” 24 33 17 4 22
EL UNIVERSAL" 27 21 35 7 10
VARIACION % +4 +1 -12 2 9
EL UNIVERSAL’ 31 22 23 5 19

MOMENTOS CULMINANTES DONDE SE FUE PRODUCIENDO
LA INCLINACION HACIA LA CANDIDATURA DE CARDENAS

ABRIL

Los ataques de la oposicion se pudieron ver dia tras dia contra el PRD y el

PRI. El dirigente del PAN, en ese entonces Felipe Calderon Hinojosa

cuestiono los patrimonios de Cardenas y Del Mazo, contrapunteandolos

con el de Castillo Peraza, se dirigia de la siguiente forma “que informen a

cuanto ascienden sus fortunas, pues ambos “han vivido de la deshonestidad

propia y de la heredada” REFORMA7-04-1997, lo que da paso a

cuestionamientos morales. También en esos momentos eran aun vigentes

las investigaciones del caso Ruiz Massieu, y salian a la luz publica nuevas

averiguaciones sobre Raul y su hermano el ex presidente Carlos Salinas de

Gortari, claro que este tipo de noticias no beneficiaba en esos momentos al

PRI. Uno porque fue responsable del desastre economico del pais; dos,

28 Fuente: Reforma, 6 de marzo de 1997.

2 Fuente: Reforma, 5de abril de 1997.

3% Fuente: El Universal, 20 de marzo de 1997.
3! Fuente: El Universal, 7 de abril de 1997.
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porque en su sexenio ocurrieron tres asesinatos de estado: Luis Donaldo
Colosio, Jos¢ Francisco Ruiz Massieu y Jesus Posadas Ocampo, entre
otros, como por ejemplo la ola de agresiones y asesinatos de militantes
perredistas, que ocurrid en diferentes partes del pais, las cuales se fueron
incrementando en los ultimos dos afios, de ese entonces. En este mes
Cuauhtémoc se presento en 9 diferentes delegaciones, a universidades
asistid6 a cuatro presentaciones, en cuanto a entrevistas radiofonicas, se

llevaron acabo seis, sus demas presentaciones, fueron con reuniones con

sindicalistas,
NO SABE/
FUENTE PAN PRI PRD OTROS NO
CONTESTO
REFORMA** 24 20 35 7 14
VARIACION % +3 +13 -19 0 3
REFORMA” 27 33 16 7 17
EL UNIVERSAL* 29 24 32 5 10

Marzo y Abril cambia por completo el porcentaje de los tres partidos, ya
que el PRD en cuatro de las siete ocasiones se encuentra en primer lugar,
en lo que se refiere al resto, su posicion se encuentra en dos terceros
lugares de las cuales el PRI aventaja el primer lugar y un segundo lugar
donde aventaja el PAN. En estos dos meses es donde el PRD incrementa la

ventaja con relacion a los demads partidos.

32 Fuente: Reforma, 24 de abril de 1997.
33 Fuente: Reforma, 11 de mayo de 1997.
3 Fuente: El Universal, 12 de mayo de 1997.
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MAYO

Mayo fue al igual un poco repetitivo con los casos mencionados
anteriormente, pero el dia 5 de este mes, México recibia al presidente
Clinton, el cual acaparo las portadas principales, tomando en consideracion
a cada lugar al que se presentaba con el presidente de la republica, esta
visita solo duro dos dias, en los cuales, en ambos periddicos hacen aun lado
de sus pagina principal el momento electoral para abrir paso a la visita del
presidente Clinton. El dia 25 de este mes el candidato del Partido
Revolucionario Institucional, y el Partido Revolucionario Democratico, se
encuentran en un debate. Después de este encuentro el partido del trabajo

decide unirse al PRD.

También en estas fechas se aplico un simulacro electoral, a estudiantes de
la UNAM, el cual deja ver el favoritismo que ya habia adquirido el

representante del PRD.

Los problemas internos en el Partido del Trabajo (PT), hicieron crisis y
Francisco Gonzalez Gémez menciono “hoy mdas que antes, existe la
posibilidad de que decline a mi candidatura a favor del abanderado
perredista Cuauhtémoc Céardenas”Universal 27-05-1997. A finales de este
mes declind a su candidatura al gobierno del Distrito Federal y junto con
5,000 petistas renuncio a ese partido, para sumarse al Partido de la
Revolucion Democratica. Lo que seguiria justificando su avance continuo

en las encuestas.
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FUENTE NO
PAN PRI PRD OTROS SABE/NO
CONTESTO
REFORMA™ 21 17 39 10 13
VARIACION
UNIVERSAL 20.8 19.0 28.0 13.18 17.4
JUNIO

En este mes los empresarios, dejaron mas al descubierto hacia donde se
dirigian sus inclinaciones, después de ciertas declaraciones que hizo
Cuauhtémoc Cardenas, “Se pierden algunos derechos de los trabajadores.
No garantizan rendimientos reales y pueden tener perdidas. Los bancos
luchan por los recursos de las afores para salvar su situacion” en relacion
con el asunto de las afores, lo que es motivo de critica de los primeros al
plan econémico del PRD. Hay dos dias consecutivos donde sale en primera
plana en el periddico Reforma. La opinion de Antonio del Valle (Presidente
de la ABM), el dia 12 y 13 de Junio, donde en el primero se titula asi
“Prevé la Banca crisis con PRD”, y en el segundo “Debatiran IP y PRD."

En esta primer quincena en ambos periddicos Universal y Reforma en sus
portadas principales sale el presidente de la republica, en las diferentes
actividades que esta llevando acabo o reuniones que haya tenido, pero
siempre mostrando una imagen presidencial positiva, a diferencia del
partido en si mismo, en cuanto a infraestructura o el mejoramiento de su

plan econémico.

Hay otro caso muy particular que ya se venia presentando, el cual se
desplazo en las paginas de ambos periddicos; el caso Cordova Montoya,

quien acusaba a Cuauhtémoc Cardenas de dafio moral, por ciertas

3 Fuente: Reforma,14 de mayo de 1997.
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declaraciones que habia dado como presunto complice del asesinato de
Luis Donaldo Colosio. Este mes como los dos anteriores mostro
circunstancias en las que siempre se veia involucrado Cuauhtémoc
Cérdenas en comentarios, noticias, que no le eran favorables y menos aun

faltando dias para las elecciones.

Algo importante que me llamo la atencion fue que en ambos periddicos se
mostraba la agenda de campana del PRD y las propuestas que eran

dirigidas a mujeres, jovenes, cultura, Finanzas publicas etc.

En los primeros dieciocho dias de este mes Cuauhtémoc Cardenas se
presento en diferentes lugares, la mayoria de sus actividades de la agenda
de campafia, fueron actos publicos, seguido de visita domiciliaria

entrevistas radiofonicas, reunién con empresarios, entre otras reuniones.

FUENTE NO
PAN PRI PRD | OTROS | SABE/NO
CONTESTO
REFORMA ™ 18 17 37 9 19
VARIACION
UNIVERSAL 19.6 19.8 45.1 15.5 0

A diferencia del periddico la television hace desaparecer ineludiblemente
el acompaniamiento no escrito de la palabra, para asi sustituir la escritura
por el tono, los gestos, la mimica, marcando la diferencia entre un discurso
por el afan de hacer comprender y de convencer, cambiando a otro

manipulando con mayor fuerza los sentidos. El siguiente cuadro muestra

3¢ Fuente: Reforma 11 de Junio de 1997
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los monitoreos realizados en 1997, permiti6 dar cuenta que en el Distrito
Federal, los tres partidos con mayor porcentaje de votacién obtuvieron
espacios similares, tanto en la radio como en la television. Sin embargo,
este hecho no fue extensivo a todo el territorio nacional, en donde los

espacios noticiosos se dedicaron principalmente a un solo partido.

CUADRO COMPARATIVO DE LOS RESULTADOS OBTENIDOS EN EL MONITOREO
REALIZADO EN EL DISTRITO FEDERAL Y A NIVEL NACIONAL EN 1997

PARTIDO DISTRITO FEDERAL NACIONAL
% RADIO | % TELEVISION | % RADIO | % TELEVISION
PAN 26.73 23.94 22.65 20.86
PRI 29.50 24.08 42.77 41.32
PRD 27.64 24.83 22.07 17.71
PC 3.71 5.18 1.75 3.53
PT 4.37 5.64 5.47 10.37
PVEM 471 7.65 245 2.28
PPS 1.24 3.61 1.45 1.91
PDM 2.11 5.08 1.39 2.02
TIEMPO TOTAL | 321 h11°31” 62 h 42’14 616 h50°55” | 258h13°43”

Fuente: Direccion ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos Anteproyecto Monitoreo de noticieros de radio y television sobre

los tiempos dedicados a cada partido politico durante las campafias electorales de los partidos 1997.

Me he basado en el modelo del procesamiento de la influencia de las
campafas, de D. McQuail para poder explicar el cuadro anterior, de como
se va dando el proceso de influencia de los medios de comunicacion en

cualquier tipo de campaiia.”’

37 D. McQuail, Introduccién a la teoria de la comunicacion de masas, Paidos, Barcelona, 1985, pp. 236.
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MODELO DEL PROCESAMIENTO DE LA INFLUENCIA DE LAS CAMPANAS

Fuente Varios Muchos Condiciones Alcance Efectos:
Colectiva Canales Mensajes de filtro publico
variable
Atencion Cognitivos
Percepcion Emocionales
Situacion En el compor-
de grupo tamiento

El primer elemento (fuente colectiva), es casi siempre una colectividad y
no un individuo: un grupo, un partido politico, una institucion religiosa,
una organizacion empresarial, etc. El éxito de la campana dependera de la
posicion que ocupe en la sociedad este primer elemento.

El segundo elemento (varios canales), lo conforman los numerosos

) ) . i ., So oAk
mensajes que difunden los distintos medios de comunicacion, =7 “#**V1e

demevdep OeAyovievido.

En tercer lugar estan las “condiciones de filtro” que facilitan o dificultan la
circulacion de los mensajes hacia el publico. La atencion es una de las
condiciones fundamentales, ya que sin ella no es posible efecto alguno; las
otras dos condiciones importantes son la de percepcién y el papel que
desempenan los grupos como mediadores de los efectos. El conjunto de
estas “condiciones de filtro”determina la estructura del puablico al que se
llega y el éxito de una campana depende, en ultimo término, del razonable

“ajuste” entre la composicion del publico “objeto” previsto y la del
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" E Se Jo Semevd
verdadero publico con el que se conecta, = 517 9 M xop mo o demevep

de M yovavyt v de ocedeytocnIveadoo Yo eEYTOC YovVeeEy LIS 0T, 38

Al comparar el modelo de McQuail con el cuadro anterior, se cumple con
el primer punto el cual lo integran los partidos politicos. El segundo punto
se puede observar en el mismo cuadro, ya que los numerosos mensajes,
fueron difundidos, por los tres primeros partidos politicos, pero el
contenido de estos mensajes repercutid en el alcance que tuvieron. En
cuanto a las condiciones de filtro, se podria decir que se facilito la
circulacion de mensajes, ya que como podemos observar en los resultados
de las elecciones, si se obtuvo un efecto y el efecto de cada campafia

depende del éxito obtenido.

El nimero de mensajes transmitido por television no vario entre el partido
Institucional y el PRD. Pero si observamos entre la difusion de las
encuestas en los periddicos, el PRD se vio beneficiado en los meses Abril,

Mayo, y Junio aunque nacionalmente no tuvo gran difusion.

En la ultima reforma electoral de 1996, la distribucién de los espacios se
modifico de manera similar a la forma de financiamiento: 30% de manera
igualitaria y el 70% de manera proporcional al porcentaje de votacion en la
ultima eleccidn, ello con el fin de permitir a los partidos politicos con
menor porcentaje de votacion contar con mayor cantidad de espacios en los
medios. Anteriormente en periodos electorales los 15 minutos de
transmisiones de que disponia de manera permanente cada partido politico

en las frecuencias de radio y canales de television se incrementaban de

- 39
manera proporcional a su fuerza electoral.

¥ D. McQuil, op. Cit.,pp.237.
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CAPITULO 111

Las variaciones se mueven también en base a lo que esta viendo el
electorado, y en este caso, se observa una diversidad de actores que de
cierta forma se orientan a diferentes plataformas. Siguiendo el modelo de
Mcquil podemos ver que otras fuentes colectivas fueron participes, como

por ejemplo, en este caso empezaré con:

EL SECTOR EMPRESARIAL.:

Entre los que se encuentran son la CONCAMIN, COPARMEX, ABM vy
CCE. Estos tres sectores fueron los mas relevantes. Para poder entender
como los medios de comunicaciéon operan la informacion, también es
importante plantear lo que cada partido esta proponiendo en su plataforma
electoral, ya que en base a lo que ofrecen, crea cierta reaccion a los
diferentes actores (fuente colectiva), los cuales influyen en la opinidon que
ofrecen en radio, television y escrita como es en este caso el sector

empresarial.

Por un lado el consejo general de PRD habia presentado su proyecto de
plataforma politica electoral, en el que propone exentar de pago de
impuestos a quienes recibieran menos de cinco salarios minimos; reducir
gradualmente del 15 al 10% el IVA, y renegociar la deuda externa (reducir
el pago de la deuda externa a poco mas de la mitad de lo que hoy se

liquida) y el TLC de Norteamérica. En el documento, presentado al término

3% Sanchez Gutiérrez Arturo (coord), “Los partidos politicos: la competencia de 19917, en Arturo
Sanchez(coord., Las elecciones de Salinas, un balance critico a 1991, Plaza Valdés- FLACSO, México,
1992. pp. 117-118
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de una reunion ordinaria del consejo, el PRD establece que las bases de
crecimiento econémico deben ser el sector exportador y la reactivacion

empresarial.

Dos puntos importantes que incumben al sector empresarial es: Donde el
PRD plantea revertir el proceso privatizador devolviendo al Estado el papel
rector y regulador de la economia. Y poner en marcha una reforma fiscal

progresiva con impuestos mas altos para los que mas tiene.

El presidente de la Cdmara Nacional de la Industria de Transformacion
(Canacintra), Carlos Gutiérrez Ruiz se refiere a este punto: “que no se
obtengan ingresos a partir del aumento en impuestos a los que se
concentran en la economia formal y estan pagando (...) no asegurar que
reducirdn exorbitantemente los impuestos, por que no lo podran

cumplir’FINANCIERO 15-01-97 p.30.

En cuanto a la deuda externa: E1 PRD propuso impulsar una renegociacion

de los plazos y condiciones del pago de la deuda.

“No seran congruentes aquellos partidos que durante su campaina manejen
tesis como suspension de pagos de la deuda externa”’ ECONOMISTA, 13-
01-97 P.53; el unico partido que proponia un plazo o suspension de la
deuda era el PRD; se puede ver claramente de que manera estaban
influyendo los empresarios, estaban actuando parcialmente a favor del PRI.
Como muestra, es la politica economica que exponia el PRI y lo que

requerian los empresarios.
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El ultimo trimestre de 1996 se vio favorable para los industriales por esto
mismo veian un 1997 de crecimiento econdmico, pero en donde les

ofrecieran:

Plataforma electoral el PRI

Los puntos mas sobresalientes en cuanto a la politica econdémica fueron:
Reforzar el cumplimiento del TLC e integrar la economia al escenario
internacional por medio de acuerdos comerciales, de inversion Yy

cooperacion. Consolidacion de la estabilidad econdémica y el crecimiento

econdmico por medio de la inversion privada.

El presidente de Canacintra, hace mencion de una continuidad en el modelo
economico trazado. “Anteriormente se conseguian votos por medio del
populismo y ahora debe ser el realismo econdmico la vias para allegarse a
los sufragios ciudadanos del proximo 6 de julio”’ECONOMISTA 10-03-97
P.49. El PRI al proponer en su politica econdmica reforzar la politica de
libre comercio, es por ser la base para la competitividad empresarial y
punto de partida para el fomento de la inversidn, a lo que veian favorable

los empresarios.

El Presidente de la asociaciéon de banqueros de México (ABM), Antonio
del Valle Ruiz, se refiere de la siguiente manera al PRD “La aplicacién del
programa econémico del PRD causaria una crisis muchisimo peor que la de
1995 que, por cierto tanto a utilizado este partido como un elemento de

campana.”

En general el sector empresarial estaba en una situacion econdmica que les
favorecia, a lo que por esto mismo, hacen mencidén de una continuidad y

una estabilidad econdémica; expresaban que si llegara a ganar la izquierda
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no les afectaria demasiado, porque existia un ejecutivo y el cual tendria la
ultima palabra, y si se daba el caso de que ganaran las diputaciones de igual
forma no los afectaria porque, no llegarian a tener una mayoria en el
senado. A lo que responden que no habria gran riesgo de que salieran
capitales extranjeros. Las declaraciones que hace el PRD a principios de
Junio con respecto a lo de las afores, parece ser el punto mas relevante en
donde los empresarios definen mejor su postura, después de haber ido
aparentando una “neutralidad”, que en vez de restarle puntos en las
encuestas, beneficio al Partido Revolucionario Democratico. Los
comentarios de ellos mismos o las circunstancias que se van presentando en
la coyuntura, influyen entre ellos mismos, pero no solo esos mensajes

llegan a ellos, existe lo que se llama opinidn publica

CONSEJO COORDINADOR EMPRESARIAL (CCE)

Los empresarios presagian “incertidumbre y hasta el posible retorno de
fricciones como con los gobiernos populistas. Héctor Larios Santillan
Presidente del Consejo Coordinados empresarial, quien comento “Estamos
buscando objetivos comunes que nos lleven hacia delante en todo aquello

que se requiere en el pais como completar el modelo de libre mercado (...)”

LA IGLESIA EN LAS ELECCIONES

El escenario que se ha ido perfilando desde la reforma que les dio vida
legal en 1992, les otorga un papel importante en la discusion de la vida

politica.

En cuanto a la Iglesia, es complejo de explicar, pero siempre ha participado

como un actor importante en las campafias, como una forma de llegar a la
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poblacion catdlica a fin de ver también sus beneficios. El arzobispo
primado, Norberto Rivera “Sefialo que, junto con los vicarios episcopales
e la Arquidiocesis primada de México, observa los acontecimientos
de la Arquid da de M b 1 t t

politicos del momento, porque en los proximos dias emitirdn una

orientacidn pastoral sobre el proceso electoral del 6 de julio” UNIVERSAL
13-02-97.

También mencionan que un buen criterio para seleccionar candidatos a
puestos publicos seria si son creyentes “haber comprobado la autenticidad
de su fe, la iglesia ofrece una fuerza liberadora y promotora del desarrollo,
precisamente por que lleva a la conversion del corazén y de la mentalidad™.

UNIVERSAL 10-02-97.

Al partido que en este caso da su orientacidon pastoral, es a favor del PAN,
ya que este cambio se empezd a ver desde que el PRI empezd a mostrar

dificultad en el sistema de partidos.

El dia 7 de abril de ese afio el episcopado de México se reunia en su 62
asamblea plenaria, la reunién respondié con la intencion de reactivar su
participacion en el dialogo por la paz para agilizar las negociaciones con su
participacion, como ellos mismos lo manifestaban en febrero. Entre los
temas que abordaron y el cual me concierne, es el de las elecciones, en esa
reunion se menciono que contemplarian como continuar con los esfuerzos
de la Iglesia catolica para concebir una verdadera cultura democratica en el
pais y no responder solamente a las coyunturas, sino “promover una labor
continua de concientizacidon y participacion a través de las estructuras

diocesanas y la pastoral de la iglesia” 16 REFORMA 7-04-97
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Afirmaban que habia una gran mayoria de poblacién Catolica y que de
cierta forma su “orientacion pastoral” era necesaria, ya que se abordarian
diferentes temas, como el de salud, educacion etc. Hay un tema muy
interesante que llegan a mencionar, el cual es el del aborto. Respondiendo
con negativas a favor de éste, tema que no le era indiferente al Partido
Revolucionario Democratico y al cual no mostraban negativas a favor del
aborto. En una entrevista realizada al candidato del PAN(Carlos Castillo
Peraza), se declara en contra del aborto y su legalizacion. Esto es un punto
a su favor a la iglesia, quien proclamaba el derecho a la vida, y éste se

perderia si se aceptara el aborto.

La iglesia, siempre se ha visto interesada en las plataformas politicas, el
cambio de alguna reforma o algin asunto relacionado con los valores y la
moral, le “incumben”, y por esto mismo declina sus preferencias a quien

refuerce mas estos factores.

Claro que también viene al caso mencionar las acusaciones que se le
hicieron a Cuauhtémoc en base a sus bienes, a quien sé€le cuestionaba el
numero de bienes que tenia. La iglesia llegaba a mencionar, que la

honradez era un factor que deberia de tener el proximo gobernador del DF.

ANALISTAS

En cuanto a los analistas mencionan, la posibilidad de alternancia en las
estructuras del poder. Aluden la falta de estabilidad politica y en materia
economica, deslumbran un afo dificil y podria ser sumamente peligroso en
términos de las politicas econdémicas y el programa de estabilizacion.

También sugieren que se ha tomado conciencia de la importancia que
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siempre tuvieron las elecciones intermedias. Hacen mencion de que el
presidente podria no contar con ese congreso leal o sumiso si queda la

oposicidon con mayoria por encima del PRI.

La manera en que dan a conocer los diferentes actores su opinion de las
elecciones internas, deja ver hacia donde va dirigida su postura, a lo que
hacen publico en los diferentes medios masivos, siempre y cuando viendo
que tipo de plataforma politica les conviene. “Al mismo tiempo, en este
microcosmos que es el mundo del periodismo, las tensiones son muy
fuertes entre quienes desearian defender los valores de la autonomia, de la
libertad respecto de las exigencias de la publicidad, de las presiones, de los
jefes, etcétera, y quienes se someten a esas exigencias y son pagados por

. s 4
ello en justa compensacion....”*

ORGANIZACIONES SOCIALES

En apoyo a la candidatura de Cuauhtémoc Cérdenas, la comunidad
espafiola constituyo un comité promotor en apoyo a su candidatura y
prometieron “la obtencion de por lo menos 100,000 votos para la proxima

contienda electoral ’UNIVERSAL 14-04-97.

El barzon declino también sus preferencias al Partido Revolucionario
Democratico, las cuales se reforzaron aun mas por las declaraciones que

hizo en cuanto a las afores.

0 Pierre Bourdieu “Sobre la televisién” Ed. Quinta, edit,. Anagrama, Paris, 1996,
p.51.
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Un grupo de profesores, quienes se llegaron a manifestar para solicitar un,
aumento a su salario, el cual por falta de una pronta respuesta se empezaron
a declinar a hacia la postura Cardenista, en manifestacion de su enojo y por
no tener una resolucion pronta. Ya que la politicas neoliberales son las

causantes de las justas protestas.

EL TRIUNFO DE LA IZQUIERDA

Los capitalinos vieron a Cardenas como la mejor opcion para desplazar al
PRI y le dieron el triunfo con 1,861,444 votos; Del Mazo consiguio
990,234 y Castillo Peraza 602,927, La derrota del PRI en la capital fue
tremenda, también perdid todas las diputaciones locales de mayoria; Solo
logro colocar a algunos legisladores en la asamblea legislativa por la via de
representacion proporcional. “El PRD gan6 38 de los 40 distritos de la
capital; el PAN obtuvo los dos restantes. De una entidad totalmente

controlada por el PRI, pasamos a una entidad gobernada por el PRD.”*

*! http://www.IFE.org.mx.
*2 Gonzalez Margarita Esther (coord), “México cronica del siglo XX, Editan: Editorial Santillana, S.A.
de C.V.,Diagrama Casa Editorial, S. C.,2001, p.447.
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CONCLUSIONES

Los medios masivos de comunicacién es el escenario donde se dan cita por
un lado el emisor, que en este caso son las campanas publicitarias de los
candidatos, junto con los diferentes actores politicos, y el receptor todo
aquel individuo que tiene acceso a cualquier medio de comunicacidn ya sea

periodico, television o radio.
1997 fue un ano de gran variedad de acontecimientos que habian tenido

origen en 1994, pero el proceso de resolucion de dichos acontecimientos,

era a un vigente, seguian presentes en ese ao.
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Todos estos sucesos salian a la luz en las diferentes paginas de la prensa,
unos alarmantes hasta llegar al extremismo, otros dandoles la importancia

que no requeria.

Pero no solo aquellos acontecimientos, que se hacen presentes en esa
coyuntura fueron relevantes o tomados a favor o en contra de alglin partido,
también los actores politicos se hacian presentes (empresarios, iglesia,
organizaciones Sociales y Analistas), con ciertas declaraciones que no
mostraban neutralidad, los cuales veian sus beneficios y por eso mismo

manifestaban su actuar mismo.

La importancia de esta coyuntura se fue manifestando en el principal actor,
el electorado quien con la gran variedad de eventos de cierta forma le
estaban afectando no solo socialmente, sino econdmicamente. Nunca como
en ese entonces los mexicanos habian prestado atencidon a unas elecciones

intermedias.

La nombrada “Guerra sucia”se veia venir a partir del mes de Abril con las
declaraciones del dirigente Panista en contra de sus dos contrincantes mas
fuertes, aunque para el PRI, a pesar de la herencia salinista y junto con ello
todos los acontecimientos que habian perjudicado al partido, siempre salia
a relucir la imagen presidencialista. Sin embargo las encuestas muestran el
favoritismo que venia adquiriendo el Partido Revolucionario Democratico,
que mas bien muestra un desacuerdo al gobierno pasado y el que estaba

presente.

En ambos periodicos revisados muestran ese favoritismo a cierto partido,

pero lo que se muestra, es la critica de los actores hacia los acontecimientos
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electorales “La novedad no escriba en su tecnologia ni en su distribucion,
sino en la funciones que desempefia para una clase determinada en un
clima sociopolitico cambiante y mas permisivo””, entre aquellas
declaraciones, sus palabras hacen relucir esa preferencia ha cierto partido.
Por un lado los empresarios con su estabilidad y continuidad, por el otro la
iglesia con su guia pastoral dirigida a los cat6licos, en cuanto a los valores
y creencias con las que debe contar algiin candidato; los analistas, unos por
un lado hablando de una alternancia, de Democracia, de una nueva cultura
politica, pero también se dan aquellas posturas en contra de la izquierda y a
favor de la derecha; y por ultimo, las organizaciones sociales, quienes eran
los afectados a causa de un plan econdmico, que habia llegado a sus

consecuencias. La opinién publica se manifestd, pero hizo ver la

emancipacion que habia adquirirlo.

Considerando las concepciones de cultura politica, podria ser medida en
base a los resultados de la interpretacion de los valores simbolos, imagenes,
etc. Tal vez no se llego a un derivacion en alguna de estas variables en esta
coyuntura, pero si podriamos medir el nivel de cultura en base a las
opciones que nos mostrd Girvin; los cambios que se observan en la cultura
politica de los mexicanos se ubican en los niveles micro y meso, ya que se
modificaron actitudes y comportamientos politicos, sin embargo
subsistieron patrones tradicionales, propios de la hegemonia priista, como
la desconfianza, la vigencia de la ley, la seguridad de que las capacidades
del presidente de la Republica son casi omnipotentes, la perspectiva de que
los otros son enemigos a los que se deben atacar o eliminar, sin verlos
como adversarios con los que se debe llevar una contienda y formar

coaliciones para poder gobernar. Las opiniones, juicios, actitudes y

43
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percepciones que estan en la base de la estructuracion de la cultura politica,
estdn en proceso de construccion y de diferenciacion de acuerdo con los
referentes particulares del universo politico. S6lo cuando se modifiquen los
cimientos basicos de las creencias y valores mas arraigados, se podria

hablar de una nueva cultura politica en sentido estricto.

Es posible identificar a los votantes priistas por su mayor conservadurismo
e identificacion con el régimen politico; a los votantes panistas por sus
percepciones morales y sus afanes de accion estratégica, mientras que los
perredistas se muestran con una posicidn  sistematicamente

antigubernamental.

A pesar de todo tipo de acusaciones que se dieron en contra del PRD, se
preservo el favoritismo por este partido; considero que estuvo presente el
favoritismo hacia el Partido Revolucionario Institucional, pero sus
acciones, que venia arrastrando, habian causado un gran desprestigio de
aquella imagen que se venia mostrando, de un gobierno estable. Y en
donde perjudico a una zona econdmicamente activa como lo es el Distrito

Federal.

Por ultimo, esta coyuntura se diversifico, estuvieron presentes diferentes
actores, la prensa misma movio las cuerdas de su titere donde surgian
acontecimientos entre los mismos partidos, se hacia presente sin olvidar
que manejaba su titere con la mano derecha. Realmente la opinion publica,
no tuvo la vista fija en la mano del titeretero sino mas bien en los
movimientos antes realizados. Y los resultados fueron el triunfo del Partido

Revolucionario Democratico. Donde la opinion publica obtuvo soberania al
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elegir gobernador del DF. A pesar de que hubo gran variedad de mensajes

y de actores que se manifestaban en contra del partido ganador.
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