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RESUMEN 

E i  presente es+ .~dic#  tietie ia f i n a l i d a d  de vet- l a  i n f  lcrencia 

de l a  t e l e v i s i b n  como medio masivo de: ii-tforrnacibn an la formaaC>n 

d e l  I estereotipo c,r-i:ual del hctmbre madurct e t3  los adalescetites de 

c l a s e  baja.  O t r a r  aspectos  que se compruetm-i son: 'existe 

d i f e r e n c i a  e n t r e  10s horntrres que v e n  t r l c v i s i b n  y i u s  que riü veri 

televisibn'g y -'existe d i f e r enc ia  entre lac, muJere.'=- que ven 

t e l e v i s i d n  Y l a s  que nu ven tclevisibn'. 

E l  t rabajo se l l e v b  a cabo en el municipio de Ajacuba' 

Hidalgo; con una publacihn de 282 adolescentes de clase baja, d e  

ambos se:.:os; l a  prPct.ica cons1it.itq en l a  a r l i c a c i b n  de uri 

cue5t.i cwmr i ci (Esca 1 a C7sgood) e 1 cc4a 1 cont.enia 4 BU jeto-, est. i mu1 a. 

Para e1 at-iAl i s i c  est.adist.icü prirnerarnerite se aria1 izarort los 

dat.os sociodemcqrhf icos ~cori frecuet-icias Y porcenta jesp 

post.eriurment.e para ver  l a  a z c c i a c i b n  de l a s  variables se h i z o  un 

entrecruzamiento de +ar iñh les  icro;s-t.ahs) . Y para f i n a l  i z a t  se 

rea l  izb el and1 is is  de las pruEtba,s t (t.-student.i pat-ñ cont.t-ac,f.at 

los grupos de l a  muest.ra. 

Con el ar ih l i s i s  aritericir se pudo dcmüstrar que l a  t -e levrs ibn 

i n f l u y e  eri l a  formaclbri de e s t e r ea t  ipus aunque dlcha i n f  lcre~jcla 

es de ríiat-icrs< d i f e r e n t e  para los tiornnrr., y lac; mujeres. Sirnilat a 

l a  que cricontrh Glokei (1960). Los adirslescerires taasarnn 511 

evaluacitm conforme a su i d ea l  d e l  yo, ea decir lñs ii,uct-iacl-ias 

p r e f i r i e r o n  a lac, e s t r e l l a a  de  televisibn, pero coma l a  Fa re j a  

i d e a l  ,A l a  cual aspirat-1; casu parecidco a las muchachas que los 

pref i r i e r o n  pero i d ea l i z ados  por el a5pect.u dinamico. 

. , _I^ 
. . . . " . _ _  . . 



Y"  LE^ i n t e r e s  por ccwocat- l a  zcia3 que ser t i e n e  d e l  est.ercot?pa -"- 
sexha1 d e l  hambre maduro f u e  l o  que nos rnot.ivo a la r e a l l r a c i b n  

da este trabajo, edemas dar que,. en l a  revas ibn biblzogrbfica 

hecha previament.e, se not& que la m8yoria de las ir~VeSti9aClOneS 

C ^  --_ 

est.bri avocadas a l a  mujer, riifius y grupcas &tnicos-] Por e l l o  

mostramos corno importante conocer o t r a  Area de l a s  estereotipos, 

ir refer er1t.e a 1 homhre r r t a d l x  ci. 

,&a presente inves t i gac ihn  se 2al izC con l a  f i n a l i d a d  de dar 

pe%,ecl; de t-In c o i n c i d i r  cnrt la rea l idad ,  t.ienderi a se r  creados  y 

ampi Tarnet-#te difuriditjos en condic iones  amp1 las por 10% medios 

masivos de cnmunicacibn 'que requieren de causal idad, 

j u s t i f i c a c i b  y d i f e r enc iac ibn  para l og ra r  sus propb-,itas 3' Dentro 

de l o s  medios de comunicacibn, pensamos r e l e v a n t e  anal i z a r  l a  

t . e l e v i s i&n  ya que, en ella se encuentran reunidas l a s  

2 



ademhs de que e3 coti~~iderada caíno e1 medio mhs importante de 

transformacibn ~ ,oc iñ i  qi-iS logra imponet- una act itud o un r n i x k l o  

de conducta, f ac i  1 itandu el cuncrcimiconko e rncluyeridii\ a los 

estereotipos y prczent+rldolos curnü un componente esencial del 

compor t am i ent d a d o  este #te. \ 

c - 

- 

- 
-. 
&a televis ibn es un medio du f k i l  acceso y pot- eso e s  que 

rniles de familias de cualquier nivel social reciben diariamente 

los mthltiples programas televisivos, cuyos mensajes pueden ser 

Positivas o negativos. TambiCn ocurre que esta  medio exagera e l  

significado de eventos sociales que se presentan con haja 

frecuencia en el medio social  c#mo son lee, individuos extremos de 

ser ies  llenas de acciCin y aventuras, as i ,  l a  te levis ibn hace a 

lüs personajes mas impactant.es Y mas accesibles a l a  memoria .de 

los adolescenteá que aquellos eventos o individuos promedio Y,  

como los  estereotipos pueden c,er compartidos eá muy prohable que 

10s juicios sobre 10s tiambrec, maduros. reciban retroal irnent.acibn 

positiva del contextü social  juvcni 1 y los refuerce. 

&hora hi&, de los  grupos que conforman nuestra suciedad, 

3 



l a s  reglas de ecte mediri p i r a  ayudarse a lograr una , identida3 

prop i R .  

Para ia ;ocieLiaú qapitai1át.a eo que nos movemos, e+ muy 

irnportar,tc y e= una preciiiipacibt-8 .=onc,tarlte e l  lograr irif lu i r  en 

intagraci6t-t en el’ b b i t o  po l i t ico  del podar, pot- lo w e  l a  

__ - _  
voluyitar ia . pues se ericuentra atrapado entre la’cultura gensrar -- *-_ 

--- - -- ” , 

frnGrnrno de influenc 

ijesp 1 i egan 5 1 sui ando 

ercuerltr a preaente; 

soci edad tendi entes a 

a social : “Los fer~bmanos de influencia se 

e l  procesa social m8s general que 58 

duraritc las pt-esioties e jercidas eti l a  

uniformar y modificar e1 comportamiento de 

sus miembros (Moscaviri I 1967)J E i  pt-ocec,o de inf lcrericia xncic<i 

ze ve cr ista l izado err aspectos coticlianox coma l a  aáirncitrn Je  UIII 

idea. la imitacibn de uri gesto, l a  realizacidn de irrm conducta en 

donde, como praducto, 10% irdividuos.  prupos y sociedades se -ver# 

arrastrados a ta les  efectos ziti siquiera propw&rselu.l 

--. _ _  ~ 

- L -- 
ki-1 ei pr ctca~ci de itifluencia. e i  kerzuaci i  conzt ituyr- zolu 

una -parte de l a  influencia sctqlal, y ha ocurrido esta cuat-dci l?a 

acciones de una persona zm-1 cc~ridicibrf para l as  acciones de ütt-a. 

ideoltqicah l a  mudif icaciCt4 de nurst ros gur,tr,s 

l lega tiasta e l  grado de tratisrnitit l a  cultura comcb una &t.-;viiJaiL. 

\educa+ 1 va .! ._ 
Le rnet.odologia ut i lizacia an este estudia fue l a  s iguiente :  

Far-1 iciparan do5 grupoi. da Jbvenes obtenidos de crna muestra 

t 

. . . . .  i _  . .  



.=?e.- - - . ~ _...._ -.- - . _. - .- - -l_____l _________. ~. . . ~ . . 

da sujetas drscünocidos por e l  pob l i co  t e l e v iden te .  

Lüs resu1t.ado.í del es tud io  preset-han eri forma det.al lada 

datos relativos a l a  influericirc de l a  t e l ev i s ihr i :  primera en 

farma cieneral y despi&s entre los. adolercent.es del m i s m o  ~ e x u ,  

dec i r ,  part.iremo5 de definir la existxmcia de l a  i n f luenc ia  

televisiva y JespuC-s compararemos a l a s  mujeres que ven 

t.elevisi6t-i con lac. que no l a  ven para determinar ~jcmdc áe 

ei-icuerit.t-ari las d i f e r e n c i a s  y : ,  de igual forma se anal i z a  el taxi 

7 
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y que, en al sen t ida  cumtin, se refisret-i a lcategot  l as  ét.n;cas ]u 

de 

obtener inforrnacibn completa resp9cto a ~ a d a  persoria t-iueva q u ~  

uno pueda r econoccr . - -  
En e1 ccrt-ci~c~ del conocirnientü i n i c i a l  con okra, tar1 pronto 



atr  i but.os as i gnadoz 

b) Uniformidad. - 

consistente de l a  aá 

c) Intensidad. - a reaccibn, magnit.ud o 



PROCESO DE FORMACION DEL ESTE+OTIW 

A l  ser- la estercotipacibn un fefi6rfirnu iiatcrra;]. ,4 eti /_i.erqcego 

de f at-rnac 1 tn + "  podernos fpg:5;2rtj > Hacbrnaiii, 

1974).  en acuerdo a l o s  objetrvoc, de l a  presente investigacibn. 

w- I 
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camportamierito~ f i j a  \act i tudes en torno a grupos &tnicos, 

nacionales y clases sociales; con su magia transforma l o  cornb-tn art 

e..tt-aür dit-lar i u  y aAe4rii2re sat& t.jedwzler,aü rii c I P ~ : ~  cic ~ d i r i i  

- __-c--- 

~iumdrt-r. ' -_ ._- _-- ,.A - 
(Campell y Levinr eri 1967. ident i f icarot i  c i e r t ~ ~ ~  nexo% entra 

los rasgos negativas Y mmsitivos qur est&-l asociados con 01 

proceso de f o r n r c i b  do estereotipos: 

-- 

a).- Los rasgos rvriurdos en forpa negativa en el Qruw al gw 

pert.eimcms pucdrn ser atrióuadoí 8 un gruw extorno. 

b>.- E l  grupo externo acepta estos rasgos pero los designe con 

palabras que lor hacen favorib1.r. es decir, lor rrubrcr en ma 

dimension sem+ntiu .9us- E~BL Los aproPia coma a t r i b u t o s  mas bien 

pos 1 t 1 vosj 0.. tpn&fi co5. 

0.- Dos grupos -den tener t a m b i b  los miscsos r&Sm=- -pero. 

u t i l i z a n  un lenguaje darfavgy-&~drl, e$ deci r  a un n i v e l  

cottnotativo para el yrupü externo. 

d ) . -  Lor; ind iv iduas que han raclhlde unos CLiantos dato-. de 

informacibn sobre una categoría de personas pcieden generar- 

fBci irnente alucrnoa att-os termst-ioc, para completar e l  esterrot.iF-o. 

VER- Y FALGEDAB DE LOS ESTEREOTIPOS/_..-.-- 

Aurtqoe 10% p ~ ~ c o l u g o e ,  saciales t ia i~~ t ecalcacb ka falsedad ' de 

los i s te reo t ip2s  existe en ellos un componente de verdad, ya que 

estos pi-wder-1 ser representaciones o general 1zac1o~ie~j vá l  idas 

respecto de l a  realidad y porque categorixm claves válidas. Este 

granü de verdad l o  t iene  ocasiona1ment.e Y e5 camhiado Q 

distarsiunado por la f Iexibi 1 idad de las connotaciuries de nuc%t.ra 

- ..__ -- >._ - -- - . 

_-I- __ _ -  -_ I ̂_ _ _ _  

14 



ün estudio realizado por Stuart A. Rice (M+todos 

Cwtitativos en Polltica, 1928), utilizaba nueve retratos da 

politicos aparecidos en el Boston Herald el 15 de diciembre de 

1'324. y demostrt, que los estereütipos pueden defor &at- " y  en - "- -- ~ I- 

realidad deforman". . . (7)  los ~ u i c i ~ s  hasta un waJOe- ; 
r- 

a r o .  -la - - .-#as- P a"-- =i?Eh= 

pr+tor la cautal.i&& -5ir-10 qu@ _- pueden - -  cctnten~~-,a~~--!?$ 

vir dad. 
I E mayorla de la gcnk no tiene un sentido estable de %u 

propia prrciaibn acerca e toi, ~ . J A I  considerar los 

estrreotipos como una manera general de pertsar acerca de 1üs 

drrls íInsko y Schoppler, 198 1 no es posible atacarlos sÓIc8 

L..-, 

por carecer de precisiCn ya que coma todas las expectatiqas 

generadas de diferentes cat-rirs. habra variaciones en su 

prec i 5 i Cin. 
:: 

CAMBIOS EN LOS ESTEREOTIPOS 
t 

La repaticion de  US estudios realizados, POL Katz y BralAen 
1932, revelaron uria serie de cambios y algunas -~ unifo~m~dadcs -.---.-. en ~ 

l a  formacibn de los estereotipos y dieron una nueva forma de 

examinar los. 

- _  ..> -i .- 

i__ . 

- - ~ 

U_.- 

Enfly50 G. M. Gilbert dpitib el estudio elaborado FOL -  katz  

Y Bralv con las mismas tkcnicas pero. en urta nueva gcrteracibn de 

estudiantes de la misma universidad y notb UTI cambio Impwt~nt.e 

que el descr ibc com - " e ~ ~ ~ ~ Ü & ~ t ~ ~ .  . . (8). (51 l t a ~ ~ ~  concluyt, 

que COH e:4"po'os e ~ t ~ r ~ - ~ t - i ~ ~ ~ - p ~ ~ d ~ ~  w r  v&k.-k&.ü. Y 

.... 

1- 

$--. . I 

ruedcri volverse cunsiderablsmente ~ mericc def i~-~attss-~-i. ~ *SM-C~OI 

radicales en su alcance, pero que'cxiite l a  posibilidad de que 

45 
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-.. 
tJt-1 siumeiito da l a  Intrraccion entre los miembros lile un grupü 



preve lecen. 

Las actitudes hacla los grupos minoritarios estan ent.re st 

uriidas F ü r  lazj idea-.  actitudes y c 

relacionan con io$ valore5 cuitura i r f i  E S ~ ~ B  ideologías, 

parecen ser autocon~lrtrntcs y ayi-dari al individuí. s resolver 

xticonsis%enclas reales en su9 , :titudes y balore5. 

- 
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ADULECCENC Ia 

La adolescencia: es un tet-mit a aerivadc. sje l a  lengua la t ina,  

de l  verbo adolesco - i s - c v i -  ( v i )  -ulti-rm-ere: crecer, i r  en aumento, 

tornat- cuerpo, desertvülverse l a  t-az3t-l. " Edad que sucede a la 

nifiez y que transcurre desde 'que aparecen l o s  primeros indicios 

de l a  pubertad hasta l a  edad adul ta ". (11) 

La adolcscrnzia es una fase dinámica en el continuo de l a  

vicia ,  durante la cual t ienen lugar profundos cambios en e l  

&%arro l lo  f i s i r o .  f i s i o l b q i c u  y triosuímico, as1 corno e l  de l a  

personalidad, de inanera t a l  que el niRo se transforma eri un 

adultcs sexualmente "at ract ivo" ,  capaz de in terver i i r  en la 

reproduccibn. Hay t~azür-ieá b i o lhgicas, íüc ia les y psicolbgicas 

para prestar wta zc.ri-,ideraiiibri erpecial  en este Gmp! I :# periud.:, de 

la vida 'I. (12) 

E x i s t e n  düz zi~ani f icado- furt.iamet-italeí et; cuanto a? t k r - m i r i c i  

adülescerlcia, que a %u vez sütl cürnp!emeritarzC;3 uno del  otro: 

1 .  Maduracibn s e x u a l  : a l  hacer referencia a táte tárminc, ha de 

usat-se ccm rnás prapiedad i a  palabra pubertad. 

2. Desarrol lo p5 iCO lhg iCC~ :  &te determina e l  f i n  de l a  in fanc ia 

itscicry&-~d~ü. desde 1 crego, l a s  cambios orghraiccr5. 

' I  . . . so,~iolhgicamcnt.e. l a  adolescencia eá e l  periodü-- de 

t t  a:,sicitwt qiue meidla e n t r e  l a  nihez dependiente y l a  edad adul ta 

y a*-itt. iorna P%icolb-i*~iame~ite. e5 una c,ituaci :,ti marginal- "- g~ .,gk ,q.?a-l 

ha,l gie realizarse as q~,-.der~tru de 

- -  " -  -- _ _  / 

_-_- . A- - I---.--- - 

" -  

* -  

I l t la % C C  I d a d  .Jada a2 :b  aiel ro inpot- ta-  

in 3 1  + U  adcrrtü. Crut~i,-,it,gicaincn+P. e5 e l  Iapzo que ramprei-fide desde 
.." 
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- -  . 
ccr 1 tur a 1 es. 
y-- - - -  

Tiende a i n i c ia rse  antes en las niñas que en l ~ s  varones Y 

[# 

.. 

a acortarse en l a s  sociedades m a s  p r i m i t i v a s  ". (13) I_ 

..___+ - -- - ~ 

Como referenc ia podemos tomar dos teor fas  relacionadas con 

l a  adolescencia que sort l as  siguientes: 

a )  L A  PCICOLOGIA RIOGENETICA DE L A  ADOLESCENCIA, se&n G. Stanley 

H a l l  (1916) .  Este autor es corisiderido por muchos cmo a l  " padre 

de la prjicolosia de l a  adolescericia " quien u t i l i i b  el metodo 

c iar - i t í f ico de su epoca. Hal' t a m h i e n  s i  ir i tereso et-# d ia r i os  

pet-zcwa 1 es c o m o  f uent.e de i nf oi mac i hn par t. 1 c1.r larmente aprop i ada 

para el estudio de la adolescencia. 

H a l  1 d i v ide  e l  desarro l lo  h u m a n o  en cuatro eta.pas: 

3. - Juventud: de los  actio a los doce afios. 

4.- Rdolrscertcia: 6st.e e5 el periodo que transc:it-r-rs desde ?a  pu- 

ber tad (alrededor de los doce o t rece  afioc,) tta.sta clca:,z.ar la 

edad adu 1 ta. 

E s t e  autor describe a l a  adolescencia comc.  cwi >er.itido 

caractet - is t ico de " t ü r m e t & a  e ímpetu". En t.&rmirios de 1% t-eat-ia 

de l a  recapitulacihn, la adolescencia correspond? a ima t z , : ~ r a  et-i 

que l a  raza P i i rmana  se hal laba eri una etapa 8% t.urbi.rlet-tcla 'y 

t rans ic i tm.  Hal 1 descr i b i b  l a  adolescencia coroca un i,eguridci 

n a c i m i e n t o  " pues ICJ ent.cwIcee, cuando aparecer. 1 or, :--a-cis ~ n A s  
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Los adolescentes que careciercm de una reiat i v a  e-stabi 1 idad 

cuaridcl eran t-iiPí.x. y t ~ + v i e t - c w  prüt.i.-mas err E: zesarro: IC .  de :a 

personalidad, con freri4encia no logran elaborar un s a m  inarco de 

referencia para e1 concepto del yo y tienen dificultades para 

afrontar las exigencias sociales. escolares o vocacionales de la 

adolescencia. Cuando más ineficaces sean en la primera fase de 

la niñez, peor seran sus adaptaciones a los cambios fisiccts 

normales de la adolescencia, y con nayor razh las desbiaciones 

reales o imaginarias en la madurrcibn o la configuracifiri 

corporal. 

Debemos tener en cuenta que es la pe¡-sonalidad quieri 

experimenta las pet-cepciones Y irea los conceptos que constituyen 

la imlsrn corporal. O sea. que las experiencias afectivas 

anteriores influyen sotire las observaciones y las interpretacio-- 

ne5 que hace el sujeto." La imagen corporal es una represcntaciGr1 

cünderisada de las exprriericias presentes y pasadas del individoo 

con su propio cuerpo, reales o imaginarias y tie- aspecto 

consciente e inconsciente ". (18) 

Aunque l a  mayoría de los componentes esenciales de l a  

personalidad toman forma durante la nifiez, su int.errelación no 

queda plenamente establecida hasta l a  hltirna fase le la 

adolescencia. Algunoc ds los compürentes qua tenemos que evaluar 

son el concepto que tiene el individuo de su propia imp~-~-tñtiCia. 

sus aspiraciünes da meJorarn1ent.o persorial la% firrntee de les *WE: 

desea obtener "stat.us". el grado de independaniiñ qcde cat-a~tet-iza 

a sus relaciones con lo-, demás, su metctdo para az€mila- nuevos 

valores. su idea de :a p'opia capacidad para hacer las cozas por 
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Y a l  tiro de defensas -=me utiliza cuando est.& amenazada su 

seguridad u su autoestima. 

Duraritc- l a  n i h z  estos componentei. estan ordenados de 

acuerdo ccm l a  capacidad del nifm y las exigencias y necesidades 

de '=,u edad. La adolescencia transforma ese ordenamiento y crea 

cunfusibn en los Rod05 de respuesta del jbven. Para purjer 

sentirse cbmodu era e1 mundo adi~lto,  el individuo tiene que 

reordenar lo5 componentes de su personalidad y creer un nuevo 

esiril ibrio drm nueva inBgeri de si mi%roo.  

EL PROBLEW DE ESTEREOTIPOS 

En 1960, Glukel reai izb ~+ri estudio curt 1521 jbveries alemanes 

de diez a veintiilrri aR¿z de edad. Se lec, pidstr que c.Jritec,t.ñran a 

las prequrtt a,% &iguler~tes: 

? A s ~ u É :  persona t e  quieres parecer ? Y ? A que persona quFierez. 

parecerte 112 menos posible ? 

Sus resultados indicaron que lor, mats peqcrefios (10 -12  afios) selec- 

c t ~ t  iarcit I pezt-surtaa cori las iiuales t i t i lan  mayor contacto di recto. 

Eri tanto que los  mayores í 12-21 at%-. ) seiecciGnaron mas 

frecuentemente BU ideal dol yo. D tea. pet 5oria-s famosas tanto 

i-eale; coriiú f i c t i c i a s .  Laz muchachas prefiricron a l a s  estre l las  

de care L los muchachos a lcuz drp8ztr t istas .  r i e r ~~ i _ f ~yu . z  y 

--- 

- c;I ... ^" - . - 
p + ~ ~ l í t i c o j .  (19) 
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mitologia: (21) 

c(IRcIcTERoLoBIcI 

DE LCI FEMENEIDCIL. DE L A  VIRILIDCID 

suave, drr 1 cc 
s~<r,ti:nrr,tal 
a f e c t i v a  
in tu i t  i v a  
z u p r r f  i c ia :  
atoiondraaa, irnpi-tlsiva. 
f r á a i l  (sexo d&bi1) 

depend 1 ente 
(cobarde) protegi da 
tlmida 

5Urn15Ei 

imprevisora 

duro, rirdo 
f r I a 
intelectual 
rac iuna 1 
;rcfvmQ.-. 
piát-iifi*-ñd~& 
fuer te  
dominante, autori ta:- lG 
i depend i ente 
v a l  ien te  (protect or I 

agres 1 vo 
recatada, prudente audaz 

maternal ?pater r ial? 
roqueta sobr io 
vo l  u&l e ,  i nconst ant E: estable 
seductor- a (con41-i 1 s t  ada) conqui st adur 

bcrn i t a  
puede 1 l o r a r  
i nsegur a 
pasiva 
zacr i f lcada, ahnegada, e n * l d l ~ ~ a  

;'feo' 
hombres no 1 l*>rar-i 
segur ü 
art 1VU 

cómodo 
MGRAL - SEXCiAL 

monogama 
v ir geri 
f i e l  

de l a  casa 
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CCIpITLlLO TERCERO 

MEDIOS MASIVOS DE C ~ I c c \ c I O N  
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i i ~ r i i .  No -ria rl horbrr rsing6ii 'partido dr prrrtue&*. de 

que f o r m  p a r k  del grupo locia1.j 
_ -  

cI1 comenzar a hablar de 105 medios masivos da conunicacibn 
' 1  

Dichos medios a r t i f i c i a l e s  u t i l i z e  sorb: e1 c i - ,  l o  raáio. l a  

prertla. l a  tr levis ibn,  et=. por c i tar  algunos ejemplos; ya w 

zcm +=tor los que ti- c m  f u n c i h  trrnrpor-r caterialmmnte -_-- ._-_-- 
e1 mensaje. 

Han existido diferentes definiciones de conuwiicaci4n. 

depaidiudo de l a  t r o r l r  en l a  cual se basan. hotarmnos aquí 

algunas de ella§: 

A )  La cornmicacibri IS e1 acto de evocar significaciones a los 

d-5 y esto se efectua mediante e l  empleo de !slaibolos. ..(22) 

8) La coniunicaci6ri es e1 proceso mediante el cual hacemos a otro 

participe de nuestros pensamientos y sentimientos. La 

cumrnicscidn e's la transnisi4n de significados de u73 Per5ona a 

otra; as1 10 sugiere Wright y Ross (1969). 

C) Vardaman i1970) afirma que 85 el intenc,iorudcr iritercambio . k 

- 
.- c 
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rijncurdia ent re  un cumunicador y un receptor. 

b) Otros curnu Ruasch, Boteson y Harthley (1?+51> ail? ms-- ll-ir .c\ 

cmurl icación es l a  forma por l a  cual l a s  personas in f l i iyen unáz a 

-_ 

. -C...._-. 

r--- 
_I  - 

i m. 
E) ar -am (1971) d ice  que la coinunicaci6n es e1 proceso social 

f mdaiRwi%al. 

F) La crsn>unicacilxi e---. . como c ienc ia e-"$, >z&.udaw tuda l a s  

t k n i c a s  que provocar, o puedan provocar l a  integracidn iiurnana 

para lyprar  un 

G )  La comuriicaci6n e5 el p r n  - ?su vi-t-al mediante e1 cual un 

orgarii'3rno establece una re!aciún fynciarul consigo con e1 

medio, es e l  permanente intercambio de inforrn,aciQn~ /&d'V ---- y 

coriductqs.. . (24) 

H)  Cmunicacibn es un procesa mediante el cual un emix*r  f i l t r a  

-*--.--- - 

__' . I. 

de un canal un mensaje a un receptor provocar-do en este iw-ia 

respuesta que a su veí i n f l u y e  ari l a  conducta del emizw.. . (25) 

US1 mismo Podemos encontrar un sin f i n  de def i r i i cA ixes  que 

Tanto si esta hablando can un amisa ci '31 l a  t e l ~ + i ~ - : r .  c 2 + a  

informando a mi l lones de ~d~rs0r -m~.  e l  P ~ C ~ C Q S C ~  de la zcir L.*bL-acih; 

es esencialmente el mismo. (ver esquema). (26) 
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Lo 9ur caracteriza a la cownicaciki c m  proceso, c m  

feinotacm, dinbiccr de sucesiones alternativas. n la racionalidad 

que entre si V r d  tos -ricos que lo colponen) sin 

olvidar asliisnci, que l a  posibi1id.d de una wyor o menor 

comwicabilidad se proáuce directamen a partir de 

coridicims sociales dentro de las cuales este proceso de 

comunicacitm queda inscrito. 

^ -  - 

* 
-s. 

Se dice que nos comunicamos para influir, afectar o producir 

una respuesta en aquellas personas que nos escuchan. La 
L.-------" 

cownicaci6n no QS un esta& fijo sino mas bien es un g-T-eeso 

ernanente, d- 
'* 

El proceso de l a  cowoicacibn consiste en el hecho de que un 

emisor o fuente transmite un mensaje a un receptor por d i o  de 

un 

icodificacibn) se convierte en informació 

e jar-t~erw-etá -1 

comunicante. El emisor percibe l a  reacción del 

back", . 

canal. AI ser expresaúo 91 mensaJe en un i c u i  
Y. 

_a1 

ia inforlaaqtm -I-- 

--u-.yI------ 

33 



Podemos encontrar que la fidelidad con que se express el 

curiteriido da la fuente cur, la cual se interpreta e1 rn4t5,s,s,~~~. a:i 

C-0 la precisibn pueden verse afectados por e1 , concepfn aie 

- *  . _  - - _  ~ 

or Shannon y Wuver. Se entiende por ruiúü l a -  

\ entre los significaMr: es al9 

distrae. Los mmsajes pueden inteyfrKxrsie urnas con otr-, 

otro factor w e  dirtorcicma 3a calidad e. ma =señal rrd.uce l+a 

efectividad de la comunicecibn y cuando el ruido aumenta ~ , e  

r-e conriderablementc la fidelidad. 

* .-* -- 

Se podrían tomar los siguierl es factores como variables que 

pueden afectar el proceso d? la comunicacibn: =l*lcl_abgs 

comunicativas, nivel de ccirozimierltos, que puede ser el e x c e ~ o  de 

conocimientos del emisor o e J d q j m v .  a 

materia del mensaJe; actitud%? v$j@& .ef&bca&~ &&X+~&,DL~.  hacia 

el tema de su me Y hacia 91, rec r;  d stab- es decir la 

posicidn que se tenga dentro de un marco r,ocial; la ideulcqila 

--.-,-. 

-Y**M -""iAlr 

- - I.. I,._<_ 

n los mensaJes. etc. Es en el c&digu, en el contenido 
ro.)'r-"-r "---...-* --" - 

b f ? ~  afecta? dichas v9rdiaS;ILw.. . (27) 

Los m 1 O s  IiIcISIVOs DE Co"ICACI0N 

El individuo es parte integrante da una socigda~;~, carno 
.- 

IC.. ... I-- 

consecuI*Icia de la y c 2 2 " t - d  con 

en don_ - g $ g - ~ , ~ ~ f & , L g ~ ~  E 1 conoc i m i 

puede ayudarnos a 

conforma. Se dice 
d- 
comunicacibn y a la vez que esta se ha +e>-a-r-Gl.&&&- al iiii;mc 

~ -*..-* 

di - - - -r 
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efectosi. SI han encoritrrdo cantas respue3tas que incluyen desde . .- 
, ~&rime,  C O I ~  18 p d í f i c  _. , . * .-- 

gust?s hast8 ir 

Por lo cual podmnos decrr que "los procrjor C 

influye en las 

-*-p..-* .. .-- 

s s i &  La compleja 

rrircióyí psicoiogia 

social suwiere la forma en 9ur definimos ir influencia. .. ( l a  

inflUWCia social he ocurrido cuando las 8ccionas de una persoria 

mtrr ir iníiurncia rucia1 y el resto a la 

son condición para las acciones de otra persona.) Seg6n esta 

definicibn, el tratar tia\pérs.wut&- -SQ-l 

La iriflurncia da los medios de comuriicacibn %on las siguiente~: 

a) El poder de mar~ipulaciln que conlleva a un tipo dé! \contrul~ 
.- 

en lac, masas). 

del,sust-o estttico y la-cultura popular.,. 

IJn representante da la transmisibn de cultura como - .  

actividades de los medios masivos a la información de los sucesos 

QC medio social tanto interno coma externo; la transmisibn de l a  

cultura; los valores o normas sociales y su utilizacibn para las 

actividades educativas y el entretenimiento. Estas funciones 5e 

amplían en la Conferencie General de la UNESCO en 1 

_--^__-_ *.s 

- - -  - - ~~_-I. -~.I-aI--~I-.̂ ..I" y"_ 
1 

"-- --.-- -- ~ "~ " "  ~ - - -- 
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organismo 

los medius masivos, 

ha establecido en orderi de priori9ad las func_iw@á -de 

a) Lnformaci4n - libertad de emitirla y recibirla. 

t i )  Educación y cultura - Comunicación de ius conocimientos 
-\- 

üti les. 

c) desarrollo - nodarnizacibn. 
d) Movilizicih - social y polltica, construccidn nacional. 
e) Entretenimiento y rer-raacibn. 

f) Publicidad. 

I941 recoge e concwto de i-zdustria " ..+ cuiturai 

de manera sistemática. mostrando el caract prop1am=nta 

industrial da &,-habla de industria 
m a u s ,  

, . . .  " , -. Ir 
. ..r ""-." 

En este punto define a la coaun~cacidn como "la manipulaci3n 
."l---rar --- 

. 1  - L. 

de los sirnbo-qs decir, la elaboracibn y dist 

mensajes qua cunf ieren valores pszcul 
_Ip-- 

--A***-- *".. .a . %* x 

Hetomandu todo lo anter iormet-ite mencionado podemu5 cuna-luir 

TWRIñS CONCERNIENTES c) Lc) INFLUENCIc) DE LOS MEDIOS _ _  . .*--a. -1. 

TEORIA HECCINISTA ESTIWULO-RESPUESTA 

Se han desarrollado tcorlas rflodernas sobre el procesci de In 

comunicacih introduciendn diferentes conJuntos de variables 

intermedias entre el laden del estlmulo y e1 lad13 de l a  respuesta 
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l a  moral,; para alcanzarla era necesaria la propaganda. - - -  -. -”-A . __* - 

LCIS medios de comunicacibn masiva se convi r t ieror i  en -. I. 1 . -  

instrumentos para persuadir los. Fue entonces cuand 

a l a  comuriicaciún de masas contenia uri grari 
-s -~ 

B medios eran capaces e-&l&ar l a  upini&. F 
La t e o r l a  que se encuentra imp l fc i ta  eri esta coricluszba 

dice y los seres humanos 
~ - 1 -  ~ .- . ,-. . - - 

est imulados y responden a rncrisaJes o t a l  est imularibn. -_I. % E l  
-I__--- I___---..-..- ._-..- .. - -  - .  

estímulo desencadenaba una c i e t t a  respuesta, por- lo qu? l a  masa 

podría ser dominada e i n f l u € d a  por loa que poseían 10s medios de 

comunicüciún; t e n l a  a su favor l a  repercucibri de l a  prc.pagat-,tih 

- _”. - 

bL1 ica.. . (31 1 

T-IA DE LA8 DIFEFaNcIA INDIVIw(KES 

Eri este movimiento se destaco l a  importancia de l a  

mcttivacibri, el incent ivo así comcl el remplazu da1 término de 

rnstiritc, y la importancia que 5.2 concedi& a l  tQrriiino de act i tud.  

l-.üri todos estos conceptus basicos 58 iba esclareciendo l a  

ürgarii=aclbn psicol&gica del indiv iduo llegando a estas 



individur;.=, se diferencien t . 4 ~ ~  del o t r o  ’ ir icluso ;oc, 3emll05) - 
En ct:ii-iseciiericia. las efect i iz  rje i :L r,iedic.s mazivos et-a 

cor3zidet-adon uariatiies da acuerdo d las diferencias 

individuales.. . (32)  

Existen resultados de invest isacibn que muestran que l a  

gente se expone a l a  .c~my-nica masas * <  =n -x fQrma 

k-,-.-. -- - 
* ”- *-I I- 

select iva Seleccionan aqu&l rnatslrlal que est& de acuer L . - i - - j + - -  
sus intereses, upinioriec,, etc. C l s i m i s i n o  se ha demostraúu 

retencibn y l a  axposicibn son sc1ec;vaA Explicaciones basadas en 

l a  t e o r i a  de l a s  d i f  ncies i n d  ,idua1es7.. (33) 

--......e”---.-,-- I 

-A--_ -____ 
L- -_- 

Sus fundamentos tebr icos se anclan en l a  sóc io lug ia Rutkheim 

sostenía que la i nc ip ien te  d lv i s i ón  del  trabadü a?m&.,-&-J,aa 
-7-- 

p<r‘-cl--I‘--- ~ ..-- ‘ 
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demh para obtener 1 a. 

Esta teür la  pustula que lüs medius masivos a traves de 

____q__ 
una vreíentacibn selectiva y de knfasis de 10.; temas, crean eri el 

a u d i t o r  io impresionas en l a s  normas culturalcz que 5- -t-Efi~re!-i a 

esos temas, estructuran en determinada forma y como e l  individuo 

se sura por normas culturales,  los mediüs serviran 1ndirectament.a 

para +nf luir  sobre su  conducta. 

-." -I-- 

._I__ ""Y - e .  - - 

.. - 

f:.isten t r e s  fürmas a travks de las cuale 

pueden i r i f  1 u i r : 

a )  Refoi zat-isqo las pautas ya existentes. 
&-,,,.- *- 

t r )  I: rc-aridca nuevas convicciones compartidas. 
.-__._..I ~ 
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normativa tomada de lür grupcsa de referencia cün lüs que l a  

persoria este ir¡+ irilarnente idertt i f;cada\&a= at a t  i f  . : c ~ i c  2'. 
.----a 1- - I 

pt-üviet& úd la. aceptaci6t-i de l a  itsf lu.encla t-iurmat iua de sdcv-tnt 

l a  actitud correcta en e l  grupo: influyen el eztatim,, e l  

reconocimientL, et apoyo y l a  aceptacibn. Fipegaríe a las rtctrmac 

de un grupo -,ignifica tambih la seguridad y l a  satisfacci-i de 

saber que no se esta solo, WJE. no es l a  uriica.. persot-ia que 

sostiene t a l  actitud. (34) 

La cornunicaciln de masas son ios medios de comunicacibn da maza5 

Q masas medias. Entre e l l o s  podcrnos encontrar: l a  pt-cnsa dentro 

de l a  cual hay paraodicüs de I formacih qerieraí y periódlcoi; 

especializados pur razbn de l a  materia o del puttllcc.; La radia, 

exclusivamente auditivo, que 58 caracterlza por Cransmltir 

mensaje-: a base da vo:, rncislca y efectüs SorioroS; e1 cine que tin 

impulc,ado una ii;tere-,arste manl fcstac~dr i  .?ri-q-ai. c k  .-A -. n i v e l  

cualitati~c~ mucho mas u-levadis que eri la radia y f a  t e , ~ v i ~ i b n :  

l a  pub1 icidad que dete JE set-  idera era in C C ~ ~ O  I-.~-,+ fupt-za 

ecmmmlca yñ que eá l a  m a 5  independiente de lt:,s m&iüZ ma.civür da 

somunicaci4n; y l a  te levis ibn de l a  cual hablaremos et-8 el 

cap i t u 1  3 subsar_uerrt E. 



CLIPITUO c u m  

INFLIJENCICI M: LA TELEVISION 
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LCI TELEVISION 

[ia tecnologia electrbnica de l a  tclevisibn, se desarrolsl16 

durante 1920 y 1930, pero no fw sino hasta alrededor de 1940 

cuando comenzaron las  primeras transmisiones: a l  paso del tiempo 

l a  televisión se ha transformado en ei medio masivo ma% poderoso, 

por su influencia a un nbmero mayor de auditorio, ya que no cabe 

duda de que millones de personas ven te lev is i& por mucho tiempo. 

Por ejemplo los niño% permaneceri expuestos a la tclevisibn 

durante un promedio de s e i s  horas d iar ias  y l a  tercera parte de 

l a  publacibn adulta un promedio de cuatro horas diarias. .  . (35) 

La telsvisi6n es un medio a travas del cual se controla l a  

conducta social 'que influye err los valore-;, actitudes, 

compurtamient.os y J U ~ Z ~ O ' S  de valnr general. La telcvi-,ibn es 

parte de l a  in%tituciunalidad de l a  incitrcrccihti: ES un m&todo d r  

transmitir el saber-; es i.rn puri%.u para l legar a la r iqueza 

cultural:  es un mecanismo para aumentar l a  eficacia de l a  

escuela. Para el munda de los negocios e5 ukn iticitrumento de 

publicidad. 

La t.elev isiSn petiet.ra ern casi t.cidos los hogares, no requiere 

que su phtbl ico sepa leer, sintet.iza l a  informacibn, funciona 

continuamente, no e5 necesario s a l i r  de1 hogar, su c0st.o es real- 

mente ~ E I J O .  no E.J necesario t.ener un curriculum amplio Para 

entender l o  que dicen y EU liorriuriicacibn es inmediata borrando l as  

distancias. 

La ef icacia  de la t.elevisibn esSta fitcra de duda, su poder 

sugestivo %e centra en las irnágeneg en movimiento, combinando con 

k3 



 ANTECEDENTES DE LCI TELEVISION EN MEXICO. 
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CAP I TULO QCi I NTO 





HETODOLOGIA 

pRoBLEpyw. 

Hay d i fe renc ia  s i g n i f i c a t i v a  entre l o s  adolescentes que 
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VCYZIABLE DEPENDIENTE: F0R)ICICION DEL ESTEREOTIPO S E X U A L  DEL HOMBRE M4DURO 

DEFINICIWU DE LCIS VMIaBLES. 

Hidalgo. 
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Xr.v X r r r O l  

Fi 

X t . v  x t i  o 1 
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Trate de no clasificar algbn concepto o f rase dentro del 

espacia neutro; s i n  embargo S I  considera que la escala no t iene 

rhirigima relacibri con el concepto o f rase cruce el espac1.2 D. 

iolosue con cuidado la c t - i A -  para que no quede así: 

Trat.e a cada escala por separado y rio vuelva atrás xia vez 

qi~e ya marco algo. conteste t a n  rapido cumu l a  sea po;;ibi.i ya que 

lo que cuenta es lo primero qcre Ir venga a l a  merite? c,ln -mbar-i,o 

dete I-taccr 1 cz CCWI mucho cuidado" . 
AGRWECEMOS DE FiNTEMANO SU COLABORACION. 

ESTADISTICA: 

Para el anBl isis estadic,t.ico cle los d a t . ~ ~ ,  se .it i 1 1  rb e l  

paquete CPSS F E + .  

De las preguntas sociodemográf icas se otrtuvirrut-i l a s  

f 1-ecuerlcias y porcentajes. Ce determinaran t.aríitif_:, alsuric~s 

rt-itr~cruzamient.o~ de variables qiue not, p e r m i t :  ierat-i L+;- .a  rels<c-.ú;-, 

entre las varibles, además del -3rada y dit.eccibri de la osociacibn 

*rit.te estas. Lie1 mismo m u d o  y debidr, a l a  escala irttst .a lar  de 

los dato% y al *objeat.ivo pr incipal  de nuestro ecit.udic ze i r t . i l i z . 4  la 
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ANAL I E. IC i '5 FRECIJENC I FIS 

ANAL IS1 S DE RESCI, -ADO5 DE FREE LIENC IAS  
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ANALISIS DE RESULTADOS DE FRECUENCIhS 

Se rraiitl un an&lisis de frecuencias de l as  -variatlrs 5 I :C i G  

dmmogrhficas, para contabilizar cuales fueron l a s  categorias mas 

constantes. 

SEXO 

Pat-a esta variable, e l  compcrrtamlento de los datos 83 61 

sipuicntei: 

SEXO FRECIJENC 1 z: P0RCENTG.JE 

MCISCUL I NO 143 
FEMENINO 139 

50.7 
4’3. 3 

Como se pudo observar, l a  poblacibri masculina fue mayor 

que GI f emwi ina, ya que an 1 or_ per 1 tdos. de ciricur=::,t.ii, pt-e~eritd gran 

d i f i c u l t a d  para completar l a  mL4est.t-a cori igual n i l i m e r o  de muJet~es 

y kwrrihres, awlanda esta a l a  1 irnitacihn de t-~alier t-eciurido nirestra 

rnuest r a or i gi ria 1 . 
EDAD 

Con resrecto a esto variable ,  se obt.idvieruri laa frecuencias 

globalrs, quedando de la siguierite manera: 

EDAD 

12 ANOS 
13 ANOS 
14 ANOS 
15 RROC 
16 ANOS 
17 RIPOC 
18 ANOS 
13 &ROC 



EDCID FRECUENCIA WRCENTAJE 

12- 15 M S  1 83 
16- 19 &NOS 99 

64.9 
35.1 

Encontrarnos que el mayor &mero de sujetos encuestados 

(64.9Z) se encontraron dentro del primer intervalo y el resto 

(35.1%) en el segundo. Al real izar e1 cüntraste estadist.icc con 

las prurbas t, el nivel de siqnificancia igual a .O95 (t= -1.68), 

encontrb que rto existe diferencia significativa entre las edades. 

por l o  que rwest-ra muestra tuvo urt cornportamient.o homug+,ico en est,.- 

aspecto. 

TIENE TELEVISION 

Para esta variable, determ1nant.e en l a  elaboi-acihn del 

preserite est.udio, se establecieron dos catcgoriaa: 

TIENE TELEVISION FkECUENCIA PCiRCENTASJE 

SI 
NO 

131 
101 

64.2 
35.8 

A l  hacer l a  distribucibn por grupos y por edad, las t.abias 

I 



qiuedarürl de la forma %igurentc: 

SUJETOS QUE VEN TELEVISXON 

La 

EDAD 

1 2  - 
1 3  CYCIS 
14 cII#)c 
1 5  cIIp[3s 
1 6  h W S  
1 7  
1 3  ANOS 
1 9  

FRECUENCIA PORCENTFlJE 

23 
34 
37 
30 
2 0  
19 
1 3 
5 

131 
_----- 

1 2 . 7  
18.8 
20.5 
16.5 
11.0 
1 0 . 5  
7.2 
2.8 

100. o 
------- 

SUJETOS QUE NO VEN TELEVISION 

f 

variable 

FRECUENCIA PORCENTCIJE 

2 0  
12 
14 
1 3  
13 
10 

3 
10 

101 
__---- 

ESCOLAR I DAD 

ESCOCC\RIi%iD 

FRECUENCIA 

13.8 
11.8 
13.9 
12.3 
12.3 
9.9 
8. 9 
3.9 

1ou. o 
_____--- 

determinada 
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i.abe hacer m w i c i S i i  +~i dentro del Fcrrtadu de escolar idad OTRO5 

,- - incluyeron LEIS  carreras tkcniceiis ccsmari- Lúirs. For ütrü 

lado, SE? encc.ntr<j que los sujetos que veiiin t.eleviorhn contaban 

CÜH itna mejor preparacidn escolar. 

m 



CINALISIS DE ROSS-TABS 

ANALISIS DE RESULTADOS DE CROSS-TABS 
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ent.e poderno-, observar las  diferencias que 

v e l  educat.ivo entre loe, su~et.os que ven 

veri te 1 ev 1 s I bri : 
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6 0  I 
: 

5 0  : 
f 
r 40 : 
e I 
c 30 
U I 
e 20 I 
n I 

I * 

* 
c 10 : 
i : 

2 3 4 S 

ESCOLARIDAD 

1 

Donde: 

*. 

* son 10s sujetos que rto ven te lav ls idn,  Y 

. sun los sujetos que ven t.elsvisidn. 

1 es sltl escolaridad. 

2 e5 Primarla. 

3 e'r Cacuridar 1 a. 

4 ~ d i u  Superlar. 

5 I5 Ot.ro5. 
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te levisibr i  para que los adolescentes evalQen con ciertas 

caracter is t lcas a los sstirnulos presentados. 

Dei mismo moda, a l  hacer el análisis de las tablas. se pudo 

observar que los sujetos que ven te lev is ibn tienden a evaluar mas 

pos1tivamcnt.e a los estímulos preset-dados. V e r  anexo (5)  

n 104435 



ANCILICIS DE PRUEBO5 T 

ANALISIS DE FESUL? DOC DE PRUEBAS T 
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ycI.r 

Mw TELEVISION 

No VEN TELEVIsIm 

E#IIyID 

VM TELNISIOW 

No VM TELEVISION 

PETtR 

v81y TELRIISIaU 

No VEN TELEVISION 

6.1323 .650 2.44 .o15 * 
4.9366 0647 

4.9193 0648 

4.6727 -716 

5.3545 .6%9 

J. 1964 -74 

4.971 I -6% 

4.5987 .708 

2.87 .O03 

.409 .O79 

4.01 .ow * 



TABCA DE MwRcIRclcIoN POR ESTIMUO A LOS WJETOS QUE VEN 
fELEVxe10N Y LOG GIUE No VEN TELEVISION. 

(POA T-TEST POR FCICfOREB) 

vei TaEVISIol  5. 4303 -813 2.11 037 

No VM TELEVISION 5.2017 .953 

D I M I C O  

VPI TELNI8Qw J. 3743 

No VEN TELNZSIOIiI 5.1163 

WCICIBCE 

VEN TELEVISION 4.8619 

No \IM TELEVISION 4.5812 

-1TXVO 

VEN TELEVISION 4.4945 

No VEN TELEVISIOF( 4.1535; 

.o*s 2. OB .o39 

1 - 031 

1.263 

1.460 

1.61 . l l O  

1.412 1.76 .O79 

1.524 

E X  IaENTE 

vE1i1 TOLEVfSIrn 4.3315 1.520 -1.64 . lo2  

NO VEN TELEVISION 4.6436 1.535 

* IMDIm EN QUE FKTOR SE MCOIYTRARUU DIFERENCICIS SI~IFICATIVCIS. 

(W WEDIAS INOICAN U CACIFICCICION BENERAL DIU>CI A ccu>A SUJETO 
ESTIII~O. LA EBC#A VA DE i a 7 DONDE i ES u EVIYWION NE~CITIVCI 
Y 7 ES LA E V ~ ~ C I O N  msIiIvn). 
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T m C I  DE coIiIpcy(cIc1oN WR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QIJE 
VEN TELNISIUU Y LOS WE No VEN TELEVISION. 

(PRUEBCI T-TEST POR FaTORES) 

HOnaRE IDEhL 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

DINAnIco 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

gocIcIBLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS1 T IVO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

EX I GENTE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

-IC) DESVI CIC ION T-TEST PROB. 
STANDAR. 

5.1706 .899 3.16 .o02 * 
4.7809 1.040 

5.4503 .910 2 . 0 0  .o47 * 
5.1881 1.126 

4.9696 1.272 .53 .597 

4.8812 1.384 

i 
3.6160 1.596 -.34 .734 

3.6832 1.581 

4.1050 1.451 .66 .511 

3.9901 ' 1.377 

* INDICCI EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS. 
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CCIDCI SUJETO 

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA). 
ESTIMULO, La ESCXA VA DE i CI 7 DONDE i ES LA EVALUACION NEGATIVA 



TABLA DE COMPARRCION FOR ESTIMULO PRESENTADO F) LOS SUJETOS MIE 
VEN TELEVISION Y LOS MIE NO VEN TELEVISION. 

wwma T-TEST POR FRCTORES) 

KNIGHT 

WMBRE IDEAL 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

D INAM I CO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOCI ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEWSION 

POS1 TIVO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

EXIGENTE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

- 

MEDIF) DESV I AC ION T-TEST PROB. 
STANüñR . 

5.7141 ,867 2.34 .O20  * 
s. 4480 .939 

S. 7320 .854 3.25 .o01 * 
S. 3094 1.140 

6.0525 1 .003  1.03 .304 

5.9109 I. 158 

3.9254 1.739 -1.66 . 09.3 

4.2871 1.767 

3.8923 1.484 -1.34 .182 

4.1584 1.660 

* INDICQ EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIF1C:ATIVAS. 
(LAS MEDIAS INDICbN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO 
ESTIMLILO, LA ESChLñ VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUCICION NEGFtTIVA 
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA). 



._I- A .  . -  . 

TCIBLCI DE COMF’RRFICION POR ESTIMULO PRESENTADO CI LOS SUJETOS 6111E 
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION 

J (PRUEBCI T-TEST POR FACTORES) 

PETER 

HOMBRE IDECIL 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

DIWICO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

COG I ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS1 TIVO 

VEN TaEVIS\m 

NO VEN TELEVISION 

EXIMNTE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

MED I CI DESVI ACI ON T-TEST PROB. 
STANDW . 

5.2749 ,965 3.95 .o00 * 
4.7426 1.147 

5.4‘2 3 * 957 2.97 ,003 * ! 

4:9950 1.276 

5.2762 1.308 3.41 . O 0 1  * 
4.6782 1.467 1 

3.6577 1 . 5 9 5  -.53 .596 I 

3.7574 1.469 , 

3.8536 1.402 -e62 .538 

3.9653 1.407 

* INDICA W WE FCICTOR BE ENCONTRCIRON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS. 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CRLIFICACION GENERAL DaDA A CAD& SUJETO 

Y 7 ES LCI E V W W I O N  POSITIVA). 
ESTIMULO, LCI E-CI VA DE i A 7 DONDE i ES La EVALUCICION NEMTIVA 



TABLh DE CUMPCIRACION PUR ESTIMWO PRESENTCIDQ CI LOS SUJETOS QUE 
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION. 

(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURC) EPA) 

EVCILUACION 

PlEDICI 

VEN TELEVISION 5.4190 

NO VEN TELEVISION 5.1868 

POTENCIA 

VEN TELEVISION 6.1123 

NO VEN TELEVISION 6.0149 

FICTIVIDAD 

VEN TELEVISION 4.8656 

NO VEN TELEVISION 4.6056 

DESV IFIC ION T-TEST PROB. 
ESTCINM 

.852 2.16 .O32 * 

.878 

,793 

,789 

.99 .322 

.877 2.45 .OlS * 

.839 

* INDICA EN W E  ESTRUCTURCI SE ENCDHTRCK(DN DIFERENCIM 
S IaEI I F I CCIT I Vcls. 

( LAS MEDICIS INDICAN LCI CCKIFICCICION CIMERAL DAM CI CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA ESCCKA VA DE 1 CI 7 DONDE 1 ES L A  EVIU-UCION NEGCITIVCI 
Y 7 ES L A  EVIKUACION WSITIVCS). 
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TABLA DE COMPCIRACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QUE 
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION. 

(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURA EPA). 

EWJARD 

EVALu&cION 

DESV I AC ION T-TEST PROB. MEDIG 
ESTANDAR 

VEN TELEVISION 4.9945 1 . 0 1 9  2.34 . o 2 1  * 
NO VEN TELEVISION 4.6700 1.170 

t 

I 

POTENCIA 

VEN TELEVISION 4.9724 .734 3.09 .o02 * I 

NO VEN TELEVISION 4.6782 .786 

CICTIVIDAD 

VEN TELEVISIW 4.7910 .784 1 . 2 1  .223 

No VEN TELEVISION 4.6700 . 8 2 1  

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE ENCONTRARON DIFERENCIAS 
SIGNIFICCITIVAS. 

(LAS EDIAS INDICW LA CALIFIWCIOtd BEER&¡- DCIDA A C&DA SUJETO 
ESTIWLO, LCI ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUCICION NEGATIVA 
Y 7 ES La EVALUACION POSITIVA). 



TABLA DE CCMPCIRCICION WR ESTIMULO PRESENTCIW A LOS SUJETOS QUE 
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TEVISION. 

(PRUEBCI T-TEST EN ESTRUCTURA EPAI. 

KNIGHT 

EVALUACION 

MEDIA 

VEN TELEVISION 6.8204 

NO VEN TELEVISION 5.4749 

POTENC I A 

VEN TELEVISION 6.1372 

NO VEN TELEVISION 6.0858 

M T  I VI DAD 

VEN TELEVISION 6.1059 

NO VEN TELEVISION 5.0264 

DESV I Ac ION T-TEST PROB. 
ESTANDCIR 

.923 2.80 .OCd * 
1.025 

.803 

.887 

.761 

.932 

.48 .630 

.73 .465 

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE ENCONTRClRON DIFERENCIAS 
SIGNIFICATIVAS. 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CCU-IFICCICION CIENERm MDA CI CCIDA SUJETO 
ESTIWW-O. LA ESCmA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVCILWICION NEMTIVA 
Y 7 ES L A  EVlSLUACION WSITIVCI). 



. .̂ ._ e. 

TFIBLA DE COMPARFICION FOR ESTIPIIJLO pRE3ENTpR#i 6 L05 SUJETOS QUE 
VEN TELEVISION Y LOS MIE NO VEN l'l%EvI~I~. 

(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURCI EPAI. 

PETER 

EVALWIC ION 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POTENC I A 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

CICT I V I M D  

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

DESVIACION T-TEST PROB. MEDIA 
ESTANDAR 

6. 1262 1.040 4.42 .o00 * 
4.47e 1.249 

4.9291 .745 2.26 .o25 * 
4.7030 .838 I 

I , 

4.9291 .793 2.47 .O14 * 
4.6056 .839 

* INDICA EN QUE ESTRUCTURCI SE ENCONTRARON DIFERENCIAS 
SIRNIFICATIVAS. 

(LAS MEDICIS INDICCIN LA CALIFICACION GENERCIL üCIDA A CADA SUJETO 
ESTIWLO, L A  ESCALCI VA DE 1 A 7 DONDE i ES LA EVCILUCICIDN NEWTIVCI 
Y 7 LA EVALUCION POSITIVA). 

86 



1ZENE UIFERENCIA SiGNIFlCATZUA 

LA E S C A U  ES 8E 1 a f UWOE 1 ES LA EIAUUEZ4Y YLCAfrVA 

Y I ES LA EVALUACIM POSITIYA. 

- 



COYPAIAC1ON EYTIE EL 6WIO QUE VE 1LLEYIfION V E L  61tUIO QUE 110 YE TELEYISI6Y 

( EN C U M 0  A LA EYALUACION @EL ?ERSONAJE 1 

LA YEOlA IllOlCA LA CALIFICACION DE CAOA ATRIUUTO 

IS.  CaOLUO - 

TIEYE DIFERENCIA SIGNIFICATIQA 

LA ESCALA ES #E t 1 O W E  1 ES LA EQALílACfW NEGAtiUA 

Y 1 E3 LA EYALUACIOY ?OSITIYA. 
- 



COYPARACJON EBTRE EL GRUPO QUE YE 1ELEYJsIm V E L  6üUIO QUE NO VE 1ELEUiSh 

( EY CfJAYTO A LA LYALUACION P E L  ?ERSOWJ€ 1 

LA YEOIA INDICA LA CALIFICACIm DE CAPA AlRíóüTO 

3 . 1 7  3 . 5 0  - 1 7 8  - 

TZEME PJFERENCIA SI6NJFICATIYA 

LA ESCALA €3 DE 1 a ? 0dlll)E 1 ES LA EVAUIACIOü YE6AflOA 

Y I ES LA EVALUACJOM P u s m u .  
- 

3.96 

4 . 2 3  



.- 

COYPARACZO& ENTRE EL GRUPO Qu€ Y€ T E L E Y I S I O I  Y E L  6 R W O  QUE YO I€ TE&\ 

( EM CUANTO A LA EYALUACION PEL i € R S O M J E  1 

LA Y E D I A  I ü U i C A  LA CALZFICACIOY DE CAUA ATRZUITO 

4 . o 4  .C,I - . 7 1  $8. CQOLUO - SlYLE 3 . 5 4  , 
- 

4 TIEM OIFERENCIA S I G ~ F I C A T I Y A  

LA ESCALA ES UE I 4 I O(MIOL r\ES LA EViALWeidY NEEBATZIA 

Y I ES LA EVALUACid# ?OSITIVA.  
.. - 



I 
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIIWLO PRESENTADO A LCIS MUJERES QUE 
VEN TELEVISION Y L e  QUE No VEN TELEVISION. 

(PRUEBA T-TEST POR SUJETO ESTIMULO). 

MEDIA DESVIACIDN T-TEST PROB. 

MAGNUM 

VEN TELEVISION 5.1914 .664 1.58 ,118 

NO VEN TELEVISION 5.0069 -685 

EDWARD 

VEN TELEVISION 4.9290 .706 

NO VEN TELEVISION 4.7569 -700  

KN I GHT 

VEN TELEVIBION 3.441 1 ,586 

NO VEN TELEVISION 5.3065 ,368 

PETER 

V f N  TlLIVfSi~N se Qádi e 721 

NO VEN TELEVISION 4.7639 .710 

1.42 .159 

1 .11  .270 

2.20 .O30 * 

* INDICA EN QUE SUJETO ESTIMULO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS 
SIGNIFICATIVAS. 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO 
ECTIMLILU, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 E5 La EVALUACION NAGATIVA 
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA). 
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T A R &  DE CoIiIpcyzAcIoIJ PWZ -ESTIMULO PRESENTADO PñRA VER LAS 
DIFERENCICIS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS RUE NO VEN 

TELEVI SI ON 
(PRUEM T-TEST POR FCICTORES) 

lwGNm 

HOMBRE IDEAL 
MEDIA DESVI Iu3 ION T-TEST PROB. 

STCINDCIR 

VEN TELEVISION 5.5678 .815 2.02 .O46 * 
ND VEN TELEVISION 5.2500 .366 

DINCIMICO 

VEN TELEVISION 5.4639 .982 1.48 .142 

NO VEN TELEVISION 5.2009 1.057 

SM: I ABLE 

VEN TELEVISON 5.9337 1.37 1.43 I 157 

NO VEN TELEVISION 4.5804 1.473 

POS IT I VO 

VEN TELEVISION 4.5301 1.655 .92 .361 

NO VEN TELEVISON 4.2768 1.558 

EXIGENTE 

VEN TELEV I S I ON 4.0602 1.517 -2.85 .O05 * 
rm VEN TELEVISION 4.8036 1.504 

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS. 
(LAS MEDIAS INDICAN LCI CALIFICfXION GENERAL DADA A CCIM SUJETO 
ESTIMULO, LA ESCALA VCI DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEi3ATIVA 
Y 7 ES LA EVALUCICION POSITIVA). 
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TABLA DE COMPARCICION POR ESTIMULO PRESENTCIDt) PRRA VER LAS 
DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS WE NO VEN 

TELEVISION 
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES) 

EDWARD 

HOMBRE IDEAL 

VEN TELEV I SON 

NO VEN TELEVISION 

D INAM IC0 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOC I ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

Pus I TIVO 

VEN TELEV I S I ON 

WO VEN TELEVISION 

EX I @ENTE 

VEN TELEV I SI ON 

NO VEN TELEVISION 

MED I CI 

5.2244 

4 .  .3134 

5.4247 

5.1741 

5.0482 

4.7857 

3.6566 

4. 0174 

3.9157 

3.991 1 

DECVIACION T-TEST PROB. 
STANDAR 

.99c 1.77 .o79 

1.007 

.y66 1.42 .159 

1.058 

1.398 1.12 .267 

1.334 

1.643 -1.23 .199 

1.646 

1.452 -.29 .774 

1.551 

NOTQ: NO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVCIS EN EL 
ESTIMULO. 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEOCITIVA 
Y 7 ES LCI EVALUCSCION POSITIVA). 
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TABLA DE MMPARl4CION POR ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LCIS 
DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS QUE NO VEN 

TELEVISION (PRUEBA T-TEST POR FACTORES). 

KNIGHT 

HOMBRE IDEfiL 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

D INAMICO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOC I ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS1 T IVO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

EXIGENTE 

VEN TELEV I S 1 ON 

NO VEN TELEVISION 

* INDICA EN QUE 
SIGNIFICATIVAS. 

NED I A 

5.8976 

5.5513 

5 * 7590 

5.4598 

6.2590 

6.2530 

3.8916 

4.3571 

3.7108 

4.2673 

FACTORES 

DESVIACION T-TEST PROB. 
ESTMDAR 

.735 2.30 .O23 * 

.950 

.837 1.65 . l o2  

1.169 

.905 1-34 .177 

1.155 

1.826 - 1.43 .156 

1.920 

1.542 -1.93 .O56 

1.750 

SE ENCONTRARON PIFERENCIAS 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL RCIDA A CADA SUJETO 
ESTIMULO. LA ESCALA Vfi DE 1 A 7 DONDE 1 ES LCt EVALUlSCION NEGATIVA 
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA). 
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TABLA DE -ION POR ESTIMULO PRESENTADO PMA VER LhS 
DIFERENCIhS ENTE UIS MlJmES M# VEN TELEVISION V LCIS QUE NO 

TELEVISION (PRUEBA T-TEST POR FCICTORES). 

PETER 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

DIN- IC0 

VEN TELEViSIUN 

NO VEN TELEVISION 

SOCIABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS IT IVO 

. VEN TELEV I S ION 

NO VEN TELEVISION 

EXIGENTE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

MEDIA DESVIACION 
ESTANDCIR 

5.442% .354 

5.0089 1.059 

9.4576 1.019 

5.0714 1.146 

5.1807 1.349 

4.6875 1.438 

3.7530 1.704 

3.8214 1.367 

3.7048 1.330 

4.1875 1.500 

T-TEST PROB. 

2.46 .O15 

2.04 . O 4 4  * 

2.03 .O44 * 

-.26 .794 

-1.95 .O54 

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS. 

(US MEDICIS INDICCHl Lh CALIFICCICION GENERAL DCIDCI A CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA ESC4-A VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGCITIVA 
Y 7 ES LA EVCILUACION POSITIVA). 
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TABLA DE Co#pARACION P M A  VER LAS DIFERMCIa ENTRE LAS WJERES 

(PFKHEBCIS T-TEST POR aGTRu3TuRcI EPA). 
QllE VEN TELEVISION Y LAS QIE NO \IEu TELEVISION 

EVALWIC I ON 
MEDIA DEWICICION T-TEST PROB. 

EST- 

%)EN TELEVISION 5.4086 .743 2.71 .O08 * 
NO VEN TELEVISION 5.0313 * 845 

POTENCIA 

VEN TELEVISION 5.0733 

NO VEN TELEVISION 5.0179 

I579 

-591 

ACT I VI DAD 

VEN TELEVISION 4.9664 .I583 

NO VEN TELEVISION 4.8266 .703 

.55 .585 

1.23 .222 

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE E"TRCUlON DIFERENCIAS 
SI6IPiIIFICATIVAS. 

(LA8 MEDIA8 INDICAN L A  CkLIFICCW=ION GENERAL DADA A CADA SUJETO 
ESTIMULO. LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVCI 
Y 7 ES LA EVCKUACION POSITIVA). 
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taBLa COWCIRACION POR ESTIPUJLO PRESENTADO A LOS HOMBRES QUE 
VEN TELEVISION Y LOS QUE No VEN TELEVISION. 

(PRUEBA T-TEST POR SWETO ESTIWU-O). 

MEüIA DESVICICION T-TEST PROB. 

MAGNUM 

VEN TELEVISION 

hi0 VEN TELEVISION 

EDWARD 

VEN TELEV I SI ON 

NO VEN TELEVISION 

KNIGHT 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

PETER 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

5.0822 .638 2.16 .O34 * 
4.8469 .591 

4.9110 I597 2.76 .O07 * 
4.5679 .730 

5.2812 .761 1.73 .O86 

5.0593 -686 

4.9161 .672 3.7s . o 0 0  * 
4.3864 -831 

* INDICA EN QUE SUJETO ESTIMULO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS 
SI~IFICCITIVAS. 

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CCIDA SUJETO 
ESTIMULO. LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALLUACIUN NEGATIVA 
Y 7 ES LA EVALIJACION POSITIVA). 
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TA3i-A DE. COeQCYWCIW POR ESTIMULO PRESENTAM) PARA VER 'LAS 
DIFEqENCIAS ENTRE LOS fhBRES.auE.'VEN 7ELEVISION.Y LOS Q& IW VEN 

(PRUEBA T-TEST POR FACTORES) 

IiIAoNuM 

' *  TELEVISION . ' I 

HOMBRE IDEAL 

VEN TELEV I SI ON 

NO VEN TELEVISION 

D INCIMICO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

$OC I ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS I T I VO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

E X  I GENTE 

VEN TELEV IS I ON 

NO VEN TELEVISION 

MEDIA 

5.3291 

5.1417 

5.2985 

5.0111 

4.6010 

4.5889 

4.4643 

4.0000 

4.5612 

4.4444 

DESVI WI ON T-TEST PROB. 
STANDCIR 

.799 1.15 .252 

.944 

.910 1.64 .lo4 

.999 

1.168 .86 ,394 

1.453 

1.562 1.70 .O92 

1.485 

1.493 .42 .676 

1.568 

NOTA: NO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS EN EL 
EST1 )iKILO. 

(LAS MEDIAS INüICMU LA CALIFICACION GENERAL DADA CI CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA ESCCKA WCI DE 1 fi 7 DONDE 1 ES LA EVIKWION NEGATIVA 
Y 7 ES LA EVCILWICION WSITIVA). 
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TABLA RE COWPCIRC\CION WR ESTIMULO PRESENT&DO PARA VER LAS 

TELEVISION 
(PRUEBCI T-TEST POR FACTORES) 

EI>wcIRD 

DIFERENCIAS ENTRE LOS HOMBRES QUE VEN TELEVISION Y LOS QUE r 3  VEN 

HOMBRE IDECK 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

DINlSMICO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOC I ABLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POSITIVO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

E X  I GENTE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

MEDIA 

9.1250 

4.61 1 

5.4719 

5.2056 

4.9031 

5.0000 

3.5867 

3.2667 

4.2653 

3.9889 

DESV I AC ION T-TEST PROB. 
STCINDñR 

.811 2.87 .o05 * 
1.067 

.865 1.32 .190 

1.216 

1.157 

1.450 

1.563 

1.403 

1.430 

1.141 

-I 39 .694 

1.22 .225 

1.24 ~319 

* INDICA EN QUE FCICTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS. 
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICMION GENERAL DRDA A CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVCI 
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA). 



TCIBLA DE cocIp&R&CIoF( POR ESTICIULO PftE8EN+cuw) M A  VER LCIS 
DIFERMcIm ENTRE LOS HOMBRES WE VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN 

TELSVI SION 
(PRUEBCI T-TEST WR FACTORES) 

K N I W  

VEN TELEVISION 

NO VEN mEvisioN 

D I M I C O  

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOCIABLE 

VEN TELEVISION 

No TELRlISION 

PWITIVO 

VEN TELEVISION 

NO VEN TEUEVI81OW 

EXfaENTE 

VPI tEURlISI0N 

NO VEN l€LEVISION 

MEDI A 

5.5587 

5.3194 

5.7092 

s. 1222 

J. 8776 

5.7889 

3.9541 

4.20130 

4.0459 

4.0222 

DESV I AC1m T-TEST 
STcINDc\R 

.940 1.44 

.919 

.871 3.19 

1.065 

1.053 .44 

1.160 

1.670 -.# 
1.572 

1.423 .o9 

1.- 

PRO% . 
.155 

.o02 * 

.664 

.397 

.931 

* INDICCI EN W E  FACTOR SE ENCONTRARU'J DIFERENCIFIS SIGNIFICATIVAS. 

(LAS MEDIAS INDICfW LA CALIFICCICION GENERAL DWA A CADA SUJETO 
ESTIMULO, LA E S C I L A  VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVCU--ION NEGATIVA 
Y 7 ES LCI EVALUACION POSITIVA). 



TMLa DE COMPCIRACION POR ESTIMKO -ADO PCIRCI LAS DIFERENCIAS 

(PRUEEA T-TEST WR FCICTORES) 
ENTRE LOS HOMBRES QUE VEN TELEVISION Y Lo6 BUE No VEN TELEVISION. 

PETER 

HOMBRE IDEAL 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

D‘IWX co 
VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

SOC I CIBLE 

VEN TELEVISION 

NO VEN TELEVISION 

POS IT IVO 

VEN TELEVISION 

No VEN TELEVISION 

EXIGENTE 

MEDIA 

5.1327 

4.4111 

5.4003 

4.9000 

J. 3571 

4.6667 

3.5765 

3.6778 

VEN- TELEVISION 3.97% 

NO VEN TELEVISION 3.6889 

DESVICICION T-TEST PROB. 
STmnmR 

.9ss 3.60 .o01 * 
1.176 

.906 2.16 . o 3 5  * 
1.430 

1 - 274 2.65 . D l 0  * 
1.519 

1.498 

1.600 

-.36 -1 

1.4% 1.12 .267 

1.439 

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRM DIFERENCIfiS SIGNIFICATIVAS. 

(US -1AS INDICAN tA CCVIFICCICION GENERCV DADQ A ccu>LI SUJETO 
ESTIbRILD. LFI E m  VR DE 1 A 7 WmDE 1 ES L A  EVALUCICION NEGATIVA 
Y 7 ES u) EVCILUCICION PQSITIVR). 



POTENCIA 

VEN -TELEVISION 

No VEN TELEVISION 

rnIVH>AD 

VEN TELEVISION 

No VEN TgEVISIoN 

lEOIA 

5.2819 

4,8956 

s. o o n  
4.6870 

4.8533 

4.6028 

.721 2.97 

.831 

_ - -  
-560 3.16 

.565 

.w 
-542 

2151 

F*#)B 

. O 0 4  * 

.o02 * 

.o14 * 
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difere-8t.r forma en lac, oujerez, y a  que ellas EF han frrrnadc e l  

*stet-AsC~tipo del hombre maai-+i-ci zomo e l  idea! í 1  cual SE ant-~ela, 
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fantastico. retamando ati, los asp#tos de l a  vida cotidiana y 

revertir l ~ s  a SU pdrbl ico dér,can+axtiiSl i=andolos y -  presentardc 

cliversidad de s i t u a c i r m  Y rstaolecer muttos que catisfagar, la 

expectativa de los diferent-ei, -3ru~'oz y ,  en particular lor  

ado 1 escent es. 

As1 iomu Podemos ver, en su 3mteraccibri c-w? l e  sociedad. el 

adolescente ha tenido ya una formacián cates&rica de las personas 

que conoce tanto reales como ficticias y en l as  que lás muchaii-,as 

Prefierete a las estrel les de televisxbn cütüc~ pareja ideal y io5 

m*-íchachos 10s prefieren +cin&.i&~ perc en el a-secbi dir.&:~ico 

(GloCel. i 9 6 Ü ) .  €1 c m e p t o  farmado entonces es una coabinazi.jn 

de la- raracC.cristicas vet-daderas del Lobje+.> :sujeto-estlmulo: y 

" iinAmos'' hacen a ins j3venes prescitwiir ile t in i  magr i t  

ir~fc~rmzlriUn de cada persona queva 'w* carmte y salo ccm e l l a  SE 

orieritari hacia ia interacilbi-i. 51r-i contar l a2  diferer-¡cia- 

individuales (Insko y Shopplrr, 1350: tiaciefidü a los esterrotiF2z 

pur f a l t a  de inforraci6n, disfunciaraaies. 

Par otro lado tenemos que la NiflUeriCia es resuitado del 

rlt!mrrc. de horas que emlean *us adc=lescerites en ver l a  

tele,isi&n, este factor e= muy importante para rest-rar l a  gra~ i  

cantldad y diversidad de mensaJes a que estan ~ x p u f s t o z .  

detormslndo sus valüres y contrastdncrulas con zu real1cli.a pal a a%: 

romper con su rutina y adoptarlüs .xmü sayos. clc , : .  r; 

mantenimiento y difusitrn de i z z  e,teteütipos ciepa-deri ;St cm3 I C  

manejen los medios masivo= da cruauriicaribn y pririripalrer*Ge la 

televisibn a l  elercer su ir.fL~encia; t~mbi&t-t :a exist@rtr ._  de; 





sugerir que para  fútut-oc, cs tud iüz  se emplrroi? I..JVV>Z ezt.iinulcqr. que 

permitan una mejor discr iminaci i5n para lograr  F;rofuticllzat- as1 eri 

i n v e s t i g a c i h r s  de es te  t ipo .  

Es impwtan te  proponer q i ~ e ?  s i  l a  tele.visii3t-i t. iene W - I ~  3rat-I 

audiencia en l a  cua l  i n f l u i r ,  ruede hacer lo eri forrna posit.i\d, 

proponiendo todo un proycc to  de scciedad e t.t-av4.s de : s  

e5t.t-uctura de BU programacitm, tt-at-üt-íi;c~ ;de I.-iorriogenei pat- a l c z .  

diferenk-es grupo‘, c impiantandu u t i  rnndali:~ ode 1drtst.idad ‘ql.4z3 

z l r v i c r a  para SU drsat-i-oi 10. 

! ? . i r k  embargo, el WJC el adolrsrel it.* acepte e l  nicdelo 

propuest-o por la t e l e v i s i h - t  o an base a  SIX prclpias e?:pect.üt. :va= 

cree si-, ident idad, va a ~iepender de1 papa; act . i vo  its p a ~ ~ v c i  .+,e 

asuma dentro d e i  procesri de i r i f l uenc ia  % c c i a l .  

“ Y  no conozco a nadie que puei-a !-eal izat- la ptcieza 

i n t e l e c t u a l  de demostrar iriticivar, li.,chat I e%.-=. de redura a !a 

misma es t ruc tu ra  de r.esfietar- e l  orden, rcian%.ener l e  uniformidad de 

conductas Y opiniones, etc. ” (Moscov ic i ,  1 
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LIMITACIONES DEi ESTUDIO 

1 )  La e l e c c i  

d i f i c u l t a d e s  que 

consegui r l a s  de l  m 

ran vr.stidüs mas 

n de lac; fu tosra f las  fue m a  de las primer-as 

afrontramos, ya que tuvimos problemas para 

5mo tamafiu, que los sujetos fueran ü eztuvic--  

o menos de l a  misma forma, se ertcontraran e:i 

PoTjiclones s i m i  lares, color,  etc. 

2 )  E l  no ericoritrar c. 15; ~u i s tos ,  aqui en el D.F., que rlc. ?ir- 

vieran t e l e v i s i b n  fue o t r a  de 1s mayores l imitari tes, ya que cori 

esto nos vimos obli-iadcc a s a l i r  provincia. 

3 )  Rapport d i f í c i l .  Otra l i m i t a n t e  fue l a  d i f i c u l t a d  F E < I E <  

abürdar a los sujetos y cor~vcncerlüs para que rcspündie:-an el 

c c r r s t  rcrttdt-ics, esto SÉ i3eLlb cünstaritrmente a que 54 no- 

corisidrt-aba comü personas de alguna re1 igióri, de alqúrl par t  it& 

po i  iticü, vendedores, rtc. 

3 )  E l  tiernPo estlmadü en resülver e l  cuest ionar io fue de 1 0  

mlnutos, pero tuvimos J i f  ic ir l tal jes cor1 los suJetos que no velari 

te lev is iOn ya que se tardaban en contestar c1 cuestiorierio pur n i  

comprender la forma en que deblan contestarlo. El tiempo estimado 

para ese entonces fue de eritre 20 y 25 minutos. 

5 )  Se tuv ieron que hacer modificaciones a las instrucciones 

ya WJC 

llevabarnos impresas y' pot- lü tanto tuvimos que expl icarselas 

verbalmente y, et¡ ocasiüt-les /aria% veces y de rnatict a dizt i i , ta .  

que l ü s  ~ U J ~ O ~ U C ;  que ria velari +,elevidi&ri rio entendlari la= 

E.) Reducción de l a  muestra. A n t e  e1 problema de no et-lr=iit-ltrar 

sujetos que no vieran te lev is ibn  ya en l a  misma provincia se tuvo 



:que reducir la muestra a 101, a pesar de hüber salido ya a otra= 

comunidades del mismo Estado. Originalmente se esperaba hacer la 

comparciiibn ent.re los dos grupos. cada uno de 181 e,uJetiIis. 

7 )  Espaciaciki en las fechas del levantamiento de campo. La 

falta de tiempo para hacer el levantamiento de campo traJo como 

cunsecuericia el espaciamiento de las fechas de apl icacibn. 

6 )  Dificultades en equipo de trabaJo. Limitante muy 

importante, ya que no es flcil ponerse de acuerdo en la forma en 

que se va  a trabajar. por la falta de tiempo dispot-lible 

pr i nc ipal nntc. 
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RESULTADOS DEL CINALISIS F_86wRIAL PWA 

BUENO .57716 

MORAL .53643 

SUAVE ,44608 

FUERTE . 4 1 4 J J  

ADM I RAELE .39515 

CALIENTE 

ACT I Vü 

MCICCUL I NO 

OPTIMISTA 

JOVEN 

SIMPATICO 

COMPLEJO 

VIOLENTO 

.70102 

.57217 

.51089 

.?I647 

.76124 

.65993 

.81210 

.54!546 
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TRCINQU I L O  

SINCERO 

TRABAJADOR 

BUENO 

MORAL 

SUAVE 

FUERTE 

ADM I RABLE 

CCIL I ENTE 

ACT I VO 

McISCUeINo 

OPT I M I STA 

JOVEN 

S IMPAT I CO 

COMPLEJO 

VIOLENTO 

SEVERO 

REPRIMIDO 

.63327 

. 7 5 1 5 2  

.61820 

.SO761 

.63%2 

.61882 

69872 

.48564 

.51011 

.40929 

.56668 

I58652 

.65099 

.43857 

.ó4417 

.55781 

.51011 

-64417 
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RESULTADOS DEL ANALISIS FClCTORICY PCYW 

K N I M  

VAR I ABLES HOMBRE DIM- SOCICI- WCI- EXI- 
I DEAL MICO BLE TIW eENTE ................................................................ 

TRANWILO ,81436 

S I NCERO . SO318 

TRABAJADOR .42393 

BUENO .61292 

MORAL .73748 

SUAVE .64120 

FUERTE .68272 

F\DM I RABLE .57158 

CCK I ENTE .617üó 

ACT I VO 

MMCUL I NO 

.72788 

.49239 

OPTIMISTA .58895 

.JOVEN 

SfMPFITICO 

* 65886 

,55886 

COFIPLE JO .68114 

VIOLENTO 

SEVERO 

.62667 

.61122 

(LOS NüMEROS REPRESENTCIN LAS IXRW FACTORICU-ES) 
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' -  

RESW-TCUMS DEL WCVISIS FACTORIAL PWCI 

PETER 

S I NCERO .5671 O 

TRABA JñDOR .57= 

BUENO .61741 

HOWL .64011 

SUAVE .61133 

FUERTE .75163 

ADM I RABLE .5 1346 

CñL I ENTE .42234 

ACT I VO .61741 

MCISCULINO .74246 

OPTIMISTA -40883 

JOVEN .57495 

SIWATI CO -51117 

COMPLEJO .7430 1 

VIOLENTO .74508 

SEVERO .80561 

REPR I MI W .52742 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  
(LOS NWEñOS REPRESENTAN LAS CARGAS FACTORIALEC) 
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UNIVERSIDCID AUTONOMCI METROPOLITCINCI 

"a CCINT I NCMC I ON APARECEN IJNA SER I E DE CLI~JCEF'I CIS 13 FRASES LR-~: 
UJALES DEBE SOMETER A S U  JUICICi PERSONAL. EN CAüA PAGINA SE 
ENCUENTRA UN CONCEPTO O FRASE D I F E R E N T E  DEPAJCi DE LR CUAL !DEL 
CUAL) SE ENCUENTRA UNA 
CONCEF'TO Ci L A  FRCISE". 

LA ESCALFI CONTIENE 
t",PAC i C i i  , 

EIJENIZi _ _ _  _ _  
F i h '  

U57 E T *  GEBEHA COLOCAR 

~ ~~ 

ESCALA EN Lfi I X A L  DEEERA EVALUCIR EL 

2 AD J E T  1 VOS OPUESTOS CEPAHADiIS FOR 7 

TRFtTE A CADA ESCCILA POR SEPCIHADO Y NO VUELVA ATHAS GNC: VEZ 
OUE YA MARCO ALGO. 

CONTESTE TlSN RAPID0 COMO LE SEA WSIBLE YA QUE L O  QIJE CUENTA 
ES LO PRIMERO QUE i E  Lt VENGA A LF, MENTE: SIN EMBARGO PEBE 
HACERLO CON MUCHO CUIDADO". 
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1 4 . .  . v .  . .  

FXO 1. , MASCÚLI-NO 

M D  

CENE TELEVISION 

$COLAR I DAD 

1 .  SI 2. NO 

--- ANTIPATICO 
G 

--- DEBIL 

--- PCIS I vo 

___ PESIMISTA 

___ L I B R E  

--- VIEJO 

--- MALO 
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