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RESUMEN

Ei presente ectudic tiene ila finalidad de ver la influencia

de la televisidn comc medio masivo de informacidn en la formaczidn

del; . esterectipe saxual del hombre maduro en los adolescentes de

claca baja. Utros  aspectos que se  comprueban  son: Paxist

o
i

diferencia entre los hombres que ven televizion y los que no  ven
televisién?s y Texiste diferencia entre las mwmujerez gque vet

televisidon v las que o ven televizidn?.

El trabajo ze llevd a cabo en &l municipic de Ajacuba.
Hidalgo; con una poblacidn de 282 adolescentez de clase baja. de
ambos seMos: la practica conzistid en la aplicacidn de wun

cuestionario (Ezcala Osgood) el cual cortemtia 4 zujetoz eztlmoulo.

Fara =1 ardlizis estadistico priperaments s2 analizaron 1oz
datos sociodemogradficos SO fracuencias Yy porcentajess:

postariormente para ver la asociacidn de las variables se hizao un

arntraecruzamniento de variables

. Y para finalizar =e
realizd el andlisis de las pruelaz t (t-student) para conbrashar

loz  grupos de la muestra.

Cor el analizis anteriar ze pudo demostrar gue la televizidn
influye ern la formacidn de estersctipos aungque dicha  influsncia
25 de manera diferente para los homores ¥y las mujaras. Simi}ar &
loa qgue encontrd Glokel (1w60). Loz adolescentes bhaszaraon - su
evaluacién conforme & su ideal del yo, es deciv las wuchachas
prefirieron a las estrellasz de televisidn, pero comnd la pareja
idesl a la cual aspiran; cazo parecido a ios muchachos qQue los

prefirieron paero idealizados por el aspecto dinamico.



INTRODUCC ION

Ragll . .
\gl interds por conocer la ides que ze tiene del estereotipo
e sl bt S ebatbbate . o

zexuzl del hombre maduro fue lo que noz motivo a la ’reglizacibn
de este trabtajo, ademds de que, . en la revision bibliografica
vt e o A TIPSR PRTWE -
hecha previamente, se notd gue la mayoria de las irnvestigaciones
estdry avocadazs a la mujer, niflos vy arupos étnicosj Por ello
mostramos como importarnte corncer ohra drem de los estereotipos,
la referente al hombre maduro.

&3.presente investigacidn =e z2alizé con la fimalidad de dar

un  pancrama  Aue de alguna manera oS involucre a  analizar la

s
i

influsrcia o9ue htiene la telaviziden en  la  Fformacide, =l

adolezc

i

mtes,. de la abribucidn de caracteriszticas parecidaz a lo

]

miembroz de un gruEo qQue, en este caso es hacia =l hombre maduro,
=i tomar &n cuenta la verdadera diverzidad de sus miembro%]
CLGZ modelos de vida formalizadoz, opusstos al cambio v & la
rerovacitn, e mantisnen a pesar de =u posible  incongruencia
v, =on conziderados como patron de comportamiento que perduran a
pezar de no coincidir con la realidad. tienden a zar creados v
ampl tamente difundidos  en cordicionaes ampliaz por las medioas

masivos de comunicacion e raquleren de causal idad,

justificacidn y diferenciacidn para lograr sus propositos Dentio

de loz medios de camunicacidn, penzamos relavante analizar la

]

televisidn va que, en ella se eaencuentran reunidas lasz

¥

caracteristicas de laz dJdiferentezs formaz de CcomlrnlcaTidrn,




ademasz Jde que(is comslderada como el medio masz  importante  de

transformacidn sZocial que logra imponer una actitud o wn modelo

de conducta, facilitando el conocimiento e ‘incluyerds a los

-

esterectipos vy presentindolos como un componente  esencial  del

comportam1enté}adoiescent&.k X - -

I

La televisidn es un medic de facil acceso y por e30 &5 Jque
milez de familias de cuaiquier nivel social reciben diariamente
los multiples programas televisives, cuyos mensajes. pueden ser
positivos o negativos. También ocurre que este medic exagera el
sign;ficado de evéntos sociales 4que se preszentarr con baja
fracuencia en el medio social como son loz individuos extremos de
gaeriez llenaz de accidn vy aventuras,. azl, la television hace a
los ;personajes mas impactantes v midz accesibles a la memoria .de
los adolescantas que aquellos eventos o individuos promedio vy,
como los eztereotipos pueden zer compartidos ez muy probable que
los juicios sobre log hombres madurocs, reciban retroalimentacidn
positiva del conmtexto zocial juvenil y los refuerce.

Ahcra bién, de los grupos gque conforman nuestra sociedad.

R myy importante &z g2l de losz adoleszscentas por zar el sector

poblacional mészs amplic del palz v por ser gquienes an un futuro

it

irntegraran =l zector  active pollitico  tamboiddérng allcs an =u

i

blisqueda de  idertidad conztants, viven experienciaz  de  las

perzonajes de la televizidn jue lez conztruye wunm modelo  de

prototipo ideal al cusal siguen. ellos pueden comparar la

percaepcidn gue  tismen de =l mismoz corn el gue  laes azigra la

televizidrn vy lao  retoman coms s identidad personal azi, aplicas




lazs reqlaz de eszte medin para ayvudarse a lograr una ( identided
propis. o

Para la sociedad capitalista en Que nos  mOVemnos, et  muy

A

lmpor*ur .Y =5 uha preccurscidn constarnte el lograr influir  en
el comporblmxento adolascente para evitar en el futuro su

intagracibn en el  ambito politico del poder, por lo Qque la

o

.’[;ggptaCIEﬁ ﬂwasxmllabeﬁﬂpe loz adolescentes a la sociedad no_ es

voluntaria ., puas 3¢ encuentra atrapado entre la culturd 'geﬁgfan

v 15“%539999{?9;;\de la televisidn.

igsta dindmica entre la = Jiedad v 1oz grupos nos remite  al
fandmaeno de influencia social: "Los ferdmenos de influercia se
dezspliegan siguiends &l procesa social més  general que e
encuentra presente:; durarnte laz prezionezs ejercidaz en la
S0 c: dad tendientes a uniformar y modificar &1 comportamiento de
suE mismbros (Moscovici, 1967{£L El procesc de influencix social
ze va cristalizado e aspectos cotidiancs Ccoma la‘gsuncibn ce wha

1uen. 13 imitacion de un gesto, la realizacidn de wuna conducta en

donde. como producto, log individuos. grupcs v sociedades se _ven
arraztrados a tales efectas zin siquiera propondgrselo.d)

Ern el proceszo de influsncia, al\ééféﬁéﬁl} conztituys =zola
una parte de la imfluepcia zocial, v ha ocurr;do sta cuarnda laz

acciones de wuma perzona son Condicidrn para las acciones de otra.

-

& gicad la modificacidn de ruestroz’ guztos

llaga hasta el grado de tramzmitir la culturs como EEfividad;
‘educativaJ

" La metodologia utilizada en este estudic fue la siguisnte

Farticiparon doz grupos de jhvenes obtenidos de wia musstra




raprasentativa del municiplc de flacuba Hidalao, a quienes e lze

aplice un instroments construlds oo la

de Ozaood, con 1oz

adjetivos . ya validados en México vy Ccon--cuabtero aztimulos
praecantadas, lés  cualez fuesrorn, doz fotooraflas de actores

protagonistas de serizs televizivaz gque reunlan, a nusstro Juicia
laz caracteristicasz de hombres maduraé, y & la wvez otras doz
de =sujetos descomocidos por el plblico televidente.

Loz resultados del estudic pregentan en forma detzllada
datos reiativos & la influenhcia de la televizidn: primero  en
forma gereral v después 2ntre los adolescentes del mismo zexo, ez

decir, partiremoz de definir la existencia de la influencia

telaviziva y después compararemosz &  la mdjeres  Que Ve

(U]

televizsidn comn laz gue Mo la ven para determitear  donde se

et e an las difaerenciaz v, de igual forma =& analiza

i
—

caso
de los hombres.

Ern la zeccidrn final de la investigacidm damos loz rezultados
y  discubtimos las  implicacionss en bdrmino:s de  sugersencias v

madidaz preventivaz para futuroz eztudicos.




CAPITULO PRIMERO

LA FORMACION DE ESTEREOTIPOS COMO PROCESO SOCIAL

Ay .~ EL [CONCERPTO DE ESTEREOTIFCH
B).ﬁ“@ﬁbcESﬁ DE FORMACION DE ESTEREOTIPOS
).~ VERDAL Y FALSEDAD DE L0OS ESTEREOTIFOG
m>.—f;gmsxms LE LOS ESTEREDTIFUS

E).- FREJUICIG, DISCRIMINACION Y CONFLICTO






Juidz Gaar

e
CDurants e 14 ian Thysebos AQue R

tienar wn A ficads vy une {Funci1ing De

las m&= importantes y laz méas i1mteresantes,

se dirigen ruestraz acCiomes, son moldeada:z: por zu naturaleza vy

& restringen por las situaciones compartidas,q
et
&La habilidad para conocer v anticipar laz accionez de las
Pars &

atas Cor quienes interactuamos z2la ze desarrolla a traves de

la (Experi&rncia social. Este procesc surge cuando =l nific

N

mr1eza a diferenciar a laz personasz con guienes inte

pozeziones  y Suz medicos socilalez. Asl. a lo larao de

SGue  desoriben & laz PErEOnaE

los cormcep

itr
ot

byotarn  en

y refleja. quizd,. un mayor enmtendimiento vy wna mayor habilidad

para anrnticipar zZus reacciones: =3 decir, s4lo tisne {pformacxbn

cgféédFiﬁQé de las perscohas  gue ConooE Yy o Gue e
su evaluacidbn e interacciée con ellaEL]
CONCEPTO DE ESTEREOTIPO

Dezde el purto de vistalebimoldzicod el termino  a@zteracstilpo

eztd Formado por gos vocablon, ded e ziana Floa

fuerte, firme2, s&iido y tipo (Lypuz! quae 2% Wna flexidrn  latina

aue indica el moedelo idezxl gue reune los caracteres ssencialas de

taoedoes los seres 2 aaual naburaleza,

sl e

ey wutilidad funcianal, va s

widuos de acusrds oo Loda

FiElilo® FEEROFI2T &

g irdividualidad (Schutz. 1964,




. e
. .
De mcusrdo cor Secord vy Backmas (137&6) " La creasldns i
anterectIROS.,. QPR @ Qs alnenta Wna tipificacidn axqa‘;u'

y ha =ido constantemente  atacada por- los cientificos  2odamles.’
' Rt

ten una culbura.
Al parecer =1 términc estersotipo fue emp leado por  Prifera
. -
vez por el pariodista norteamericaho‘wglfer'Liﬁﬁmaﬁ;gn 1922 v,

za refiera a la influencia Jue ejercen en ruestra conducta  e35&%

"imdgernzs formadas en nuestra cabeza"....{2).

L‘z Ay 1mpor Larnte deztatar Que al describiv el fandmano de

care frecuencia 1o Gbican et 2l procesc de '\ percerc 1o

explica sS4 orias =20 tErminos estructuralez o2 1

parcapcidn fisica fragmentada vy no en Lérmincs de relaciongs

iterpersonales situadas en un fetat ) =38 Au] zociocultural,l

Skla  parte o puesteo concgpbto de un o jeto con

LMpresiones Fenszoriales inmediatas o acumuladaz v &l rezt

Tlame” ... {3) Se tdeas acerca de la Tlasa & la Jue e SE

cartenece el abjeto. quiza zin prusbasz zuficientes. "Fov

[RURL=3% o se  bramsforms @R UNE Combinascldn o !

caracterizticas  verdaderas del objeto y de  lan  ceracteristicas

le  imputan”... (4. Azl comc  se pueds wle

(13 Hactmr de influencia =n la farmaciien de

laz FErSONAs, LY AS tres et

i ;
&y, la perzong Lebisto

afipmarn aue l1og

Tw e R i)

‘arn predioclornes O & RE




y <Qque, an el sentidoitammn, za reflararn

- e A »
dcuaac;gnalesJ as decir, se refieren

predicciones . gengradas  gor el conocitmiento de gue  alavien e

Arlandés, judic, vendedor Jde utomoviles wzados. etc. vy, que
probablemente ternga valor recormcer que wun ester=otipo . ez

-ualquler rreﬁnc1= culturulmente compart.ida y como tal represanta

S e Gt Y 680

ura granecorcmia

1qu1c5}porqu= hace & un lado la necesidad de
obtenar informacidn co&pleta rezpecto & Cada PErSona  nusEva e
unqupggyé reconocer .

Erv gl curss del conocimiento inicial con obro, tan  pronto

como sabe uno cual es U ccupacidrn,  Su raza, =u grado  Jde

irteligencia. o cuslduler obtro dato gue permita colocar  a  la

}
FEersona &n una La goria AuEgenere predicciones ‘respecto & bamas
de  interés, ww pusde orlentarze para la  interaccicn.  Las

prediciones  son aseveradionaez probabilizticas acercs g 1A

similidad de ceds una de laz ralacilog

vy, Jdeberiser modificarss

al vecibar mas informacidn rezpects a la otra perzona ezpecifica

con la que estd wuno anteractusndo, pues por 2zta razdn, ety

ohras, log) gucan . de mala o fama o tusreen
conmatac i dr e se hacsn dizfuncionales  cuando no
eztdr sujetos a wn cambio ante wha mayor informasiden.

Fara [ose Misuel Salazar v chros (1982): loz  ezterectipos

corrEh L huven y categorizaciss b

azfpactozs de

rwdividuos

"oSon wuma forma de corcepts

#lizacidm,. donde se wncluysn

10




=7 Lha Cclase elementos que pozean (o S& SupcnReEn posesr? Ciertas
caracterizticas o atributos. E£1 process ge clasificacién  cumple
L& furncitn Qe ecornomia gue faciliita la percepcidn o= &
realidad”...(5).

En =1 ezterectipo puede r1dentificar taubxén‘una zerie de
aspectas:

e =

(a) Contenido o cualidad.- Conjunto de caracterlistica

in
0

atributos asigrnadoz & la categoria.

by Uniformidad. - Var s idrn o colhcidencia en =1 PRl
consistente de la asignacisn de elementos a la categoria.

=)} Intensidad.- Valor e a reaccidr, maghitud o
intermalizacidn del Juicio.

d) Direcciédn.- Fozitiva o negativa, favorable o desfavoraala{l

éHenry Clay Lindgréh (13272), tambidh nos da su concerto de

Yoo

"E1l  esterectipo  es  una  especie  de  abade., wun modo ds
abetraar  un remero de caracteristicaz de una persona o de N
S LD, craarlzarlaz  dertro  de wn wodelo de axpechaty; ¥

K

aaccionar hacia la parsons como si ella exhibiera realmente esas

Fautas, (feria impogible interactuar o wFect
N R
fFiacia la gente zirn  tener que hacer referencia
asheraotipas” ... (6).
Ern el presente trabajo, aunque el tdrming no nos Queds

rado clarc, haremss referencia & )] asztersoctipo coms 1a

de caracterizticas parecicdas z 1oz miembros de un grupd Zir Laomar
an ouanta la efectiva divers: Yo Coamn SRS

comporhamiento Que perdura & pesar de  no colrcidic Zos 1a

™




veali1dad.

Tambiér  entendemcs por;“~ laz  modalos de

s ot

vida formalizados, opuestos &l cambio v & la rernovaclidn que 3e

mantignen & pesiar de sy pozible inoonarueEncla, el esterectirFo

serd un molde o un modelo creads en funcidn del hombre. -

PROCESO DE FORMACION DEL ESTEREOTIPO

N
Al zer la esterectipacidn un feridmenc natural, en sy proceso

iz -

de fqrmgc;bm _Fodemos reconocer itresz faz ~u§§§%f9 y Backmaﬁ,
1974), en acuerdo a los objetivoz de la presenteiinvestigaciﬁn.

1.- Loz adolescentes iﬁantifa:an a lot hombrez  sexualmente
maduros Como una catégoria importante, a bravés de atributoz  gus

puader zer Fleicos (masculino, admirables, suave. ocalisante, e

y fuerte): pusden estar relacionados con la participacibn del

individuo  BrnoWwn gSrups (ooupacidr, araanizaciéng mo

tiaks

s bueris. activo y mele o) o pueder b

patrones  conductuales (simpatico, viclento, ftranguilo reprimido,
captmists v severa): pere =8la =e toman 1o m&E inportantes o loz

loz  wm&:z diztaintivos.

2. Loz adolescentes concuerdan it de razaos
o caracterizticas combin & la categoria de hombres  maduros. =3

Y. Paor wltimos

i

W

d.- Atribuyven las caracheristios A oTdElQuUlar EErsSons O arum Quis

pertanerca & la cateqoris. los

a2



ios  atributos  hechos haéta probar lo contrario. El hecho -de

perteracer a la categoria de hombresz wmaduros ez suficiente pars
QUE S JuZgue Que la perzsona posse  todos los atributos que
partaracen & la categorisx, aurrue  se pueds ComErobar gue mug

estargotips &3 falzo si. Fror ejemplo no cunple la edad de la

Entendiendo, rara los cbjetivos del aztudic, el concepto de
hombire madurc como la persona del sexo mazcoulino que e encusnbra
entre los 35 v 45 aﬁﬁs de edad.

U ejemple adiciornal es la categoria de actores i

parf Cipant e series de televisidn . donde ademéds
N : 1%1

[T, N T T e et

atr c*xvns, S0 unqé Fiéro F QuUE caracterizticas

= . A

!

mayoria, | ademdz de las

DS R

zorn  laz categorias zexuales gue tierern 1oz cantantez vy demis

perconas de las gue =2 brarsmibte y.o 58 Crea una ln&3len &
e los o mEasivos de la comanloacist, SGus pusde ser, [ TR

zlmblo iaxgai\al cual los adole
desear poder tener COMG PEFEIE.

M oecstaz caracterizticas podemos aoregar guse el desarvollo v
manteninisnts de los h»fcreuflpur depehden 2y gran medida Jds 0 ia

1fusidr gue hacen de ellos 1oz medicz de  comunloacide

priﬂcipalmente la televizibrn, va que ejergce una  wneosrbante
Ihflueﬂllm ar &l &xito y fracazo Jde diverszos tipozs de ’k;\i:jﬂndq\
J
o

¥ putll:ldad.

1, la (*gQE'izibhfproveé e 1;1m(

coma 1o aue conzidera una vida busha o malay influve e la ow

13



CHmportgmxento, fijs lactitudes en torna a grures etrnicoz.

nacionalez vy clases zocialess con'su magia transforma lo comdn an

u\u!aurdlnﬂklu y Ziemnzre esta deducienao eljtipc de ideal humanu")

Laheg{ymyﬂggyiﬁeien 1967, i#entificaron ciertaz nexos entre
los rasgos negatives v positivos que estan asociados con el
proceso de formacidbn de estereotipos:

a).- LOS rasgos avaluados an for-a negatxfz an &l grupo al que
pertenecemos pueden ser atribuidos a un grqpo .yt.rno.

b}.- El1 grugqroxternq_gggptg estos rasgos perc los designa con
Ppalabras que los’ha;en favorables, ex decir, los reubica en una
dimensién semantica que se los apropia como atributos mds bien
posip;yqéméqupgfj;osg

C).- Dos grupos pueden tener tambidn los misSmos rasgos. -pero,
utilizan N -lenguaje‘ dasfavorable..  es decir a un  nivel
cornotative para el grupo extarna.

).~ Los individucos que han recibido unos cuantoz datos  de
infarmacibn sobre una categoria de personas pueden generar
fheilmente algunos. otros te&rpincs para comeletar glvegtereotipa.

VERDAD Y FALSEDAD DE LOS ESTEREDTIPOS

’\

Aurgque los pfanlogos coglale’ biary re calcado &B fgl,edad ‘de
los esterectipos existe en ellos un companente de verdad, ya que
eztoz  pusder ser representacionss o 2 generalizaciones  validas
respecto de la realidad y porque categorizan claves validaz. Ezte
granc de verdad lo tiene ocasionalmente v ez cambiada Q
distorsiohado por la flexibilidad de las connotaciones de | nuecfru

T s

\;enquaJe.T?
n

th



Un estudio realizado por Stuart A. Rice {Métodos
Cusntitativos en Politica, 1928), utiliraba nueve retratos de
politicos aparecidos en el Boston Herald el 15 de diciembrs de

1924, y demoztrd que lo= ertereutlpoc pueden defurmar "y en

realidad deforman”...(7) los juicios hasta unngadnmcans;deganLg;
‘Paro, sefiala que izksS 3ol -estersOTIF0E To—sean  simples

productos de la casualidad, sxno aue pueden cantener algo de

Cga mayoria da la gente no tiene un sentido estable de su
propia precisibn acerca da " los d-ts{;{él considerar los
estereotipos como una manera Jeneral de persar acerca de los
demds (Insko y Schopplar, 198 ' no es posible atacarlos sélo
por carecar de precisidn va qQue comc todaz las expectativaé
ganeradas \dc diferentes categorias, habrd variaciones en szu
precisién.x?

- *\CAHBIOG EN LOS ESTEREOTIPOS

La repeticidn de los estudic:z realizados po& Kutz y BralV\en

1932, revelaron una serie de cambios y algunas unlformxdade" ifn_

la formac;bn de los estereotipos vy dieron una nueva formar de

exam1narlo

s s e T

EnF/BSO G. M. lebert F‘Pltlb el estudic elaborade rpor Katz

v Braly con 1as mismas tekcricas perc. en uha hueva generacidn de

estudiantes de la misma universidad y notb un camblolvimggggﬁnte

que el dascribe com ”"e? ”Eo rcduct Te.a(8). (Gilbetg concluyd

que cor el tiempo loz eztereotiros pueden gambiar de. dndeole v
\_’/-w”"" ) ] " -
pueden valverse ‘considerablemente\ mencs def initas iy o Renes

.

‘\radicaléé- en su alcance, perc que existe la posibilidad de que

15.



hayeary definilds mazs.

(1230) sozbirenen que aungu:z: Ho 2st& claros gue

funrxohu1-§ SOr o

S e,

precx:os v los impPreclLos aCGrrean do— Frroblemas corralat1vo

1.~ iMuy Frocablemente, unc distorsicone las acciones de otras

Far Zonas

smoden 2l esbaracohlipo Cee.

2.- La }eapa Ay mizma pusde Zer un determicante para  dar

libre curso al romportamxento en &l otro. Es decir, si unc espara

muche tilempo  para dar ocazidn que wno de elloz dezpliegas su

sexualiidad v, cusndo se conoce 2l ezterectipo. &lgunos  actores

pueder sentlir una obligacitn m&s de conportarse
sxuzlmenter despuss de todo, pusden atribulr a =u
atrachiva Widal . R LRE

PREJUICIO, DISCRIMINACION Y CONFLICTO

brevemeante [ =3

A [osolt 'k =% 0 R o1 onal Y mLE

quis Tiene 1

y conflicto intera

wEal vy, por consigulente oo

marzar definiramos 1o gquie

10 s

-5 5 Yl

wita actitud gue predizecne a wia RS

ar de wnEs deberminada naner a

b ot A

pEnzar, a percibir. a sentlr ¥y & &

¥ a favorable o o desfavorablaments haoia  wm aQrupo S
w1embrnd. Geraralmentse el v preju io  =otan

b e A T

16




i

1t

zhrechamants ligados ror 1o gque ambos tiernen une mala fama o una

commotacidn negativa, aunque  por das furnciones sociales  que
TumElen o 2on del tooo malos.,
ia e trEatamlentc e

Comn partenecientes & W 9raps soclad

del cual sa tisnen prejuicios y esterectipoz. |
g

Simpzon vy Yingsr en 1965, relacionan estos conceptos vy

soztieren qrie la discriminacidn ez, por 1o aereral &1
comportamiento  obzervable o la  a@xpresidnn comportamental o del
Prejuiciao v que puede Qourrir =1 lo=z zentimnientos de

prejuizio que gerneraimarte le acompafan. .

za emIic

Loz pzgicdlogos zociales v nisideran la fuer

N

i ¥
Frre)idlcio &n Lk 1y QMG LR XCﬁntinuoi R 19T A& desde

extramadamente dezfavorablie a extrenadamente favorable, aue  la

investigaciornes as =1

L4
T
Pl
s
Y
.
12
a
[x%
by
i
1
i
Pl
i
4}

medida comuriment

ge wantamiento positivo o negativo del iredividoo bhecis el

[RE AR del prejulcio zor &=l
real  de laz TIONEE DGMmO 58 SNEr2TAN = T =1
tdividias o la comsistencia Con la cwal &l aupraza

zembilmisntos &n s dran wvar ladad de

de  admirecitn hacia wn actor  cuandos zzte  ze

srazenta ante =1 pOblico.

éLaz comdiciones ba,os las cualesz ze preswenta el prejulcio vy

.

la dizoriminacadn hacias i grupo, esh

o
& Sz las relaciorms edistan et o = o ER
FORCFIE T AT Y sl IPUE & E Pat =1 W=




e otras palaaraﬁ,{

qLaz 2050

ectyugchura de L a

wiy bErmines de ot

P
it

5 [SE0Tw [T Pl Et .ol =101
= doE & 2Ta 2L Wi AraEa cechaoado

un  status diferente del arupo sceptade en relacidnm con
risrkos steiboetos, 2us miembros se percibirds como posecdores  de

los abtributos y creencias gue son congruentes con 2se status, |

.
La dizoriminacisn y la hostilidad provienen entonces de  una

ralacibr &n la gu

i

Leas

1oz doz grupos tienen un status desigual.

que’ mantienen <l prejuicic vy la discriminacidty,  s06

GE S rres csiguientes niveles: La  estrucubtura®
la dindmica uoedividual de la personal

;déa%y‘la cultura}

aumentae de la interaccion entre los miembros de un  grupo

prejulcic y  la discrimingcidn.  Tambigo

irmdivicuales respaldar el prejuicio coms 1a
agreszlbn oreads  por lasz frustraciones que e  Jdesplaza a los

@rupos minoritarios v las necezidades de las personaz  Como la

1]

irbolarancia de  1&  ambiguedad y la necesidad  de  seguridad

&

ae wn indilvicduo &Bons i &

entle 1o gomporpentes Cofrativos

PRI a

laz actitud

Tiedad comtrabuve a su
H

Ea LTS

mataernimlients =00 1o aue  podamos obvEer var cisrta:s
hlCERE en Pus o opredio gue  respaldan laz actitudes

18
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ww

prejuilsladas v apacecer en Scr&cticas irEhltuT1ional
1oz medics mazivoz  ds comunicacibn vy o=n las  sCaracteristicas

del grupd mlves ihasr s Fes I L

it

bri de las ue

prevelecen.

L.as actitudes hacia los grupos minoritarios estan entre =1

unidas rFor laz hideaz. actitudes vy creanciazique, & =u vez Ie
relacionan con  log valores cultura 'Z\ Eztaz ideocloglas,

parecen ser autoconziztentes v ayudan al indivaduo & resclvear

inconsistencias reales en sus  ctitudes vy valoresz.



CAPITULO SEGUNDO

ADOLESCENCIA Y ESTEREOTIFPOS

@) .- ADOLESCENCIA

B).- EL FROBLEMA DE ESTEREOTIFGS
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ADOLESCENCIA

La adolescencia: ez urn termivo derivadso de la lengua latina,
de]l verbo adolesco -is-evi-(vi)-ultum-ere: crecer, ir en aumento,
tomat cuerpo, desenvolverse la razdbn. " Edad que sucede a la
Nnifiez vy que transcurre desde qu aparecen los primeros indicios
de la pubertad hasta la edad adulta ". (11)

La adolezcencia es una fase dinamica en el continuc de la
vida, duranmte la couél tiermen lugar fprofundos cambioz en el
dezarrollae fisico, fizioldgico y bioquimico, asi como el de 1a
perzonalidad, de marera tal gque el nific =2 transforma en  un
adulte sexualmente "atractivc”, capaz de intervenir en la
reproduccibn. Hay razornezs biclbgicas, zocialezs y psicolbgicas

para prestar wma cohnsideracibn especial en ezte amplis pericdo de

Exizten doz =zignificados fundamentaxles er

-t

cuarnts  al teirming
adolescencia, AQue & U Ve: son compl2mentarics uns del obtro:s

1. Maduracibn sexual: al hacer referencia a &zte térming, ha de
uzarze con mas propliedad la palabra pubertad.

2. Desarrolloe psicolbgico: &zte determina el fin de la infancia

incluyands . dezde luego, los cambios orgédnicos.

P sociclogicamnenta, la adule:cpn»'"
—— L

tramsiclidn  gque media entre la n1ﬁp¢ dependxente y ln =dad adultu

Feriodo de

Y d'lt!‘- wIma &5

una si1tuaciin margiﬁal_gﬂmglw;qgl

B

han aquel las que, . dentroc e

wuha =ociedad dada,

[

—
la corducta 1rfdn+AB del comporta-

waertho adiaito. cynnnxuqlcdmenfe, an 2] ldp o qQue comprende  desde

s 7
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aproximadamante 1oz doce o los trece afos hasse los priméfos  de
la tercera  dicada. oo

arandes  variacions:z  andiviGoaales 4

Tiende & 1iniciarse attss en las nifas que 2 lgs varonesz vy

a acortarse en las sociedadez més primitivas ". (13)

Nt o et T

Como referencié ﬁodemos tomar dos teorlas relacionadas <on
la adolescencia que son las siguientes:
a) LA FSICOLOGIA BIOGENETICA DE LA ADCLESCENCIA, sagtn G. Stanley
"Hall (1916). E=ste autor es concsiderado por muchos como el " padre
de la psicologia de la adolescencia " quien wutilizé =1 mé&todo
cientifico de su é&poca. Hal! también z=2 interezo e diarios
perzcohnales como fuente de informacidn particularmente acropiada
para el estudioc de la adolescercia.
Hall divide =1 deszarrollo humano en cuatro etapas:
1.~ Infarcia: &ste periods comprende loz praimercs cuatro afioz de
vida.
2.~ Nifezs ze extiends de loz cuatro a los ocho afios.
3.~ Juventud: de los ocho a los doce afios.
4.~ Adolascencia: ézte ez 21 periodo que tranmzcurre deszde la pu-
bertad (alrededor de loz doce o treca afioz) hasta alczosar la
adad adulta.
Este autor describe a la adolescencia comc  wi periodo
caracteristico de "tormenta e impstu”. En términc: de ls tamorda
de la recapitulaciédn, la adolescencia correspondsz x una 25aCa &N

que la raza hbumana se hallaba en una etapa  de turbuiisrmcia v

transicidn. Hall describid la adolescencia coms Wb Zaaundo
racimienta " pues ez entonces cuando aparecer 1o r&ZI05 0 WAS

23




r W—
asoliusioradiTs y pal e&zenclaimente bumars: C. (14)

t) TEORIA DE ARNOLD GESELL SOBRE EL DESARRCOLLO ADOLESCENTE.

Arncld Gesell y sus colaboradores relizaron estudicos con muestras
ararndes de adolescentes de ambos zaxos en Eztados Unidos: en bacse
& &ztas obeervaciones determinaron para el adolescents un perlodo
comprandide entre los diez vy diecizseis. Aurque también hablan de

diecireve afics &en las mu-

o

jeresz vy de loz catorce a los velrntidés aMoz e los hombres. (15)

Fara Gesell iz adolescerncia ez el perlods de transicidn
deciziva entre la wmifiez y la sdad adulta, en la cual la
erircipaxl  taraa & oc=alizar por el adolescente ez el hackho  dz
ancontrarse a €1 mismo.

El periodo de adolescencia. Fpor 1o gsteral, dura aproximadz-
ninte Jos afios menccs para las nlfias. va gude &stas se  Jdesarrol lan
mas riridamente.

La terminclogsia empleada 2=n la litevatura gue describe  lozs

14

azoclados a la adolescencia desorienta a

faendmenos de
manuds. Un osirea de corfusibn ez la relativa & la definicibén de la
pubertad,  (16) A 2szta Ze ha dafinido como el momento que el
imdivide se  vuels s capaz de procrear, o Ccoms la menarca, el

pramer  periodo meocshioual o las djovensz, o =1 momento  de 1&

R

ErLmErs emlslon de 1o varomes, o biler Somo una o

lae  mm s

log primeroz cambics  del  desarrollc del

adolescerit=. (17)

2h




Los adolascentes gue carecieron de una relativa =stabilidad

cuanda  eran nrifios. ¥ tuvieros protiemas en <l decarr

[»)

lic de ia
personalidad, con frecusncia no logran elaborar un sano marco de
referencia para €l corcepto del yo y tienen dificultadesz para
afrontar las exigenéias sociales, escolares o vocacionales de la
adolescencia. Cuandoc m&s ineficaces sean en la primera fase de
la nifiez, peor seran sus adaptaciones a los caﬁbios fisicos
normalesz de la adolescencia, y con mayor razbn lazs desviaciones
reales o imaginariaz en la maduracion o la configuracidn
corporal.

Debemos tener en cuenta que es la personalidad qﬁien
experimenta las percepciones y crea los conceptos jue constituyen
la imagen corporal. 0 sea, que las Vexperiencias afectivas
anteriores influyen sobire laz observaciones y las interpretacioc—-
nes que hace el sujeto." La imadgen corporal es una representacidn
condernisada de las sxperienclias presaentes y pasadas del individuo
cCon 3uU  Propio cuerpo, reales o imaginariaz y tiene aspecto
consciente e inconsciente ". (18)

Aunque la mayoria de los componentes esenciales de la
personalidad toman forma durante la nifez, su 1nterrelacidn no

queda Plenamente eztablecida hazta la uUltima faze 3

1]

Lla
adolescencia. Alguncs d= los componentes que tenemos que  avaluar
son el concepto que tiene el individuo de su propla  importancia,
sus aspiraciohes de mejoramiento persoral. las fuentes de laz gue
desea obtener "status", el grado de independerciz Jue carsctariza
.a sus relaciones con los demas. su metodo parar azsimilar nruevoes

valorez, su idea de !a prosla capacidad para hacer las cozas  por

25




=1 LI, =

fad

ragz

alersr

n

caFaciviad  par

i

o
-

g2 o modo e

0]

avtoeszting vy zus zertimientss de
ACLOrEL . Lid ZAESaCitddad para

ta zu recesidad de una grabificecibn

seguridad, Sid

Uz dars

i

placentera

= irmediata, Tu zentido de obligacién moral y la responsabilidad,

y el ¢tipao

seguridad o su autoeztbima.
nikez

Durante la estos

de defenzaz gue utiliza

cuando esta amenazada su

componentez estan ordenadoz de

acuerdo con la capacidad del nifw v laz exigencias y necesidades

de =u edad. La adolescencia transforma ese ordenamiento vy

confusidn en  los

sentirse comodo en el mundo

reordenar loz componentes de
wauilibrio una rueva imagen de

EL PROBLEMA

En 1960, Glokel realizd un

de diez a veintitn ahos de =da

laz preguntas siguientes:

? A qué persona te quisres parecer ? y ? A que persona quieres

parecerte lo menos posible ?

modos de respussta  deil

crea
jbven. Para poder
adulte, el individuo tiene qua

zu personalidad y crear un nuevo
=i mizmo.
DE ESTEREOTIPOS

studico con 1521 jobveres alemarn=s

d. Sa lez pidid gue conteztaran a

Suz resultades indicaron que loz mas pequelics (10-12 aflos) zelec-

Cianaron peEsraohas coh las cualas tenian mayor contacto

Eri tarnto qQue  los

frecusntemente su

oe  muchachoz  a
politiczoz. (19)

La maturalsz

26
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directo.

17-21  afics ) seleccionarory méas

famozas

ticias. Laz muchachas prefirieron a laz estrellasg

1oz deportistas,




refleja _en las im&genssz buenas o malas que han sids creadas. L&
=ja BN tes heEEUEE T

conducta Jdezi adolescents e Parsce

mas a a7 OO ® iR iy als

reacciones estarian diztribuidas zegun una curva de Gauss. =1endo

laz manifesztaciones extremas las menos frecuentes perso Jado FHe

astas son las que a menudo obtiene mayor publicidad, ze crea la

impresibn de que son modalidades estadisticamente habituales de

la conducta adolescente. (20)

6 continuacibn ze presenta un cuadro en el cual Jorgs Gi1=33
R

resume ;as(;aragtgrigti;aﬁ de los ro
tanto al hombre como a la mujer y a l
mitologia: (21)
CARACTEROLOG
DE LA FEMENEIDAD

suave, dulce

27
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w

les gue han sido asignado

o= cuales considera COMo WHA

1A
DE LA VIRILIDAD

duro, rudo

sertimertal frio |
afectiva intelectual '
intuitiva racional
zuper ficial profunds '
atoiondrada, impulsiva, 1IMEVeEvViISOora pilanificado
frazil (sexo dé&bil) fuerte
SNl S& dominants. autoritaiic
dependiente indeperidiente ]
{cobarde) protegida valiente (protector:
timida agresivo
recatada, prudente audaz
maternal ?paternal? 1
coqueta sobric
voluble, inconstante estable
zaductora (conquistada) conqui =t.ador
boniita 7feo?
Cpuede llorar hombrez no lloran
insegura seguro '
pasiva . activo
zacrificada, abnegada, envidiosa comodo
MORAL - SEXUAL
monbgama Fol igamo
virgen experto
fiel infiel
EXISTENCIA SOCIAL
de la caza D = = W (11¥ T =]




EREETRT- P E R =1

Sinter loa

LUoms:  podsmoz observar,  los oo masculimee Coin
femaeninos 2 determinados  en el

y POt lo tanto an

E:tn: estereot1po' son rresentados desde el ncleo familiar,

2 loz primeros aflioz de vida, hastas posteriores, en loz cualezs =1

provéedbr de dichos modelos y patrores de conducta es el {@ed;a}

Ciiy/élwﬁn que se desenvuelve. Un ejemplas claro lo encontramc:s et
. )

as modelos que proyectan loz mediosz masivos de comuwnicacidt,  en

o

aspacial la televizidn al prasentar dichos patrornes o modelos

=otd refor andn éste tipo de conducta a la vez que la cornserva.

PR

Azl

destacar aue 21 adelezcente  foarmula

pues, @3 importan

LI agErn Corporal ideal & fFartir de =zus HEPEF1emClas,
;ercepc1one:. coamparaciones 2 identificaciores con ohbras personas

5 ocomn Ficticiaz., Fara esto los medicos de comunicaci

de  masaszs conbtribuyaen al respecto con Enfasis excezZivo en  Normnas

Foco realistas, glorificando, =]l cusrpo ideal v dezcalificando &l

porta de él.

Y]
i
m
1
a
nl
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CAPITULO TERCERO

MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

A).~ DEFINICION Y FPROCESO 2 LA COMUNICACION

B) .- MEDIOS MASIVOS

£).- TEORIAS DE LA INFLUENCIA DE LOS MELRIOS MASIVOD
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gLa comunicacion a3 el real portador del riccesc zocial, y
e
a través da ella una perszona puede influir zobre otve y &3 a =u
\
Ve u'-flu.ncnnda PO 2iié. i5in la comunicacion la vida seria

ety -

cémpletamta solitaria, rangon mensaje de ninguna =23fpacle le

llcqra.sy_r“ig. No tendria &l hombrea ningin sentido de pertenencia,.. de

Jua forma partc del grupo social.)

Al comerzar a hablar dt log -.d:os masivos da comunicacisdn

oS rtfﬁrlnos noc a loz siwolos btsu:bt adoptados por el hombre

para sxmxf:car SHPTE&Sar a co.uucar el saber (los lengua jezi),

ino W fos canales artificiales qq:lcados para vehxcu ‘a1 Cono-
cx:i.r}to a través dcl ;.nsaJc antre trarmmsisores y receptores.
Dichos medios artificiales utilizados son: el cine, la radio, la
Prensa, la televisidn, etc. por citar algunos ejemplos; ya que
o C:tos los que tienan como funcion transportar materialmente

el menzaje.

DEFINICION Y PROCESO DE LA COMUNICACION.

Han existido diferentes definiciones de comunicacibon,
deperdiendc de la teoria en la cual se basan. Anotaremos aqui
alguras de ellas:

A) La comun1cacxbn s &1 acto de evocar significaciones a los

du&s y esto se efectua mediante el emplec de simbolos... (22)

B) La comum.cac;bn @S &l proceso medlante el cual hacemos a otro
participe de nuastros rensamientos y sentxmlentos. La
comunicacibn es la transmizibn de significados de una persona a
otras asi lo sugxcr. Wright y Ross (1969).

C) Vardaman (1970) afirma 3ue es el 1ntan=1_.nado intercambio de
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zimboloz  como recultado de un trabajo habal de entendimisnto vy

concordia entre un comunicador y un receptor.

Iy Otroz como Ruasch, Batezorn y Harthley (19510 afirmas Jue la

comunicacibn es la forma por la cual las perzonas influyen unas a

R

[N

SLras.

E) Schram (1971) dice que(}§ comunicacibn ez el procesc social

fundamental .

Fy La comunicacibn coms ciencia es el estudic..de.  toda las

S

tEChicas 4qQue pProvocar o puedan provocar la integracitn  wmana

»

PR

cara lqgrar ur fin determinadc... (Z3)
G) La comunicacién es el pro 2so vital mediante el cual  un

organismo establece ura relacidn funcional consigo vy con =38

medic, es el parmarente intercambic de informaciln, ¥

AT

conduc@gg...(24)

s ki 0

H) Comunicacidbhn &s un procesc mediante &l cyal un emizor filtra
e un canal ur mensalje a un receptor provocarsdo  en este . unE
respuesta gue a =u ver influys en la conducta del emizor... (29)
ASi mismo podemcs encontrar un sin fin de definlciomzs g
=5 han vemrido dando al pazo del tiempo. For 1o tantho...
retomardo todos lqs puntos anteriores podaemcz concluir  que la

cominicacidn &3 el descubrimientc dal las interrslaciomes gue

10

hacern que pueda producirzse significados con santide comunes & 1o

v

miembros de urna sociedad.

Tarnto si esta hablardo con un amigo o zi lz televiziin Eta

id

informando a millones de personas, €l proceso de la  comuri_2c16F

as esenclalmente el mismc. (ver esquema). (26)
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ESQUEMA DEL. PROCESO DE LA COMUNICACION

Lo que caracteriza a la comunicacidon como proceso, como

fenbmenc dindmico de sucesiones alternatlvas, es la rac;on.lxdad

que entre si guardan los ele-entos tebrlcos que lo _componen, sin

olv1dar asimismo, que la posibilidad de una mavor o menor

comunicabilidad se produce directamante a partir de las

S

corndiciones socxales dentro de laz cuales este proceso de
e ————

e
comunicacidn queda inscrito.

Se dice que nos comunicamos para influir, afectar o producir

una respuesta .en aquellas personas que nos escuchan,. La

i

couun1cac1bn no es un estado fijo sino mas bien es un Rroceso

El proceso de la comunicacidn consiste en el hecho de que un
emisor o fuente transmite un mensaje a un receptor por medio de

un  canal. Al ser expresado el mensaje en un éc@diaérdq$§gzg£pado

(codificacidn) s convierte en informacxbn. El receptor

" ST
it . P

 de)

S g

1z informacitn..e \(mt,e:rereta 1a neceaxdad

comunicante. El1 emisor percibe la reaccidn del receptor ("feed-

s s han 5 i S,

back"’.
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Podemos encontrar que la fidelidad con que se expresa =1

conternldo de la fuente cor la cual ze 1nterpreta el menzags &l

comoc la precisibn pueden verze afectados por =1 5c0nceﬁtpu de

Erdiﬁ“ Lntroducxdo Por Shannon y Weaver. Se entiende por ruido la.

E entre los significados: es algo que

distrae. Los m.nsaJ.s pucdan interferirse unos con obres..&sL0 €5

otro factor que distorciona la calidad de una sefial . reduce.. la

oo
efectividad de la comunicacidn y cuando el ruido aumenta s=se
reduce congiderablemente la fidelidad.

Se podrian tomar 10# siguienr =5 factores como variablez que
pueden afectar el proceso de 1la comunicacibng habilidadgs

.

comuicativas, hivel de conocimientos, que puede ser el =xcezo de

P A S

conocimientos del emisor o el defectg de..comacimignio de. la

materia del mensajeas actitudez del empisqr hacia- Sl Rizmo. hacia

el tema de su mensaje y hac1= el receptor; el.stabtug, ez decir la

s S

posicifbn que se tenga dentro de un marco zocials la 1deoclozsiz
involucréda7én los mensajes. etc. Ez en el cbdigo, an el comtenido
: s g S e e ROt b sl

y en el tratamiento donde
LA A s AL SR

.Pueden afectar dichas variables...(27)
LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

El individuo es parte integrante de una sociedad;:. .. —omo

RPN

N

consecuencia de la necasidad humana de relacionar su conducta con

los de una relacaibn social déntro de un marco, que es el zizhema
'€ 2 LRGP RPRLEL SR 2 un marco. g

an donde se desarralla. El conoc1mxento de éste sistema SoTl&

A - =
o S 4 e g g npa

puede avyudarrios a hacer prediccionss sobre 1a gante S 1o
e e N PR TR T

conforma. Se dice que una =0c1edad se produce g B3 ld
o S
comunicacibn vy & la vez gue esta se ha  desarolladc.. al  wizmo

e
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tiempo se desarrclla la comumicacibn antra sus miesbros.

@
En todas las 1nvasztilgacionez == Na 1mpuesto una preguntﬁf En

qué medida han actuauo :obre nosotros? &5 dacir Cukles sgon  sus

L i i IS I BT s

ﬁfecto"’ Se han encontrado tantas respuastas que zncluyen desde
s - e —————

la ﬁtﬁlﬂﬁf‘f‘ﬁn\ 1dooTB§f€} como laipodifxcncxbn ,d‘ nu.stros

gustos hasta la qran: ision dc culturi\cono actividad cducatly*;

p A ce g o

Por lo cual pod.mos decir que "los procesos con los cuakqs,vgg
hamietl senany S

influye an las Fersonds para que c’nb;gn L Iv comporbam;entnga,

creencias son b’se m‘« la fsgéolgﬁluilgpqxgx, La compleja

- i i A.mw

relac16¢ antre la xnflu.ncta soc1:l y el resto de la psicologia
social sugiere la forma en que definimos la 1nf)uencia...(1a
influencia social ha ocurrido cuando las accioncs‘de una  persona
son condicibn para las acciones de otra Fersona.) Segln esta
definicibn, el tratar deXpérsuaduaJJmashiLuxg”snlnmuna,ninbemwdg1

procesc de influencia zociall. (28)

La influencia de loz medios de comurnicacidn zon las siguientez:

a) El poder de manipulacifn que conlleva a un tipa de %control}

fsocial,s
M/"MM

PR ) i
t) Debilita la critica indisidual v sgciall (causando conformismo

en las magas).
c) Hl detaricio del gusto estético y la cultura populai,

Un representante de la transmisidn de cultura como

actividad soc1gﬂwg es SLasweliuw1(1930) quien cita como

b TR

actividades de l1os medios masivos a la informacibn de los sucesos

de medic zocial tanto interno como exterrno; la transmisiérn de la

s ey e i L

cultura; los valores o nhormas SOC1a1es Yy su utilizacidn para las

e e o St

R —

actxvxdad&s educat1Va= y el entretenlmlﬁnto. Estas furniciones =1

ampli-n en la Conferencia General de la UNESCO en 19701 (29) Este

%

B 3
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organismo ha establecido en orden de prioridad las funciones _de
los medics masivaos,

a) Informacibin - libertad de emitirla y recibirla.

[

b)) Educacibdn yﬁcultura —-Comunicacibn de los conocimientos
Utiles.

c) desarrcllo - modernizacibn.

o) Moyilizacibn - social y politica, construccibn nacional.

&) Entretenimiento y recreacibdn.

f) Publicidad.

NR—
(Edgar Mor}p‘;k 1961 recoge e concepto de {Qggstria cultural

de manera <sistemitica, mostrando el caracter proplamente

industrial de loz medigs: babla de industrias en la.preduccibn. gde

e, 1t SRR AT

o e o s AN

s, aue busca el consumo mix iR0.|
ot mwwm%m

En ezte punto define a la comunicacidn como "la manipulacidn

o e o 0

de los simbolgg", es decir, la elaboracibn vy distribucibr  d=
- - e e ke s e e i et

R 2 s o imeiesed

mensajes que confieren valores psicolbgicos al producto... (30)

ot R e ST P O O

Retomando todo 1o antericrmerte mencionads podemos  Conclulr

e

que la comunicacidn de masas ez el modo particular de la
Pt - ? i perr A et bt < SV

comunicacitn moderna, que permite &) SMARQC M. la.. CORMNLSACION

dirigirse simultapeapente = un gran nbmero de destinatarios.

B o igaia 2

TEORIAS CONCERNIENTES A LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS

e S ek 4t

TEORIA MECANISTA ESTIMULO-RESPUESTA
Se han desarrollado teoriaz modernas zobre ei proceso da  la
comunicacibdn introduciendo diferentes corjuntos de variables

intermedias entre el lado del estimulo v &l lado de la respuesta

36
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de la ecuaciin S-R_(sstimulo-respuestal..

En la grimera década del =ziglc 24 21 mundo -

arwvigzlto

T —

e la Primar' ‘uerra  Mundial, era necesarig  movilizar 1oz

gent1m1enb~\\§ 1&=Ltade;$;:i>indxvidqglrgﬁk%;gmg~mggﬁgnggagnmééjn

la morax; para alcanzarla @ra necesaria la propaganda.

[RT— R e— [

Los medios de comun;cac1bn maslva se convxrtieron en

U s o e A T

1nstrumnentos para pergu;dxrlos. Fue entonces cuando set defend1b \

—
reenc1a dg que la comunlcaclbn de mas

conternia wun gran

poé?r = 1 med1os eran capaces\Qe moldear la upinib;\u

-
La teoria que Se encuantra 1mplic1ta er esta conclusibn, . es

b R

g

estimulados y responden a mensajes o tal estimulac1§q. (=9}

estimuin desencadenaba una cxevt« respuesta, Poi lo que la masa

podria ser dom1nada e 1nf1uid= por los que posalan los medio=s de

commicacibn: tenia a su Tavor la repercucibn de la propaganda

b&lica... (31)

TEORIA DE LAS DIFERENCIA INDIVIDUALES

En aste movimierto se deztacdé la importancia de l&
mobivacibe, el incentivo asi como 21 remplazo del término de
instinto v la importancia que ze concedid al té&rmirno de actitud.

Con  todos estosz conceptos b&sicos z=e iba ezclareciendo  la
organlzacidn psicoligicsa del individuo 1legando a estas
concluziones.

La cr3anizacibn pzicolbgaica ez muy variada: esta  variacibn

chedece an parte a la dotacibdn biclbaica diferenciada y en  mgyor

et i T
T T 2D e e -

medida al dprend1za3e. En el maedio que se desenvuelver aprendsr
. ~ B A N s D g

st p 5 5 2

U conjunto de actltude valores y creencias que hacen que los

b AR A B et

-

e JP— A T I e b i i i s e
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individucs ze diferencien unc del otre fincluzo loz gemelos) .
En consecusncla,. los efectos de liz miedics masivos  eras

de acuerdo a las diferencias

0]

coriziderados variable
individuales... (32)

Ex1sten resultados de 1nvest1gaczbn que muestran que 1a

e imaiaii

gente se expone a la comunicacidn de masas &r farma

e e e R,

é&léctivau) Selaccicnarn aquél material que =sté de acuerdoc con

o,

sUS intereses, opiﬁiones. etc. Asimismo se ha demostrado que  1a

w?etehcxbn y la exposxcxbn =ﬂﬁ selecxvé&\ Explicaciones basadas en

la teoria de laz diferencias ;hdg!:dualesg..(GS)

TEORIA DE LAS CATEGORIAS SOCIALES

e

Esta teorla supone que hay arupos o ;ategor1as sociales cuya

condusta es mas o mencs wuniforme fremtz a una zaerie de estimulos.

ésta wuniformidad ez la crientacién y con =lla la  conducta  se

relaciona  con
[N S——————— T

conksnidos  de

COMUNLCRC1ION.
w

———s

Sus fundamentos tebricos se anclan en la soaciologla Rutkheim

[
sostenla que la incipiente divisidn del trabajo azemejabg s &8s
LE1 ~«y-—~ml abajo azemejabs g  las
parsonas eaentre =1 metexpredljo que la furmac1 de FrUPQ de
s - p i i P L T B A .

me&imx larez. graanizaban.  COrEQEARLONSS

inconexas: esta teoria armon;za,con las tzorias nc1n1h

tanto que la §
e oL "k,

,w/,; de las diferencias . m-:hvzda.a lez gm. cogan uwy*e

cor luJ ha4ME;QO§LQ§“£&_P3WCologfél.. g

ez

TEORIA DE LAS RELACIONES SOCXALES

i, o et P

Las elecciornes =oclales 1nformale= modlf;c“n la furma e e
R et A i
Bantea i

Diransmitide

ur individuo reacciona frente a un mensaie aye ls.
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por los  medici wazives. S22 descubrib que muchas PRrSonas  cuyo

coptacts Jdirecto o loz medl 3 =% 11 f da, thunign

B S

de =zu 1“f:‘mac1bﬂ

vez ia habiun obtunldu de los medias masives.

ruve La :ampaﬁa dn,ntros indiviquaz

Esta 1nve=+1gacxbn Puso de manifissto.sus.el. —desptazdmineto

‘de la informacibn se operaba en das. etapas:
N itsiametars i

a) La informacidon pasaba de los medios a personas informadas que

dernominiar o 1nf1uyentes 0 lideres de opinibn, estos re;:bian
i S S SRk i Sl

S S -

e s cnasrn
directamerte la commicacibn Basiya. ..
O B TR
=3} Lusao estos la  transmitian a  través de canalez
7 (- Y itian —raves = gae . L3,

Py

ndividuos cuyn  contacto, con.. los medios ers

mEncr Y qu» a=pendiah de 10; demud Para obtenerla.

e T § AN O R O SN

T S

TEORIA DE LAS NORHAS CULTURALES

Ezta teorlia postula gue loz mediocs masivozs a traveées de

L . M
ura prEEentaclon salectiva y de &nfaszisz de los temas, crean en el

auditorio 1mpresxnnns an las normas culturalez que z= refieren a

esos temus, estructurun en determinada forma y como €l individuo

ze agula por normas culturales, los medxos s@Fviran 1nd1rectamenta

para influir sobre su conducta,
Exizten tres formas a través de laz cualeg 1oz .medios
pueden influir:
S
a) Reforzando las pautas ya existentes.
b)Y Cresrndo ruevas COFIVICLIDY|E'5 r‘omparf 1das.

R SR 1 05 v

) Cambiands nnrmas [ ] eexxatenfﬁ"

e i LA P

Par 1o cual se puade decir que durante &ste procezo de  laz

normas culburalez =se pusde dar una influarncia de tipoe sogial



o "

rormativa tomada de los grupc:s de referencia con loz gue la

parsona esta antimaments 1dentif1cadax<&
pan——

proviers da2 la aceptacidn de la influancia rnormativa de adoitar
la actitud correcta en &1 grupos influyen &1 ectatus, el
reconoﬁimzengé, eliapoyo Qgia aceptacibn. Apegarse a lazs  rormas
de un grupo significa tambiéen la seguridad 2 1a zatisfaCEibq e
saber que no se esta soloe, que no es la unica, persona Jue
sostiene tal actitud. (34)

la comunicacibn de masas soh 1os medios de comunicaciin de mazas
o masas medias. Entre ellos podemass encontrar: la prensa  dentro
de la cual hay periodicos de i formacibn general y peariddicos
especializadons  pov razbdn de la materia o del publico: La  radio,
exclusivamerte auditivo, gque e caracteriza por transmitir
mensajez a base de voz, msica y efectoz sornoros; el cine qua ha
impulzads  wna irnteresante manifestacide; arupal, de e nivel
cualitativae muchs mas =levado que en la radio v la teilevizidh:
la epublicidad qgus debs de2 zer considerada comas  wne  fuerza

BCONoOmlCa Y& que €3 la masz 1ndependiesnte de los mediczs mazilvos

o8
g

comunicacibng y la televazibn de la cual hablaremos  ean

hd
—

capituld subsecuente.,




CAPITULO CUARTO
INFLUENC1A DE LA TELEVISION

Ar.- LA TELEVISION
Br.- ﬁNTECEDENTEE rE La TELEVISION EN MEXTIC

o5 .- INFLUENCIA DE LA TELEVISION
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LA TELEVISION

[La tacrologia =lectrdnica de la televizibfn, se desarroclld
durante 1920 y 1930, pero no fue sinc hasta alrededor de 1%40
cuando comenzaron las primeras transmisioness al paso del tiempco
1a televisidbn se ha transformado en el medio masivo mas po&eroso,
por zu influencia a un rnlmerc mayor de auditorio, vya que no cabe
duda de qua millones de personas ven telaevisibn por mucho tiempo.
Por ejemplo los nifoz permanecen axpuestos a la televisidn
durante un promedic de seiz horas diariaz vy la tercera parte de
la poblacitn adulta un promedic de cuatro horazs diarias... (35)

La televisidn ez un medio a través del cual se controla la
conducta social que 1nfluye en los valoresz, actitudes,
compartamientos y  Juicios de valor general. La hteleavizidn  es
parte de la institucicralidad de la instruccidn: ez un método  ds
trarsmitir el saber: ez U punto para llegear & la rigueza
cultural: ez un mecanismo para aumentar la eficacia de 1la
ascuala. Fara &l mundo de los negecicos &% wuh instrumanto  de
publicidad.

La tzlevizitin peretra =n cazi todozs lozs hogares, ro requisre
Jue sy plblico zepa leer, sintetiza la informacitn. funciorna
continuamente, o 235 recesario salir del hogar, su costo es real-~
mente bajo, o g3 necesario tener un curriculum amplic para
antender lo que dicern vy su comunicacidn es inmediata barrando las
diztancias.

La wficacia de la televizsibn ezta fuera de Juda. su  poder

sugestivo ze centra en laz imdgens=z en novimiento, combinando con

L3




calabraz y misica.

axzte &% ouwn ejamela . k. mlaao b rER R LT
LEcricos, sus métodos de manipulacibn en los aNunclos doherdlales
sarm eficaces porgus tisne a su servicio: =1 morvimienho, s oolor

y =l EGHidO;l

fANTECEDENTES DE LA TELEVISION EN MEXICO.

A1 triunfo de la revolucidn, el goblerno apetas Se aztaba

arganizands por Lo Que erat irdi ferentes con los hombres. La AEW

ura radiodifusora.tenia gran auge en M v oeihpaesd &  sCaRarar

P S - Adirern. poder v oanunciantes., BEn 1937

copet iyl &

Ascociacidn Mexicana de Estaciones Radiofénicas Comerciales (AMERLD)
que ertro a formar  una seccifn de  la  Cémara Naciornal de :

Comutiicaciores  y  ransporhes (CNCTI s mas barads

racoiozia COmo

Formandn SW RPEORI& CRMRra que en 1942 wl

P C R T (W]

-La e la Radio vy la Te

1950 gue oon motlve del IV Informe Frezsidencial nacia en MExicn

teilaevisiarn, oon la estacibn XHTV cansl 4. El

W

e forma oficixl i

13
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El  gobierno  Federal consideraba a la ¢

tandlends Conse

Ly imceis Haolonad .

gque laz explobaran coamerclalmente.

S E  CoS 1 oer Boo Sue IR furmcifn proplae de la baiavizion

la [« =N B 0 =tay ] ecorismion’ . o= L
LeSan i laleE, comarclante ar aumertE ey 2
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ratira FEara  buscar  vaztos plabl roos, sromoviendo @l  Cconzumo.

¥

G ar oSt Wi SR nlieEr o G Srochdcbo®  Gae NG SorreER it 3 pri b IhAT

L=t S0 A

4

ad bE&sica real. marera la belevizibn comercial  es

w
14

un Peaocio regido por laz leyes mercantiles.

Se Habla tambiérn de democracix en los medic=, Ppero solo
alude a la posibarlidad de apadar o ercender el receptor, ast ooRo
camsirar Jde canal. Sim embargcs la ralevisidn o oan MExioo a8n

cortralada  por o wun reducldo arueo e hombres perbteneciantzs & 1a

by

claze mas poderos y politicamente. Mantieren un:

meutralidad  al de {oz y& Quie
zeleccionar la anformacidn w0 o x factores: el
EXuOa VT e L legan B0 Yot e

que  pueden molsztar los grandes irharases; y el idecligica que
zolo brinda 2] conocimienta que 2= aceptado por la clase &n =}

coder . .. (37)

e telavisidn  en & 1o, Fesponde

i idRT 1 orees yo& Los 1 IveERain e
besn la mirada patrilarcal del R =Ta] vecaﬁo“a
INFLUENZIA DE LA TELEVISION.

& talavisisn como w nedio de informacit;m, D 9 Fantlze 9.

iy

jaz perzonas ssten bien informadas acerca de
reales: pues en  ocasiones  la informacidn 9

demasiada, y por obro lado conbradichoris. Extao

el individuo se blogues y no cusstione 1o Que v
@i hotran & &l
Em la actualidad, para loz JOvenes @5 Casl impragcisndile l1a

ral

i

vizibns y en =l mo

rarho Jue o et e posiblse verla, Sasn



i

3o [=Tadui= 1R

e wa regd ae SRhenTiones

For  otra parte, ftambi&n priva a las personas Jde  los

imdivadusalidad

Suprime L& loendidad priveds. g

de los

Los  Jhverses  viven et forma vicarla
PRS-l

e EQna e
T vt

Tgurer modo,

gz taienesr & oser =l

i por s

L6



.l

=1}

arEoMac 1 on

-

marera

PN

L7




VARIABLES

METOL

LISEMD

ESTALISTICAY

). - Amdlisaz

Analizis

Aralizis

Ardlizis

Ardlizis

Fio~ Ardliz=

W

CAPITULO QUINTO
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METCDOLOGIA
PROBLEMAS.

Hay diferencia cignificativa entre los adolescentes que
very televisidn vy los que o ven tele;isién enn la formacion del
esterectipo sexual del hombre maduro?

Hay diferencia zignificativa entre los  adolescentes
mujerez que btiensn televizidn v o lazs 3ue no tisnen televizidn en
la formacién del ezterectipo zex.al del hombre maduro?

Hay diferencia significativa entre loz adolescentes

hombresz  que tiernen televizidn v 1oz que no birernen belevizidan  en

la formacidn del eztarea

[2s

ipo sexual del Fiombre maduro?

HIPOTESIS.

1) Exicste diferencia zignificabiva entre loz adolescentas QU vear

telaevizidn vy 1oz gue o ver haelavizidsn an la  Fformaciden  del
astarectipo sexual del hombre maduro.

2) Exizte difererncia zignificativa =ntre las mujeres que ven
tzlevizidn vy las gue mo ven televiszidon en la  formacidn  del
asterectipo sexual del hombre maduro.

3) Existe diferencia zianificdativa entre los honbresz gue ven
televizisn vy los  gue o ven telsvisidn en la  formacids de

ssterectipo zexuwal del hombre maduro.
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VARIABLES.
TIPDS DE VARIABLES
VARIABLES INDEPENDIENTES:
L TELEVISION (VER TELEWISTON LONTRA MO vER TELEVIZION: .

2y SEXO (HOMBRES CONTRA MOJERESS .

VARIABLE DEPENDIENTE: FORMACION DEL ESTEREOTIPO SEXUAL DEL HOMBRE

DEFINICION DE LAS VARIABLES.

SUJETOS QUE VEN TELEVISION: Fara determinar a los =ujebtos gue van
televisidry =z aplicéd =1 oussticoneric a los adolescentes Sus
cuentan  Con  servicio de luz gléctrica en sus comunidades v de
acuerdo a la frecuerncia Sorn Que velan el televisor. Fara poder
decir que ven televizider:  tomanos  coms tiempo minimc 21 dia 2

wwras  duraste 1oz ziets Jdiaz de  la zsmana. Fara

zile ==
s=oogieratt lazs  ziguients:s comunldades: Santisgs Teosonbtlals,
Vicente Guervero, Tecomatlier. Emilianc Zapata, Ignacio Zaragoos
Tularcalco vy Ajacuba, del Municipilc de Ajecubsa en =1 ezstado  de
Hidalao.
El murniciF &l
Dighrito de &

capital del Falz y & 45 2 la capibel del Eztaco.

scoorbmicas  se cenbran en Lz agricultura, [a

el el camps laboradl sxisbe A ineuficiencla o= Tralbayon
parmansentes ., Sl 4 1o guam un de  desempleados e
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Muricipia

de Aritalagdal . &

Distrito Federal.

religioss vy, en sedundd bérmind,

con 19
primarial), 3 secundaritaz. 1
escuszla téonica (en
21,000

habitantez, dJde acuardo

por la Fresidencia Municipal,

1oz cuales &l 30X de los pobladores son

S, 300 paroSornas.

Aracuba colinda al

Francizoo 1. Maders, al

LU O

de Tuls, al este

quiia v Tetapanac.
laz siguientes
Ignacio Jaragoza,

Criabiute Ver anexo 1.

SUJETOS QUE NO VEN TELEVISION.

wllo  ze

laz

la Lolomis  Cuabhwtemasc, Debido
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cozshumbras.,

escuelas de nivel basico

Centro
la cabecera municipal).
TS B

1. . 008 hombres vy

torte Con
el Estado de
oo San Agustin
Firaimente,
comun i dades:
Vicaewrte Guearrero,

Tulancalco v las

Fara determimar &

ey 1o oficiel » zocirals BTSN -3

5
-
1
i
Al
[l
3
s
i
V\

erincipalmente

de Bachillerato
Su territorio
cense  realizado an 17EE

11,000

adalezcentes, &3 dedir,

2]l municipio de

MEroo vy
Tlaxiaca v &1 oestz o6

el Municipio esta

ARjacuba (Cabwzera Municipsl),
Temomat e, Tiwmiliano

Coloriazs E1 Gorrida y

oz tlonar 1 &
luiz elachty ica.
siguientes comuri dades: El SIorE 1,

la dificultas e




loz  swietos Que mo velar LeleviZiir T2 fuwd QuUE recuiris 3 ohras

rolaciorez fuere Jdel MUNICIFELS. cztaz Tu¥ Llarus Lei 3o,

Santo nifio., Nopalcalco, Atitalasuia y Tlaxcoapar, ademdz de que

ﬁ

32  incluyeron  loz zujetos encontrados en  las poblaciones que
contatan corn servicio de luz eléctrica. pero que For alguna Cauza

iz vetan televizisn., Fara poder deciri Sue <ia o ver  televizide

se estimaron aquellos sujetos que velan televisidn media hora &
la semana, una vez cada quince dias. cuandgd muchio e bora oo

otroz motivos por los cuales na vieran televisidnm,

FORMACION DE_ ESTEREOTIPOS., Para loz okjetivo de  la eresents
investigacidn vy de acusrdo con nuestro maros tedy loo Cormzideiramncs

que la definiciér de ruestra variable dependiente consta de 3

fazez (citar en las paginas \'% de nuestro marco tedricol:
1. Loz adolescentes: i1dentificain a loz  tombreszs  sesualnente

madutrozs come Wha categoria amportants, & bravés de atributoz ques
pueder ser fFizicoz (masculino, admirable,. =zuave, Calisnte, Joven,
y  freirte): puader eztar relacionadoz con la particiracidn del
individuo  &n un arupo (ocUupacldr, Organl I ac1ion: e &L 5 R Tt Y i
trabajador, buenc, activo vy compleio? o pusden Dazerss en Clerhbos

patrones conductualez (simpdtico, viclento, teamauille, reprimido,

aptimizta v severc: parc =Hlo ze toman 1oz mas amportantazs o
m&z diztantivosn.
2. Loz adolascentes concuerdan &l abiiburr we corngunts e

o caracterlizticas comiin a la cateaocia de hombrez  maduros,

dacit, estdn  de acuwerds al atribeair laz caracterizticas

53




e Lomad todoz loz hombrez que Ccreen que las poseen o que

nl
ul
o

hechs d2 ser miembroz de eczta categorla vy,

1
-
et
it
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-
m
e
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Y

=] A=A~
ot ultimee:

3. Atribuyern las caracterizticaz a cualquisr persona o grupo 4Gue
partenezca a la categoria, los cuales no estaran a salvo de
pozesr loas atributos bechos hasta probar lo contrario. El hecho
de 'pertenecar a la cateascrla ae hombres madurcz ez suficiente
para Jue ce juzaue que la persona posee todos loz atributoz que
pertenzcen a la categoria, aunque se puede comprobar que  su
esteractipo €3 falzo, =1 por ejemplo ro cumple la edad de 1z

maduraz.

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES:
La variable depsndiente serd medida a partir de un
cuestionaric digsefado zealin una escala tipo Usgood, que cortiens

ze prezentan como eztimulos

4 cuyales dos son de perzonaies

telavizivoes v laz otrazs doz zon de sujetos deszsconocidozs, de hombres

madurosz sexualmnente.

Dertys  de 1;5 rerEgonajes televizivozs teremos a Tom  Selleck
actor  gue protagoniza la serie "Magroum” v David Hazselhoff qus
protaamiza la serie "El auto increible”. Ambas zeries vigentes
durarnte la aplicacidn del cuezticraric.

Dichaz =eries preftenden transmitir la  imagern del  hombre

idesl ., dirdmico, fusrte, satiable, y &zto ez pozible dada la

[l

aceptacidon del pablico gue conllevan a loz televidentez a =senbir

wha clerta proyveccisn por loz personajez citados.
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£ &=l pFarel selatios & 1o z2wual

TTE S

presertados Sz L iarEr averturat emcCionantes

v peligroz de los cualss apenas 3& salvan. Si1empre Conducan un
auto depcartive muy rapido, arplicarn la verdad, ‘la justicia a

Beribores vy oriminales v

v b oy aedos Eatlaz w
Jjavenes mujeres duwrante lzz seriec.
En cyarnto a loz suisbtos desconocidos 13-4 Aui-A frieror

seleccionados =ntre varias revichtas de fisicoculburisms ¥ no  han
aparecidce an  televizibrn: por lo cual zon  desconocidos  sor =l

piblico televidents. Ver anexoc 2.

SUIETOS:  participairon 281 D . uve aderes y DU TH borabi &

de los cuales &4.2% : / x> vigion vy 3.8 (1015 reo ovalan
talavizibn.

La mizma diztribucién de los sujebos & Cuan

it
oy
g_l
[x

& la

gz abarcd el vargos de 1T & 19

17 aPos el 15.2%: 13 aPoz =1 16.3%: 14 afosz =1 13.2¥s 15 afoz el

15.2%:16 aMozs 21 11,

=)

zajehon Con Dase & an

aleatoric zimple. £l errar de mae

Fopz ode UL, 0D oo ur 35% de
confiabilicad, im:Zialmente, de acusrdo a la Fhrmula ds

(15944), yo L, L& mueztrya

zornifiabl lidad.,
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&l o R =Ts1 e Jiienda [t tuiit g2 W - BT

a) £

corcsbruccilones antiuat: coaar-tos de adobe v jamimas de Carbon o
de azoesto.
b)Y Ern mivel educativo laz rersonas sobwe todo las Que no vean

. IR o

1av i alcanzai &0 1o general el FrivEl ORILOD BREN:&

i

e las Qis ven tele:izltn Lienen &1 Frivel medlo-surer 1oV CabtEr as
tacriizZaz o comerciales, 25 Jdecir, tiener wna mEjor [ - e

académica que el Jrupc antarior.

<) ferenta & las actividades & laz cuales  Se€
dedica la  mayor rarte de 1 poblacider 3o 8 1a  adrioulburas
pansderta. oomarcio = irbainirs. turlstios.

J) Ly el tips de Attt L ado,

F=1R =120 algunas PErTINas POSeRn aparatos

relavisibn. radios rafriasrador. 2bc.
e) La vestimenta 23 modesta y e Dasa calidad.

idad preferantamnente deportiva =23 el Flatbuxl . =8)

o
By

a1 &5

aris.

Wi

S 3

(=51 [

Ja. Far s
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a2l mayor complemento de &zte punto ver anexo 3.

ERROR DE MUESTREO:

Bl i

habitantes. de la cual 2] 30% corresponde & adolazcentes, es

7= tamalfic de la muestra.

o= wvalor de la prusba t (4] 35X de confianca Ton =11, G =1,96)

probabiliztico

Tz oamsiath o wny difersncial

it ados T

i Fonosrafias de honbres wadur ozt &




1oz cyasies =¥ fde deblan calificar =m0 wng
1. a 7. &zt misma 1 iotervals conteniia 13 adielivos |

quie fuscos 1o siguisnbes: Simpatico-Antipatics,
optimizta-pesimista, busno-malo, zincero-hipocrita, moral-
irmoral. admirabla-despreciable ¥y que zon =L ivoz de evaluacion

ia =z=on fuerte-deb:l, raeprimido-libre,

i
W

=]

masouliro- fFenerning. tranguiilo-agrezivo, Shave- Ouro, zEeEvVerc-

beernignn v,  Eor Gltims, los adjetivos de actavided Sue  son:s

PErEIOE0. violento-
El tiempo estimado
para rezolver &1 cusstioniario e de diler mirsaton.

aotimilos praesentados fuerorn slegidos de entre wn 3ruapo

misms tamafis v

la influsncia de laz diferencis

Lo .‘L DO
anbre 1oz estimilozs an nuestra investigacidr.
HISTORIA DEL INSTRUMENTO.

zar dezsarrallada a partir e

14
[
L
i
-
1)
-
i 0
i
<

sy 1imertacldn goced, 135920 .

Tarrambzauam . Sesarrolld LI
=Fy Lk mvacde Lo geomE&hr 1o

audos pEra

apr

dbilizerdo la zmimilinwg  de

Lodon ¥ o Tt O

o
T

medias N AP O a T e procedimisinto e

de  la diferencia. Um afio despugs. 32 publich un trabago
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s el Que Se emples &l A1 fFe,acalliel wemanticc oMo inzhyumento Oe

medicidn de actitudes y la teoria del zignificado de Osgo0d come

La escala fue tarminada por gsgood ¥y SWS colaboradores
CLBSTr 2n la Wniver:Doded d= 1l1linois ¥y fus echa para ectudiar ~
medir 1oz Fro<esces ; zpresentativos del compartamiento verbal de
1oz sujeton. Se pre-endla medir Con dicha socala 1o que 1S SUjle-
tosg  connotaban ¥ jenatéban; es decir aspectoz del significado

sem&rtica mediante fooceptoz ¥y =W evaluaciér por adjetivos. Ellos

definer Yres  dimar oloes espaciadaz con laz que Se pueds

"Actividad (activity), en donde lo=
adiztivos bipolares Aanobtan movimienta ¥ acoibn. Fotencia {poten-

cy), &n donde los aaietivos representan alauna forma de fuerza vy

pocer . Y opoe Glonoao. evaluacibn (v tuationd . en =1 Jue
adisbivos implican Lo valoracidn del zxtimalo”. (36)

Bl dazarrollo del Diferencisl =
cifes al procesoc ¥y secuencla metodolbaica empleados  en la
e it el gz dirisid Gmgood  o=n diecizishte

cultura @ 1910mas.

wr omdiebivos Tee 52 ublllzaron =2 eligisron
Az la siguiente @EERra e tomar o coms Dases adjstivon
aplicadozs s Mew oo ze seleccionaron sdle los adecuados a  los
& lig& a cabo  wn
- T facta =N
z & Fartis del  modelo

i ST .
c@nfiah1LA:su a hraves el alphz de
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e meach ) para cada factor fuaeron las 519.4180TaS0
MED L
LSt EDWARL FHIGHT FETZR TOTAL
HOMETE IDEAL Rl ) L7SEE . TUET
DINAMICE . 4E233 L5213 . 5z2E7
SOCIABLE L A003E L4224 - 4457 L3737
FOSITIVD L EEEL ] L4797 L3267 L 3E4T
EXIGENTE ’ L3729 L1117 L3131 . 1655 L 2ALE
Vear anexc 4 para observar comc auadsron las cargas
factoriales.

G2l mismo modo  se obbuay 1& comfiabilidad a 1oz hHrEs
copplnentes da la sestructura EPA (Evaluacifn, Potericla ¥
Actividad) , quedardo de la ziguiente maney u:

Evaluaciibn .35
Foterncla LEE
Actividad .65
Y finalments =& calculd la confiabilidad slobal el sEnrumento

gue fus  de .88,
For 1o tanto. zerila més factible imterpratar  Goloamente 21

factor hombre Cideal o kecerls, bazandose e

an  conecuencia  tener méz cuidado &

de  las otros factorss: Jindmlco, sociable.,

Zabido & la baja confiabilidad abteriida

PROCEDIMIENTO:

DISEND: Loz dizefos utilizadas en ezhe estudio para  SFoTaE lRs




zov o e ex—post-facto.

Fard L& [T T
Xt 01
R
a2
dorcde:

% o= Seleccidn aleatoriz de loz sujetos,
Kty = Tierne televizidea.

Gl v ¢ = Farmacidn de esterectipos.

Fara la hip4ttesiz rmero 23

Xt.v X
K
Xm
clordes:
R = Seleccisn alestoria de los sujetos.

o

Xri = Muiaeres,
11y 02 = Formacilan T AN

S Xt Xt

Xk
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ba g g TR

R = Seleccidn aleatoria de 1oz zujetos.
Xtv = Tiene televizibn.

Xt = Hombres.

N1 y 02 = Farmacidn de esterzotipos.

DESARROLLO DE LA INVESTIGACION:

£z  unm hecho ineludible aue la enmarcacidn del tema, fue —en

base al imnmterés qua mozhramcs en conocer la identificacifr Jue

tierse o puedes ter

ur adoles ante  en  cuanto al otarent P
sexual del hombrs padurao.

Fara esto apelamis a craer que loe jovenes dé algurna  mManer s
vivern influenciadoz eor 1los medios magivas de  comunicacide.
lo cual wes  lisvan & penzar ade la juventud vive expEr 1ENC1IAS

& bass a loz prototipos de hombras “ideales e loz medio”

Ay

Azl pues, =2to noz motivd a investigar como por medio de la

telavisidny =n Farticularr, llega afectar =n cierto modha L&

~onducta del adola ez decir, a temer influencia &n cuath o

% cambiiar su forma de ser vy de vivir.
Creimos convenisnte hacer algunas reviziones iblicardficas

vy themerograficas  Para due pudierames tener o perfil  difsrents

gque  poE condujeras haclia el obgetivo de la investisacison, de

marera  pudimos enconhrar &lavnos madeloz v fue ery DRTe & W
cemzenso logramos  rescatar el temsa.
Fazter Lormente al thacer la &leccidr, s pasd El L&

wlaboracidrn del marco tedrico, siguiéndole la construcciss de 1
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izt

~loaia 2 la cusl 2= decitid la conEaratibn de

WD que Viera televisihn y el otro que na la viera.

El levarntamie

HJe campo ze realizd =n el municipio

L
Y

Ajacuba pertensciente i estado de Hidalago, por lo que se tuivo e
permanacar  &ila durante los dias 19, =20, 21. 22 de agosto y 25
3. 4, 15, T4 de septi=mbre de 193,

For  wltimo, de acuerdo con el total de la poblacitn  del
wunicipic, e tuvo que escogdger una muestra aleatoria al azar y,
comn el cussticonaris aplicado eztaba probado ya no se realizd el
1 lotaen; &l tlempo ezt imadc para rzzolverlo  fus de diez mirwtoz vy

la splicacidn del cuazticonaric fus simultanea para amboz ArupPC=.

INSTRUCCIONES TEXTUALES EN LA APLICACION DEL INSTRUMENTO:

1w

A cartimiacibn parecen una serie de conceptoz o frases 1as
cdales debe cometerze a S juicio perzonal. &0 cada Faglna  se
ErcuErtra Ln ooroepto o Trane diferents debalo de la oual {del
maal) e encuentra una escala en la cual deberé evaluar =1

concerRto 1a fraze".

fLa we=zcala contierne 2 adjetivozs opuasStos separadc  por. 7

malc

& B - L E E G

<]

loe-a zobrse la O




o
-
"
ju
M
.
0

bepsic: =1 la colora zobre la [ indica n1 busrns Nl om
coloca zobre ia é indica poco malo: 51 la coloce sobre La
1ndica taztante maloc y =i la rcoloca zohre la 6 indica
2itremadamente malo.

Entre més cerca s2 ponda la cruz del adjetivo, mas z2 esta
de acuerdo Con ese adietivo,

Trate de no clasificar algin concepto o frase dentro del
espacic neutro; =in embargc si considera qQue la escala no tbtiene
ringuna relacién con =l concepto o frase cruce el espacio D,

Coloque con cuidado la cru~ para que he quede asis

buena X malo

A B c I E F ]

Trate a cada escals por separado y no vuelva atrés una ve:r
gue ya marco algo, conteste tan rapido como le zea pozibls yva due

lo que cuenta ez lo primerco gue le vernga a la mente. zin a2mbarzo

detee hacerlo con muche culdado®™.
AGRADECEMOS DE ANTEMAND SU COLABORACION.
ESTADISTICA:

Fara el anklisis estadistico de los datos, ze utilizd el !

W

pagquete SPSS PC+.

Dz las preguntas sociodemograficas == obtuvieron laz
frecuencias y pPorcentajes. Se  determinarom  tambiig:s lguros
entrecruzamientos de variablez qQue nos permitisran ver e ralacidn

artre las varibles, ademis del grado y direccidn de la ascociacidbn
artre estas. Del mismo modo v debido a la eszcala intervalar de

los datos vy al objetive principal de nuestro estudic se wtilizd la
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amaetrica t-ostudent.
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ANALISIS ' FRECUENCIAS

ANALISIS DE RESL, "ADOS DE FRECLIENCIAS
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ANALISIS DE RESULTADOS DE FRECUENCIAS

Se realizd un andlisis de frecuencias de las variablez zoc:
demogrificas, para contabilizar cuidles fuercn laz categorlias mas
constantes.

SENOC

Para =sta variable, el comportamientc de los datos ez =l

siguiente:
SEXO FRECUENC IS PORCENTAJE
MASCUL INO 143 S0.7
FEMENINO 139 49,3

Como =& pudc observar, la poblacidérn mazculina fue wmayor

gue la femening, va que en los periddozn de encusznta, prese ritd grar

dificultad para completar la musshtra Con 1gual numerc de  muleres

y hombres, aunands esta a la limitacidn de haber reducidoe rnasstr
muestra criginal.
EDAD
Con raespecto a eszta variable, se obtuvaeron lasz frecusncias

globales, quedando de la siguiente marnera:

EDAD FRECUENCIA FORCENTAJE
12 ANOS 43 15
13 ANOS 46 16
14 ANOS 51 i3
15 ANOS Loty 13
16 ANQS 33 11
17 AROS 29 10
18 ANOS 22 7
17 ANDS 15 b
2822 PRI

&7
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Fazrariornentse 2 adrurd la vasriabie en dos intarvalas Son

una iongitud de cuatro &Mooz

EDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
12—~ 15 ANOS 183 64.9
16~ 19 ANOS 99 35.1
T28z YT

Encontramos que el mayor numerc de sujetos encuestados

(64.9%) se encontraron dentro del primer intervalo y el resto
(35.1%) en =l segundo. Ai realizar el contraste estadlisticc con
las pruabas t, &l nivel de significancia igual a .095 (t= -1.68),
encoritrd que 1o existe diferencia significativa entre las edades,

por lo que ruestra muestra tuvo un comportamiento homogénac en ezte

aspecto.
TIENE TELEVISION

Fara esta variable, determinante en la elaboracidn del

preserte estudio, se establecieron dos categorias:

TIENE TELEVISION  FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 131 £4.2
NO 101 a8.8
TTTzez 100.0

Al hacer la distribucidn por grupos vy por edad, las tablas




guedaron de la farma siguiente;

La

SUJETOS QUE VEN TELEVISION

EDAD FRECUENCIA
12 ANOS 23
13 ANOS 34
14 ANOS 37
15 ANOS 30
16 ANOS 20
17 ANOS 19
138 ANOS 13
19 ANOS S
181

PORCENTAJE

12.7
18.8
20.35
16.5
11.0
10.5

7.2

SUJETOS QUE NO VEN TELEVISION

EDAD FRECUENCIA
12 ANNS 20
13 ANGS 1z
14 ANCGS 14
15 ANGS 13
16 ANCS 13
" 17 ANOS 10
12 ANOS )
19 ANOS 10
{ 101

variable ESCOLARIDAD quedé determinada

categorias:

ESCOLARIDAD FRECUENCIA
SIN ESCOLARIDAD 3
PRIMARIA =5
SECUNDARIA 148
MED10-SUPERIOR 53
OTROS 23
TTzazT

69
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L abe hacer manciin que dentroe del partado de ezcolaridad QTROS
se  ncluysron  las carreras tecnicaz y/o comerciales. For  otro
lado, =ze encontrd que los sujetos que velan televisidn contaban

COn Lina mejor preparacidn escolar.
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ANALISIS DE  ROSS-TABS

ANAL ISIS DE RESULTADDS DE CROSS-TABS
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ANAL ISIS DE RESULTADOS DE TABLAS CRUZADAS (CROSSTABS)

Ern el prasente analisis tomamos en cuenta sblo aquellas
variatlez del imstrumento de investigacidbn que tuvieron una alta

cors zlacide, romanido comoe eje principal la variable TIENE

TIEHNE TELEVISION Vs ESCOLARIDAD
Eri cuanto a 4ste entrecuzamianto de variables encontramos Jue

wizte wun meior nivel educativo (64.2 %) en los sujetos que . ven

=3
Lala&vigior, s diferencia o los que no ven la ven (33.8X), azta
diferencia 2z =zignificativa de acuerdoc con el nivel de

cianificancls Sue reporta el Crosstabs y que es igual & . 0000.

Ay
ot
o
o

o, teferante a loz eztadlesticos Cramear 's ¥

1

coeficiente da  Contingasncla, B @ncontrarorn 850Clacidn alguna

ernra lms varilablazs.

Ein la grafica ziguiente podemos chbzervar las diferencias que
e dar e cuanto al nivel educative entre los sujetos que  ven

talevizidr v los que ne ver televisidn:
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Dondea:

* con los =ujetoz que ho ven telavizidn, vy

1]

. son los sujetos que ven talevizidn.

1 ez =in escolaridad.
2 es Frimaria.

3 e: Secundaria.

4 = Medio Suparior.
S =2z Qtros.

3




Tomards = cuerts . .oz datos anterlormente FreIentalos
podemoz  observar Jue i1 =xiste dependerncia entre las variabliss
entracruzadas, lo cual quiere decir que, depende del var
televisidn para Qque los adolescentes  evalten con ciertas

caracteristicaz a los astimulos presentados.

el mizsme modo, al hacer el anilisis de las tablaz, ze pude
observar que los sujetos que ven televisidbn tienden a evaluar mas

positivamente & los estimulos presentados. Ver anexo (35)

» | 104435
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AN 1315 PE PRUEBAS 7
AL ISIS DE RESULTARDOS BE PRUEBAS ¥

Srtualmente ro se he podidc establaczr un criteric  defirade
para determinar los diferentes niveles de la influercia due Fuade
tener Ia talevizion en la Formaciton de esteradtipos, vk e como
recordarewes existen otros factores dque pueden influir tales
como: valores, srejuicios, rbites, discriminacion, conflictos
entre l1os grupos, atc.

Ariora bien, puesto que €l objeto o astudic eara determiner
12 influencia de la teldvision en la formecion dal estersctipo
sexual del howbra madckwroc en los adolascertes: s« Lowd unx wiestr &
d& 282 adolescertes, de 1os cuales 181 velan televisidn y 10§ no
vaiarn talevisién, Con dichos grupos formados se aefectuaron una
serie de comparaciones ertre la variable var television ¥y ne yer
t@levizién con lus factores, rosteriormenta con la astrustura EFA
(evaluacion, potencia y actividad) y finalmenta con cada unc  de
los atributos merdlados en el pregente astudic. Del misme mody se
hizo la comparacidn por estimule presentado.

Es importante recalcsr aue pars el pregerte ettudio lasg
nipétesis presentadas para comerobarlas buvieron unk raspesta
gatisfuctoria y& due pudimos comprobar  Jue 1a talaviziom
ranimerte influye en la formacion de sstarectiposs sungue claro
es de diferente manera la formacidn de estaractipot para howbrez

come para las mujeres, tal y come podremcs verlo mas acalarnte.



COMPROUBSCION DE LA RIMERA HIPOTESIS:
EXISTE DIFERENCIA SIGNIFICATIVA ENTRE LUS ADOLESCEMTES

TELEVISION Y LOS GUE NG VEN TELEVISION EN LA FORMALION

ESTERECTIFD SEXURM. DEL HOMBRE MADURD.

THIE

VEN
DEL




TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR SUJETO ESTIMAO).

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.
MARNUMN
VEN TELEVISION 6.1323 . 630 2.44 015 =
NG VEN TELEVISION 4.9366 - 647
EDUWARD
VEN TELEVISION 4.9193 - 648 2.97 -.003 ©
NO VEN TELEVISION 4.6727 -716
KNIGHT
VEN TELEVISION S. 3547 689 -« 409 =072
NO VEN TELEVISION S.1964 - 74
PETER
VEN TELEVISION 4.9711 .696 4.01 .000 ¢
NO VEN TELEVISION 4.3967 . 708

* INDICA EN QUE SUJETO ESTIMALO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMUAO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMWAO A LOS SUJETOS GQUE VEN
TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

MAGNUM

HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

STANDAR.

VEN TELEVISION S. 4383 813 2.11 . 037 ©
NO VEN TELEVISION $.2017 ‘ « 953
DINAMICO
VEN TELEVISON 3.3743 - 948 2.08 .039 ¢
NO VEN TELEVISION S.1163 . 1.031
SO0CIABLE
VEN TELEVISION 4.8619 1.263 1.61 -110
NO VEN TELEVISION 4.5842 1.460
POSITIVO
VEN TELEVISION 4.4945 1.612 1.76 - 079
NO VEN TELEVISION 4.133% 1.3524
EXIGENTE
VEN TELEVISION 4.331% 1.520 -1.64 <102
NO VEN TELEVISION 4.6436 1.535

* INDXCA EN QUE FACTOR SE EmTRARCN DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMALO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

EDWARD

HOMBRE I1DEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

STANDAR.

VEN TELEVISION 5.1706 . 899 3.16 .002 *
NO VEN TELEVISION 4.7809 1.040
DINAMICO
VEN TELEVISION 5. 4503 .910 2.00 047 *
NO VEN TELEVISION 5.1881 1.126
SOCIABLE
VEN TELEVISION 4.9696 1.272 .93 . 597
NO VEN TELEVISION 4.8812 1.384
POSITIVO
VEN TELEVISION 3.6160 1.596 -.34 ..734
NO VEN TELEVISION 3.6832 1.581
EXIGENTE
VEN TELEVISION 4.1050 1.451 .66 511
NO VEN TELEVISION 3.9901 " 1.377

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETOD
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1| A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).




TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

KNIGHT
HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST  PROB.

STANDAR.

VEN TELEVISION 5.7141 .867 2.34 .020 *
NO VEN TELEVISION 5. 4480 .939
DINAMICO
VEN TELEVISION 5.7320 .854 3.25 .001 *
NO VEN TELEVISION S. 3094 1.140
SOCIABLE
VEN TELEVISION 6.0525 1.003 1.03 .304
NO VEN TELEVESION 5.9109 1.158
POSITIVD
VEN TELEVISION 3.9254 1.739 -1.66 . 099
NO VEN TELEVISION 4.2871 1.767
EXIGENTE
VEN TELEVISION 3.8923 1.484 -1.34 .182
NO VEN TELEVISION 4.1524 1.660

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETG

ESTIMULD, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADD A LOS SUJETOS QUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION
O (PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

PETER

HOMBRE I1DEAL

MEDIA DESVIACION T~-TEST PROB.

STANDAR.

VEN TELEVISION 5.2749 » 965 3.95 .000 *
NQ VEN TELEVISION 4.7426 1.147
DINAMICO
VEN TELEVISION S5.42 3 . 957 2.97 .003 *
NO VEN TELEVISION 479950 1.276
SOCIABLE ‘
VEN TELEVISION 5.2762 1.308 3.41 .001 *
NO VEN TELEVISION 4.6782 1.467
POSITIVO
VEN TELEVI§\0N 3.8377 1.595 ~.93 . 3596
NO VEN TELEVISION . 3.7574 1.469
EXIGENTE
VEN TELEVISION 3.8836 1.402 -.62 .538
NO VEN TELEVISION 3.9633 1.487

* INDICA EN QUE FACTOR S8E ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA - SUJETO

ESTIMULO, LA EBCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS GQUE
VEN TELEVISION Y LOS GUE NO VEN TELEVISION.

(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURA EPA)

EVALUACION

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

POTENCIA
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

ACTIVIDAD
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE

SIGNIFICATIVAS.

MAGNUM
MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.
ESTANDAR
S5.4190 .852 2.16 .032 *
S5.1868 .878
6.1123 » 793 .99 . 322
6.0149 . 789
4.8656 .877 2.45 L0135 *
4.6056 -« 839
ENCONTRARON DIFERENCIAS

( LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUCION NEGATIVA

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADD A LOS SUJETOS GQUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURA EPA).

EDWARD

EVALUACION

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

ESTANDAR

VEN TELEVISION 4.9945 1.019 2.34 .021 *
NO VEN TELEVISION 4.6700 1.170
POTENCIA
VEN TELEVISION 4.9724 . 734 3.09 -002 *
NO VEN TELEVISION 4.6782 . 786
ACTIVIDAD
VEN TELEVISION 4.7910 . 784 1.21 . 229
NO VEN TELEVISION 4.6700 .821

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMAO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS SUJETOS QUE
VEN TELEVISION Y LOS GQUE NO VEN TEVISION.

(PRUEBA T-TEST EN ESTRUCTURA EPA).

EVALUACION

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

POTENCIA
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

ACTIVIDAD
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE

SIGNIFICATIVAS.

MEDIA

6.8204

5.4769

6.1372

6. 0858

6.1059

S5.0264

KNIGHT
DESVIACION T-TEST PROB.
ESTANDAR
. 923 2.80 0CcE *
1.025
.803 .48 . 630
. 887
761 .73 - 465
. 932
ENCONTRARON DIFERENCIAS

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TAELA DE COMPARACION POR ESTIMULQ PRESENTADO A LOS SUJETOS GQUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-~-TEST EN ESTRUCTURA EPA}.

EVALUACION

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

POTENCIA
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

ACTIVIDAD
VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE

SIGNIFICATIVAS.

MEDIA

&. 1262

4.47¢

4.9291

4.7030

4.9291

4.6056

PETER
DESVIACION T-TEST PROB.
ESTANDAR
1.040 4.42 .000 *
1.249
« 745 . 2.26 025 *
.838
793 2.47 014 *
. 839
ENCONTRARON DIFERENCIAS

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADPA A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE t ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 LA EVALUCION POSITIVA).
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- COMPARACION ENTRE EL GRUPO QUE WE TELEVISION Y EL GRUPO QUE NO WE TELEVISION
( EN CUANTO A LA EVALUACION DEL PERSONAJE )

LA MEDIA INODICA LA CALIFICACION PE CAPA ATRIBUTO

SUJETO: MAGNAMN
ESTEREOTIPO ve Ty Mowryd ML/ MR GLOBAL
1. SINPATICO - ANTIPATICO 5.33 5.05 .356 .92 5.14
2. FUERTE - DEBIL 5.64 5.51 .445 1 5.57
3. ACTIVO - PASIVO 5.43 5.03 |+ _oss 2.03 5.23
4. OPTIMISTA - PESIMISTA 5.15 5.01 <41b .82 >5.00
5. - 4.93 5.04 .672 - 42 5,98
6. JOVEN - VIEJO 447 411 .106 1.63 £.29
7. BUENO - MALO '5.47 5.35 472 .72 5.41
§. MASCULING - FEMENING 6.36 5.82 = 003 3.02 6.09
9. TRABAJADOR- PEREZOSO 5.7% 5.57 . 341 .85 5.66
16. SINCERO - WIPOCRITA 5.35 5.07 174 1.37 5.21
11. TRANQUILO - AGRESIVO 5.31 5.11 .21 1.08 5.21
12. HORAL - TMSORAL 5.45 5.09 082 1.75 5.21
15. VIOLENTO - MODERADO L84 £.10 .633 48 _A.32
14. ADNIRABLE - DESPRECIABLE] 5-80 5.52 086 1.73 5.58
15. SUAVE - RO 4.66 $.35 195 13 i 50
16. CALIEMTE -~ FRI0 4. 48 4. 60 .626 | - .49 .54
17. SEVERO - BENIGNO 3.11 4,24 + 035 | -2.13 197
18. COMPLEJO - SIMPLE §.54 4.00 = 027 | 2.23 PRET

® TIENE OIFERENCIA SIGNIFICATIVA
LA ESCALA ES PE- 1 a 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA.




COMPARACTION ENTRE EL GRUPO QUE VWE TELEVISION Y EL GRUPO QUE NO VE TELEVISION
{ EM CUANTO A LA EVALUACION DEL PERSONAJE )

LA MEDIA INPICA LA CALIFICACION DE CADA ATRIBUTO

SUJETO: EDNARD

ESTEREOTIPO ve T Aoy ML/ VALK GLOBAL
1. SIMPATICO - ANTIPATICO | &.ss 4.40 .817 .23 5,42
2. FUERTE - DEBIL 6.50 6.35 .296 1.05 6.42
3. ACTIVO - PASIWO 5.84 5.52 022 2.31 6.42
4. OPTIMISTA - PESIMISTA 4.96 4.81 .546 .61 ) bl» 88
S. EEPRINIPO - %.81 464 505 .85 ' 4,22
6. JOVEN - VIEJO 4.47 5.35 | .528 881 . .41
7. BRENO - MALO ) oa.90 445 052 | 1.95 4.69
s. mcum-re:mo' ' 6.35 § 5.9% * P16} X.83 . 618
9. TRABAJADOR- PEREZ0SO | s.57 5.29 (198 | 1,30 543
10. SINCERO - NIPOCRITA 4.80 %.60 341 ] §.79
11. TRANQUILO - AGRESIVO 4.78 4.48 V.wa 1.29 1 &.83
12. MORAL - INMORAL 5.09 4.85 .255 1.14 4,97
13. VIOLENTO - MODERADO 3.44 3.54 §56 s5 3.49
14. ADNIRABLE - DESPRECIABLE] 5-63 4.80 * .000 3.83 5.21
15. SUAVE - Um0 3.94 3.30 *  _Gl4 2.48 3.62
16. CALIENTE - FRIO 4,50 5.47 885 14 A kB
17. SEVERD - BENIGNO 3.40 3.33 .770 .29 3.36
18. COWPLEIO -~ SINPLE 3.81 3.82 .93¢] _ .os 3.81

® TIENE DIFERENCIA SIGNIFICATIVA
LA ESCALA ES PE | @ 7 DONDE ] ES LA EVALUACION NEGATIVA

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA.




COMPARACION ENTRE EL GRUPO QUE VE TELEVISION ¥ EL GRUPO QUE NO VE TELEVISI.
{ EN CUANTO A LA EVALUACION DEL PERSONAJE )

LA MEDIA INDICA LA CALIFICACION DE CADA ATRIBUTO

SUJETO: kiigHY

ESTEREOTIPO Ve Ty Moy WL/ IR GLOBAL
1. SINPATICO - ANTIPATICO 6.20 5.86 .058 1. 91 £.03
2. FUERTE - DEBIL 5.92 5.41 |* .012 2.54 5.66
3. ACTIVO - PASIWO 6.01 5.28 |* .000 3.90 5.6i6
4. OPTIMISTA - PESIMISTA 5.52 5.12 .064 1.87 5.35
5. R -1 | 4.82 o.81 a6 | TS k
B ves v.-,WEJO,, 5.0 | 5.96 f .11 | - 37 e E
) , BUEND ) ,‘T“w a.lz BB 0190 237ﬂ '

§. WASCULIND - FEMEMINO | 8-39 | 6.05 | -060 180

9. TRABAJADOR- PERE10S0 5.87 | s5.57 110 1.50

10. SINCERO - HIPOCRITA 5.70 5.51 -341 .95 5.60
11. TRANQUILO -~ AGRESIVO 5.64 5.50 454 15 5.57
12. NORAL -~ TMNORAL 5.42 5.08 .126 1.54 5.25

113, VIOLENTO - MODERADO 3.78 5.18 .124 -1.55 3.98 |

14. ADMIRABLE - DESPRECDABLE| 5.93 5.52 |* .038 2.09 ) 5.12
15. SUAVE - DuRo 5.07 5.71 .522 - .6 .14
16. CALIENTE -~ FRIO 4.98 & 74 .342 .95 4.78
17. SEVERO - BENIGNO 3.17 3.50 .178 1,35 1.3
i‘. COMPLEJO - STWPLE %.08 4. 38 748 T l...za

* TIENE DIFERENCIA SIGNIFICATIVA
LA ESCALA ES PE 1 a 7 DONDE | ES LA EVALUACION NEGATIVA

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA.
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COMPARACTON ENTRE EL GRUPO QUE VE TELEVISION ¥ EL GRUPO QUE NO VE TELEVISI
( EN.CUANTO A LA EVALUACION DEL PERSONAJE )

LA MEDIA INDICA LA CALTFICACION DE CADA ATRIBUTO

SUJETO: PETER

NIVEL VALOR X

ESTEREOTIPO erv Aowre o/ GLOBAL
1. ~SIMPATICO - ANTIPATICO | 4.32 4.05 * 007 2,12 438
2. FUERTE - DEBIL 6.45 6.34 .580 271 A £.39
3. ACTIVO - PASIVO 5.61 5.16 * 039 2.08 5.38
4. OPTIMISTA - PESIMISTA 5.09 L_66 061 1,89 | 482
5. REPRIMIDO -ALB_QE‘ §.45 . 32 650 =45 4.31
6. JOVEN - VIEJO 5.81 5.29 * 006 2.76 5.5%
7. BUENO - MALO 5.11 026 * 000 | 3.63 4,68
§. MASCULINO - FEMENINO 6.21 5.62 * 005 /z 84 ~1.5.91
9. TRABAJADOR- PE!EZM 5.63 5.12 * | p1x-l 2.s9 5.37
10. SINCERO -,mmcnn 5.20 4.61 * 011 2.56 Jnso
1. TMILOZ/; AGRESIVO 5.05 4.40 * (008 2.67 ’*-727
12. MORAL ,/ - INMORAL 5.08 5.49 * 007 ) 2.74 b £.78
3. vzown‘q\ - MODERADO | 3.46 - 3.47 . 945 -.07 3.46
. muui_f - DEWRECIABLE] 5.52 4.77 ~* 001 3.v46 4 5.4
15. SUAVE - DuRo | 4.15 391 355 .91 5.03
16. CALIENTE - FRI10 4.75 .3}4.52 .309 1.0 5.83
1#. SEVERD - BENIGNO 3.86 I“A:s.tm _ 148 |- 1.85 123
( 8. COMPLEJO - SIMPLE 3.44 6.04 26 - 11 3.74 .

* TIENE DIFERENCIA SIGNTFICATIVA
LA ESCALA ES DE 1 a ? DONDE I\ ES LA EVALUACION NEGATIVA
> ¢ .

Y # ES LA EVALUACIUN POSITIVA.
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Edward: activo, mazouling, admirakbiiae vy WY

i

FPetar: actaives masculind, admirable, simpatico, DUt
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LAS MUJERES QUE
VEN TELEVISION Y LAS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR SUJETO ESTIMULD).

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.
MAGNUM

VEN TELEVISION 5.1914 .664 1.58 .118
NO VEN TELEVISION 5.0069 .685

EDWARD |

VEN TELEVISION 4.9290 .706 1.42 . 159
NO VEN TELEVISION 4.7569 .700

KNIGHT

VEN TELEVISION S.4411 . 586 1.11 270
NO VEN TELEVISION 5.306% . 768

PETER

VEN TELEVISION G. 0361 721 2.20 .030 =
NO VEN TELEVISION 4.7639 .710

* INDICA EN QUE SUJETO ESTIMULO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA  SUJETQ
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NAGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).

=1
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TJABLA DE COMPARACION POR. “ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS QUE NO VEN

HOMBRE 1DEAL

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION
DINAMICO

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION
SOCIABLE

VEN TELEVISON

NO VEN TELEVISION
POSITIVO

VEN TELEVISION

NG VEN TELEVISON
EXIGENTE

VEN TELEVISION

NO VEN TELEVISION

TELEVISION
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)
MAGNUM
MEDIA DESVIACION
STANDAR

5.5678 .815
S5.2500 - 966
5.4639 . 982
5.2009 1.0357
S5.9337 1.37
4.5804 1.473
4.32301 1.635
4.2768 1.558
4.0602 1.3517
4.8036 1.504

1.43

.92

-2.85

PROB.

-046 *

.142

=187

-005 *

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMUWLO, LA ESCALAR VA DE & A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA

Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADD PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS QUE NO VEN
TELEVISION
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

EDWARD

HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

STANDAR

VEN TELEVISON S.2244 . 996 1.77 . 079
NO VEN TELEVISION 4.9134 1.007
DINAMICGO
VEN TELEVISION S.4247 . P66 1.42 . 159
NO VEN TELEVISION S5.1741 1.058
SOCIABLE
VENM TELEVISION T.0482 1.398 1.12 . 267
NO VEN TELEVISION 4.7857 1.334
FOSITIVO
VEN TELEVISION 3.63566 1.643 -1.29 . 199
NO VEN TELEQISION 4.0174 1.646
EXIGENTE
VEN TELEVISION 3.9157 1.4352 -.29 .774
NO VEN TELEVISION 3.9711 1.551

NOTA: NO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS EN EL
ESTIMULQ.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA LE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).




TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULG PRESENTADO PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION Y LAS QUE NO VEN
TELEVISION (PRUEBA T-TEST POR FACTORES).

KNIGHT
HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST  PROB.

ESTANDAR

VEN TELEVISION 5.8976 .735 2.30 .023 *
NO VEN TELEVISION 5.5513 .950
DINAMICO
VEN TELEVISION 5. 7590 .837 1.65  .102
NO VEN TELEVISION 5.4593 1.169
SOCIABLE
VEN TELEVISION 6.2590 . 905 1.36 177
NO VEN TELEVISION 6.2530 1.158
POSITIVO |
VEN TELEVISION 3.8916 1.826 ~ 1,43 .156 !
NO VEN TELEVISION 4.3571 1.920 ‘
EXIGENTE
VEN TELEVISION 3.7108 1.542 -1.93 . 056
NO VEN TELEVISION 4.2679 1.750

* INDICA EN QUE FACTORES SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LAS
‘DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES QUE VEN TELEVISION V LAS QUE NO VEN.
TELEVISION (PRUEBA T-TEST POR FACTORES). -

PETER

HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

ESTANDAR

VEN TELEVISION S5.4428 . 954 2.46 015 o
NO VEN TELEVISION 5.0089 1.059
DINAMICO
VEN TELEVISION 5.4576 1.01% 2.04 044 *
NO VEN TELEVISION ’ 5.0714 1.146
SOCIABLE
VEN TELEVISION 5.1807 1.349 2.03 044 *
NO VEN TELEVISION 4.6875 1.438
POSITIVO
VEN TELEVISION 3.7530 1.706 -.26 - 794
NO VEN TELEVISION 3.8214 1.367
EXIGENTE .
VEN TELEVISION‘ 3.7048 1.330 ~1.95 - 054

NO VEN TELEVISION 4.1875 1.500
* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMULOD, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION PARA VER LAS DIFERENCIAS ENTRE LAS MUJERES
QUE VEN TELEVISION Y LAS GUE NO VEN TELEVISION
(PRUEBAS T-TEST POR ESTRUCTURA EPA).

EVALUACION

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

ESTANDAR

VEN TELEVISION 5. 4086 -743 2.71 .008 *
NO VEN TELEVISION 5. 0313 - 845
POTENCIA
VEN TELEVISION 3.0733 =979 .55 .585
NO VEN TELEVISION S5.0179 «991
ACTIVIDAD
VEN TELEVISION 4.9664 -583 1.23 . 222
NO VEN TELEVISION 4.8266 . 703

* INDICA EN QUE ESTRUCTURA SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LA MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADAR A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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Ercontramos diferenciaz zignificativaz an 2l sujisto-estinulc

Magriam, ya due laz mujsraes Jus vern televizide o shconbraras mazn

arecids al  “hombra idesl?, a difersncia de  laz mujares  que

o vl helevisisn gue 1o enconbraron mas exigente. Fara
las diferenciazs las encontramos en &)l factor "hombire ideal”, al
icidal Qe e Magruam, para Edward no hubs diferencias vy para
ademasz de "hombre ideal® y "dindmico”, laz mujeres que  ven

11 1o enconbr s

Eri lo que ze reflera a =&l encontiamos

difersnciazs en la  sstructur: de  evaluacoid  para

esto oz refuerza la comprobacide o

i
4
i3
-
o
0]
E
("
@
.ﬁ
4]

za  forman el szterectipo del hombre 1deal a auien
tarner Coms Parej&.
For conziguiente, podemcs afirmar qus =1 axistean diferencias

zignificativas e la formacibn de

#

de ambos arupos.
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SOMPFROBACION DE LA TERCERA HZPDTESIS:
EXISTE DIFERENMCIA  SIGNIFICATIVA ENTRE  LOS  HOMBRES QUE
v

TELEVISTION LOE s N VER TELEVISION EN LA FORMACION
ESTEREQTIFG SEXUAL DEL HOMBRE MADIURD.
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO A LOS HOMBRES QUE
VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR SUJETO ESTIMULO).

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.
MAGNUM

VEN TELEVISION 5. 0822 .638 2.16 .034 *
'NO VEN TELEVISION 4.8469 .591

EDWARD

VEN TELEVISION 4.9110 .597 2.76 .G07 *
NO VEN TELEVISION 4.5679 .730

KNIGHT

VEN TELEVISION 5.2812 .761 1.73 . 086
NO VEN TELEVISION 5.0593 .686

PETER

VEN TELEVISION 4.9161 .672 3.75 L0000
NG VEN TELEVISION 4.3864 .831

* INDICA EN QUE SUJETO ESTIMULO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMULO., LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE. COMPARACION .. POR ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LOS HOHBRES QUE. VEN TELEVISIDN Y LOS QUE NO VEN
¢ - TELEVISION
(PRUEBA T-TEST POR FACTDRES)

MAGNUM
HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST PROB.

STANDAR

VEN TELEVISION 5,3291 .799 1.15 .252
NO VEN TELEVISION 5.1417 .944
DINAMICO
VEN TELEVISION 5.2985 .910 , 1.64 .104
NO VEN TELEVISION 5.0111 .999
§bC1ABLE
VEN TELEVISION 4.6010 1.168 .86 .394
NO VEN TELEVISION 4.5889 1.45%
POSITIVO
VEN TELEVISION 4.4643 1.562 1.70 . 092
NO VEN TELEVISION 4.0000 1.485
EXIGENTE
VEN TELEVISION 4.5612 1.493 S .42 .676
NO VEN TELEVISION 4.4444 1.568

NOTA: NO SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS EN EL
ESTIMULO. '

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LOS HOMBRES QUE VEN TELEVISION Y LOS QUE PJ VEN
TELEVISION
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

EDWARD

HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST  PROB.

: STANDAR

VEN TELEVISION 5.1250 .e11 2.87 .005 *
NO VEN TELEVISION 4.611 1.067 '
DINAMICO
VEN TELEVISION 5.4719 .865 1.32 .190
NO VEN TELEVISION 5.2056 1.216
SOCIABLE
VEN TELEVISION 4.9031 1.157 -.39 .694
NO VEN TELEVISION 5.0000 1.450 '
POSITIVO
VEN TELEVISION 3.5867 1.563 1.22 .225
NO VEN TELEVISION 3.2667 1.405
EXIGENTE
VEN TELEVISION 4.2653 . 1.438 1.24 .219
NO VEN TELEVISION 3.9889 1.141

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETOD -

ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADO PARA VER LAS
DIFERENCIAS ENTRE LOS HOMBRES QUE VEN TELEVISION Y LOS QUE NO VEN
TELEVISION
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

KNIGHT
HOMBRE IDEAL

MEDIA DESVIACION T-TEST  PROB.

STANDAR

VEN TELEVISION 5.5587 .940 1.44 .155
NO VEN TELEVISION 5.3194 .919
DINAMICO
VEN TELEVISION 5.7092 .871 3.19 .002 *
NO VEN TELEVISION 5. 1222 1.085
SOCIABLE »
VEN TELEVISION 5.8776 1.053 .44 .664
NO VEN TELEVISION 5.7889 1.160 |
POSITIVO
VEN TELEVISION 3.9541 1.670 -.85 .397
NGO VEN TELEVISION 4.2000 1.572
EXIGENTE
VEN TELEVISION 4.0459 1.423 .09 .931
NO VEN TELEVISION 4.0222 1.548

# INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.
(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SLJETO

ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).
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. TABLA DE COMPARACION POR ESTIMULO PRESENTADC PARA LAS DIFERENCIAS
ENTRE LOS HOMBRES QUE VEN TELEVISION Y LOS GUE NO VEN TELEVISION.
(PRUEBA T-TEST POR FACTORES)

PETER
HOMBRE 1DEAL

MEDIA DESVIACION  T-TEST  PROB.

STANDAR

VEN TELEVISION s.1327 .955 3.60  .001 *
NO VEN TELEVISION 4.4111 1.176 "
DINAMICO
VEN TELEVISION 5. 4005 .906 2.16 .035 +
NO VEN TELEVISION 4.9000 1.430 ’
SOCIABLE
VEN TELEVISION 5.3571 1.274 2.65 .010 *
NO VEN TELEVISION 4.6667 1.519°
POSITIVO k
VEN TELEVISION 3.5765 1.498 -.36 721
NO VEN TELEVISION 3.6778 1.600
EXIGENTE )
VEN TELEVISION  3.979%  1.4355 112 .267
NO VEN TELEVISION 3.6889 1.439 -

* INDICA EN QUE FACTOR SE ENCONTRARON DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO
ESTIMRO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 ES LA EVALUACION POSITIVA).




Tm DE COMPARACION PARA VER LAS DIFERENCIAS ENTRE LOS HOMBRES
QUE VEN TELEVISION Y LOG QUE NO VEN TELEVISION
(PRUEPA T-TEST POR ESTRUCTURA EPA).

EVALUACION A

) MEDIA DESVIACION ~ T-TEST  PROB
ESTANDAR

VEN TELEVISION - 5.2819 .721 2.97  .004 %

NO VEN “TELEVISION 4.9556 .631 S

POTENCIA

VEN ‘TELEVISION . 0077 .560 . 3.16 .002 *

NO VEN TELEVISION 4.6870 . 565

ACTIVIDAD

VEN TELEVISION . 4.8333 .584 2,51  .014 *

NO VEN TELEVISION 4.6028 -542

* EN TODASLABESTRU:T!.BASSE PUEDE OBSERVAR DIFERENCIAS
SIGNIFICATIVAS.

(LAS MEDIAS INDICAN LA CALIFICACION GENERAL DADA A CADA SUJETO

ESTIMULO, LA ESCALA VA DE 1 A 7 DONDE 1 ES LA EVALUACION NEGATIVA
Y 7 €6 LA EVALUACION POSITIVA).
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Las difersenciasz laz enconbtramos e Q0D Tlas Vern

releaviceldr GUISNes valoraron mas positivarapte sl sujsbto-ettimulo

Magtidin, pera dicha diferenciza no fu=z si1gnificatbtivas Paras

Edward existen diferencias zignificativez =i el factor "hombre

idesi” anaiCamente; FRAC ~1att las g ferercias e enconbraron
e 23 factor “dirdmicoe’ y. o Tii 23] factores

. "dimzonico” vy

For conzmiaulasnte podenos decir que =1

1dentificartam por s

actividad vy diramizmng y &l Jus Farecsr S,

de loz ectimuwics., ya

muy reievantes Jde g fizicoo gque loz hacen

T muy 1mporiant

ssztudio abtuvieron wnma respudestz afirmaty v e s

comprobar aue la la formacisrn e
estersotipos, avrequue  claroc., exizta 21 ferencia antite 1oz

frombires v
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CONCLUSIONES

Eti la actualidad ia ezicoloaia

desanvolviendo en wn anbilente da constanizz

2% neEcesario implemnentar aproximacionss Jue &

rmitan Jdelimitar la

i

mejor pozible zu realidad, a0

fembnernoss v pro

rezuiltant

Alauncs d2 estos

M LiernsEn Rloarvies
prezermtands Sn QCRIionEs wna estruchura de
aridlizslz tan complejs gue  los hace dende L& [=Yal R1i=Tuk-Y

apraodimacidy un tanto inalcanzcakle

i

>

oembaras, esto depends an

srany medida del tipo de abords e metods

realizar, ya QuUe. SXIShe un WHIVer SO 1aod

para representar Loda la gsma de zignifioscios

instrumaento de

Gaordn s buvia oo

confiable 1oz objetivos  propuezios

& 2 1flCio. Alhwora Didn,
los sultados de nusstras hipdtesiz  rveflzjan due S

cubrieror  zatizfactoriamente, por 1o gque  podemos ATl EWE ST

i
-+
1]
In]
o
]
Yot
f
o
1]

levizieon nfluve e gran rarte erm la forneacidn o

esterectipas, aungue para ezte Caso zea de diferasnte marmsera tanmi

para loz bFombres —ome pars laz mujerez adolscosnhas,

il
it
o
i
P

loz Fombres ban atribcuilde caracterizticas gue definen al hombre

1t
3t

1 - TR A v 3

i

P . -
sdevl oty s LR
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diferente forma en
asteractipo del hombre maduro
taner

TOMmD Pareja.

El factor constantz que amerita discutivza es

1daeal cofs s& b podido adverlir, aungue Ses mAS

Fara loz hombras  debido, JUizA, a los= mode o=
cresentados, loz sujetoz que ven televizide: 1o concertualizarn
mé&s determinantemante coms dindmico Jue como sociable,

axigentas situacidn 2 el Cazo Temening psro
factor de bHomwbre ideal ze da o sn el sentido de parela,

coms modelo de Comparacidn.,

Loz estereotipo=s  Ccomo

serduran  aundue no coarcidan

etapasz (Secord v Backmaoa,

FrLIREE &MEnTE,

<
v

identifican & los hombres

!
-+

fa

g
W
m

pmpor tarite & b B

ot

fisicasz, participativazs o

caracterizticaz comunez v,

perteneciente a la categoria
sorn &djudicados.

lLa atraccién flzica ez
modelos  de

i

ezts  se desprende que la televizion pueds
necezidadesz, a través de =u
treccender loz rnraiveles

111

las mujares,

como el 1deal

moldes

1974,

Datml

finalmente &

de lo irreal.

va que =llas ==

rductuales)

de hombiresz maduros

muy importarnte en

identificacidn, ya gue. constituyan

dar

han fzirmads

cual =

m

Forman

FoE s

(B} )

Fara =i mismos v Rara su relacide con Loz

FespLee
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hvover bido

fizicos
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e
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fantastico, retomando asl, los aspectos de la vida cotidiana
revertirloz a su publica deécantextuali:andola; Y. presentareds
diversidad de situaciones v establecer puntos qQue 5atxsfagaﬁ ia
expectativa de loz diferentes gruros v, en particular de  loz
adolescentes.

Azl como podemos ver, en zu interaccidn con la sociedad. el
adolescente ha tenido ya una formaci1on categérica de las personas
que conoce tarnto reales como ficticias y en las que laz muchachas
rrefierets a las estrellaz de televis:idn coms pareis ideal v los
muchachos los prefieren también perc en €1 aspecto dirdmico
(Glokel., 1960). El concepto formado entonces es una combinacisn

de laz caracterlsticasz verdaderas del obji=sts (sujeto-estimulc: v

A ;aa caracterizticaz que ze la :imputan (Lippmarn, 1925, Estacs
"imégeﬁes" hacen a los jovenes prescindir de ura nayor
irnformacion de cada persona nueva Jus Ccdvoce vy o s41o con ella ze
arientarn hacia la interaccidn. =in contar las di1ferern-las
individuales (Insko y Shoprler, 1980: haciendoc & los'estekeatipss
por falta de infdrmacibh, disfuncionalies.

Por otro lado tenemco:z que la influencia ez resultadoe del
ridmer o de horas 4gue emplean oz adolescentes en ver la
telaevizién, este factor ez muy importante para mostrar Vla Srai
cantidad y diversidad de mensajez a que estan axpucstozs,
defarmands sus valores y contrastandolos con su realidad para aczi

romper con su rutina y adoptarlos oMo SUYOS. A=i . =1

mantenimiento v difusidn de estereotipos depanden de coms 1o
manejen los medios mazivoz de comunicacion y pPrincipalmente la

television al ejercer su influencla; tembién la existenc:i: del




e T, B e b 1

conf L 1ot

"

~, dizcriminacidn y Erejuicio en ura sociedad contoibuyen
tambidn vy Qarantiza gue 1oz individuos seran socislizados a0 la

Mmisna direccidn Az laz actitude= prevaleciesntes. Ezta

i

mariEulacidr idenlédgica modifica desde loz sustos hastse lleasy

1
w
bl

P

rouna tranzmislon de la cultura como actividad educativa. ¥ 1a

televisidrn conllava a un tipo de control zocial debilitan iz
cirltice 1ndividual v social vy deteriorando 21 gusto estético y

la culturse popular,

Fdgay Moran en 1981 ¢

22T TIfllares, pEro

oz el corisapte e arndustris culbtural de mamera Diztemabica,
mostrards el cardcter proslams e 1nduzioizl de 1o medios, [

1
‘

TOTTRLANG & TEP=92 B LachS

e puede decir ento

=R

facbor e conzhbituyve coms w formador s esterectipoz en

agolesosntes, s s determinante, pues 2 grupc de  amigos. la
familia, etc., y su interaccidey Con ellos constituyern tambids

La validez de ezta investigacidn e extisnds & -la  comunidad
dorde ze llevd s cabo el levantamiento de campo v posiblementes a
todo el Estado de Hidalgo, no podemos gereralizar los resul?@daa
vy afirmar que sean aplicables al Distrito Federxl o & otros
lugares del paizs, debido a gue €l nivel de vida zocial &3 muy
diferents =2n cada regidn.

Log estimulo:z presentados, fueron valoradoz por loz  grupos
ectadilados,; ety foarma =imilar, pUESLo Tus Sa enconbtiraron mudy

pozaz diferencias significativas, creemcz gue  ezto etz

a Aue no fueron unoz modelos muy dizcriminativoz. Ezto nos  haos
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‘sugerir que para futuros estudicz zZe smplsern unoz estinuloz  Jue
permitan una mejor dizcriminacidn rara lograr srofundizar asi en
investigacidnes de este tipo.

Es importante proporer que, si la televizidn tiene wuna  3ran

audiencia en la cual influir, pusde hacerlo an  forma positiva,

H
w

proponiendc  todo un provecto de socisdad & fraves de

estructura de su program&cidn, tratando de homogenelizar & 1o

B]

diferertes grupcz € implarntando wun modelo e 1dentidad gus
zirviers para su desarrollo.

Zin  embargo, el qgue =21 adolezcente acepbtse el modelo
propuesto por la televisidrnm o &n base a zuz propiaz axpectativazs
cree su ldentidad, va a depender del papel activo o pasivo gue
asuma dentro del proceza de influercia scocial.

"Y no conozooe a nadie que pusda realizar  la Bz a
irntelectual de demosztrar que innovar, luchar, eboc. ze reduace a la

misma estructura de respstar el orden, mantener la uniformidad de

conductas vy opiniones, etc."”
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LIMITACIONES
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LIMITACIONES DEL ESTUDIO

1) La eleccibn de laz fotografilas fus una de las Primeras

dificultades que afrontramss, ya que tuvimos problemas Fara
conzesuirlas del hismo tamafic, que los sujetoz fueran o estuvie--
rarn vestidos mé= o menos de la misma forma, se encantraraﬁ =1
posiciones imilares, color, etc.

2y El ro encontrar &« los swiektos, aqul er el DUF., Aue nc L
vierarn televisidn fue otra de laz mayores limitantes, va qQue con
asto nos Qimos obligados & =zalir . provincia.

)] Rappott dificil. Otra limitante fue la dificultad éara
abcrdar a los sujetozs vy &onvencerlos para que respondieran el
cLpest i Crar 10, esto se  debid constarntemente & que  se 4]}
cancsideraba  como persocnas de alguna religidn, de algin fFartido
politico, vendedores, ebc.

4) El tiempo estimado en resolver el cuestionario fue de 10
mirmtos, pPero tuvimoes dificultades con los sujetoz que no  velan
televisidbn va que se tardaban en contestar &l cuestionaric por no
comprender la forma en que deblan contestarlo. El tiempo estimado
para ece entonces fue de entre Z0 vy 25 mirwitos.

5) Se tuvieron que hacer ﬁodificaciones a laz instrucciones
va Aue los zujetos que no vaian telgv;sibn no ertandlian laz Aaue
1levabamgs impresaz vy por lo tanto tuvimoz que explicarselas
verbalmente v, en ocasicresz varias veces y de manera diztinta.

&) Reduccidn de la muestra. Ante el problema de rno encontrar

sujetos que no vieran televizidtn ya en la misma provincia =2 tuva
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‘aue reducir la muestra a 101, a pesar de haber salido ya a otras
comunidades del mismo Estado. Originalmente se esperaba hacer la’
comparacibn entre los dos grupos, cada uno de 1851 sujetos.

7) Ezpaciacidn en las fechas del levantamiento de campo. La
falta de tiempo para hacer el levantamientc de campo trajoc como
consecuencia el espaclamiento de las fechaz de aplicacidn.

5) k Dificultadezs en equipc de trabajo. Limitante muy
importante, vya que no es facil ponerse da acuerdo en la forma en
qQue se va a trabajar, por la falta de tieméo disponible

principalmente.
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RESULTADOS DEL ANALISIS FACTORIAL PARA

MAGNUM
VARIBLES HOMBRE DINA- sociA-  POSI- EXI-
IDEAL MICO BLE TIVO GENTE

TIReNaUILO | .esias T
SINCERO .68512

TRABAJADOR  .60190

BUENO .57716

MORAL. .53643

SUAVE . 44608

FUERTE . 41455

ADMIRABLE .39515

CALIENTE .70102

ACTIVO .57217

MASCUL INO .51089

OPTIMISTA . 71647

JOVEN .76124

SIMPATICO .65993

COMPLEJO _ .81210

VIOLENTO : .54546

SEVERO . 76587
REPRIMIDO . 68690

- - 1 —— " — T " = = " = - — - - A A8 == " _ = — - > o~ - -

(LOS NUMEROS REPRESENTAN LAS CARGAS FACTORIALES)
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RESULTADOS DEL ANALISIS FACTORIAL PARA

EDWARD
VARIABLES HOMBRE  DINA- SOCIA- POSI- EXI-
IDEAL MICO BLE TIVO GENTE

rewaviie | .esszr T
SINCERO . 75152

TRABAJADOR .61820

BUENO .50761

MORAL . 63962

SUAVE .61882

FUERTE .69872

ADMIRABLE . 48564

CALIENTE ' .51011

ACTIVO . 40929

MASCUL.INO . 58668

OPTIMISTA . 58652

JOVEN . 65099

SIMPATICO . 43857

COMPLEJO . .64417

VIOLENTO .55781

SEVERO .51011
REPRIMIDO .64417

- - o+ A o ———— - " " 0 7Y = o o = s - =

(LOS NUMEROS REPRESENTAN LA CARGA FACTORIAL)
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RESULTADOS DEL ANALISIS FACTORIAL PARA

KNIGHT
VARIABLES HOMBRE DINA- SOCIA- POSI- EXI-
IDEAL MICO BLE TIVD GENTE

TRaNGUILO  .ewass 7
SINCERO .50318

TRABAJADOR . 42393

BUENG .61292

MORAL. . 73748

SUAVE .64120

FUERTE .68272

ADMIRABLE .57158

CALIENTE .61736

ACTIVO .72788

MASCUL INO . 49239

OPTIMISTA . 58895

JOVEN 65886

SIMPATICO . S5886

COMPLEJO .68114

VIOLENTO .62667

SEVERD .61122
REPRIMIDO ; .67217

(LOS NUMEROS REPRESENTAN LAS CARGAS FACTORIALES)
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RESULTADOS DEL ANALISIS FACTORIAL FARA

PETER
VARIABLES HOMBRE DINA- SQCIA- POSI- EXI-
IDEAL MICO BLE TIVO GENTE

TRANGUILG L7200 T
SINCERO .56710

TRABAJADOR .57354

BUENO .61741

MORAL .64011

SUAVE .61135

FUERTE .75163

ADMIRABLE .51346

"‘CALIENTE . 42234

ACTIVO .61741

MASCUL INO . 74246

OPTIMISTA . 40883

JOVEN . 57495

SIMPATICO .51117

COMPLEJO . 74301

VIOLENTO .74508

SEVERO .80%61
REPRIMIDO .52742

@ - e 4 A A ———— = - A - . - - - - — _ — " - ———

(LOS NUMEROS REPRESENTAN LAS CARGAS FACTORIALES)
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UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOL ITANA

"R CONTINUACION APARECEN NA SERIE DE CONCEFTOS O FRASES LAZS
CUALES DEBE SOMETER A SU JUICIC FERSONAL. EN CADA PAGINA SE
ENCUENTRA UN CONCEPTC O FRASE DIFERENTE DEBAJO DE LA CUAL  (DEL
CUAL) SE  ENCUENTRA  UNA ESCALA EN LA CUAL [DEBERA EVALUAR EL
CONCEFTO O LA FRASE".

LA ESCALA CONTIENE & ADJETIVOS OPUESTOS SEFARADOS SOR 7
CSFAC [0,
BUEND _  MALD

A B I I £ E &

USTED DEBERA COLOCAR NG CRUZ t i EL ESFACIO GUE A SU  JUICIO
MEJOR MIDA EL CONCEFTO O FRASE. S TED COLOCA LA CRUZ SCBRE  LE
A ESTO INDICA GQUE ES ESTREMADAMENTE JENC: SI LA COLOCA S0OBREE LA
B OINDICA  BASITANTE BUENC: SI LA oL SOBRRE LA O IRNDILG F
RUEND: 31 LA COLOCA SOBRE LA D IND + NI OBUEND NI MALOM 51
COLOCA  SDBRE S LA E INDICA POCO MALD: 1 Le O0OL00s  SOBRE L& F
INDICA EAZTONTE MALO: SI LA COLLoCA  SOBRE LA G IMkIch
EXTREMaADARENTE MALO,

P

ENTRE MaS CERCA SE FONGA LA CRUZ DEL ADJETIVD, MAS SE  ESTA
DE ACUERDD CON ESE ADJETIVC.

TRATE E NO CLASIFICAR ALGUN CONCEFTO O FRASE  DENTRO  DEL
ESPACTIO MWEUTRD ﬁIV EMBARGLD S CON fA GLE LA ESCALA NO TIENRE
NINGLINA FELACI“N CON EL CONCEFTO O FR CRMCE EL ESPACIC L.

COLOGUE CON CULDADG LA CRUZ FPARA GILIE N QUEDE AS1:

BUENGD X MALD

A B C I E F G

TRATE A CADA ESCALA POR SEFARADD Y NO VUELVA ATRAS UNA VEZ
GIE YA MARCD ALGUO.

CONTESTE TAN RAPIDO COMO LE SEA POSIELE YA GUE LO BUE CUENTA
ES L0 FRIMERU QUE SE LE VENGA A L& MENTE:; SIN EMBARGU DEBE
HACERLO CON MUCHO CUIDADROY. -

AGADECEMOS DE ANTEMANO SU COLABORACION.







X0
JAD

1. MASCULINO

[ENE TELEVISION

SCOLARIDA

MPATICO

JERTE

:TIVO

TIMISTA _

PRIMIDO
VEN

/END

ASCULINO _

D

RABAJADOR ___

\NCERD
tANGUILOD
IRAL
{OLENTO
MIRABLE
JAVE

W IENTE
IVERO
MPLEJO

——

S1

2. FEMENINO

NO

ANTIPATICO

_ DEBIL

_ PASIVD

PESIMISTA
LIBRE
VIEJO

MALO

_ FEMENINO

PEREZOS0
HIPOCRITA
AGRESIVO
INMORAL

MODERADO

DURQ
FR1O

BENIGNO

_ SIMPLE

Z DESPRECIABLE |__







SIMPATICO ___

FUERTE

ACTIVO

OPTIMISTA _
REPRIMIDO _
JOVEN

BUENOD
MASCULINO ___
TRABAJADOR___
SINCERC
TRANGUILO _
MORAL

VIOLENTO

ADMIRABLE _
SUAVE

CALIENTE

SEVERO

COMPLEJO

ANTIPATICO

DEBIL
PASIVO
PESIMISTA
LIBRE
VIEJQ

MALO

FEMENIND

FEREZOSO
HIFOCRITA
AGRESIVO
INMGRAL

MODERADG

DESFRECIABLE

DURO

FRIO

BENIGNO

SIMPLE







SIMPATICO

FUERTE
ACTIVO
OPTIMISTA
REPRIMIDO
JOVEN
BUENO
MASCUL INO
TRABAJADOR
SINCERO
TRANGUILO
‘MOoF
VIOLENTD
ADMIRABLE
SUAVE
CALIENTE
SEVERO

COMPLEJO

A

i

;iT
L
—

i

7

—_—t

v

okl
B

ANTIPATICO

DEBIL
PASIVO
PESIMISTA
LIBRE
VIEJO
MALD
FEMENINO
PEREZGSO
HIPOCRITA
AGRESIVO
INMORAL
MODERADO

DESPRECIABLE







SIMPATICO

A

FUERTE

ACTIVO

OPTIMISTA

REPRIMIDO _

JOVEN

BUENO

MASCUL INOC

TRABAJADOR___

SINCERQ

TRANGQUILOD

mMOoFo~t.

VIOLENTO

ADMIRABLE

SUAVE

CALIENTE

SEVERO

COMPLEJO

ANTIPATICO

DEBIL.
PASIVO
PESIMISTA
LIBRE
VIEJO
MALO
FEMENINO
PEREZ0NS0
HIFOCRITA
AGRESIVO
INMORAL
MODERADD
DESPRECIABLE
DURO

FRIO
BENIGNO

SIMPLE
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10.

i1.

12,

13.

14,

" 15,

16.

17.

.18.

NOTAS

SECORD Y BACKMAN. "CONOCIMIENTO Y EVALUACION DE LAS PERSONAS*
en PSICOLOGIA SOCIAL1976, p. 20.

WALTER ° LIPPMANN, PUBLIC OPINION, 1922, CIT. POR KLINEBERG,
OTTO "ACTITUDES Y OPINIONES" PSICOLOGIA SOCIAL. 1975 p.453.

IBIDEM. LIPPMANN, WALTER.

KLINEBERG, OTTO "ACTITUDES Y OPINIONES" PSJCOLOGIA SOCIAL.
1975, p. 453.

SALAZAR, J. M. PSICOLOGIA SOCIAL, 1982, p. 107.

LINDGREN. HENRY CLAY "COMUNICACION". INTRODUCCION A LA
PSICOLOGIA SOCIAL. 2a. ed. ED. TRILLAS MEXICO 1982. p. 2B2 **

IBIDEM KLINEBERG. p. 455.

GILBERT, G. M."STEREOTYPE PERSISTENCE AND CHANGE AMONG COLEGE
STUDENTS"”, CIT. POR KLINEBERG OTTO EN “ACTITUDES Y OPINIONES"
PSICOLOGIA SOCIAL. 1975 p. 457.

INSKO SHOPFLER. CAP. &: PERCEPCION DE LA PERSONA Y PROCESOS DE
LA ATRIBUCION. FSICOLOGIA SOCIAL,1980 p. 259.

IBIDEM. SECORD Y BACKMAN, p. 168.

1936. p.28

FREUD, A., OSTERRIETH, MA. DEL CARMEN, PIAGET,J. & OTROS.

EL DESARROLLO DEL ADOLESCENTE. ED. PAIDOS BUENOS AIRES.
1969. p. T7.

MUUSS, R. E. TEORIAS DE LA ADOLESCENCIA Ed. PAIDOS BUENOS
AIRES 1969. p. 10 - 11.

IBIDEM. Muuss, p. 24.

RESELL, A. COL. EL ADOLESCENTE DE LOS 10 A LOS 16 ANQS
ED. PAIDOS BUENOS AIRES 1972. p. 42.

STUART, C " NORMAL GROWTH AND DEVELOPMENT DURING ADOLESCENTE.

NEW ENGLAND, JOURNAL OF MEDICINE CCXXXIV (1946), 666, 969 Y
732.

IBIDEM. FREUD, p. 94.

IBIDEM. FREUD, p. 94.




9.

0.

1.

22.

3.

30.

31.

32.

33.

-POWELL, MARVIN. LA PSICOLOGIA DE LA ADOLESCENCIA. ED. FCE.

MEXICO 1973. p. 150.
IBIDEM. FREUD & OTROS. p. 114.

CITADO EN ELU DE LENERO, MA. DEL CARMEN. LA MUJER EN AMERICA
LATINA. SEP - SETENTAS (TOMO I, No. 211) MEXICO 1975. p. 86.

MARTINEAU, PIERRE “MOTIVACION EN PUBLICIDAD.
GOMEZ RAMIREZ E. "DOS CONCEPTOS DE COMUNICACION®" REVISTA -

CUADERNOS EN COMUNICACION. MARISCAL ALVARADO MEXICO: ANO 3
No. 34. p. 44 - 49, :

MENENDEZ, ANTONIO. COMUNICACION SOCIAL Y DESARROLLO, SEGUNDA
EDICION.

SECORD Y BACKMAN. PSICOLOGIA SOCIAL. p. 59
MENENDEZ, ANTONIO. p 32.

BERLO K, DAVID. EL PROCESO DE LA COMUNICACION. FACTORES DE

LOS SISTEMAS SOCIALES. EDITORIAL ATENEO. FRIMERA EDICION
p. 103 - 125,

HYBELS, SANDRA WEAVER.L. RICHARD. LA COMUNICACION., LOGOS CON-

SORC10 EDITORIAL. p 17.

MENENDEZ, ANTONIO. COMUNICACION SOCIAL Y DESARROLLO, SEGUNDA
EDICION. p 65.

MC. LUHAN. LA VIOLENCIA EN LOS MEDIOS. CUADERNDS DE COMUNICA-
CION. No. 8.

BERLO K, DAVID. EL PROCESO DE LA COMUNICACION.LA COMUNICACION

EN UN CONTEXTQ PERSONAL, PRIMERA EDICION. pp.S57-60.

DE FLEUR, M.L. TEORIAS DE LA COMUNICACION MASIVA. Vol.S57.
SEGUNDA EDICION -

o

SCHRAMM, WILBUR. LOS EFECTOS DE LA COMUNICACION DE MASAS LA
CIENCIA DE LA COMUNICACION HUMANA, QUINTA EDICION.

ECO, HUMBERTO. APQCALIPTICO E INIEGRAPO ANTE UNA CULTURA DE
MASAS. BARCELONA ESPANA. EDITORIAL LUMEN. pp. 46-50.

GERBNER, GEORGE Y CROSS LARRY. EL MUNDO DEL TELEADICTO.

BEVISTA CUARERNOG DE COMUNICACION. GONZALEZ MARISCAL.
ANO 3 No. 31. ABRIL 1978 p. 38 - 43.




36. MARENTES F. PABLO. LA TELEVISI
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N
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CO. TELEVISION, CINE.

37. IBIDEM. MARENTES p 13.
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[

153




BIBLIDGRAFIA

ARONSON, E. (1984) EL _ANIMAL SOCIAL. INTRODUCCION A LA PSICOLUG
GIA SGCIAL. ESPANA:ALIANZA,

BERLO, #. D. (1978) EL PROCESO DE LA COMUNICACION.
ARGENTINA:ATENED.

GORTES, ROCHA CARMEN. (1986) LA ESCUELA Y LOS MEDIOS DE COMUNI-
- CACION MASIVA, MEXICO:CABALLITO.

CREMOUX, RAUL. (1968) LA TELEVISION Y EL ALUMNO DE SECUNDARIA
DEL D.F. MEXICO:CENTRO DE ESTUDIOS EDUCATIVOS,

DE FLEUR, M. L. (1970) TEORIAS DE LA COMUNICACION MASIVA.
(vol. 57) ARGENTINA:PAIDOS.

DIAZ, GUERRERD ROGELIO. (1978) EL DIFERENCIAL SEMANTICO DEL 1D10=
MA ESPAROL. MEXICO:TRILLAS.

DICCIONARIO DE LA REAL ACADEMIA ESPAROLA. (1956) MADRID, ESPANA.

£CO, HUMBEETO. (1975) AFDCALIFTICOS E INTEGRADOS ANTE UNR CULTU-
RA DE MASAS. BARCELONA:LUMEN,

ELU DE LENERO, MA. DEL CARMEN. (1975) LA MUJER EN AMERICA LATINA.
(ToMO I, Mo, 211) MEXICO:SEP.

FISHER, LAURA. (1987) MERCADOTECNIA.

FREUD, ANNA; ET AL, (1969) EL DESARROLLO DEL ADDLESCENTE.
ARGENT INA:PAIDOS.

GERBUER, G. & GROSS, L. (1978, ABRIL 34) EL MUNDO TELEADICTO.
BEVISTA DE CUADERNDS DE COMUNICACION. MENMICO.




3E3ELL, A, (1972) EL_ADCL-SCENTE DE LOS 10 A LO3S 156 ad0S -
ARGHNTINA: PAIDOS,

GOM=Z, RANIR:Z ENRILUE, (1978, ABRII 1) DOS CONCEPTOS
D% CONUNICACION, R:VISTA Dis CUADERNOS Ds COMUNICA-
CION. MEXICO.

GRE:NGB=RG, G. MARSHALL & HONALD k., PRANK, (1979, OCTOBER)
Z00NING IN ON TV AUDIENCES, P3YCHOLOGY TODAY,

HANS, NAGNOS LNZINSBLREON. ELEMENTOS PARA UNA TEORIA DE
LOS MEDIOS D& COMUNICACION,

HORM, O. JACK. (1978, AUG' T} “PFREE STYLE" - "3ING TV TC
CRACK CAREER STER. ‘TYPES, PSYCHOLOGY TODAY.

HYBALS, SANDRA & “HAVER L, RICHARD., (*976) LA COMUMNICACION.

INSKO, CHESTER A, & 3CHOPLER JOHN, (1980) PSICCLOGIA SOCIAL
LXPLRIFMENTAL., MEXICO:TRILLAS,

KLINBERG, OTTO. P3SICOLOGIA 30CIAL. (1375) KIXICC:PCE.

HENRY CLAY. (1982) INTRODUCCION A LA PSICOLOGIA °

SOCIAL. MEXICO:TRILLAS.

MARIN, GERARDO. (1975) LA PSICOLOGIA SOCIAL EN ANERICA LA-
TINA. (Vol, I) MEXICO:TRILLAS,

MARTINEAU, PIERRE. (1970) MOTIVACION EN PUBLICIDAD,
BARCELONA: FRANCISCO CASANOVA,

(1975) LA VIOLENCIA DE LOS M=DIOS. EN CUADZR-

NOS DE COMUNICACION.

Eay

. (1975) Li COMPHESNSION OE LOS REDIOS CONO LAS
TENSIONES DEL HOMBRE. MNEAICO:sDIANA,




MENENDEZ, ANTONIO. (1977) COMUNIGACION SOCIAL Y DESARROLLO.

~ MEXICOs URAN.
c@smm. (1985) PSICOLOGIA SOCIAL. (Vol. I y II)
BARCELONA 3 PAIDOS. :

SERGE. (1981) PSICOLOGIA DE LAS MINORIAS ACTI-
VA MADRIDsMORATA,

@. (1974) GRUPOS, WASAS Y SOCIEDADES, SOCIO-
DE LA COMUNICACION. BARCELONA:HISPANO-EUBOPEA.
MUSS, R. E, (1969) TEORIAS DE LA ADOLESCENCIA. .

ARGENTINAIPAIDOS. .

PENROD, STEVEN, (1986) SOCIAL PSYCHOLOGY.
ENGLEWOOD: PHENTICE~HALL.

PCYELL, MARVIN. (1975) LA PSICOLOGIA DE LA ADOLESCENCIA.
MEXICO:PCE.

HYAD, SIMON, (1974, No. 67) UMA PISTA PABA COMPREENSA DA
REBELDIA E DOS VALOHNES DO ADOLESCENTE. BOLLETIN
PSICOLOGIA., BRASIL.

SALAZAR, J. M. & otros. (1982) PSICOLOGIA SOCIAL,
MEXICO: TRILLAS.

SCHNEIDER, PERCEPCION PERSONAL. ED. PONDO EDUCATIVO IN=-
TERAMERICANO, N

@ LBUR. (1975) LOS EPECTOS SOCIALES DE LA COMU-
NICACION DE MASAS., KLAPPER, -JOSEFHT?. LA CIENCIA

DE LA COMUNICACION HUMANA, M%EXICO:EL ROBLE.

SECORD, P. P. & BACKMAN C, W, (1976) PSICOLOGIA SOCIAL.
MEXICO:BeGRAW~-HILL,




SHWARTZ, BARRY. (1980, NOVEMBER No. 11) REINPORC'MENT -
INDUCED BEHAVORIAL STSREOTYPY. BCLLETIM PSYCHOLOGY.

STATT, DAVID A, {1978) LA PSICOLOGIA. FEXICO:HARLA.

STEINES, G, LA GENTE QUE VE TELEVISION. (1981) NEW YORK.

STUART, C. (1946) "FORWAL GROWTH AND DEVELOPMENT DURING
ADOLESCENCE"™. JORNAL OF KIZDICINE. NEW TNGLZND.




