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A G R A D E CTI M I E N T O 1 )

HOY TE DOY GRACIAS SENOR

POR LA LUZ Y POR EL DIA
POR MIS RATOS DE DOLOR
Y POR TODA MI ALEGRIA.

POR LOS PADRES QUE ME DISTE,
Y TAMBIEN POR MIS HERMANOS

POR LO QUE DE MI HICISTE

Y POR MIS SUENOS LOGRADOS.

POR
POR
POR
POR

POR
POR
POR
HOY

LOS
LOS
LOS
Los

LA DICHA, POR LA PAZ

QUE MUCHOS ME AMAN
QUE NADA ME QUIEREN
QUE FELIZ ME ACLAMAN
QUE A VECES ME HIEREN.

LA UNIDAD Y EL AMOR,
TODO POR CUANTO ME DAS

TE DOY SRACIAS,SENOR.

MARIA DE LOURDES.

DOY GRACIAS EN ESPECIAL A TRES PERSONAS,

A MI ABUELA
AL SR.
Y A MI AMIGO ENRICO.

JAIME ROMERO

QUE YA NO ESTAN CONMIGO:
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INTRODUCCTION.

El desarrollo de la prescnte tesina se presenta el desen-
volvimiento de los medios de comunicacién‘en los procesos.
Las elecciones hoy en dia han tomado un papel importante_
en la sociedad Mexicana Jjue busca apegarse mas a la reali
dad politica de México. Siendo un factor importante en el

acontecer politico mexicanc los medios de comunicacidn:

En el presente proyecto se pretende dar un pancorama desde
el punto de vista politico del manejo de informacidn de -
los céndidatos de los diferentes partidos politicos en la
contenido oresidencial de las elecciones del 88. Siendo__
la Radio y la Televisibér la base de la investigacibn del

siguiente proyecto.

La influencia de los medios de comunicacidn hov en dia es
de gran trascendencia en cada contienda electoral, es par

te fundamental en la participacidn de la Sociedad Mexicana.



ANTECEDENTES.

En el desarrollo politico mexicano la comunicacidn ha jugado
un papel fundamental dentro del ambito politico, pues ella le ha_
servido al Estado de escaldn ideoldgico para transmitir su ideolo
gia a la sociedad. Siendo los medios como la radio, la televisidn,
el peribdico, las revistas, etc. parte fundamental de su esjuema,
han influido para Jue la politica tenga un mayor auge en toda la_

sociedad.

La comunicacidn se ha ido transformando y amoldando de acuer
do a la postura del Estado, Juien para tener un mayor control de_
la sociedad, ha influido en la transmisibdén de la informacidn de -

acuerdo a su postura y su estabilidad politica.

Por lo tanto, es importante dar un breve esbozo acerca de la
historia de los medios de ccmunicacidn en la politica mexicana y_
cdmo cada gobierno ha sabide utilizarlos dependiendo de sus inte-
reses, del momento en Jue se vive, y porjué hasta los afios 70'S -
surye una dependencia Jue se encarga de manejar el tiempo oficial

Jue le corresponde al Estado.

También se mencionaran, las modificaciones jue las reformas_

y leyes j4ue se refieren a la comunicacidén han tenido dentro de 1la

politica estatal gue se ha vividb.

La modificacibn constitucional jJue se garantiza el derecho a
la informacidén, se inscribe en el marco de la reforma golitica pe

se a Jue esta no fue pensada para alterar en forma alguna la es -



tructura del poder gue priva en los medios de difusion masiva, no

para establecer una pluralidad de emisoras en los mismos.

En el contexto de la politica mexicana los medios de comuni-
cacidén han sido parte importante de la comunicacidn politica mexi
cana. En los inicios de la comunicacidén no se le tomd mayor impor
tancia hasta que el Gobierno se dio cuenta jue si no se mantenia_
control sobre ella, provocaria diferencias entre la sociedad y el
Estado, esto es, transmitiendo una clara realidad de lo gue efec-

tivamente era.

En un principio fué Obregdn quien la empezo a utilizar y man
tener en orden. Por eso, cuando empieza la aparicidn de los me --
dios, primero los periddocos, después ia radio y asl sucesivamen-
te, el Estado fija su mirada en ellos como factor ideoldgico trang

‘

cedente para dirigir su ideologlia estatal y asl envolver en ella -

la sociedad.

Durante el Gobierno de Alvaro Obregdn se manifiestan por pri
mera vez los objetivos de los particulares respecto a la naciente
industria radiofdbénica, mediante la proposicidn de un proyecto le-
gislativo jue garantizaba la utilizacidn comercial de la radio.Si
bien, sus pretensiones se dejaron entrever en la actuacidn de los

primeros radiodifusores.

La primera manifestacidn juridica gue sobre la materia tuvo -
el naciente Estado Mexicano fue la Ley de Comunicaciones Electrb-
nicas promulgada en 1926, disposicidn que seflalaba jue para emitir
mensajes radiales se rejueria una concesidn, y Jue ninguna seria_

otorgada a un extranjero.

La Ley de 1926 tendia a reservar este campo de inversibn a -



empresarios nacionales, para el momento en jue el pais contara -
con las fuente de acumulacidn de capital necesario para el desa-

rrollio de una industria del costo de la radiofodnica.

Las dos primeras cadenas radlales gue se instalan en el te-
rritorio nacional son financiadas por capital extranjero pertene
ciente a dos grupos econdmicos estadunidenses distintos, gue uti
lizan los servicios de un mismo ciudadano mexicano para la obten

s 7 )
cion de las concesiones.

Pese a que la aparicidén de la radiodifusidn coincide con ago
mentos en los Jgue el pals se encuentra en plena reconstruccidn -
econdmica y politica el Estado participaba activamente en el es-
tablecimiento de emisoras radiales. Entre los esfuerzos estata -
les se recuerdan especialmente 1os realizados en 1923 por la Se-
cretaria de Relaciones Exteriores, y en 1924 por la Secretaria -

de Industria, Comercio y Trabajo.

Estags estaciones fueron un antecedente del uso gue el Esta-
do dio a la radio como vehiculo auxiliar en la incorporacidn de_
las masas al proyecto institucional y gque se manifestd con mayor
claridad después de la fundacibdn del Partido Nacional Revolucio-

nario (P.N.R.).

La consolidacidén de los esfuerzos plblicos por la estacidn_
radiofdnica del P.N.R. la XEFO cuyos objetivos fueron, seqgin pa-
labras del presidente Ortiz Rubio, difundir ia doctrina del par-
tido, informar cotidianamente de las realizaciones del mismo, ex
ternar los proyectos y gestiones gubernamentales e incorporar es

piritualmente a las masas proletarias al arte y literatura, que_

el partido deseaba.



Ajuil podemos apreciar cdmo la década de los treintas se plag
man las intensiones del partido surgido y como de ajul en adelante
impondra control, supervisidn y sometimiento de los medios de comu

nicacidén. Mas adelante se veri como el Estado buscara 1o mismo gue

el partido.

Es importante recordar qgue para 1922, cuando México cuenta -
con tres emisoras de radio experimental mientras gue en Estados --
Unidos funcionan 254 permisos para llevar a cabo transmisiones.Los
conscrcios norteamericanos intentan instalar estaciones en México,
pero encuentran la restriccidn legal gue les impide obtener conce-
siones para establecer emisoras, hasta que el mexicano Emilio Azcé

rraga Vidaurreta se Vincula con ellos para establecer emisoras.

Tres coincidencias completamente accideuntales convierten a --
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milio AzcArraga en "padre de la radiodifusidn mexicana": La prime
ra debida a su hermano Rafil, la segunda a su esposa, estas dos de-
sembocan en el conocimiento cercano Jue llegd a tener Azcarraga de
la radiodifusibdn antes de Jue se expidiera comercialmente en el --
pais; y la tercera a su empleo en una casa disguera norteamericana

(1).

Aunado a la informacidn gue posee Azcarraga sobre los -inicios
de la radio experimental en el pais, se da el hecho de jue en 1925
€1 mismo trabaja como empleado en la compafiia Mexico Music Company
La garantia gue representd AzciArraga para los consorcios norteame-
ricanos estribd en gue era mexicano, conocia el nuevo medio de in-

s 2 * . * » '
formacidn y su familia estaba vinculada a la naciente burguesia fi

nanciera.

A partir de 1930 se darad la proliferacidn de estaciones radia



les a lo largo y a lo ancho de la Replblica. Con esto, se arrai -
ya en el pais el modelo comercial privado establecido en norteame

rica.

El Estado fomenta esta penetracidén de capital extranejro y -
colabora a Jue la radiodifusibén privada adyuiera un caracter neta
mente comercial, acorde con el desarrollo econdmico del pals. Ade
mis, para transmitir mensajes de tipo politico, cultural e infor-
mativo, el Estado contaba entonces con sus propias emisoras, sien
do las principales la CZE a cargo de la Secretaria de Educacidn -

Piblica y la XEFO, a cargo del P.N.R.

La XEFO fue utilizada por CArdenas, Juien ademas loyra la --
instalacibén de una estacidn de onda corta e intenta establecer una
emisora de televisidn, Juince aflos antes de jue este medio fuera_

inagurado focialmente en México.

Cardenas hace explicita su intencidn de utilizar los medios_
de difusibdn masiva en su proyecto de incorporar a los distintos -
sectores de la sociedad al aparato estatal, Menciona repetidamen-
te Jue la radio es el vehiculo iddnero para formar el pensamiento
de todos los grupos sociales del pais. Con esta intencidn instala
radio receptores con magnavoces en cada poblacidn, afirmando tex-
tualmente: " Nuestro pueblo es profundamente auditivo y la radio_
puede ser factor de inestimable eficacia para la integracidon de -

una mentalidad nacional". (2)

En el caso de los industriales de la radiodifusidn, la orga-

nizacibén empresarial jue buscd Cardenas se did con mucha mayor ra

(1) F. Fernandez Christleb; "Gestacidn y desarrollo de la in

dustria de radio y televisidn'", en Nueva Politica, Vol. 1.



rapidez y conesidn jue en otras ramas de la industria o del comer

cio debiuo a Jue existia entre ellos una marcada unidad,producto_

principalmente de Jue en su mayoria las estaciones se aglutinaban

en torno a los mismos concesionarios y desde antes de jue Carde -
..

nas impusiera a los industriales y comerciantes la obligacion de_

constituirse en Cémaras para ser Organos de consulta del Estado.

Los objetivos organizacionales de los empresarios dejaron asi
de reducirse a la acumulacidn de capital y al establecimiento de_

pautas culturales para extenderse al ambito de la accidn politica.

El divisionarioc michoacano centrd sus esfuerzos en la orygang
zacidn de los recursos estatales. Organismo clave en esta tarea -
fue el Departamento Autdnomo de Prensa v Publicidad, encargado de
centralizar la informacidn generada en las distintas dependencias
gubernamentales, para difundir reiteradamente en todas las pobla-
ciones del pais ajuellos aspectos indispensables para unificacidn

naciocnal.

Otro organizmo auxiliar en el establecimiento de canales con
la industria privada y en la organizacidn de los recursos estata-
les fue la Productora e Importadora de Papel, sociedad estatal en
cargeada de importar, producir y distribuir en exclusiva el papel_

para los periodicos y revistas del pais.

El gobierno cardenista llega a su término habiendo estatuido
una serie de vehiculos difusores de la doctrina de 1la Revolucidn_
vy habiendo proporcionado la expansidn sin limites de la industria

radiofdnica privada, a la vez jue dejando sdlidos canales de —---

(2) Ibidem.
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negociacibén para mantener un control politico sobre los propieta

rios y concesionarios de los medios de difusidn.

El inicio del ygobierno de Avila Camacho coincide con una mar
cada participacidn estatal en la radiodifusidn, aunado a un desa
rrollismo y abstencionismo estatal en los medios eléctronicos.La
estacibén de la SEP cierra sus micrb6fonos y la del partido del Es
tado P.R.M. mantiene su programacidn por inercia. Para transmi -
tir mensajes de tipo politico, cultural e informativo; el Estado
contaba entonces con sus propias emisoras, siendo las principa -
les la CZE a cargo de la Secretaria de Educacidn Piblica y la --

XEFO a caryo del partido del Estado.

He aguil el inicio de los mecanismos gubernamentales para --
una mejor estrategla de manejo de la informacidn estatal de los_

medios de comunicacibn.

Los mecanismos ygubernamentales creados para generar y difun
dir la informacidn estatal comienzan a convertirse exclusivamen-
te en mecanismos censores, ampliados o modificados segQn las ne-

cesidades del creciente aparato burocréatico.

El régimen avilacamachista es en el aspecto de la informa -
cién masiva, al igual Jue en el orden social y politico, un régi

men de transicidn entre el cardenismo y el alemanismo.

El gobierno de Miguel Aleman consolidd las bases ya existen
tes ppara Jue los medios de difusidn electrdnica tuvieran un de-
sarrollo estrictamente comercial, a la vez Jue modificd y forta

s /2 v . . . 2
lecio los mecanismos de control periodistico instaurados durante

el cardenismo.

La estacibén del antiguo partido del Estado PNR, Jue durante
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el gobierno de Avila Camacho murio definitivamente para el PRI -
durante el gobierno alemanista. Esto es Jue el antiguo partido -

se 1levd consigo la estacidn jue le sirvid en su simentacidn.

I.a prensa fue objeto de gran atencidn gubernamental durante
este periodo: se crearon los departamentos de prensa en cada de-
pendencia gubernamental para la elaboracidn de los boletines con

la informacidn oficial diaria.

Se da una etapa de relajamiento en el conuvrol estatal y en_
el caso de la radio penetrard en forma exclusiva dentro de la in

dustria de la televisidn, durante el periodo Avilacamachista.

Los medios audiovisuales de difusidn masiva serédn a partir_
de este periodo importantes fuentes de acumulacidn de capital, a
la vez Jue colaborardn a comprar tiempo de transmisidn en los -
medios una serie de empresas directamente vinculadas a ellos lo_

sean también.

A finales de la década de los afios cuarenta, cuando ya se -
realizan las primeras transmisiones experimentales de television_
en nuestro pais, la radiodifusidn estaba controlada fundamental -

mente por dos grupos econdmicos norteamericanos representados en

México por la cadena de la XEW (O'FARRIL-ALEMAN-JENKINS).

El consesionario de canal 4 fue formalmente Rbémulo 0O'Farril_
Sr., el del canal 2 fué Emilioc Azcarraga Vidaurreta, y posterior-
mente el técnico en televisidn Gonzalez Camerena realiza la insta
lacidén del canal 5.

El capital Jenkins-0'Farril con la ayuda presidencial y par-

. 2

ticipacion personal de AlemAn, intenta centralizar en sus manos -



la operacidn de la televisidn.

El consorcio de la televisidn comercial privada comienza a -
instalar emisoras a lo lardo del territorio nacional, constituyén
dose asi la radio y la televisibn en importantes agentes impulso-
res del desarrollo del capitalismo‘mediante la difusidn del con -

sorcio de su dircurso publicitario y mediante la transmisidn de -

patrones culturales provenieates de la sociedad norteamericana.

En 1959 se dan los primsros intentos estatales para partici-
par en la industria de racio y televisibn, comienzan a manifestar
se abiertamente los primeros resjuebrajamientos sociales producto

del desarrollo leve iniciado en los cuarentas.

El Estado se propone legislar por primera vez sobre el conte
nido de la programacidn radiofdnica v televisiva, asi como parti--

cipar directamente como emisor en los medios audiovisuales en - -~

La Ley Federal de Radic y televisidn gue es promulgada en —--
1960 da todo tipo de facilidades para continuar con la trayecto -
ria establecida en 1930. En esta ocasidn los empresarios logran -
modificar, mediante presiones en el Senado, el proyecto inicial -

jue restringia la difusidn de anuncios publicitarios.

Respecto a la participacidn del Estado en los medios de comu
nicacidn politica pertenecientes a é1, adguiere, segin =1 articu-
lo 59 de la Ley vigente, la oportunidad de utilizar treinta minu-
tos diarios en cada uno de los canales y estaciones comerciales ,

el Tiempo Jue el Estado ni siguiera habia utilizado.

En 1969 el Estado intentd recuperar nuevamente el control po



1itico jJue tenia en los medios de informacidn en el periodo de -
Cirdénas. Para ello planted la subordinacidn de los concesiona -
rios hacia el Estado, obligé&ndolos a colocar el 49% de sus accig
nes en fideicomisos en la banca estatal, con 1o jue el Estado --

tendria poder de decisién sobre el contenido de programacidn.

T,as Camaras de Radio y Televisidn se niegan a acatar las mg
didas y propone una tercera: ceder el 12.3% del tiempo de trans-
misién en cada estacidn al Estado, sabiendo de antemano jue éste

no tiene la capacidad de produccidn necesaria para cubrirlo.

El gobierno de Luis Echeverria, en el marco de la llamada de
mocraticamente "Apertura Democratica", anuncia la elaboracidn de
» /£

una Ley Federal del Radio v Television jgue modifica radicalmente

el régimen de concesiones.

Los concesionarios privados jue estaban organizados en dos_
empresas distintas: Telesistema Mexicano y Televisidn Independien
te de México deciden funsionarse en una nueva sociedad llamada -
Talevisa, S.A. Los canales 2,4, 5 y 8 juedan unidos bajo una mig

ma razbdn social y una misma administracidn.

La presidn de los concesionarios por evitar cambios sustan-
ciales en el régimen de los medios de difusidn es una gresidbn --

respaldada por una fraccidn relevante del capital monopdlico jJue
opera en México.
En 1973 aparece un reglamento de la Ley Federal de Radio y_

Televisidn, gue garantiza, aln con mayor claridad jue la Ley., los

intereses mercantiles de juienes monopolizan los medios de difu-

sion.

E1l endurecimiento de los concesionarios ante los intentos -



de regularizacidn por parte del Estado, aunado a la reciente or-
ganizacidn empresarial para la difusidn de sus mensajes, nos lle
va a plantear jgue los medios electrdonicos dejaron de ser, paula-
tinramente desde 1970, instrumentos de legitimacidn del Estado Me
xicano, para convertirse fundamentalmente en instrumentos ideold
gicos del capital monopdlico nacional e internacional, en oposi-
cibén frecuente a los proyectos de la burocracia politica, Por --
ello al inicio del gobierno de Ldpez Portillo, las reformas plan
teadas en el ambito de la informacidn masiva por lcs ideblogos -
de la reforma politica son impugnadas una vez Jue comienzan a --

instrumentarse.

El caso de la prensa es distinto al de la radio y la televi
sidn, por la razdn de Jue el control estatal es mucho mas amplio,
ya sea através de la propiedad directa o de mecanismos de control
y censura establecidos en 1la etapa de consolidacidn del Estado y

Jue alin resultan eficientes.

Salvo en entidades federales muy contadas, periddicos dia -

rios estan estrechamente vinculados al aparato gubernamental.

La prensa y especificamente los diarios constituyen un im -
portante elemento legitimador dentro del sistema politico mexica
no, no sdlo por la participacidn directa del aparato burocratico
y de la majuinaria corporativa del Estado en los periddicos, si-
no por los mecanismos de control jue para dichos fines ha esta -

blecido el Estado desde la égoca Cardenista.

En los medios escritos se ha establecido y fortalecido el -
"boletin oficial", ese sometimiento se traduce en la difusibn de

una sola versidbn de l1los hechos.



La disidencia periodistica abierta y reiterada anula lcos me
canismos de control establecidos obliga a la utilizacidn de fdrmu

las maAs enérgicas.

El panorama de la prensa nacional y especialmente de la pren
sa capitalina es acritico y uniforme al término del gobierno Eche

verrista.

(A

. 2 . 7 »
Nada integra mas a una nacion Jjue la comunicacion. Nada pro-
picia mds intensamente su desarrollo econdmico, social y politico.
Se dari el dilema de una nueva modernizacibdn Estatal y comunicacio

nal en un ambito en el jue se expresa con gran claridad la evolu-

cidn de las sociedades.

Las perpectivas jue se impusieron rejuieren de un nuevo brio,
para poder dar una mejor influencia .ideoldgica de la sociedad y dar
s 2 -
una mayor proyeccidon de procesos, fenomenos con respecto al Estado

Mexicano.

Hoy conocemos una sola ideologia es proyectada a nivel nacio-
nal en México, esta es la del partido gue se encuentra en el poder,
la del PRT. Las oposiciones se ven opacadas por esto, pues de hecho
si no tomamos el programa lenzado al aire es el de Solidaridad Jue_
busca en volver a la sociedad con esta nueva propuesta, mientras --

Jue las otras divergencias aparecen en contadas partes.
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El Estado dispone de diversos espacios, dentro de la progra

macidébn de las estaciones del Radio y Televisidn, Jque debe utili-

zar en el cumplimiento de sus propios fines.

Dichos espacios reciben el nombre de "Tiempos Oficiales".

Los tiempos Oficiales son administrados por la Secretaria -

de Gobernacidn,

a través de la Direccidn General de Radio,

Tele-

visién y Cinematografia, y estdn estigulados en los ordenamien -

tos legales jue a continuacidn se indican:

ORDENAMIENTO
SOCIAL .

PONDE AL ESTADO.

TIEMPC QUE CORRES

DEPENDENCIA GUBERNAMEN
TAL, ADMO. DEL TIEMPO.

TEMATICA.

*Ley Federal
de Radio y
Televisidn,
Articulo 60

*Reylamento__
de esta Ley
Articulo 9
Fraccidn IT
y 36 Frac -
cibn VI.

Tiempo necesario
para lectura de-
Boletines urgen-
tes.

Direccibén General de -
Radio, Televisidon y Ci
nematografia.

*Seguridad y
Defensa del
Territorio_|
Nacional.

*Conserva
cibn del Oq
den PGblicd.
*Prevencion
0 Remedio -
de Calamida
des Publi -
cas.

*Auxilio de-
Aeronaves O
embarcacio-
nes en Peli]
LUXo. ]

cédigyo Fede
ral Electo-
ral.
Articulos -
48 y 49.

15 minutos men -
suales gor parti
do en 2 progra -
mas semanales , -
mas programas es
peciales 2 veces
al mes.

Direccidn General de -
Radio, Televisidn y Ci
nematografia y Comi -~
sién de Radiodifusiodn.

Programas
destinacos_ji
a la divulA
gacidn de A
la platafoy
ma ideoldgi
ca y propa-
ganda de -4
los Parti 4
dos Politi-
cos.

y =

Y 4
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I1.~- BENEFICIARIOS:

De conformidad con lo establecido en el articulc 62 de la -
Ley Federal de Radio y Televisidn y en los acuerdos presidencia-
les del 12.5%, es beneficiario del Tiempo Oficial el Estado,yuien

lo debe utilizar por conducto de:

- Poder Ejecutivo.

- Poder Judicial.

- Poder Legislativo.

- Gobiernos Estatales.

- Departamento del Distrito Federal.
- Gobiernos Municipales.

- Organismos Piablicos.

El Ejecutivo Federal, gor conducto de la Direccidn General -
de R.T.C., puede hacer extensivo el beneficio de ese Tiempo a - -~
-otras entidades privadas no lucrativas de cardcter educativo,asis

tencia, social y cultural.

IIT. PRINCIPIOS:

En la administracién del Tiempo Oficial, deben tenerse pre -

sentes los siguientes principios:
1). Externos

‘- Presentacidn de solicitud.
- Necesidad, opcrtunidad y utilidad del mensaje a_
difundirse.
- Priorizacidn de los mensajes, por parte de las de
pendencias u organizmos peticionarios.

- Contenidos dirigidos a obtener el fortalecimiento



de la integracidn nacional y el mejoramiento de
convivencia.

- Contenidos acordes con los principios y disposi
ciones generales de la Ley de la materia.

- Contenidos no degradatorios.

- Presentaci’n del material grabado.

- Utilizacibn preferente de los servicios de pro -
duccidn del Estado.

- Determinacidn de coberturas, de acuerdo al obje-
tivo del mensaje.

~- Determinacidn de tiempos a gue se debe ajustarse
la produccidn de 10s mensajes.

~ Aportacidn de elementos especializados del sector
peticionario.

- Temas propios del solicitante, yuien se abstendra
de promover a otras personas o instituciones.

~ Mensajes acordes al perfil programatico de las es
tacibdnes de Radio y Televisidn gue los tramitan.

- Ausencia de elementos comerciales.

- Oportunidad en la presentacidon de la solicitud.

20. Internos :

-.Determinacidn de las prioridades de atencién, con
sideradas la naturaleza de los mensajes y las - -
prioridades atribuidas por 1las dependencias peti -
cionaria.

- Seleccidn de difusoras de acuerdo al perfil de au
diencia y objetivos del mensaje.

- Determinacidn de la vigencia del mensaje y del nl

mero de difusoras y de impactos de conformidad --

con la naturaleza y propdsitos de la comunicacidn



Jue se pretende.

IV. REQUISITOS

Las instituciones interesadas en hacer uso del tiempo Ofi -

c¢ial deberan cubrir los siguientes reguisitos:

1) Presentar a R.T.C. la solicitud correspondiente.

2) Entregar la solicitud cuando menos ccho dias antes de la
primera transmizidn, cuando se trate de Televisidn, y --
juince dias cuando se trate de radio.

3) Las solicitudes serédn dirigidas al ciudadano: Director -
General de R.T.C.

4) A la solicitud de Tiempo Oficial se acompafiard material_
grabado de las siguientes caracteristicas:

A) Si se trata de Televisidn:

- Video de 374 para supervisidén y videoteca.

- Una bobina por cada canal jue se solicite.

- Guidn del mensaje.

B) Si se trata de Radio :

- Muestra grabadora del mensaje en audliocassette para su-
pervisidn y fonoteca.

- Una cinta de 1/4 de pulgada, a velocidad de 71/2 pulga-
das por segundo, por cada una de las estaciones de ra -
dio del Distrito Federal jue participen en la campafia -
respectiva.

Si se trata de programas, la cinta magnetdfonica serid -
de 1200 pies, a la misma velocidad.

- Texto (guidn) del mensaje.

5) La duracidn de los mensajes cortos de Radio no debe exce-



der los 30 segundos, y la de los programas, no debe reba-
sar los 15 minutos, salvo casos jJue se justifijuen.
En Televisidn, el tiempo maximo para menszajes cortos es -
de 20 segundos; 10 minutos para documentales, y 27 minu -
tos para especiales.

6. La solicitud deber& expresar lo siguiente:
1). Nombre o titulo del mensaje.

2). Objetivo de la emisidn.

6n de los fines Jue el Estado cumple con -

[

3). Especificac
la transmisién.

4). Beneficios reportados a la comunidad.

5). Vigencia tentativa de la campaiia.

6). Horarios tentativos de transmisidn.

7). Cobertura justificada.

8). Nimero y especificacibn de estaciones o canales jue pre
tenden utilizarse.

9). Periodicidad rejuerida (sblo para programas).

10). Nimero de capitulos o emisiones reijueridos (sblo para -
campaiias) .

11). Nimero de capitulos o emisiones regueridos (sbéloc para -
pregramas) .

7. E1 nGmero de impactos deseados, asi como ia frecuencia de -
horarios, podran ser modificados por la Direccidn General -
de Radio, Televisidn y Cinematografia, de acuerdo al tiempo
disponible v a la prioridad Jue corresponda a los mensajes.

8. Ninguna campafla de radio tendrd vigencia suverior a los 30_
dias, tratdndose de programas, las autorizaciones se otorga

rdn por 90 dias y las instrucciones interesadas podran al -



10.

11.

12.

13.

término de ese plazo solicitar su renovacidn, si las ca
racteristicas del programa lo reguieren.
Por 1o gue hace a Televisidn, no se autorizan en un mes-
mas de 30 impactcs por mensaje independientemente de jue
ningtn material televisivo se mantendrad en el aire por -
mds de 90 dias sin jue sea sustituido. Ademds, no podré_
repetirse en un mismo motivoe en otra campafla, temporada_
o afio.
La produccidn de los programas y mensajes de las institu
ciones interesadas en utilizar el Tiempo Oficial, debera
hacerse en las entidades gubernamentales del ramo, me -
diante el uso de los recursos pre-etijuetados.
Los contenidos a tramitarse estardn en consonancia con -
los valores humanos universales y el espiritu y letra de
los ordenamientos legales jue rigen la materia.
Los datos informativos Jue a través del Tiempo Oficial -
se difundiré, estarin referidos a la especialidad del ra
mo de la institucidn beneficiaria y contendri los elemen
tos necesarios yue satisfagan la necesidad ciudadana de_
recibir informaciones oportunas y veraces sobre dicha es
pecialidad.
El contenido del material deberd fortalecer la integra -
cidn nacional y el mejoramiento de la convivencia humana
El contenido del material no debera ser degradatorio del
hombre. No seflalarad productos comerciales; manejarid te -
mas propios de la institucidn solicitante, y buscara la_
superioridad técnica y de contenido, en relacidn con el

material comercial, sin protagonismo personal.



. -

14. Los promocicnales de Radio y Televisidn defenderan y re
forzaridn el valor social, universal y humanista de la -
igualdad entre el hombre y la mujer.

15. E1 material a difundirse por tiempo oficial debera con-
tener, ademds una actitud de respeto y tolerancia y pro
mover formas de convivencia adecuadas a las necesidades
de nuestro tiempo, comprometidas con el desarrollo na -

cional.



c A p I T U L O I 11

PRENSA, RADIO Y TELEVISTION.

Dentro de los procesos electorales 1los medios de comunica -
cidén han desarrollado un papel importante como armas de lucha pQ
1itica, jgue con el tiempo han convertido en la divulgacidn moder

na de la politica mexicana.

Garantizar constitucionalmente la libertad de imprenta ha -
sido una constante de la legislacibébn mexicana en materia de pren

sa, desde la independencia hasta nuestros d.as.

»

El articulo 62 de la Constitucidn nos dice: La manifesta --
cibén de las ideas no serd objeto de ninguna inguisicidn ju-
dicial o administrativa, sino en el caso de Jue atajue la -
moral, los derechos de terceros, provojue algun delito o --

perturbe el orden piblico. (3)

Pese a Jue constitucionalmente se ha garantizado siempre 1la
libertad de imprenta, la Historla de México registra constantes_
violaciones a este principio, bajo cual.iuier forma de ¢obierno,
es decir, la censura, o prohibicidn de publicar escritos, ha si-
do ejercida permanentemente en contra de las disposiciones cons-

titucionales del Estado Mexicano, en sus diferentes fases.

La trayectoria de los grandes periddicos mexicanos seflalan_
jue el principal papel asumido por todos ellos, a través de épo-
cas diferentes, es el de tribuna de expresidn de grupos o faccio

nes.

Consideramos Jfue histbricamente la funcidn de la prensa me-



xicana ha sido la de ser vocero de ¢grupos de poder. Consideramos
a la gyran prensa de la Ciudad de México como uﬁ conjunto de o6rga
nos Jue jerarJuizan las creencias e informaciones, generadas por
Juienes tienen determinado poder politico o econdmico. Es decir,
concebimos al periddico como un conjunto de mensajes implicitos_
y estructurados, expresidn del sistema de valores de un yrupo de

terminado.

En México los medios de difusidn masiva actuaron a la vez,-
como aparatos de hegemonia cultural como acortadores del ciclo -

de circulacidn del capital y como medios de control politico.

El estado se ve obligado a reforzar sus mecanismos de con -
trol politico, entre los jue se encuentran obviamente los medios

de difusidn.

Podemos mencionar jue tanto la prensa, como la radio y la -
televisidn contribuyeron durante la década pasada a la acumula -

cidn monopdlitica de capital, a la reduccidn de los conflictos -

politicos y a la imposicidn de patrones culturales.

Los setenta constituyen un periodo caracterizado por la in-
corporacidn que el Estado intenta hacer de la radio y televisidn

al ejercicio del poder politico para su legitimidad social.

José Lopez Portillo inicia una Reforma Politica, la reforma
al articulo 692 constitucional. La reforma a la garantia indivi -
dual de libertad de expresidn reduce al derecho jne de ajui en -
adelante tendran los partidos politicos de utilizar la radio y -
la televisidn aln fuera de periodos electorales. El objetivo de_

recuperar el derecho gue tiene todo Estado a mantener los linea-



mientos basicecs de la cultura nacional.

El manejo de la informacidn gubernamental no ha sido eficien
te, pero no por falta de recursos ni de personal destinado a las_
oficinas de prensa, sino por dos razones de mayor fondo; primera_
el desgaste de los mecanismos gue para el control de la informa -
cién instaurd el Estado Mexicano durante el gobierno cardenista ;
y la segunda la divisidn gue existe en el seno del aparato guber-

namental respecto a la politica general del régimen.

Para 1977, cuando se anuncia la reforma politica, la estruc-
tura general de los medios de difusidn masiva no permite la expre
sidn de las distintas corrientes ideoldgicas existentes en el - -
pals. E1 Estado comienza a desarrollar una politica de difusidn -

masiva cadtica y contradictoria, Jue manifiesta la divisibn exis-

tente dentro del grupo gokernante.
P R E N S A .

Pese a jue Constitucionalmente se ha garantizado la libertad
de prensa, la censura o prohibicidn de pOblicar escritos regis --

tran constantes violaciones.

El Estado se reserva el derecho de sefialar los términos en -
4que debe de ser publicada la informacidn oficial al boletinar 1las
notas diarias generadas en cada secretaria o departamento de Esta

do; y principaimente tener bajo control durante geriodos de elec-

ciones.

El hecho de jue la crisis haya coincidido con el cambio de -
gobierno y de jue éste haya propuesto la famosa renovaciodon moral,

no ha producido hasta 21 momento cambic alguno ni en la relacidn_

oscura econdmica entre prensa y poder ni en el tradicional dicur-



so politico gue tiene casi como Gnico fundamento el concepto de

"libertad".

Las razones de esta dependencia liberal reside al mismo --
tiempo en la funcién de la prensa en México ( mis pollitica jJue_
estrictamente iﬁformativa) v en las caracteristicas de su desa-
rrollo, en el contextoc de una poblacidn en gue todavia abunda -
el analfabetismo y donde la radio y la televisidn cumplen cada_

dia con mads acuciocidad laborales informativas.

La ausencia de una auténtica estructura de alimentacidn in
formacidn en el pais (como suele ser la agencia de noticias), -
sumado a la presencia de la corrupcidn mas o menos generalizada
y a la relativamente escasa dependencia del periddo hacia sus -
lectores (por su mismo volumen reducido) parece llevar a la - -
crensa diaria hacia un fendmeno singular: la seleccidn y con po

der a Juienes esti efectivamente dedicado el periddico.

Los periddicos terminan distinguiéndose por el tiempo de -
informacibn gue publican, destinado en (ltima instancia a refle
jar no el mismo pais, sino paises Jue muchas veces se encuentran
tan distantes el uno del otro, y ambos de la realidad nacional,

como para Jue no se reconozca mutuamente.

El hecho consecuentemente es una peligrosa fragmentaciodn Y
debilitamiento de la llamada opinidn publica, ese mecanismo tra-
dicional de retroalimentacidn minima, pero efectiva, de los me -
dios de comunicacién masiva. En la préctica, la opinidn plblica_
no existe en México, sino apenas bajo la forma de distintos sec-

tores o corrientes de opinidn claramente minoritarias respecto -

al conjunto. La segmentacién informativa del pais a través de la



prensa, sin embargo, sigue varios caminos. La ya mencionada dis
persidén de la informacidn béasica gue deberia tener en sus manos
cual juier lector de cualyuier periddico en cualjuier punto del__
pals, independientemente del 1lbgico y natural sesgo jJue cada en

gresa Juisiera darle a sus titulares, comentarios, editoriales.

La ausencia de iniciativa periodistica de parte de la pren
sa diaria, tiene gue abastecerse de la informacidn producida --
pOr aguellas fuentes con las jue tienen una relacidn estableci-
da de acuerdo a sus propios vinculos politicos o econdmicos.Los
organismos oficiales se convierten, auniyue con nmuy distintos eg
tilos, en la Gnica fuente relativamesnte universal, nientras los
organismos e instituciones no estatales de la sociedad adjuie -

ren un presencia sumamente irregular en cada periddico.

Es necesario subrayar la estrecha vinculacién jfue estable-

ce la grensa diaria, a pesar de su dispersidn, por Lo menos al_
igual o mayor Jue la de otrcs medios de comunicacidn con la di-
nimica del poder. En cierta medida incapaz de yenerar un autén-

tico poder establecido, sea éste politico o econdmico.

Lo Jue importa es decir gue no existe, pese a la amplitud_
del ejercicio democratico, una prensa de franca y radical oposi
cidén al régimen. La presencia del fendmeno ccoperativo en la --
prensa diaria marca otro signo de distincidn respgecto a la mayo

ria de los demas medios de comunicacibdn social.

Aunjue no de manera oficial la administracidn ha dictado -
ya a todo aparato yubernante, los lineamientos gara la inserc -

. 2 p . . ) . 3
cion de publicidad en medios impresos. Se ha formulado una lis-

ta de diarios y revistas en las jue se puede difundir publici -



dad oficial.

Pero si la prensa depende en buena medida de las finanzas -

del poder plblico, no es menos cierto Jgue el gobierno depende en
.’ 4 * »

mayor proporcion aungue de manera mas intangible de la prensa. -

Perc por sobre todc y ante la enorme distancia entre gobernados

y gobernantes y frente a la escasa retroalimentacidn del propio

aparato politico, la prensa resulta no sdlo eco trinnfal sino --

fiel termmetro de las accioneg o paralisis del gobierno.

Si de hecho el Estado tiene ue intervenir en publicidad, -
no sdlo para funcionar con mayor eficacia, sino para sostener su
legitimidad, 1o pertinente v lo congruente con el proyecto nuevo
politico gue propone el régimen para salir tanto de la crisis --
econbmica con de la moral, parece precisamente el transportar y__

distribuir esos gastos publicitarios oficiales jue sirven mas

jow

ra controlar Jue para promover.

R A D I o .

La radio es un poderdo medio de comunicacidn e informacidn_
Jue nace a principios del siglo y se desarrolla con dos patrones
de operacidn en Occidente, el europeo y el norteamericano. El pri
mero controlado desde su nacimiento hasta nuestros dias por el Es
tado, es utilizado fundamentalmente como un servicio plblico,aun-
jue a través de él1 se puedan favorecer y aun impulsar actividades

de aprovechamiento privado.

El segundo, nacido por el impulso de las grandes empresas en
gestacidn, conectadas con negocios solindantes, es un agresivo --

promotor de los grandes intereses mercantiles privados de nuestro

tiempo.



+ 2

La penetracidon de la radiodifusidn en 1los distintos grupos
4ue componen las sociedades occidentales es amplisima. A dife -
rencia de los otros dos medios masivos poderosos v de la prensa

2 . . = . . w2 . i .
Jue viene declinando en influencia social en términos comparati
vos, la radio puede escucharse mientras se realizan otras acti-

vidades, como transportarse (en diversos medios).

La radio es el medioc masivo méds barato cada vez sz ha he -
cho mads pejuefio, manuable y “ransportable, es el mas facil de -

construir, operar y mantener.

£

La influencia permanente de la radiodifusibdn en sus diver-
sas versiones, modelos y posibilidades, ha contribuido sustan -
cialmente a la formacidn y al desarrollo de la cultura moderna_
en todos los paises del urbe en las Gltimas décadas. Muchos co-

nocimientos se difunden en forma sistemidtica por este med

=

o. Un
buen nimero de ellos forman parte de la vida cotidiana. Estos -
elementos influyen en las distintas formas de alimentacidn, edu
cacibdn, diversidn, informacidn, disfrute estético, actividades_
. . £ . . ’ . [
religiosas, pollticas, relaclones economicas y en la conduccion

de 1los grandes conjuntos sociales de nuestro tiempo.

A través de &1 se define un conjunto amplio de nuestras re
laciones como seres humanos y tiene jue responder a valores co-
lectivos jue procuren la proteccidn y el desenvolvimiento de 1a
especie humana en sus distintos ambitos nacionales, tomando muy
seriamente en cuenta las disparidades entre los distintos gru -

pos, sectores y clases Jue conforman las sociedades.

En México la radiodifusidn nace en los afios veinte. En 1921,

siendo, presidente el general Alvaro Obregdn, surgid la primera



estacidén radiofdnica. E1l Estado, sin embargo, acompaiid las prime
ras experiencias de radiodifusidn con mensajes oficiales y a tra
vés del apoyo jue brindd en instalaciones de la Direccidn Gene -

ral de Teléyrafos Nacionales.

El sistema radiofbénico mexicano desde su gestacidn, respon-
de a la infiluencia fundamental del modelo norteamericano. Cada -
vez se ve mAs claramente Jue es importante la ampliacidn de los_
tiempos de difusibén para transmitir programas jue respondan a in
tereses de amplios grupos sociales. Un buen numerc de esos progra
mas deberian encomendarse directamente a organizaciones jue re -
pwresentaran significativamente a esos grupos (jovenes,obreros ,-
campesinos, intelectuales, profesionistas, cooperativas, etc.) .,
a fin de balancear la influencia de intereses mercantiles tan va

namente reflejada en la radiodifusidn actual.

Ciertamente esos grupos y organizaciones sociales debhen ser

responsables en el uso de un instrumento de promocidn y evitar -

0

la demaygogia y el sectarismo.

La funcidn principal .Jue juega la radiodifusidn es la de un
gran vendedor. Se pretende justificar esa tarea diciendo jue es_
dinamizadora del comercio vy de la produccidn, lo cual trae bene-
ficios a‘la colectividad. Se trata de uan concepcidn liberal in-
dividualista bastante ingenua. La radio ataca valores sociales -
de grandes grupos de la poblacidn, introduciendo otros nicleos -
reducidos y previlegiados de nuestra sociedad o de otras nacio -

nes Jue presenta como universales o modernos.

Es dificil jue la ideologia jue busca legitimar socialmente

una radiodifusidén tan intensamente comprometida con el comercio,



pueda ser vista en sus auténticas dimensiones y con todos sus --

efectos. No hay una preocupacién central por promover los mejo -
. LA « 7 )

res valores sociales, esteticos, morales, patrioticos o cultura-

les. Esto se ve como una pejucfia obligacidn, no siemgre cumplida

con agrado.

La radiodifusidn debe abrirse al debate plblico de los prin
cipales problemas Jue se confrontan en la sociedad mexicana del_
momento. Para ello puede utilizarse y ampliarse los tiempos ofi-
ciales con los Jue legalmente cuenta el Estado. Esto se puede 1lo
grar con mayor amplitud si se cambla la politica de concesiones_
v el Estado otorga una mayor proporcién de éstas a organismos re
gorosentativos de grupos sociales amplios y a instituciones educa

tivas.

Es necesario desarrollar mas la investigacidn en torno de -
este medio masivo Jue tiene un potencial rico para sociedades --
con escasos recursos econdmicos como lo muestra. Y tal vez sea -
uno de los medios Jue més influyen en el conjunto de nuestra so-

,

ciedad, junto con la television.

La radio puede coadyuvar en el proceso de descentralizacidn
4ue se ha previsto por el gobierno federal y en general al proce
so de democratizacidn de la sociedad. Para este progosito ademéis
de cambiar la colitica de ccncesiones Jue ha llevado a la actual
situacidn oligopolitica, hay Jue utilizar mejor el 12.5% del - -
tiempo jue dispone el Estadc para radio-difundir. Se deben impul

sar programas Jue se produzcan considerando ralidades y calores_

rejionales.



Dos medidas adoptadas durante el sexenio de Miguel de la Ma
drid son mis visibles en nuestro tiempo pero nos da una idea de
como los medios son parte importante de cada politica; " las jue
urgia instrumentar de manerz inmediata y las de mediano plazo, -
Jue constituyen lo gue podré denominarse elementos de la politi-
ca de comunicacidn social del régimen actual". (4)

. . .

E1l gobierno De la Madrid se inicid con un proyecto de con -

trol informativo Jue levemente fue modificado.

Todo parece indicar jue ante la decisidn de imponer un pro-
grama en el cual el presidente recomendd vigilar especialmente -
el sector informativo. Desde la pbtica de Juien asume la respon-
sakilidad de conducir al pais hacia su recuperacidn econdmica ,

0 4 . . 7 .
por una puerta determinada, parecia Jue la comunicacidn social -
no es vista mas Jue como un conjunto de técnicos Utiles para la_

difusidn de un programa de ¢obierno y un modelo de sociedad.

Esta concepcidn de los medios como meros difusores masivos_
a los Jyue conviene controlar y no como vehiculo de expresidn de

una sociedad plural.

"Es notoria la blsjueda de la legitimidad jue revela este --
sistema de informacidn: " Para lograr mayor credibilidad los no-
ticieros seran de corte oficialista, sino por el contrario profe
sionales en todos sus aspectos . . . " (5). Médidas como ésta, -
aunadas a la llamada " Ley Mordaza", a los cambios arbitrarios de
canales y horarios de transmisidén de los proyramas de los parti-
dos politicos, a las interferencias a radiodifusoras populares._
La razdn pudo haber sido jue en un principio se considero incon-

veniente cuestionar el funcionamiento de Televisa, ya jue resul

(4) Plan Nacional de Desarrollo, SPP. 1983-1988.



ta una organizacidn de gran utilidad en el programa de Reordena-
cidén Politica, a través de sus noticieros, a actores sociales ca
paces de alejar a los receptores de la problemidtica real del - -
pais. El Gobierno de Miguel de la Madrid gueria como condicidn -
indispensable para coordinar al sector informativo, exteriorizar
la rectoria estatal en comunicacidn y obtenerila por via no proba
da por los yobiernos anteriores. Para ello llevd dos tipos de ac
ciones: una donde necesitaba el apoyo de las camaras y la otra -
el apoyo popular. La primera consistid en la modificacidn del ar
ticulo 29 constitucional yue define a la comunicacién via satéli
te como una area estratégica y funcidn de ser ejercida de manera
exclusiva por el Estado; como es sabido, los sistemas de televi-
sidén no se conciben ya sin la presencia determinante de los saté
lites. La segunda consistid en la realizacibdn de foros de comuni

cacidn social.

Por el hecho de tener injerencia directa en las masas Tele-
visa por ser una fuerza politica latente jue aunada a su autosu-
ficlencia econdmica y tecnoldgica, la colocan en una posicidn de
tal relevancia dentro del sistema politico jJue impide su exclu -
sidén de los programas de gobierno, pero frente a la cual el Esta
do se ve obligado a mantener una decidida capacidad de negocia -

» 2

cidn y de imposicibn.

Para De la Madrid los mediocs fueron concebidos como instru-

mentos verticales de la difusidn. Esto es, una revisidn a fondo_

(5) Reproducido por Ma. Granados Chapa en Uno mis uno, 9

Marzo de 1985 pag. 4.



de la funcibn social de la informacidn escrita y de la Jjue gene-
ra la radio, la televisidn y el cine, asl como, una evaluacibdn -
de los procedimientos y formas de organizacidn de las entidades_
piblicas y privadas jque la producen, para jue al mismo tiempo --
jue se refuerce o garantice la libertad o el derecho de expre --
sidn auténtica, la confrotacidn de opiniones, criterios y progra
mas entre los partidos, los sindicatos, las asccilaciones de cien

tificos, profesionales, las agrupacicnes sociales y entre todos__

los mexicanos.

Aunado al uso jue programaticamente se busca dar a los me -
dios de difusidn y en particular a ia televisidn, estid el uso jue
la practica se le da desde hace décadas . El contenido de los di
ferentes mensajes jue se difunden a través de este serd alejado_
de los problemas nacionales; &stos son deliberadamente dejados -
de lado para dar lugar a la presentacidn de situacicnes, conflic
tos y escenarios jue constituyen artificios respécto a lo Jue el
pals es y puede ser. El imgulso y ratificacidon gue de estos con-
tenidos hace el Estado en la mas elocuente definicidn de la tele

visidén nacional.

El Estado se propone, a partir de 1982, concentrar recursos
en la recuperacidén de la economia y en el control de eventuales_
estallidos sociales. La época de bonanza permitid al Estado ex -
ternar proyectos asistenciales en comunicacidn social y decretaf

la llmitacidn del ejercicio monopdlico en la televisién.

En los afios ochenta Televisa se ve fortalecida por este sen
tido general jue comienza adguirir la actividad econdbémica v Jor_

las necesidades de ajuste jue manifiesta el sistema politico. No

21 126858



hay punto de comparacidn entre Telesistema Mexicano de princi -~-
pios de los ailos setenta con la Televisa de hoy. Ajuello era una
empresa jue utilizaba su experiencia politica con fines fundamen
talmente mercantiles; ahora Jue estos han logrado un cause irre-
visible, el proyecto politico ocupa una prioridad central. En la
década de los afios ochenta Televisa ha llegado a ser uha empresa
trasnacional inserta en el nuevo patrdén mundial de acumulacidn -
de capital, una versatil fuente de espectaculos de masa y una en

tidad politica de derecha, yenerada de una vasta opinidn publica.

4

En declaraciones plblicas, los funcionarios gubernamentales
tienen especial cuidado de no mencionar por su nombre a Televisa,
cosa gue también ocurre en los documentos oficiales. Esto es jue
cuando un politico habla por radio o televisidn se le da mas opor
tunidad de aparecer al aire siempre y cuando sea del PRI y no de

partidos opositores.

En el terreno fiscal es particularmente evidente el trato -
preferencial jue recibe Televisa. Después de Juince afios de vi -
gencia del impuesto en tiempo de transmisidn (12.5% del tiempo -
total =2n cada estacidn concesionada) resulta indiscutible jue el
Estado va no esta en las condiciones de precariedad televisiva -

Jue dieron origen a esta propuesta.

El impuesto deberia ser pagado en dinero y si hay necesidad
de utilizar los cambios privados, el Estado puede hacer uso del__

tiempo legal gue le concede la ley Federal de Radio y Televisidn.

La razdn por la comunicacidn social adopta modalidades es-
Vs . ’, P - .
ciflcas es jue se trata de un area en la Jue no sd0lo hav  .edomi

nio de capital privado, sino en la jue el modelo televisivo ha -

372



sido impuesto por Televisa, logrando amplio consenso entre pbli
cos diferentes, es jue los planes de trabajo de la television es

tatal toman como brGjula a Televisa.

La restructuracién estatal obedecid a cuatro necesidades --
fundamentales: a) racionalizacidn de recursos obligada por ias_
restricciones al gasto piblico; b) mayor adecuacidbn del sector_
informativo a las instancias ejecutoras de la politica econdmica;
c) ejquilibrio interno de poder entre los diversos Organos encar-
gados de instrumentar la politica de comunicacibébn social; d) me
joramiento de la imagen de la televisidn estatal ante la identi-

ficacidbn y fuerte presencia de la televisidn privada.

Tn México, el temor de Jue un secretario de Estado pueda --
utilizar lcs medios para promover su propia precandidatura en los
Ultimos afios del sexenio, ha llevado a los depositarios del Po -
dar Ejecutivo a dividir la responsabilidad de la comunicacidn so

cial.

La formula en vigor par mantener un eguilibrio de poder so-
bre los medios dentro del ¢gobierno consiste en establecer um- -
estructura centralizada con posibilidades practicas de ser maneja
da flexiblemente no hahia habido un nimero tan alto de secreta -
rias de Estado involucrado en la administracién de la comunica -
cidén social. El drgano supremo jue rige al sistema de comunica -
cidén social es el Consejo de Coordinacibén formado por trece per-

sonas de las cuales nueve son secretarias de Estado, incluido el

gabinete econdmico.

Televisa no es una empres mexicana mas, es un consorcio - -

trasnacional perfectamente imbricando en la cultura, en la educa



cidn, en la politica, en el espectaculo, en la economia, en las

reiaciones exteriores de México.

Por décadas Televisa no tuvo mensaje, se aduefid de lengua-
jes ajenos y encontrd la manera de venderlos. Hoy en el marco -
de una televisidn estatal autocensurada puede llevar hasta sus_
estudios a dirigentes de organizaciones de izjuierda, yJuienes -
alegando ventajas de cobertura y falta de otros espacios,hablan
del centenario de Marx, aceptando convertirse asi en el nuevo -
elemento de apropiacidn y venta de Televisa, y lo mismo sucede_
con los secretarios de Estado Jque expone en los canales de Tele

visa y en exclusiva sus programas sectoriales.

. ’

lara televisa, las clases trabajadoras de México no son sd

lo importantes como mercado sino también como objetivo politico.



L oS8 MEDTOS D E COMUNTICACTION E N

0 S PROCESOS ELECTORALTES.

ti

Dos seran las constantes Jjue se mantendran en el terreno de

los medios de diifasibn masica durante esta década:

Una movilizacidn de las organizaciones sociales en blsjueda
de canales de expresidn propios y un crecimiento acelerado_
de la *tecnclogia informativa hacia nuevas formas de privati

‘acidn.

N

Las politicas gubernamentales en materia informativa fueron
explicitas durante las Gltimas dos décadas: intentaron fortalecer
el aparato estatal, tanto en lo relativo a expansidn de medios
informativos como en la ampliacidn del poder de decisidn por la_
via juridica. Tuvieron una 3oble consecuencia: Facilitaron la --
consolidacidn econdmica-politica del monopolio con el jue preten
dia compartir la hegemonia de la informacidn y dieron argumentos
a las organizaciones sociales para cuestionar el funcionamiento_

de los medios de difusidn.

El inicio de la nueva década no permite hablar de continui-
dad en la politica estatal. Se abre una etapa distinta en la tra
yectoria de la comunicacidn social. Entra ademas, un nuevo acto:
en escena: La Sociedad Civil, Su aparicidon se debe, fundamental-
mente, a la conciencia adguirida por organizaciones de distintos

tipos, de gue los vehiculos culturales, educativos, recreativos_

y politizadores mas importantes de hoy, deben de ser operados de



mocraticamente por la sociedad.

Puedén afirmarse qgue el Estado mexicano buscd un eyuilibrio
en el origen de los mensajes informativos. Intentd introducir vo
cer alternas en el presente reino del monopclio informativo, de__
ia misma manera Jue introdujo partidos de oposicidn en el agota-

do sistema monopartidiste.

La incorporacidén de los medios de difusibén a la majuinaria_
del control politicoc se planted, desde 1970, como una necesidad_

impostergable.

Todas las organizaciones, sean sindicales, partidarias, aca
démicas o yremiales, presionaran en esta década por tener presen

cia en los medios de difusidn y para decidir sobre la administra

cidbn del régimen de concesiones. Algunas han comenzado ya a vis-

lumbrar el potencial revolucionario de la tecnologia informativa.

Durante el periddo electoral los medios juegan una parte --
fundamental para la promocidn de las campaflas de cada candidato,
de alguna manera los medios masivos son utilizados de diferente_
forma en cada campafia. Hoy en dia la utilizacidn del proyecto --
PRCNASOL ha sido de gran base en apoyo y empuje del partido del
Estado. Como todos conocemos las estrategias cambian dia con dia,
y los medios son utilizados de formas diferentes. Por eso es im-~
portante conocer los princigales componentes de la comunicacidn_

politica.

Los principales componentes de un sistema de comunicacidn -

politica pueden localizarse en:

I.- Las instituciones politicas en sus aspectos comunicacio



nales.

II.-Las instituciones de medios de comunicacidn en sus aspectos
politicos.

III.-Las orientaciones de la audiencia respecto a la comunica --
cibébn politica.

IV.-Los aspectos de la cultura politica relevantes para la comu

nicacidbn.

i__l

En el sistema de comunicacidn politica vamos dos series de_
instituciones; organizacicnes politicas y medics de comunicacidn;
estan encargados, por separado y conjuntamente, de difundir y --

elaborar informacidn e idea

n

de y para la masa de ciudadanos.

La ralz estructural del poder de los medios de comunicacidn
de masas nace de su capacidad peculiar de entregar al politice -
un plblico jue tanto por magnitud como gor composicidén le es ina
sejuible por otros medios, Los procesos de comunicacidn intervie
nen en la legitimacidn de autoridad y cumplen funciones de arti-
culacibn politica, movilizacién y control de conflictos. Estable
cen jran parte de orden politico del dia del debate politico.Par
ticipan en la determinacibén de las exigencias politicas de la so
ciedad Jue seran pregonadas y de las Jue seran relativamente si-

lenciadas. Afectan a las oportunidades de gobiernos y otros agen

tes politicos de conseguir apoyos fundamentales.

Las elecciones en México hoy en dia son de gran trascenden-
cia. Podemos decir jue desde la postulacidn de los candidatos em
pleza a emerger una gran polémica entorno a yuien sera el proéoxi-

mo presidente. Dentro de este fendmeno se hace presente los me -



dios de comunicacidn Jue son parte importante de este proceso. -
Pues de ellos depende Jue la sociedad se envuelva del acontecer

politico cada 6 afios.

Los medios de comunicacidn son estrechamente vigilados prin
cipalmente por el gobierno, juien busca de alguna manera tener -
bajo su control a los medios masivos. Desde antes de cada desta-
gce del candidato se tiene una programacién de la propaganda en -
favor del candidato del partido del Estado. Como vemos, cada cam
pafia presidencial es preparada minuciosamente, para jue en un mo
mento dado la sociedad reciba la irformacidn gue el gobierno de-
sea. Lsto es, Jue de algltn modo los mecanismos Jue se buscan pro
yectar tienen gue ser de una manera sutil, donde el individuo, -
cuando menos lo espera ya se encuentra sumergido dentro de la at

mbsfera.

Sabemos de antemano jue cada candidato, tiene diferentes me
dios para ser proyectado, de acuerdo a sus intereses de partido.
De todas formas el jue recibs mejor promocidn en los medios de -

comunicacidbn masiva es el candidato del partido del Escado.

1.0s medios mAs modernos actualmente son la radio y la tele-
visibn guienes son los de mayor proyeccidn nacional en México.Se
conoce jue la empresa privada de la televisidn esta fielmente --
aliada al gobierno. Es indudable jue la corrupcidn y manipulacidn
de los medios de comunicacidn en México es impresionante, es de-
cir, Jue en el mundo no se conoce una informacidn tan depurada -
como la mexicana. Conocemos Jue 10s reporteros son corrompidos -
de alguna forma, a juien ofrece mias se le da mayor preferencia ,

2 .
gquién ofrece menos es ignorado y relegado a un segundo plano, y_



son denigradcs, Cada periodista tiene su estilo de expresar la -
imagen de cada candidato a los propodsitos perseguidos, fuera de_

los intereses pericdisticos.

Podemos decir gue la imagen del candidato del PRI es la mas
limpia ante la sociedad. la de los candidatos de oposicibdn es 1la

sucia,

TLas elecciones de 1988 se desarrollaron en medio de un cli-
ma politico novedoso, marcado por los conflictos internos en el_
PRI y el surgimiento de un nuevo liderazgo independientc capaz -
le aglutinar a una variada gama de fuerzas populares y de izJuier
da. Pero fuerzas populares y con todo lo sucedido, ni los nueve_
dirigentes de este moviemiento ni los antiguos del partido ofi -
cial habian previsto la importancia jue tendria el voto del ciu-
dadanu el esperado 6 de Julio. En un sistema politico sustentado
en la fuerza de un partido cficial, las elecciones habian sido -
un espacio de negacidn con los partidos de oposicidn Jue se pen-

saban destinados a ser minoria.

Para Jue todo este movimiento tuviera éxito el papel de los
medios tuve su aparacidén y coran transcendencia. Para el ejercicio
de la democracia y la ley garantiza el accedo a los medios de co

0 (4 . . 13 3
municacion masliva. pero estas dlSpOSlClOl’lES no fueron respetadas
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va Jue a los partidos de oposicidn sistemiAticamente se les neyd

¢
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el acceso sobre todo a la television. Asimismo hubo casos en los

4Jue el uso inadecuado de la informacidn sirvid para despresti --

giar a candidatos.

Durante la campaila de Carlos Salinas de Gortari, los respon

sables del area de informacidn y propaganda aplicardn el mismo -



método jue rige desde la campafla de Luis Echeverria: el Partido_
Revolucionario Institucionail entregd una cantidad semanal al co-
mité encargado de la preopaganda del partido y a cada gobierno es

tatal al paso del candidato ( por la misma entidad ), regalo otra.

Sébemos jque el PRI cuenta con una clasificacidn de cada in-
formacidn y dependiendo de ella serd la cantidad en dinero mayor
o menor. Por otra parte, los reporteros estan clasificados tam -
bién. Esto es, gue los recursos entregados en propias manos a re
porteros, camarbgrafos y fotdgrafos, aunado a ellos las oficinas
de prensa montadas por los gobiernos de cada entidad; estos no
son los unicos Jue canaliza el PRI suele convertirse en un anun-
ciante de primera: por tradicidén compra media, una y dos planas_
diarias a los medios capitalinos. Mientras otras dependencias --
procuran acatar las disposiciones de austeridad comprometidas en
el pacto " de SOLIDARIDAD ", el PRI se atiene a las viejas re --
glas y echa la casa por la ventana. Lo gue no suceda con los par
tidos opositores, a juien les cuesta mas trabajo obtener la pro-

paganda deseada dentrc de los medios.

En el gremio periodistico se sabe, Jue las fuentes mas ri -
cas son las econdmicas y las politicas. Las politicas comprenden
la Secretaria de.Gobernacién, el Partido Revolucioﬁario Institu-
cional y las Camaras de Diputados y Senadores. En la Secretaria_
de Gobernacidn se guarda la tradicidn de jue en su oficina de --

prensa no se recibe dinero, pero se hacen favores.

Quien da facilidades para la cobertura informativa de su --
campaila es el partido oficial. En cambio, los otros partidos tie

nen problemas para dar estas facilidades a los periodistas. Des=

an



de el momento en Jjue se empieza a hablar de Jjuien sera el candi -
dato priista, casi todos los mexicanos nos vamcs creando un am --
biente en el jue se da por un hecho jue ese candidato sera el 955
ximo Presidente de México. Esto cambia desde muchos puntos de vis
ta el valor Jue tiene la informacibn de juien estd en campafla, co
mo candidato priista, sino nosotros 1o tomamos ya como proximo --
Presidente de la Republica y no como simple candidato. Esta es la
realidad, sin embargo, el papel de la prensa en este momento o no
sblo ella sino todos los medios de comunicacidn, es crear precisa
mente conciencia de la realidad en la Jjue se desarrolla el proce-
g0 electoral. Hay Jue reconocer Jue se desarrolla el proceso - -
electoral en un ambiete no mwuy propicic para Jue se lleven verda-

deras elecciones. Y al haber un ambito de esta naturaleza, tam -

bién los medios de comunicacidn son regidos por este clima, aun -
4 [} . ’
jue de aljuna manera se puede criticar cosas negativas Jjue esta -
haciendo el partido del Estado. Pero no podemos dejar de pensar -
¢y de vista gue el PRI se rice por muy buenos mecanismos de infor-

macidébn Jue tienen mayor pesc Jue los demids gartides.

Para el destapge del carndidato Priista hubo una yran ocerti -
dumbre, pero de esto a nada, siempre de antemanc se conoce Jjuien_
es el posible candidato. Sien embargo, cuando se destapd al candi
dato no se esperaba a alguien no muy conocido en el medio politi-
co, pero de alguna forma fue alguien dle gabinete actual, con ten
dencia priista, postura priista y con alma priista. Peor no hay -
Jjue olvidar Jue al suceso del préximo sexenio lo escoge la mano

divina o como se dice el dedado viene desde arriba, del Presiden-

te saliente. Esto no es novedoso, es sabio Jue desde el maximato_

0 presidencialismo, el presidente saliente escoge a su sucesor. -
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Significa 4ue, esta decisidn ya es herencia afieja ( 60 aflos de -

un partido en el poder).

Carlos Salinas de Gortari fue el el destapado candida-
to Priista para las elecciones del 88. Todo esto fue inesperado,
desde su postulacidn hasta su campafia, jue por més Jue se hizo -
no obtuvo la simpatia rejguerida para cualjuier candidato. Sali -
nas con todo su apovo y empuje desde el partido no logrd lo de -
seado y realizado por otros candidatos priistas. Es el primer --
candidato Jque se encuentra en apuros. Se dijo Jue Salinas desde-
la Quina a Fidel, pasando por los miles de burbdcratas despedidos,
llevaba encima el peso de un severo reajuste financiero popular,
por no decir impopular. Fue =21 seleccionado, De la Madrid y el -
sistema apostaron a la continuidad, a la maduracidon del Proyecto.

£

Salinas de Gortari enfrentd, al pero de los pactos priistas de__

1

X

candidatos presidenciales. El mundo politico del pais se aferrd

al pasado como los 60 afios transcurridos, nada debia cambiar.

La irresponsabilidad o ndpia de su partido plasmadas en las
decenas de millones de votos Jgue le fueron prometidos. El1 pais -
vivia una convulsibén, todo indicaba gque la eleccién de 1988 no -
seria una més. La eleccidn no fue una mis, todo el sistema conti
nud su marcha en apariencia inmutable. Pros y contras de la regi
dez institucional Juedardn va en el registro histérico. Importan
tes fuerzas reales de la sociedad, ejército, iglesia, empresaria
do, gobernadores y alta burocracia declinaron apoyar un rompimien
to. La eleccidn tener todos los problemas, pero el presidente de
bia ser Salinas de Gortari. Esto era jugar con el destino del --

pais.

La eleccidn desnudd los limites del sistema, 1988 marcd la-



gestidén de Salinas de Gortari. El golpe fue durisimo, dejd hue -

1la, sobre todo en un politico sensible y Salinas de Gortari lo_

es.

Salinas de Gortari fue un candidato lacerado en el analisis
de los candnes de nuestro sistema. No tenla pactos firmes y song
ros con el corporativismo, no era popular. Tampoco en &1 se aso-
maba un pejueilo brilio de carisma. Pero tenla un gran poder, su_
poder procedia de otras fuentes, de otros puntos de apoyo no tra

diciocnales.

De Salinas de Gortari eran conocidos su talento, su ambi --
cidn, su agudeza y también su implacable manejo de las finanzas_
politicas. Salinas de Gortari llegd a su encubrimiento ccmo can-
didato después de haber tejido una amplia red de apoyo entre go-
bernadores y algunos lideres empresariales, Su gran capacidad de
convencimiento y coptacién habhian llevado sus raices a grupos de

intelectuales ., a personas de los medios de comunicacidn.

Su ejuipo, en el cual se encontraban personas de muy diver-
sos niveles, formacliones y cavacidades, tenia una caracteristica
notable: los salinistas estaban profundamente convencidos de 1las

bondades de su jefe.

Salinas de Gortari fue un candidato poderoso en el interior
pero débil frente 2 la opinién plblica, frente al electorado. Mu
chos factores estuvieron en su contra. Por primera vez un candi-
dato priista sc enfrentd a una oposicidn real tanto a la derecha

como a la izjuierda. Era el resultado de un descontento inevita-

ble, producto del impresindible reajuste.

La fallida eleccidn del 88 se constituyd en un hecho defini



tivo para el futuro presidente. Salinas de Gortari Jue habia me-
diado con llamadas tradicionales y sabiduria del sistema se en -
frentd con la responsabilidad de gobernar a un agitado pails, por
lo jque recibid, de entrada, la peor de las imputaciones posibles

para un gobernante: La ILEGITIMIDAD.

La fallida eleccidn tuvo otra consecuencia, liberd al cau-
teloso candidato de compromisocs vy ataduras, de la obligacidn de_

cumplir con las formas y costumbres tradicionales del sistema.

La televisibdn redujo a brazo derecho electroOnico de la cam-
pafia priista. También fue contra el espiritu del libre juego elec
toral y puso en entredicho el car&acter periodistico de 1os noti-
ciarios, sometidos a consideraciones de indole estrictamente po-

tic

i
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La televisidn ( plblica y privada ) presentd una imagen dis
torsionada del proceso electoral, pgero se escoglan los momentos__
en g4ue las declaraciones del presidente del CFE eran favorables_
al PRI. El candidato del PRI fué el Unico gue pudo gresentar al-
pueblo de México su versidn de lo acontecido en el proceso elec-
toral a través de los medios electrdbnicos. Sin embargo, no se de
be olvidar el papel tan importante jue tuvo la grensa al ser el_

principal medio de informacion alternativa.

Los vinculos politicos y econdmicos de los concesionarios -
de televisidn con el partido gubernamental se vuelven trasparen-
tes, tangibles e indiscutibles en temgoradas acriticas como la -
actual campafia electoral. Todo el tiempo del mundo a disposicidn
del candidato priista. Nada o casi nada a los demds aspirantes -

presidenciales.



Pero todos los concesionarios de Televisidén, s6lo IMEVISION,
canales ( 7 y 13 ) bajo la égida de yobernaciodn, ha hecho su op -
. 2 . “ . ” . .
cidn sin postura; como en 1l1os reglmenes de partido unico para la_
televisidn oficial sdlo existia un candidato a la Presidencia de_

la RepGblica: Carlos Salinas de Gortari.

TELEVISA procurd de vez en cuando disimular parcialidad. E1_
consorcio grivado destind hasta la juinta parte del tiempc efecti
vo del seguimiento de informacidn al candidato priista ( con apo-
yo visual de imédgyenes del dia y transmisidn por satélite si era -
necesario ) mientras dedicd ocasionalmente medio minuto a los can
didatos de oposicibn yue existieron para Televisa, en esa medida, -
aunjue aparezca la informacidn de los tres aspirantes presidencia-
les al mismo tiempo aun si protagonizaron procesos en cuanto a su-
cesos de interés o formularon declaraciones de importante simili -

tud. Televisa sometid a la oposicidn a una especie de racionamien-

to informativo. (6)

S6lo el canal 1! del IPN, pero politicamente bajo la orienta-

cidén de la SEP, procesa la informacidn sin vetos ni exclusidn en

sus dos noticiarios. El tiempo destinado a cada candidato tiende a

corresponde a la importancia yue generalmente se atribuye a cada

cual.

En cambio, el candidato del PRI fue el personaje central de

informaciones jue se .rolongardn en tres y cinco minutos diariamen
te. Inclusive cuando Salinas de Gortari no realizd ninguna activi-
dad plblica, la informacidn se prepard con la agenda del dia si --
guiente. En este caso rige la misma formula: todo para Salinas, na

da para la Oposicidén (7).

(6) Revista proceso, No. 587; 12 de febrero,1988.



Por lo jue hace Televisa, segin el seguimiento de tiempo de
dicado a los candidatos a la presidencia durante noviembre del -
87, 24 Horas de la Tarde destind el 100% de la informacidén de --
campaila al candidato del PRI, pero 24 Horas de la nuche disminu-
vy6 al 82% el espacio ocupado por el representante del PRI. El 18%
restante ( medido s0lo el tiempo de las campafias opositoras) se_
aplicd en informaciones sobre el candidatoc del PARM, Cuauhtémoc_
Cadrdenas 9%; del PAN Clouthier 3%; del PMS Heberto Castillo 3% y

PRT, Rosario Ibarra 3%. (8)

En tiempos de campafla (dificil por primera vez para el PRI)
el caracter estatal de los medios de comunicacidén estatales se -
esfumd para dar paso a un comportamiento partidista. La televi -
sidn se habla reducido a brazo electrdnico por excelencia a la -

acaparadora campafia priista.

También fue en contra del espiritu del libre juego electo -
ral y puso en entredicho el carécter periodistico de los noticie-

ros, sometidos a consideraciones de indole estrictamente politica-.

La decisidn de convertir los canales del Estado en voceros_
oficialistas del PRI corresponden en el orden de los organigramas
y las jerarguias administrativas y politicas, vy segln la fama pi
blica de la Secretaria de Cobernacidn.

Seglin el monitoreco de Enero de 1988, los noticieros de Tele
visa confirman su otientacidn: Jacobo Zabludovsky e nijo y Loli-

ta Ayala llevan puesta la camiseta tricolor del PRI. Salinas de_

Gorati aparecid entre dos y tres minutos en pantallas.

(7) Revista Nexos, No. 164, 1988.

(8) Cifras expuestas es Revista proceso No. 587; 1° de febrero,1988.
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La repeticidon de ﬁna misma nota en unc y otro noticiero hi-
z6 aparecer 1os materiales televisivos comoc gacetillas o boleti-
nes. El fenbmeno se did en Televisa e Imevisidn. Los reporteros_
de las dos hermanas de la telecomunicacibdn (TELEVISA e INEVISION)
forman uno de los grupos miés nlmerosos en la campafia de Salinas__

de Gortari.

a oposicidn estaba representada por cuatro individuos Jue_

L—r{

resresentaban una versidn testimcnial de la politica. La solidez
de su discurso pasaba a un segundo plano frente a las implicacigo
nes de los gersonajes gue incansablemente recorriedn el pals.Sus
nombres todo 1o dicen: Dofia Rosario Ibarra de Piedra, el Ingenie
ro Cuauhtémoc Cardenas ( precedido de una gran leyenda como 1o -

fue su Sefior Padre LAzarcCArdenas).

De todo habia en este menfi: el testimonio contra el autori-
tarismo mexicano contra el autoritarismo mexicano en un afllejo 11
der de izguierda; una mujer lanzada al mundo plblico por uno de_
los mads oscuros y siniestros expedientes del sistema, expediente
0 suceso jue todavia esta vigente ante la sociedad mexicana: el
moviemineto del 68; un vociferante, arrojado y energético selfma
de man ( un gran empresario ) arrogado de un civilismo de moda:
y por (Gltimo victima reciente de la dureza desl sistema represen-
tante de los valores tradicicnales del nacionalismo encargado --

del estado posteriormente a la revolucion.

Pero para 1988 una coincidencia afortunada se did para la -
Oposicidn. Se produjo el desplazamiento airoso de las tradicio -
nes autorias de la izguierda y el florecimiento de un civilismo,

’ », . .
mas de espéctaculo jJue de decctrina, desembocaron en un discurso_



de democracia radical. Frente a los candidatos de oposicidon el -
joven candidato prilista resultaba un extrafio capricho de una mo-
dernidad lejana. Todo esto demuestra jue la oposicidn presentada
implicaba el reclamo de algunas diferencias de la sociedad ante_
el régimen en el poder. De todas formas la oposicidn implicaba -
esa busyueda de libertad y falta de expresidn jue la misma ema-
naba de la Sociedad Mexicana. Esta oposicidn reflejaba un nuevo_

acontecimiento politico dentro de lo gue cabe en los pProcesos --

electorales.

Pero pasemos a manifestar como aparecieron o mas bien dicho
presentados ante la Sociedad Civil por los medios de comunica --
cidn. Pasemos a ver como de alguna forma se denigrd a la Oposi -
cibdn.

En Close up, Ricardo Pascoe Pierde del PRT aparece en la --
pantalla de Televisidn, a lo largo de la entrevista se escucha -
la voz de Juan Ruiz Helay preguntindole sobre la personalidad de
Rosario Ibarra de piedra candidata del PRT a la presidencia de -
la Replblica, Pascoe mueve la cabeza, la baja, sonrie en una es-
pecie de mueca ante la dificultad de la respuesta, la cémara con

gela su imagen.

En una doble expresidn, Manuel J. Clouthier aparece en pri-
mer plano en la pantalla de la televisidn pronunciando un discur
so de campafia. En segundo plano, aparece la imagen de Mussolini,

arrogante, fiero. Esto lo dejamos a su imaginacion.

La camara de televisidn recorre las paredes del estudio de_

Cuauhtémoc Cirdenas, llenas de fotografias.

Fue el programa de televisidn conducido y dirigido por Juan



Rulz Healy el domingo 3 de julio por Canal 2, sobre los candida -

tos a la presidencia de 1os partidos de oposicidn.

E:i programa maneja las imdgenes y la secuencia de las esce -
nas, edita las declaraciones de sus entrevistados, impide unas --
respuestas,; acorta otras, alarga las gue le convienen, para hacer
aparecer a los candidatocs de oposicidn como parsonajes peligrosos,
incongruentes, violentos, malos administradores, comunistas, anaxr

gquizantes. TIgual ygue los partidos Jue los postulan.

Hace aparecer a Rosario Ibarra de Piedra casi como una loca,
anarguica, revolucionaria,destructiva, fuera de la legalidad."No_
nertenece al partido Jgue la postula, no atrae multitudes". El1 go-
bierno de Rosario Ibarra seria imposible, por la adversidad del -
ambiete nacional e internaéional y porJgue seria un gobierno cadti
co en el jue gobernaria la colectividad.

Hace aparecesr a Gumersindo Magafia, del PDM, como un hombre -
que es de derecha, gue no es ni de izyuierda ni de derecha, Jue -
es un resabio cristiano-politico de la rebelidn cristera, gue da

fundamento a su pensamiento vpolitico en la Biblia.

Hacer aparecer a Heberto Castillo como un lundtico jue juie-
re poblar el universo y como un corrupto en la seleccidn de los -

candidatos del PMS, todo a base de manipulacidn de declaraciones.

A Cuauhtémoc, como un mal gobernador y un populista :jue atrae
multitudes repartiendo billetes de la denominacidén, como un inco-
gurente ( por no decir traidor del PRI o Jue se solidarizd con el
gobierno cuando era gobernador y lo hizo frente a Salinas de Gor-

tari, entonces secretario de Estado, y lo ataca hoy desde la disi

dencia de la Corriente Democratica y como un admirador de los - -



grandes personajes del comunismo.

Hace aparecer a Clouthier como un vigilante, agygresivo, fra-
casado en el PRI, presidente de los empresarios alabado por LO -
pez Portillo, ligado con el narcotréfico,‘promotor de la violen-
cia, gue ensefla al pueblo la desobediencia a la autoridad, Jue -
quiere desmantelar el gobierno, Jue estd en pleito con la corrien
te panista, moderada, mientras €l proclama el neopanismo comba -

tiente y violento. E1 Mussolini Mexicano, o no.

El miércoles 6 de julio, la Comisidn Federal Electoral, por

peti

Q

idn de los partidos afectados y con el apoyo del PRI, pre -
sentd una denuncia de los partidos afectados y con el apoyo del_
PRI, presentd una denuncia formal contra Televisa ante la procu-
raduria General de la Replblica, por los delitos de difamacidn y

calumnia.

Mas Jue propdsitos informativos, fue una coartada para des-

pojarse de la acusacidn d

D

parcialidad lo jue parece definir la-
tactica de Televisa de colocar en pantalla de vez en cuando a —-
los candidatos de la oposicidn casi siempre con una foto fija co
mo apoyo visual. nunca varics candidatos al mismo tiempo. Cuando
mayor tiempo dedicd Televisa a un candidato opositor, la informa
cidn se refiere a declaracicnes polémicas de uno de ellos, del -
tipo de las jue demuestran la conflictiva relacidn entre algunos

de los aspirantes presidenciales entre si.

La televisidn fue el medio de comunicacidn de mds privile -
gid en la campafla de Salinas de Gortari. Salinas reafirmé la tra
dicional preferencia gubernamental por el consorcio privade. La_

preferencia del PRI por Televisa estd muy bien correspondida.



Cirdenas expresd : " Las redes nacionales de Televisidn pri
vadas y plblicas, son cOmplices y elementos importantes en la -
ejecucidn del fraude. La descarada parcialidad en la informa --
cibébn, la mordaza Jue han impuesto a la oposicidn politica y la_
venda Jue se Juiere poner a la opinidén pOblica refuerzan nues -
tro reclamo de jue estos medios sean puestos verdaderamente al_
servicio de la sociedad y de la Nacidn, asegurando el acceso a_
sus transmisiocnes a las comunidades universitarias, artisticas_
y culturales, a los partidos politicos y organizaciones, al cui

dado de un ciudadano com@n y corriente ".

Azcarraga le dice: " Nuestros esfuerzos son del PRI, noso-
tros somos del PRI, miembros dle PRI, siempre hemos sido del PRI
no creemos en ninguna otra fbrmula. Y como miembros de nuestro -
partido haremos todo lo posible porjue nuestros candidatos triun

fen. Eso es muy natural. " (9)

Descontadas algunas raras excepciones confirmantes de la re
gla, las oficinas de prensa del goblierno, empresas paraestatales
y centrales obreras y campesinas afines, operan mas ccmo drena -
jes de dédivas, consignas, manipulaciones, trafico de influencias,
cuotas de publicidad y toda clase de favores a pericdistas y me-
dios que como canales responsables y eficientes de la informa --
cidn institucional. Hoy rebautizadas como direcciones Yy secreta-

rias de "Comunicacidn Social®r.

Los medios de comunicacidn de hoy en dia siguen mostrando -
esa corrupcidn por parte del partido del Estado, Jjuien con tal -
de tener notas, articulos a su favor, buscan a toda costa mante-

ner bajo su control todo medio de comunicacidn.
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